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YAZILI SPOR MEDYASINDAN OKUR BEKLENTILERI

Selami OZsOY"

Oz

Spor kamuoyuny, onlartn davraniglarini ve spor ydnetimindeki spor kavramimn anlamak medya yéne-
ticileri, medya calisanlart ve medya tiiketicileri agistndan Snem tagumaktadir, Aksi takdirde, spor ka-
muoyunu tantmayan medya yoneticileri ve medya mensuplar: bekdentiler dogrultusunda yaym yapa-
mayacaktrr. Bu aragtrma spor kantuoyunun profilinin belirlenmesi ve spor medyasmdan beklentileri-
nin ortaya ctkarimast amaciyla yapilmgtr. Bu arastirmadan elde edilen sonuclarim spor wedyast
kuruluglarma wlashiridmasiyla, yaym politikalari hedef kitlenin profiline ve beklentilere gdre gozden
gecirmeleri beklenebiliv. Bu calismanin temel amaglarmdan bir tanesi de spor tiketicilerinin medya
beklentilerini dlgebilecek bir psikometrik élgek gelistirmekdtir. Internet kullamcilaryla sturh olan bu
calismada 499'u erkek ve 551 bayan olmak iizere 554 katilumer deerlendirmeye alinugtir, Katilimci-
larmn yag araligr 17-41 arastdrr. Sonuclara giive katilimeilar gazelelerin spor sayfalarimin yaym anlmyi-
stmdan memmnun degildir. Spor kamuoyunun spor medyasimndan en dnemli beklentisi tarafsizliktir. Spor
tiiketicilerinin gazete tercihlerindeki alt boyutlars bulmak icin faktor analizi yapnugtr. Analize gire
ortaya ckan 5 faktir su gekilde stralanmgtir: 1.Gazete Teerii, 2.Gazetenin Goriiniisii, 3. Promosyon,
4. Yazar Kadrosu, 5.Goviig. Elde edilen bu faktorler, toplam varyansin % 54.03"iini olugturmaktadiy.
Gitvenirlilik icin yaptlan cahismada Cronbach alfa degeri 59 ile .82 arasinda gerceklesmigtiv. Kaliltm-
cilarn egitim durumlar: ile yazar kadrosu ve promosyon alt boyutlarinda anlaml farkiliklar saptan-
mugtir. T

Anahtar siizciikler: Medya, gazele, spor.

Abstract: The Expecitations From the Sports Media

It is very important that sport media managers andlor sport media marketer should understand sport
consumers, their profile, their preferences, and the concept of sport used in the field of sport media.
Otherwise, they do not have precise information about sport consumers participants and Irue vision of
the sport industry. The purposes of the present study were to (1) describe profile of sport consumers in
terms of consuming newspapet; (2) develop a scale of sport consumers’ media preferences apphcab e fo
Turkey settings. The study was conducted among 554 sport consumers (499 males and 55 females)
who were volunteered. The respondents were 17-41 age range. By using principal component analysis
with varimax rotation, the construct validity of the scales was confirmed. 19 initial items of sport
consumers’ newspaper preferences scale resulted in an empirically supported five-factor solution; (1)
Content, (2) Appearance, (3) Promotion, (4) Authors, (5) Politics. These factors cumulatively
explained 54.03% of the variance. Also, the internal consistency estimates (Cronbach’s alphas "a”) of
sub-scales ranged from .59 to .82. The results of the study showed that there were statistically
significant differences between education and facets of authors and promotion.
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GIRIS _

Kaynak ile alia arasinda ortaklik kurmak
amach bir caba olarak tanimlanan iletisime
bir siireg olarak bakildigmda temel dgeler;
iletiyi {ireten 'kaynak’, ‘ileti’ (mesaj), ‘kanal’
ve iletinin hedefi “alicr’dir. Tletisim siirecinin
yagandift ‘ortam’ ve sonunda hedefin kay-
naga verdigi ‘doniit’ de iletisim siireci Hgele-
ri arasinda sayilmaktadir.

Alicinin kaynak tarafindan gonderilen ilefi-
lere gosterdigi tepki olan doniit, (geri bes-
leme, besleyici yank), iletisimcinin iletisini
alicinin ihtiyaglarma ve tepkilerine gdre uy-
gun hale getirmesine yardumei olur (Fiske,
1996: 40). Teorisyenlerin {izerinde birlegtigi
sekliyle iletigim cift yonli bir siirectir. Geri
besleme olmadify takdirde, ‘iletisim’ degil
sadece ‘iletim” olmaktadir. Ancak kitle ilefi-
giminin uygulamadaki karakteristifi tanim-
lanirken, ‘tek yonlil’ olmasmma vurgu yapal-
maktadir. Yani mesaji veren medya, hedef
kitlesinden ddniit almak igin ¢cok fazla 1srarc
olmamalktadir.

Medya iletisiminde mesaj alictiarmin, mesaj
kaynag: tizerinde etkileri yok denecek kadar
azdir. Izleyiciler ve okuyucular, mesaj kay-
naklarint gogu zaman bilmezler ya da ancak
hayali bir bilme yoluna giderler. Bu da geri
beslemenin ¢ok stmuirh olmast demektir (S6-
zen, 1997: 38). Kitle iletigim araglarmun geri
beslemeyi alabilmek i¢in herhangi bir teknigi
yoktur. Bu konuda aliay: da zorlamaz, hatta
tesvik bile etmezler. Geri besleme, zaman
zaman kendilifinden de olabilir. Burada
alialar tepkilerini tiirlii yollarla gondericiye
iletirler. Ancak kitle iletisiminde kendiligin-
den, dolaysiz geri besleme cok ender ol-
maktadir. Bir yandan alicimin geri besleme
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yollarini bulamamasmdan, bir yandan da
vericinin bu konuda gerekli cabayr goster-
memesinden kaynaklanmaktadir. Kitle ileti-
sim araglart izleyicileri, mesajlar karsisinda
cofu zaman sessiz kalmakta ya da aliz tep-
kilerle cevap vermektedir (Cereci, 2002; 127-
129).

Ulkemizde &zellikle 80’1 yillanin sonundan
itibaren iletisim teknolojisinin geligmesi,
kitle iletigim araglarimn uluslararas: iletisim
araclarma déniigmesi, kitlenin bu araclarin
tiretim ve dafitun alanlarma miidahale
edemez duruma gelmesi sonucu, “kitle ileti-
sim araglart” tanunlamas: yerini medyaya
birakmus, kitle iletisim ortadan kalkmushr.
Kitlenin medyaya etki edemedigi oranda
medyanm kitle lzerinde etkisi artmug, tek
tarafli enformasyon bombardimani yagan-
maya baglamigtir (Odyakmaz, 2005). Tletigim,
dziinde ¢ift yonld bir etkilesimi gerektirir-
ken, kitle iletigimde tek yonli iletiyi {ireten,
bireye yabancilagmug bir yap: karsimiza ¢ik-
maktadir. Kitle iletisim araglarmin iletigim
siirecine getirdigi degisiklikleri siralarken
tek yonlii iletim siurhiligindan séz agan Ilal
(1997: 40), iletigim strecinin ¢ift yonlii, tar-
tigmaya dayaly, egitleyici yapisiun degiserek
bunun yerine sahibine yabancilasmig, {ireti-
cisi belirgin olmayan bir triniin edilgen
tiketici yigmnlarina  aktarildigmu  kaydet-
mektedir.

Gitniimiizde kitle iletigim araglannin bilylik
bir boliimii, ticari olarak yapilanmus kuru-
luglarin biinyesinde yaym yapmaktadir. Bu
nedenle, gorsel kitle iletisim araclari izlenme
orami, yazili araglar da tiraj kaygis1 tasidi-
gindan yaym politikalarini hedef kitlenin
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talepleri y&niinde belirlemektedirler. Zaman
zaman medya kuruluslari tarafindan o-
kurfizleyici profil araghirmalar yapilmak-
tadir. Hedef alman kitlenin yapisi, goriisii,
istekleri doZrultusunda yayin politikalar:
belirlenmektedir, ‘Halk neyi, ni¢in ve nasil
ister?” sorularn, basin kui‘uiuglarmm en ¢ok

ilgilendigi ve siirekli aragtirmak zorunda

oldugu sorular arasindadir.

Bugiine kadar kitle iletigimin yapisia anla-
mak ve modellemek i¢in bir¢ok aragtirma
gerceklestirilmigtiv. Bu aragtirmalardan gii-
nitmiize kadar gecerlilifini koruyan odrnek-
lerden bir tanesi de Toplumsal Sorumluluk
Kurami'dir, Bu kuramin kokerni, Amerika
Birlesik Devletleri'nde basin dzgiirltifii uy-
gulamalart {izerine inceleme yapmak lzere
1947'de kurulan ve Hutchins Komisyonu
olarak da adlandirilan Basin Ozgiirliigit
Komisyonu raporuna dayanmaktachr. Top-
[umsal sorumluluk kurammun temel ilkele-
rinden bazilart sunlardir: Kitle iletisim arag-

lar:, topluma karg: belirli gérevleri bulundu-

gunu kabul etmeli ve bunlar: yerine getir-
melidir. Bu goérevleri yerine getirirken ger-
ceklik, dogruluk, kesinlik, nesnellik ve den-
gelililkk gibi vazgegilmez ilkeler ve bunlan
saglayacak mesleki standartlar gelistirilme-
lidir, Kitle iletiginy araglari, yasalar ve kural-
lar gercevesinde kendi igleyiglerini kendileri
diizenlemekle birlikte, kamunun genel ya-
rarlar dogrultusunda miidahale edilebilece-
gini kabul etmelidir. Haber aktarmanmn yam
sira kiiltiir ve sanatin da yayilmast icin egi-
tici olmahdir. Saglikh ve demokratik bir
diizen ig¢in sugu, siddeti, karmagay1 tegvik
edecek ve azinhk gruplanm giicendirecek dav-
raniglardan uzak durmabdsr {Tiifekcioglu, 1997:
64). Kuramailar, dnemli bir sey séyleyecek

olan herkesin gdriigiinii séylemeye izin ve-

rilmesini ve efer medya gorevlerini yerine
getiremiyorsa birilerinin medyaya bu gorev-
leri yerine getirmesini stylemesi gerektigini

savunmaktadir (Vural, 1999: 35). 1947'de
gelistirilen bu kuranun, iilkemiz sartlarinda
da halen uygulanmasina ihtiyag duyulan
unsurlar: igerdigi séylenebilir,

Toplumsal gorevlerini hige saydiklan sucla-
masiyla kars: kargiya kalan 6zel medya ku-
ruluglarmin gele_neksei Savunmasi,
talebi’ semsiyesi altindaki serbest pazar mo-
delidir. Windschutte, medya haklanda su
yorumu yapmaktadir: Habere karsi olan
istegi karsilama sektoriinde kisaca, haber
se¢menin ana kriteri kamusal istektir. Kamu-
sal istek kavram olarak iki gekilde ifade edi-

‘kamu

lebilir, ‘Kamunun nelere ihtiyag duydugu’
ve ‘kamunun isteklerinin ne oldugu’. Bu
sekilde editorlerin yaptig ise iki yoldan gi-
dilmis olunur. Anlam olarak medya hem
kamunun istediklerini vermeli, hem de §-
nemli ve giincel olaylan takip etmeli ve ka-
muya ulastrmabdr (Rowe, 2004: 28). Mo-
dern pazarlama anlayigimn miigteri odakh
pazarléma metodunu batih bircok iilke ¢ok-
tan kabul etmigken, Tirk basin ig-
Jetmelerinde hala okurun bir kenara itildigi,
ne {iretirsem satarim’ anlayigr hikimdir.
Hedeflenen okuyucu toplulugu demografik,
psikolojik ve sosyal dzellikleri ile farkliliklar
tagir. Bu farklhihklarin bilinmesi, gazetelerin
sayfalariru olugtururken Griiniin hazirlan-
mast sirasinda degerlendirilmedir (Sayilgan,
2002).

Kitlelerin buytik ilgisini geken spor, kitle
iletisim araclart i¢in de en 6nemli haber ve
yaym malzemelerinden biri halini almistir.
Gilintimiizde sadece spor haberi veren ga-
zete, dergi ve televizyon kanallan sporse-
verler tarafindan ilgiyle takip edilmektedir.
Spor medyas, sporla ilgili haber ve yorum-
lart kamuoyuna aktaran kitle iletigim aracla-
rman hepsini kapsayan bir niteleme olarak
kullantimaktadir, Sekitrel veya tematik ola-
rak yaym yapanlar haricinde diinya (ze-
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tinde yaymlanan biittin gazete, dergi, tele-
vizyon, radyo, internet vb. tiim Kitle iletigim
araglarinda spor haberleri yer almaktadar.

Eroglu'ma gore (1996: 234-235), medyanin
{onksiyonlart haber ve bilgi saglama, sos-
yallestirme, motivasyon, tartigma ortami
gelismesine

katla, eglendirme, biitiinlestirme olaral si-

hazirlama, egitim, Idiiltiriin

ralanabilir.

Spor olaylarim  kitlelere aktarma iglevini
yerine getiren spor medyasina da gazetecili-
gin genel fonksiyonlart digmda spor alanma
dzgil misyoniar yitklenmesi kagiulmazdir.
Spor medyast teoride, haber ve yorum akta-
rminin yam sira, insanlarn spora Ozendir-
mek, spor branglarimi gelistirmek gibi so-
rumluluklara da sahip olmalicir. Ancak ger-
gekte; gazete, televizyon, radyo, internet ve
dergilerin sporla ilgili boliimlerint y&neten-
ler; reyting, tiraj ve hit kaygis ile bu sorum-
belirleverek

Tuluklarin  kesistifi noktalan

yayin ierilklerine yon vermektedir.

Spor medyasl, sporu Him insanlara yay-
maktadir, THinyamn bir kogesinde yapilan
bir miisabaka, bazen ayr anda, bazen ertesi
gin O6nemine gore tiim dinyaya haber ve
gorintii olarak ulagmalktachr.- Bu haber ve
gorlintiilere konu olan sporcular, tipkt sa-
natta oldugu gibi medyanin yiikselttigi bir
yildiz olabiimektedir. Bu yildiziar: seyreden
milyonlarca kisi, kendilerini onlarin yerine
koyarak onlar gibi olma diigiincesiyle cpora
yonelmektedir. Akgam diinya kupasinda gol
atan bir futbolcuyu izleyen bir ¢ocuk, ertesi
glin o yldizin ad1 yazih formasim satin aldi-
rarak, sokakta arkadaglariyla futbol mag
yaparken hayalini kurdugu bir yildiz oy-
namaktadir. Bunu yapabilecek olan medya-
dan bagkas1 degildir.
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Ankara’da 436 elit sporcu {izerinde yapilan
bir aragtirmada, kahhmailann kendilerini
spora yonelten faktorler arasinda kitle ileti-
sim araglart beginci etkili unsur olarak bu-
lunmugtur. Ayrica, kendilerini spor yap-
maya medyamn yonelttigini sdyleyen kabi-
Limalann ‘televizyon ve gazetelerin etkisi’
ve ‘taraftart oldugu kuliip veya begendigi
sporcununki gibi bir yagantiya Ozenmesi’
faktoriiyle iligkisi anlamli gkmustr (Kilagil,
1998: 157).

Spor medyastnin dnemini vurgulayan Real'e
gore (1998; 16) giiniimilzde spor medyasim
onemsememek, orta cafda kilisenin rolimii
veya Ronesans doneminde sanati Gnemse-
memek gibidir. Spor alaminda yaymn yapan
kitle iletigim ara¢larmmin dort yonil vardir
Oncelikle kitle iletisim araclam ticari bir ya-
pidadir, irfin satarlar. Ikinci olarak hedef
kitle genis, heterojen ve kim oldugu bilin-
mez. Ugiinciisii mesajm  igerigini medya
belirler, bilginin yorumuyla hedef kitleye
sunar. Dordineit olarak igerigi saflayan
medya organizasyonlar, geligsmig teknoloji
ve egitilmis personelie karmagik iglérin liste-
sinden gelmektedir (Nichols, 2002: 17).

Giinimtizde popiiler kiiltiir baglaminda
degerlendirilen spor medyasinmn, yayin po-
litikalarim okuyucu ve izleyicinin taleplerine
gore Dbelirledigi bilinmektedir, Genel an-
lamda ticari olarak yapilanan medyamn bir
alt departmani geklindeki spor medyas,
okuyucu ve izleyicinin taleplerini kargila-
mayt hedeflerken, kurulusun tiraj ve reyting
hedeflerini kriter olarak almaktad:ir. Spor
medyast bu agidan bakildiginda ilgi diizeyi
diger spor branslarum uzak ara geride bira-
kan futbola endeksli bir yaymn anlayisma
sahiptir.
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Tiim diinyada oldufu gibi dlkemizde de
kitlelerin .en fazla ragbet ettifi spor brang:

olan ve endiistrilegen ‘futbol’, profesyonel

anlamda giiniimiizde ‘spor’ kavranu ile ne-
redeyse Gzdeslesir hale gelmistir. Bir top ve
diiz bir alan bulunmasinin oynamak igin
yeterli oldufu tek takim sporu futboldur.
Kurallarr agisinda karmagik olmamasi, ayak-
la oynanmasi, gbrsel seyir zevki vermesi
futbolun diger branglara gore ilgi celune
konusunda tstiinliilk saglamasinin nedenle-
rinden sadece bir kagidir. Bu {istiinlik gi-
niimiizde her alanda, iistelik gittik¢e acgilan
bir farkla devam etmektedir.

ABIYii firmast Deloitte and
Touche'un futbolun mali. yoniine iliskin ya-
yinladiit Agustos 2004 raporunda sadece

araghirma

Avrupa’da futbol pazarin 10.4 milyar Euro -

civarinda bir biiytikliige ulastiga belirtiliyor
(Aksar, 2005: 142). 1997 yilinda Italya'da
futbolla ilgili tiim faaliyetlerin toplam bii-
yikliigii 4 milyar dolar civarmdadie. Bu
bityiiklitk, futbolu iilkede 13. en biiyiik sek-
tor yapmughr 1997 ve 1998 yillarinda, Ital-
ya'da 1. ve 2. Profesyonel Futbol Liginde
futbolda dolasan para, yaklagik 800 milyon
ABD dolarma ulagmustir (Poli, 2001: 373},

Uluslararas: futbol turnuvalari, televizyon
yaymnlanmm ulagthifn 213 tilkede insanlars
elkran bagina ceken organizasyonlarm ba-
sinda gelmektedir. FIFA'min verilerine gore
1998 yihnda Fransa'da yapilan Diinya Ku-

pasi'nda oynanan 25 miisabaka diinya gene-

linde y1ginsal olarak toplam 28.8 milyar kigi
tarafindan izlendi, Kore ve Japonya'nin or-
taklaga diizenledigi 2002 Diinya Kupas: mii-
- sabakalart ise toplam 40.2 milyar kigi tara-
findan izlenerek futbolun yeni bir rekoru
olarak tarihe gecti (Rowe, 2004: 103).

FIFA 2006 Diinya Kupasi'nin ana sponsoru
Master Card’in faaliyet gosterdigi tilkelerden

agarligy Avrupa’da olmak lizere 16 iilkede 15
yag ve Usti kigiler arasinca Sport Mark AG
gitketine yaphrdifl arastirmaya gore, Tiir-
kiye'deki katdmnalarm %67’sinin futbolla
yalandan ilgilendigi ortaya ¢ilkti. Araghrma
sonuglarina gére Tirkiye’de 32 milyondan
fazla kigi futbolla ilgilendigi belirlenirken,
futbolla igilenme oraru Isvigre’de %60,
Fransa’'da %55, Yunanistan’da %48, Rus-
ya'da %41, Israil’'de %35 olarak belirlendi.
Master Cardin araghrmasina gore, Tiirki-
ye'de televizyonda izlenen en popiiler spor
dali futboldur. Tiirkive'de araghrmaya kab-
lanlarm %6310 futbol, %3311 basketbol,
724’11 ise voleybol ile ilgileniyor. Bu ii¢ spor
dahnt %17 ile atletizm, glives ve yiizme ta-
kip ediyor. Diger {iilkelerde bu rakamlar
bilgelere gore depisiklikler gosterirken Is-
rail’de basketbol %44 ile ilk sirada yer aliyor.
Ayrica Isvigre’de en fazla izlenen spor dah
kayak olarak qkti (Hiirriyet Gazetesi, 16
Nisan 2006},

Niifus yapisi bakamindan birbirine benzeyen
Ispanya, Italya, Yunanistan gibi Akdeniz
tilkelerinde halkin futhola iigisi {ist diizey-
dedir. Italya’da yapilan aragtirmalar 24 mil-
yon kiginin futbol hayram: oldugunu gos-
termektedir. ABD'li  arastirma
Deloitte and Touche'un futbolun mali yo-
niine iliskin yaymladify Agustos 2004 rapo-
runda sadece Avrupa’da futbol pazariun

firmasi

10.4 milyar Buro civannda bir biiyiiklige
ulastifn belirtiliyor (Aksar, 2005: 142). Her
giin, yaklagik 5.8 milyon insan giinliik olarak
yaymlanan {i¢ spor gazetesini okwmaktadir,
2.7 milyondan fazla insan dizenli olarak
futbol oynamaktadir. Italyan televizyonlar
icin de futbol, uzak ara en ¢ekici oynama
firiin niteligindedir. Futbol, 1998'de Italyan tele-
vizyonlarnnda yayinlanan sporlarm %61'ni olus-
turmugtur. Italya’da en gok izlenen 20 televizyon
programurun 181 futbol
(Poli, 2001).

miisabakalaridir
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Ulkemizdeki spor medyast futbol agrrlikli
bir yapiva sahiptir. Bu da halkin biiyiik bir
kesiminin futbol sevgisinden kaynaklan-
maktadir. Tiirkiye'de yaymlanan {i¢ gazete
tizerinde yapilan aragtumaya gire, Milliyet
Gnzetesi’'nin spor sayfalarindaki spor yazla-
rninda futbola %67.3 ovarnda, Cumhuriyet
Guzetesi'nin  %63.9 oraminda, Fofomoe Ga-
zetesinin ise %894 oraminda yer verdigi
gortlmiigtiir, Oranlar ayri ayri incelendi-
ginde ise fi¢ biiylikierle ilgili futbol yaziiari-
nin sport sayfalarmdaki toplam futbol yaziia-
rina orant Milliyet Gazetesi'nde %67.6; Cum-
huriyet Gazefesi'nde %70.3, Fotomag Gazete-
sinde %60.3 olarak bulunmustur (Biiytk-
baylal, 2004: 158).

Bunca ilginin dogurdugu endiistriyel yapiya
ragmen futbolun hegemonyasmdan sikayet
edenler, futbolun daralttifn medya alaninda
diger spor branglammn kenara itilmigligine
tepki duymaktadir. Spor medyasinn tiikelici
konumundakiler, zaman zaman medyamm
popiiler kiiltiir {irinii haline gelen yayin
anlayisina yomelik de elegtiriler yoneltmek-
tedir. Cumbhuriyet Gazetesi Spor Miidiiri
Abdulkadir Yicelman (2007), bu konudaki
elegtirilerind su sekilde ifade etmektedir:
“Spor medyas! sayfalarni futbolun dediko-
dusu, abartma magazin ve masa bag1 senar-
yolarla doldurdugu siirece iilkede sporun
gelismesi miimkin degildir. Gazete okuru-
nun, televizyon izleyicisinin %1000 futbola
my merakl, yoksa tenisi, giiregi, baksy, bini-
ciligi, bisikleti olkudugu gazetelerinde, izle-
dii spor programlarmda gdrmek istemez
mi? Acaba televizyonlarm ve gazetelerin
spor yoneticileri kendilerini sorguluyor mu?
Okurumun ya da izleyicilerin ne istedigini
biliyor mu? Yoksa kendi zevklerine, kendi
kafalarina hatta kendi egolarma gére mi say-
falarini ya da programlarine diizenliyorlar?”

Spor medyas: tim diinyada oldugu gibi
gliniimiizde spor diinyasimun ayrilmaz bir
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parcast olarak her giin spor iiriinii iiretmekte
ve spor kamuoyunun titketimine sunmakta-
dir. Uriiniin niteligi, ticari bir yaklagimla arz
talep dengesi cercevesinde gekillenmekte,
medya kuruluglan okuyucu/izleyicinin iste-
digini verme dislincesivle olusturduklan
yaymn politikalari giiniimiize kadar siir-
Ancak  “lirlinin’
yapisinin okuyucu/izleyici istedigi igin mi bu
sekilde oldugu, yoksa medya bu sgekilde
yaymn yaphg igin mi falebin bu yénde gelis-

dirmislerdir. bugtinkii

tigi sorusu bir tarfisma konusudur. Medya
kuruluglan “Okuyucu béyle istiyor’ savun-
Ancak bugline
kadar spor izleyicisi ve okuyucusunun nasil
bir spor medyas: istedigi kapsamli olarak
araghinimamugtrr.

masirt  yapagelmislerdir.

AMAC VE YONTEM

Internet kullamailarinn goriigleri ile smairh
olan bu draghrmada, Tiirkiye’deki spor ka-
muoyunun yazilt spor medyasindan belklen-
tileri saptanmaya ¢alisilmushr.

Aragtirmada kullamlan veri toplama arac,
aragtirmaci tarafindan literatiir taranarak ve
uzman gorigleri almarak geligtirilmistir,
Anket formu web sitesi seklinde hazirlana-
rak katilincilarm internet {izerinden erisimi
saglanmustir, Aragtuma igin vapilandirilan
internet sitesi, 1 Agustos 2004- 10 Eyliil 2004
tarihleri arasinda yayinlanmusg ve katthmaila-
nn bu siteye yonlendirilmesi igin popiiler
internet siteleri ile baglantiya gegilerek du-
yuru yaymlanmast talep edifmistir. Duyuru-
nun 15 internet sitesinde yaymlandif: go-
riilmiigtiii. Sitenin acgik oldugu siire iginde
662 veri kaydedilmigtir. Ancak bunlarin 108
yetersiz, glivensiz ve eksik veri nedeniyle
degerlendirme digi brralalmistir. Katithmeila-
rm, ayru bilgisayar fizerinden birden fazla
torm doldurup gondermesi engellenmistir,
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Spor -kamuoyunun gazete tercihlerinde alt
boyutlart bulmak igin bu caligmada faktdr
analizi yapilmaya karar verilmis, fakat faktor
analizini uygulamadan Once verilerin bu
analize elveriglt olup olmadig: test edilmis-
tir. Verilerin faktor analizine uygunlugu
Korelasyon Matrisi, Bartlett’s Test Of
Sphericity, c¢alisma grubunun yeterliligi
(MSA) ve Baglangi¢ Ortak Degerleri incele-
nerek yapilmigtir,

Verilerin - Korelasyon Matrisi  incelenerelc

gozlemlenen degigkenler arasindald iliski
olup olmadigma bakilmigtir. Bu inceleme
sirasinda veri grubunda bazi maddelerin bir
birleriyle yiiksek oranda iligkileri oldugu
ortaya gikmugtie. En yiiksek korelasyon kat-
sayis1 0.95 olarak gerceklegmigtir. Ayrica,
Bartlett's Test Of Sphericity kullanilarak
korelasyon matrisinin benzer matris olup
olmadif hipotezi test edilmistir. Verl gru-
bunda yapilan test sonucunda bu hipotez
p<0.05 seviyesinde reddedilmigtir. Bu sonug
da maddeler arasinda iligkinin vachigin or-
taya koyarak faktdr analizi igin verilerin
uygunlugunu gostermektedir. Ugiincii test
olarak calisma grubunun yeterliligi test e-
dilmig ver KMO Matrisi 0.80 olarak saptan-
mugtir (Tablo-1). Bu defer de verilerin fakldr
analizi i¢in uygunlugunu géstermigtir.

Kaiser-Meyer-Olkin Ornellem 800
Yeterlilik Olgiimii
Barilett's [Yaklagik ki kare’ 2718.081
testi Serbestlik 231
Derecesi
Aniamlilik .000

Tablo 1: KMO ve Bartlett's Test

Verilerin uygunlugu konusundald son test
maddelerin ‘Baslangig Ortak Degerleri'min
incelenmesidir. Bu degerler incelendiginde
maddelerin Baglangig Ortak Degerlerinin en
digiik 0.32 en yiiksek 0.74 oldugu saptan-
nugtir. Bu degerler de verilerin faktor anali-

zine uyguniugunu gostermektedir. Ozet
olarak, yapilan biitiin testier bu gahgmada
kullaralan veri grubumun faktdr analizine
uygunlugunu gostermektedir.

Bu c¢alismadaki veri grubunun faktor anali-
zine uygunlugu saptandiktan sonra, anlaml:
bilesim maddelerinin saptanmast ve kag
sayida faktor secilecegi icin gerekli testler
yapimgtir. Bu analiz sonuglann gore 5 fak-
torlit ¢dzitmil nerdigi goritimektedir (Tablo
-2).

Baslangig Degerleri
Bilesen | Toplam | Varyans % | Toplam Varyans %
1 4.12 18.72 18.72
2 3.34 1519 33.92 -
3 1.67 7.60 41.52
4 1.54 7.01 48.54
5 1.20 549 5402

Tablo 2: Baglangic Degerleri ve Toplam Aqklanan De-
Fisken

© Faktorlerin yorumlanmast i¢in maddelerin

faktérier tizerine ytiklemelerinin en az 0.30
olmast gerekmektedir. Literatitte gore oz
degerleri 1'in tizerinde olan faktSrlerin yo-
ruma esas alinmasi uygundur (Tavganci,
2002: 48-50). Flde edilen 6 faktoriin de 6z
degeri 1'in lizerindedir (Tablo-16).

BULGULAR

Internet sitesinin ziyarete agik oldugu 6 hafta
siiresince 662 vert kaydedilmistir. Bunlarin
1081 yetersiz, giivensiz ve eksik veri nede-
niyle degerlendirme dig1 birakilnugtir,

Degerlendirmeye alinan 554 katthmenn yag
ortalamast 28.58'dir. Katilimeilarin %17si 20
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- 19 yag ve alty |88 17T
_ 1 2025 yagarasi | 140 { 253
Yas | 26-31 yagaram . | 124 | 224
¥ | 31-40yagaras. | 135 | 244
41 yas ve iistii 57 10.3
| Toplam = 77| 554 71000 ¢
Erkel 459 0.1 ,
Cingiyet | Bayan 55 4.9
Toplam o 5 BG4- 51000
Bekar "~ |'328 | 59.2
Medent - | Evli - 216 39.0
Duram Diger : 10 1.8
Taplam 770 1554 ] 1000
i Istanbul 229 41,7
Ankara 66 12.0
Schir [zmir _ 37 6.7
Diger Nller 203 36.1
Yurt Dis 19 3.5
“Toplam - 00854 | 100.0.
Universite. - | 380 .| 588 -
o -1 Lise L 163 | 293
Bgitim - :
S [kégretim il 1.9
L TFoplam ™~ U554 101000
1000 YTL ~ 136 270
2000 YTL aras
501 YTL ~ 134 20.6
1000 YTL aras:t
, 2000 YTL 104 20.7
Gelir .
Diizeyi ve ustil
Cevapsiz &9 12.8
251 YTL - 55 10.9
500 YTL. arast
250 YTL'den az
e
L "S_ei'h_est_-'i'.gi'ada'rm s e
{ MuhssebeFi; - i o
| nam-Sigof-tét i R :. 6 .
S| Mitihendis S |44 SRR
Meéilek- | Medya. " A3 00 B0
ey~ 5| Alademisyor | 34050 631
T Yonetic . - -
| Biligiga -
Memur 7
Foplam

Tablo 3: Kahlimalann demografilc Szellilderi

yag ve alty, %25.3'( 20-25 yas arasy, %2240
26-30 yag arasi, %24.4'ti 31-40 vag arast

106

%10.3'1 41 yas ve iistiidiir. Beklendigi gibi
sporla ilgilenenlerin ¢ofunlugu geng¢ niifus
kusagindan olusmaltadar.

Kathimalarnn %9.9'u bayan, %90.1't erkektir.
Kabhmeilarn %401 evli, %60'1 bekar olduk-
larim bildirmistir.

Ankete katidlanlarin %411 Istanbul'da yasa-
diklarnm ifade etmistir. Ankara’dan %12,
%6.7, Bolu'dan %6,6 oraninda
katthmear yer almustir. Digerleri, 50 farkh

Tzmir’den

ilden katilmigtir. Ayrica yurt diginda yaga-
yan sporseverler de Avrupa’dan (%2.4),
KKTC'den (%0.7), Amerika Birlegik Devlet-
leri'nden (%0.4) calismaya katilmistr. Aras-
tirmaya katilanlarin % 85.9'u il merkezinde,
%14.2’si ilge merkezinde yagadigimu bildir-
mistir,

Katilimeilarm %31.2°si ilkégretim ve lise
mezunudur. %68.6'lik gogunluk 6n lisans,
lisans ve lisansiistit egitim alnugtir,

Araghrmaya katlanlar arasmnda mesleklere
gore dagihmda en yiksek oran %24.8 ile
ogrencilerdir. Diger kathmecilann %14.2'si
serbest meslek sahibi, %11.6’s1 muhasebe,
finans, sigorta grubu mensubu, %81 mii-
hendis, %81 medya mensubu, %6.3 akade-
misyen, %6.2'si yonetici, %6'st bilisim sel-
torit calisant, %4.1'1 memurdur. Diger mes-
lekler tip dolktoru, Ogretmen, turizm sektorii
caligany, antrendr, sporcu, sanatg, silahl
kuvvetler mensubu, emekli ve avukat olarak
siralanmusgtir,

Katihmaldann %27'si 1000-2000 YTL gelir
araligindadir, %26.6's1 500 — 1000 YTL gelire
sahiptir. 2000 ve lizeri gelire sahip olanlarnn
orari %27 dir, Katitlmeilann %10.9uw 250-500
YTL arasinda, %11.1'1 250 YTL'den az gelire
sahip olduklarmi bildirmigtir. %3.6's1 gelir
durumunu belirtmemistir.
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Aragtirmaya kalilanlarin %97.51 kuliip ta-
raftar1 oldugunu, %2.571 taraftar olmadigin
belirtmigtir, Futbol bransmda kuliip taraftar
oldugunu belirtenlerin %29.8"i Fenerbahce,
%27.6's1  Besiktag, %262's1  Galatasaray,
74.9u Trabzonspor taraftandir. Diger kah-
hmalar %11.5 oramnda yagadiklar sehirle-
rin takimlarini tuttuklarim belirtmislerdir.

Popiiler spor branglarindan  basketbolda
kulip taraftart olan katilimcilar arasinda
Fenerbahge %26, Begiktag %22.5, Efes Pilsen
%205, Galatasaray %12.4, Olker %10.6 ora-

ninda en fazla belirtilen kulitpler oimustur.

Katilimcillarn %28.9'u ‘ara swra’ aktif spor
yaphigini, %28.8'1 *haftada bir’ spor yaptifini
Lelirtmigtir. %17.8'1 ‘siklikla’ spor yaptigin
ifade ederken, ‘her giin’ .spor yapanlarm
oram %9.3, ‘ayda bir’ spor yapaniarn orant
%9dur. Katthmalann %6.2'si
vapmamaktadar {0 546).

"hig’

: i IR L
oo s Byet Tl e | B40 97.9 Arasira 158 28.9
CKuldp ol E T E— T P
i Haywe, : | 14 25 | Haftada bir 157 28.8
Taraftarlify: F——=— T ey Lt . :
2o T oplam 554100 ARt 1 | Sikhkla . | 97 17.8
Fenerbahge 157 | 29,8 DSPOT s Hergin - 51 | 93
- yapma sikligL - —
Butbol Begikiag 145 {.27,6 SR | Ayda bir 49 90
bransinda Galatasaray . 138 26.2 Hic ) 34 6.2
taraftarla- | Trabzonspor 26 4,9 “Toplam AT 5460 100
rn uttuKla- | Diger Kuliipler 60 11.6 10'dan fazia 244 44.5
kuliipler " : Son 1 yiida : o
rrkulupler Kuliip Belirtme- | 28 5.1 o Bir veya iki defa &4 15.3
bp.L.n 3 veya 4 defa 69 12.6
5 wrfreprm——— miisabala-
55475100 : - 5 veya 10 defa 69 12.6
- lanna izloyici Tou - 0 77
P i ahiniale S 105 - 26.0 olaralk katlma ?L“. amiyorim = :
Basketbiol | ‘Begiktag® - ~1:91 -7} 225 siklig Higbir zaman 40 7.3
‘brangmida | Bfes .. ' 83 | 205 Toplam ' 546 | 100
taraftarla- .| Galatsaray - | 50 12.4 Hoer giin 338 | 619
‘Tin Ulker ~ - 43 190.6 Haftada bir veya
tuituklan Diger NE 7.9 R ) iki defa 169 31.0
PP = Spor sohbeti -
keudiipler = Kalip Co | 150 | 271 coma sikhz | Ayda bir veya
Cic i % | Belirtmeyentler | D yap L _D iki defa 32 59
S U Teplam B Tesa U clhn Higbir zaman 713
Tablo 4 Katlimeilarin kulip taraftarhgi Toplam "~ 7" %1 | 546 1 100.0

Spor -

Tablo 5: Katlinncdarm sporta iligkileri

Katihmeilarin %44.5'i son 1 yilda spor mii-
difer
organizasyonlar) 10 defadan fazla izleyic
olarak katddigi belirtmistir. Katilmailarm
%15.3'{1 spor miisabakalarma bir veya iki

sabakalarina (profesyonel, amatdr,

defa katilougtie. Ug veya dért defa katilanla-
rm oran: %12.6, 5 veya 10 dela katilanlarin
orani yine 12.6 olarak gerceklesmigtir. Kabi-
limetlann %7.7'si kag defa katildiginn hati-
lamadi i belirtivken, hicbir zaman cevabrni
verenlerin oram %7.3 olarak gerceklesmistir
(1 548).

Katthmalarn %62.9u her giin arkadagla-
riyla spor sohbeti yapmalktadir. ‘Haftada bir
veya iki defa” siklkuni igaretleyenler %31,
‘ayda bir veya iki defa’ siklaru isarctleyenler
%5.9, “hichir zaman' diyenlerin oram ise
%1.3t0r (n: 546).
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Kismen 321 58.9

Spor
tnedyasiu Haywr 202 37.1
inandirnc Evet 16 2.9
buluyor Fikrimyok | 6 1.1
musuauz? Toplam’. SBA5TE 1ADDM
Televizyon .| 205 | 37.8

_ Internet: 1146 7| 269 .
inandinah-. | Higbii - | 69 - .| 127 B
Zien "Gazete - |51 7] 94
yiiksek | Dergi 18- o4 33
spot ) Fikrim yok  |-44 -] 8.1
medyasi? ST

Table 6: Kabhmeiann spor medyastun inandiriethfma
iligkin goriigleri

Katiunalarm %37.11 spor medyasinda yer

alan haberleri inandinc  bulmamaktadar.
Kismen cevabim verenlerin oraru % 58,9 dur.
Spor medyasinda yer alan haberleri inandi-
1za bulanlarin orant % 2.9'dur. Katilunalarn
%1.11 fikri olmadifini belirtmistir (n: 545).
Katlimallarin - %12.7'st  spor  medyasinda
hicbir kitle iletigim aracim: inandima bul-
mamgtir. Spor medyasinda inandiricihi§i en
yiiksek kitle iletisim arac televizyon olarak
gkmister (%37.8).  Televizyonu

%26.%[a internette yayin yapan spor haber

ortaya

siteleri izlerken, gazete % 9.4 oraninda kati-
lima  tarafindan  inandirier  bulunmustur.
Dergi (%3.3), radyo (%1.8) inandiricr olan
diger kitle iletigsim araglaridir. Katihmalarm
%8.1'1 fikri olmadigin belirtmigtir (n: 543).

Spor Medya- Ukégrc tim-| Universite Toplam
st tnandhncr- | Lise

hin/Egitim

Evet 7 9 16
Hayiv 55 147 202
Kismen 107 213 320
Fikrim Yok 6 6
TOPLAM 169 375 544

Tablo 7: Katthmalann egitim derumlarina gire spor
medyasu inandincl bulmalar
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Tablo 7'de gérilldiigii gibi, egitim diizeyi
yitksek olan katihmelarm, medyanin inan-
dirtalig ile ilgili goriisleri daha biiyiik o-
randa olumsuz olmustur.

Katilimalaym spor medyasinda gérmek
istedilderi spor branglar:

Katthmalann %5831 medyada ilk tercih
olarak dncelikle futbol brangiyla ilgili haber
ve yorum goOrmek istemektedir. Futbolu,
basketbol (%11.2), atletizm (%5.6), voleybol
(3.6), tenis (2.7), yiizme (2.7) izlemektedir.
Ikinci tercihte ise basketbol % 55.1'lk oran
ile ilk sirada yer almaktadir. Uglincit tercihte
voleybol %27.8 oram ile ilk strada yer almig-
tir. En ¢ok tekrarlanan branglar ise azalan
yiizde oranlari ile futbol, basketbol, atletizm,
voleybol, tenis, ylizme, hentbol, otomobil
sporlari, giives, boks, jimnastik, eskrim, hal-
ter, masa tenisi, tekvando, badminton, bi-
lardo, judo, kayak, kiirek, su sporlari, yel-
ken, engeili branslary, viicut geligtirme, bi-
siklet geklinde siralannusgtrr.

Katilimeilarin
ahskanliklan
Katihmelar, ‘Hangi siklikla gazete oku-~
maktasiz?’ geklindeki soruya %83 ora-
mnda ‘her gin’, %115 oraminda ‘sikhikla’,
%3 oramnda ‘ara sira’, %1.9 oranunda ‘hafta
sonlart’ geklinde cevaplamugtir, %0.6 ora-
ninda katitbmer hi¢ gazete okumadigm bil-
dirmigtir. Kahilimeilar %40 oraminda giinde
iki gazete okuduklarm belirtmigtir. Glinde 4
ve 4'ten fazla gazete okuyanlarin oram
%23.1, 3 gazete okuyanlarm oraru %20, sa-
dece 1 gazete okuyanlarn orami %16’dar.
Katilimeilarin %60.2'si gazeteyi satin alarak
okurken, %33.1i gazeteyi, internet sayfasima
ziyaret ederelk okumaktadir.

giinliik gazete okuma
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|sponn |+
Futbol 261 1583 |Basketiol | |19 |55 Voleybol 72 27.8
Basketbol |50 112 Remel o Jae . |76 ¢ | Afetom 40 15.4
Atletizm 25 |56 Adesizm |2 64 | Tenis 29 11.2
Hepsi 23 5.1 Vqleyﬁo] . 21 6.1 Basketbol 25 9.7
Voleybol 16 |36 Tenis 13 3.8 Ctomobil 17 6.6
Tenis 12 2.7 H_entbo.] 3 :'. 8 2.3 { Hentbol 11 4,2
Yiizme 12 oy Otomobil - 5 23 Yiizme 10 39
Henlbol 8 |us Giwes - - |7 20 - |Futbol 9 35
Owmebil |7 |16 Boks s 15 | Giies 9 35
Giireg 5 1.1 ] 'I;/Iaéatonisi o 1.5 R Cimnastik 5 - 1.9
Diger 28 |65 | 390 114 | Diger e 124
qoviant . faas o0 rorian o [sae foe 0 roman dase i

Tablo 8 Katilimclarm spor medyasinda gonnek istedikleri spor branglar

Her giin 439 83.0
Siklikla 61 11,5
Hangi stidikla gazete | Ara sira 16 3.0
okumalktasirizz? Hafta sonlan 10 1.9
Hig 3 0.6
Toplam .- 529100
iki 209 40.0
Giinde kag cegit ".gazete ]?Oﬂ 121 - | 231
okumaltasiniz? U_g; 107 20,5
Bir 86 led
Toplam " 5235 100
. | Satin alarak 31 60.2
Gazeteye en sik hangi yolla | internetten 171 33.1
ulagiyorsunuz? Diger 35 6.8
“Toplam . - 517101160

Katilimellann gazetede en sik okuduklan
bélamler

Katilimcilarin gazetenin hangi bolimlerini
okuduklarina yonelik soruya kargihk olarak
en fazla tercih edilen bglizm %78.2°lik oranla

Tablo 9: Katihmeilann giinlitk gazete okuma aliskanliklan

spor sayfast olarak goriilmisgti. En cok
okunan béliimler genel toplama oranlaryla
su sekilde siralanmustir: Giincel haberler
(%060.0), Koge vyazilary/makaieler (%49.8),
Siyaset (%38.8), (37.2), Sanat

Fkonomi
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(%16.4), Saglik (%15), g Haberler (%14.2),
Magazin (13.5), Blitiin b&liimler (%9.6), flan
lar {%6.1), Sadece mangetler-bagliklar (% 5.1).

oldugunda okuyanlarm orami %0.2 olarak
gerceklesti. %0.7'Tik bir grup hichir zaman
okumadigin ifade etti {n: 522). Katithmalarin
sadece %7.6's1 gazetelerin spor sayfalarinin

Bokim : o yaym anlayigmmdan memnun olduklarmi
Spor 433 78.2 belirtmiglerdir. %46.4’ii memnun olmadigimn,
Giincel 36 60.6 %37.9'u kismen memnun oldugunu kay-
Kaoge 275 49.6 detmigtir. 9%2.5'lik bir oran fikei olmadifim
Siyasel 215  38.8 belirtmistir (n:523).
Ekonomi 206 37.2
Sanal 91 16.4
Saghk 83 150 Beklenlifer Beklentiler | n Beldentiler -|-
Magazin 75 13.5 i i
. Taraksiz 385 [ #7.27 Tarafsiz 283 1 57.3 j. Uzmanlann | 229 | 48.8
HEPS] 33 9.6 ‘Habar © %] yorum yorum
ilan 34 6.1 - yapmas,
N ‘Tarafsiz 30 | 6.8 | Uzman kigt | 73 4.8 | Aragbirma 74 |.158
Manget 28 5.1 Yarum : yorum “yazist -
Tablo 10: Katlimalann gazetede en sik okuduklar | Tuttufum 728 1 56 7 Tarafsiz 18 197 | Tullufum’™ |34 72
balimler Takin ' " | haber - lakiman
Habert . “habérleri
Uzmanfarm | 14| 2.8 § Araghrma | 27 | 5.5 - Tarafsiz 267755
n o, Yorum . Co yazist yorum.-
— — — 2 - Yapasi . : i :
Her giin® 3 445 85.2 9 [ribel |2 |15 | Futbol 16 |32 Llamfaz o] 21| 45
Ayda bir iki defa 34 6.5 < | Maberi ] | haberi haber 1
Y - Araghrma 8 1.6 | Tuttufum |16 | 32 | Fulbol (20143
Gazetenin .waftada bir veya . Yazisi lakim haberi 1
o iki defa 28 5.4 haberi o
bPO; Arasita G 1.7 Cok Haber |8 | 16 | Yorclhaber |8 | 1.6 | Roportap | 16 | 34
sayfasimt — - :
hanei Higbir zaman 4 0.8 Ozel Habwr | 5 110, | Réportsy |6 {12 | Yerebhaber |15 [ 32
ang - — - N B
. . Diklkatimi QEkEﬂ Yerel 15 1.0- | Colchaber |5 1.0 | Cok haber 14- 130
stklikla b ‘ . N .
. Habes . IS -
okursunuz? | ! 5 h s 7- | t4 | Ozcihaber |4 | 08 | Ozellaber |10
haber oldugunda e 0.2 ;;Iai;nzm (4 zel haber 1. zgl haber 10 kal
— aboer - .
F‘_k“m Yok i1 0.2 Diger 5 | L0 | Diger 8 |16 |piger |21
Toplam = "~ 522 - [-100 - : o
Spor sayfa- | Hayir Degilim 257 49,1 FORLAM () 499 1,300 | TOP-LA-M:: ---4_945 100.: TOPLAM 63 1700 -
tarinm Kismen 210 40.2 - - - L
- Tablo 12: Katilimalarn gazetelerin spor sayfalanindan
yaym amnta- | Bvet Memnunum 42 5.0 beklentiler:
yrgndan Fikrim Yok 14| 27 '
memnun '
musunuz? | Toplam 523 | 100 Katlymelarinn gazelelerin spor sayfalanndan
Tablo 11 Kabinmalann ginlik gazetelerin spor  heklentileri
savfalart ile ilgili goriigleri :
’ Bl BOTHS Okuyuculann gazetelerin spor sayfalarindan
tal
o ) beklentilerinin neler oldugu yéniindeki so-
Katnlimcilavim  ginlitk  gazetelerin  spor

sayfalar ile ilgili goriigleri

Katilimeilar gazetenin spor sayfasim %85
oraminda her ghn okumalktadirlar. Ayda bix
iki defa okuyanlarm oram %6:1, haftada bir
iki defa okuyanlarm oram 5.1, ara sira oku-
yaniarin oram %1.6, dikkat gekici bir haber
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ruya katihmealar ik tercihte tarafsiz haber
(%77.2), larafsiz yorum (%6.0) ve tuttugum
takimun haberi (%5.6) se¢enekierini sirala-
migiir,
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Davranglan 73 14 8l 16 132 26

e b Fark Orlalama
Onemsiz Az Onemli | etmez Onemli Cok dnemli | Toplam deger
n o n. |% In Yo n Yo n Yo
Kazanma- A B
Kaybetme 25 lag |i6 3|68 |20 149 Jo3 Jass |0
Sporcularm EREI B B A :
OrzelHayatlan {53 |10 |45 ‘|86 |9 |18 {8y |16 |244 |47 128
Sporcularm SN
Becerileri 105 20 93 |18 |158 31 94 19 61 12 2.8
Taraftarlarn =R :
Davramsglan 93 18 97 i 1133 26 99 19 o8 19 520 10043
Sperculann - IR
Misabakadali

[S]
B

Spor ve . Spor-
cularla ngih' o
Kendi Bilgileri | 159 |31 B4 16 |94 18

118 |23 |10 {21 {517 {100

73 14 197 {21 517 {100 |28

Tablo 13: Katthmalara gore spor medyasimm spor claylarna yaklagian bigimi

Spor medyasiun spor olaylarina yalklagmm
big¢imi

Katibmalara gére spor yazarlan veya tele-
vizyon/radyo yorumcular, spor olaylarm
cofunlukla ‘kazanma-kaybetme’ agisindan
degerlendirmektedir (En fazla: %70). Spor-
cularin ézel hayatlar: da spor medyasinin en
fazla gekilde (%46.5) ilgilendigi konu basg-
liklanindan biri olarak karsimiza ¢ikmalkta-
dir. Katilimailar, medyamn sporcularn bece-
rileriyle ilgili en az diizeyde yaklagimda
bulundugu goriigindedir (En fazla: %11).

Katihmalar, gazete tercihi- yaparken ‘gaze-
tenin siyasi goriigit’, ‘yazilarn rahat okunur
olmas1” ve ‘gazetenin bagl bulundugu med-
ya grubu'nu ilk planda dikkate almaktadir.
Gazetelerin verdigi promosyenlar en az o-
randa dnemli bulunmustur.

Spor gazetesi veya spor sayfalart igin gazete
tercihi yaparken katilimeilar ‘spor yazarla-
riun tarafsiz olmasy’, ‘spor branglam hak-
kinda bilgilendirici yazilarin fazla olmast’,
‘Bilgi igeren yazilarin fazla olmas)” ve ‘Arag-
trma yazilarimn fazla olmast faktorlerini
Oriemli bulmustur., Ayt zamanda er yliksek

orania ‘gok Snemli’ goritlen fakidr ‘spor ya-
zarlarmmn tarafsiz olmast’ (%75.7) ciknusir,

Gazetenin spor yazart kadrosu 4.1 ortala-
mayla énemli bulunurken, spor yazarlarnmin
sporcu kékenli olmasi 3.2'de kalmagtir. Kati-
hmalar, spor sayfalannda ¢ok ve bliylk
fotograf gormek istemedikierini belirtmis-
lerdir. Bu veriler 1181inda maddelerin ortak
degerlere indirgenmesi amaciyla  yapilan
faktdr analizinde ise 22 madde 6 laklore
indirgenmistir. Boylece, spor medyasindan
spor kamuoyunun beklentileri ortaya ¢ika-
ran bir Olgek geligtinlmugtir. Bu Ol¢egi olug-
turan 6 faktor su sekildedir:

Fakidrlerin Tanimianmast

I Icerik: Bu faktire toplam alts
madde yiiklenmis olup degerleri 0.57 ile 0.80
arasinda defismektedir. Bu maddeler; spor
dallarina yinelik bilgi, genel bilgi iceren
yazilar, sahklh yagamla haberler, aragtirma
vazilari, spor ile ilgili haberler ve ulusiarara-
s1 spor haberleri igerdifinden gazete igerigi
geldinde isimlendirilmigtir. Bu faktdre yiik-
leme yapan ic maddenin gitvenirlilik degeri
a=0.82"dir.
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Oneingz 77| Gnemli “Ort.deg.
0 n % % ' :
GENEL :
Cozetenin giyasi gbriisil 14
Yaziann rahat okunur
almas 21
Gazetenin bagli olduu
medya grubu 12
Gazelenin renkli olmast 15
Gazelenin verdigi eklor 15
Gazetenin evime [ igyerime
gelmesi 6.7
Gazetenin fiyah 6.2
Gazetenin sayfa sayisinim
cok olmasz 9.8
Promosyontar g20, - Joes o A 4.5
SPOR SAYFALARYSPOR GAZETELERE g
Spor yazarlanmn tarafsiz | :
olmast 20 10
Spor brangtan hakkinda i
bilgilendirici yazilaimn fazla |
olmast 227 20
Bilgi igeren yazuann fazla )
olmas 27 23 :
Arastirma yazilaruwn fazla :
olmasi -28 23
Spor yazan kadrosu 48 19
Yurt digindan spor haberle- .
rinin vlmasi 41 23
Futbol digi branglardan : S .
haburlerin gok olmas -56 00 112 3% 8,1 303 21
Saghikla ilgili haburlerin . B o B
olmas o7 14 6l 13 121..1.25.. ] 92 19
Yerel haberlerin fazla o B o
olmast 73 15 ] 51 11 128 .27 |9 19
Futbol haberlerinin guk . . s T
ulmast 42 17 -} 37 76 | 0|2y 92 19
Sporcu kiikenli yazartarin . B .. ‘
fazla olmas 163 21 j49 10 |417:-.]1.24 - <} 74 15
Sayfalarda ok ve biyitk : 1 L ERE S
foteiraf olmas 2¢ |48 fse [17 |a0ac PR 3 6.4 :
Bahis oyunu ckleri 375 79 22 t4s |34 Fvi f2 2.5 :
Tablo 14: Katilimcilarin gazete tercihinde dikkate aldtklar maddeler
II. Goriiniig: Yiikleme degerleri 0.54 nabilitligi, gazetenin renkli olmasi, gazetenin
ve 0.73 arasinda degisen toplam bes madde fiyatt ve gazetenin kolay bulunabilmesi gibi

bu faktére anlaml: yitkleme yapmuglardir. Bu  anlamlar igerdiginden gazetenin goriniigii
maddeler; sayfa sayis,, yazilarin rahat oku- geklinde isimlendirilmistir, Bu faktore yiik-
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leme yapan bes maddenin glivenirlilik kat-
sayis1 o=0.68"dir.

II. Promosyon: Bu faktdre toplam
dért madde ytiklenmig olup degerleri en
yiiksek 0.71 ve en diisiik 0.47 arasmda de-
gismektedir. Bu maddelerin anlam boyutu
incelendiginde, bahis oyunu ekleri, dagitilan
hediyeler, fotograf cesitliligi ve verilen ekler
igermektedir. Bu yiizden, ti¢lincii faktdr pro-
mosyon seklinde isimlendiriimistir. Bu fak-

tore yiikleme yapan dort maddenin glive-
nirlilik degeri o=0.62"dir,

IV. Yazar Kadrosu: Yiikleme Deger-
leri en diigiik 0.38 ve en yiiksek 0.65 olan
toplam {i¢ madde bu faktdr iizerine anlaml
ytikleme yapmusglardir. Bu maddeler; gazete-
nin spor yazar kadrosunu, sporcu kdkenli
yazarlan ve yazarlarm tarafsizhify icerdigin-
den yazar kadrosu geklinde isimlendirilmis-
tir, Bu faktdre yitkleme yapan {ig maddenin
giivenirlilik degeri a=0.59"dur.

;'M ddeler

SporHranglanig

Ylusla ra'ras_l'.spglr habé;

GORUNUS

“Sayta sayisr - 0.73

Yazli]_a;-x__n_fa_]git_ 6]2\15#!;1]11_‘1;51 (.66

Gagétu_hiﬂrcnkli olmast 0.62

Fiyat | * 0.59

Gﬁ}._L‘!."v.'-rgin_\.Jl.égll:_abiljriigi:."_ s 0.54

PROMOSYON

Babis oyum;'ék]'_cri

0.71

Dagilan heciiyé-lm‘_- ’

0.63

Fotograf cegitlilizi

0.54

“Verilen oklir

0.47

YAZAR
KADROQSU

Gazetenin spor yazar kadrosu

G.65

Sporcu kitkenli yazarlar

.59

Yazarlarm larafsizh

0.38

GORUS

Gazetenin sivasi gdriigii

0.86

Bajth buiunan medya grubu

0.83

Tablo 15: Faktérlerin Déntiglirn Matrisi
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V. Goriis:
0=0.67 olan toplam iki madde bu faktore

Gilivenirlilik katsayist

anlamli  yiikleme yapmusglardir.  Yiikleme
degerleri incelendiginde en diigiik 0.83 ve en
yiiksek 0.86 oldugu saptanmigtir. Gazetenin
siyasi goriigli ve gazetenin baglh bulunan
medya grubu gibi maddeleri igeren bu faktor
gorils seklinde ifade edilmigtir.

Yukaridaki betimsel istatistik sonuglarina el
olarak, ortaya ¢ikan gazete tercilileri alt bo-
yutlar: ile katimcilarin cinsiyet, yas grubu
medeni durum ve egitimleri arasindaki fark-
liildart  ortaya koymalk
varyans analizi (ANOVA)} yapilmigtir. Bu

icin tek yonlil
analiz sonuglarna gore, cinsiyet, yas grubu
ve medeni durum degiskenleri ile 6lgegin alt
boyutlar arasinda istatistiksel olarak anlaml
farkhlikiara rastlanmamughir. Ancak, katilim-
clarin egitim duramlan ile yazar kadrosu
(F(5:491)=2.96; p < .05) ve promosyon
(F(5;483)=4.50; p < 0.05) alt boyutlarmda an-
lamls farkhhiklar saptanmistr. ‘

TARTISMA VE SONUC '

Aragtirmada, katthmaillarin spor medyasimmn
genel yaymn anlayisindan memnun olma-
diklan ortaya ¢ikmis, spor haberleri agisin-
dan gazetenin diger kitle iletisim araglarina
oranla ¢ok diigtik bir inandiricahk oranina
(%9.4} sahip oldugu belirlenmistir. Spor
medyasinin spor kamuoyu lzerindeki bu
imajl, lizerinde diigiintilmest ve diizeltilmesi
gereken niteliktedir.

Araghrma internet sitesi lizerinden yapildi-
gindan kathmalar, egitim dizeyi yiiksek
sporseverlerden olusmustur. Katihmalarn
Y008.6'sirun liniversite egitimi aldigr dikkate
alnirsa, effitim diizeyi yliksek olan sporse-
verlerin spor medyasin inandiric bulma-
diidlan ve spor medyasinun yaym politikala-
nndan meninun  oilmadiklar  sdylenebilir,
Katlimellann sadece %2.9'u medyada yer
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alan haberleri inandirict buldugunu belirt-
mistir. Inandmchk imajmdan yoksun bir
spor medyasinm tilkedeki sporun olumlu
sekilde gelismesine katkisiin olamayacagn
agikiir.

Aragtrmada en dikkat gekici sonuglardan
biri de katthmalarin gazetelerin spor sayfa-
lannin yayin anlayigindan memnun olma-
diklarmum ortaya ¢ikmasidir, Memnun oldu-
gunu belirtenlerin orant sadece %8'dir. Bu
durum karsmmza okuyucunun memnuniyet-
sizligine ragmen takip ettigi bir yazili spor
medyas1 ¢ikarmaktadir, Farkli alternatifler
sunuldugunda nasil bir talep olacag sorusu
da heniiz yanitlanmamasgtir,

Elde edilen sonuglar, Tavacioglu'nun (2005)
{iniversite gencligi iizerinde ve Tagmelktep-
ligil'in (2005) Tiirkiye genelinde yaptig: aras-
tirmalarla paralellik gostermektedir, Bu iki
araghirma spor medyasmmim katthmalar tara-
fmdan doyurucu bulunmadigl sonucuna
varmigtir. Aym gekilde 25 futbol teknilk di-
rektoriy, 250 futboleu ve 1000 taraftar {ize-
rinde yapilan bir arastumada (‘Four Four
Two Turkiye’ 2006: 50). ‘Medyada futbol
haberlerini doyurucu buluyor musunuz?’
sekdindeki soruya futboleularmn %601, teknik
direktorlerin %6571, taraftarlarin da %70'u
‘hay” cevabinu vermigtir.

Spor branglart arasmda en ¢ok talep edilen
brangin futbol olarak ¢ilkmasi, genel goriisii
dogrulamaktadir. Futbolu basketbol izler-
ken; voleybol, atletizm ve tenis daha sonra
en yiiksek orami alan spor branglan olmug-
tur, Katthmeitarin brang bazinda futbol talep
etmesine ragmen spor medyasindan mem-
nuniyet diizeyinin diisiik olmasi, medyanin
futbola olan yaklagnminda bir olumsuzluk
oldugu sonucunu dogurmaktadar.
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Medya igerikleri bir siipermarketin iiriinle-
rine benzetilirse, bir markette miigterinin
daha ¢ok ihtiyag duydugu titkketim maddele-

rinden daha ¢ok bulunduruidugu gibi med- -

yada da ayni uygulama gecerlidir. Tel cegit
iiriin satan bir marketin ne kadar uzun va-
deli ayakta kalabilecegi stipheli oldugu dii-
glniiliirse, vitrinine tek cesit Griin koyan
spor medyasiun gelecegi icin iyimser olmalk
¢ok miimldin degildir.

Aragtirmaya gore gazetelerin spor sayfalari-
nin spor branslart hakkinda bilgi icermesi,
araghrma yazilarinin fazla olmas: yine bek-
lentiler arasindadir. Okuyucularm beklenti-
leri arasinda sayfalarda bityiik ve ¢ok fotog-
raf olmas1 en son sirada yer almistir, Ancak
giinliik gazetelerin spor sayfalar: ile giinliik
spor gazetelerinin ¢ogunlugu, bdyle bir ya-

ym anlayigindan uzaktir. Sayfalar, renk -

climbiisii icinde hazirlanmakta, hareketlilik
ve gorsellik 6n plana gkarilmaktadir. Kus-
kusuz bu yapilanmamn temelinde yatan
gercek, spor sayfalarmun hedef kitlesinin
egitim/gelir diizeyi diisiik kesimden olug-
tugu yargisidir.  Araghirmaya katilanlarnin
cogunlugunun tniversite egitimi aldir bu
arastirmada beklentilerin toplumun biitiin
kesimine yayilabilmesinin iilkedeki genel
egitim diizeyinin de arastirmada ortaya ¢~
kan orana yaklaghirlmasimdan gegecegi soy-
lenebilir. Egitim ve gelir diizeyi yiiksek bi-
reylerden olusan bir toplum, her alanda
oldugu gibi daha nitelikli bir spor medyas1
talep edecektir. Bu sav yapilan analizler so-

nucunda da desteklenmistir. Caligmaya ka- -

tilanlarm egitim seviyeleri incelendiginde
ilkdgretim mezunlart ve {iniversite diize-
yinde egitime sahip olanlar arasinda aniami
farklilar saptanmistir. Universite mezunu
veya Universitede halen okumakta olan kati-
hmalar, gazete tercihlerinde yazar kadrosu-

nun daha Snemli (L3.73t0.90) vurgularken,

ilkogretim  diizeyinde egitime sahip olan
katilimeillarin gazete tercihlerinde promos-

yonlarm (#-=4,85£0.29) daha 6nemli oldu-
gunu belirtmiglerdir.

Aragtirmaya katilan spor medyasi izleyicile-
rinin yarisina yakum (%44.5) spor miisaba-
kalarmna sik¢a izleyici olarak katilan, %61.9'u
her giin spor sohbeti yapan, diizensiz de olsa
sikea aktif spor yapan kisiler olarak kargimu-
za Gilkmalktadir. Egitim diizeyleri de dikkate
alindiginda sporun bilingli tiketcisi konu-
munda olan araghrma grubunun istekleri
dikkate alinmalidir. Spor medyasirun daha
nitelikli yayinlar yapmasi, okuyucu istekle-
rini yerine getirmesi agisindan da dnem ta-
straktadir. Bu sayede okunma orammn ve
gazete tirajlarmun artacag one siiriilebilir.

Arashrmada kullanilan dl¢me araciun son
boéliimtinde katlimalardan spor medyasi ile
aragtirma hakkindaki goriis ve diisiincelerini
belirtmeleri istenmistir. Araghrmada, go-
rliglerind bildirenderin ¢ogunlugu spor med-
yast hakkinda olumsuz ifadeler kullanmustir.
Katthmalar, spor medyast igin, biitiin spor
branglarma veterli ilgiyi gdstermemek, ger-
cek disn haberler yapmak, kuliip bazinda
haber ve yorumlarda adil davranmamak;
yetersiz, tarafii ve sansasyonel yaymncilik
yapmak seldinde elegtiriler getirmislerdir.
Diigiincelerini ifade eden katthmallarin bii-
yiik coguniugu,
medya kuruluglarina da iletilmesind isterken,

araghirma  sonuglarmin
gazetelerin yaymn politikalarinda herhangi
bir degigiklik beklemediklerine yonelik ii-
mitsizliklerini de dile getirmistir.

Aragtirmaya goére, spor kamuoyunun spor
medyasindan en hiiyiik beklentsi ‘tarafsiz-
hiktir’. Katithmalar, %757 oraminda spor
yazariarmin tarafsiz olmas: gevektigi nokta-
sinda birlegmigtir. Aragtirmaya katilanlarin
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bityitk boliimi, anket formunun sonunda
yer alan serbest gorils bildirme boliimiinde
spor medyasmun ‘ti¢ biiytikler’ olarak ad-
landirilan kuliiplerin hegemonyasinda ol-
masindan duyduklar rahatsizhgi bildirmis-
tir. Aragtirmaya katilanlarin %97.9'u bir
kuliip taraftari oldugunu, taraftar olduklan
kuliipleri de Fenerbahge (%29.8), Besiktas
(%27.6) ve Galatasaray (%26.2) olarak be-
lirtmislerdir. Katilmeilarm %41.7'sinin Is-
tanbul'da yasadig1 da dikkate alinirsa, Istan-
bul’da yagayan taraftarlarm da spor medya-
sinin sadece futbol branst ve ¢ kuliiple si-
nurh kalmasindan duydugu rahatsizik gar-
pia olarak ortaya grkmaktadir.

Katilimalara gore spor medyast miisabaka-
larda sonug¢ odakli bir yayin anlayigma sa-
hiptir. Bu da spor medyasmin sportmenligi
degil, misabakalarin sonucuyla bagintilt bir
anlayist okuyucularma yansittigin goster-
mektedir. Spor alanlanndaki fanatizm ve
giddetin firmanmasinda medyanin tavrinm
da dikkate alinmast ger¢egi bir kez daha
ortaya cikmustir.

KAYNAKLAR

Sonug olarak spor yaymlarmi bir {iriin ola-
rak ele aldigmmuzda, bu iiriiniin tiketicisi
konumundakiler, miisteri memnuniyeti kap-
saminda daha nitelikli ve kaliteli bir yayn
beklemektedirler.

Tiirkiye'deki spor yaymnahg: yapan medya
kuruluglari, hedef kitlelerinin goriis ve dii-
glincelerini belli periyotlarla sorusturarak
yayin anlayislarmnt elde edilen veriler -
gmmda gééden gecirmelidir. Medya kurulus-
larmnimn araghirma ve geligtirme caligmalarina
b{itt;e ayirarak hedef kitlesini arastirmasi,
sonugta ticari olarak da kendilerine fayda
saglayacaktir.

Yayinct kuruluglar kendi i¢ denetimlerimi
gerceklegtirmek i¢in bazi gazetelerde uygu-
landig1 gibi sadece spor bolimlerine yénelik
olarak ‘spor medyasi ombudsmanhg’ sis-
temi getirmelidirler. Okuyuculardan ve aka-
demik diinyadan gelen elestirilere karg ileti-
sim kapilarmm her zaman acik tutmayan
medya kuruluglan, i¢ denetim yohu ile olum-
suzluklardan daha kisa slirede armma im-
kit bulabilirler.
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