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TUKETIM KULTURU ICINDE MUZIGIN GORSELLESTIRILMESI: -
KLIPLER

Ayse KALAY"

Oz

Bu calismanin amacy; televizyon gibi son derece etlili (neredeyse hipnotize edici} bir gorsel- igitsel kitle
iletigim aract kanalwyla, miizigin nasi salt isitsel bir sanatken, gdrsel bir sanata da diniigtiiZiiniin
gébriiniimii olarak kliplerin dzelliklerini irdelerken, veklam filmleriyle benzesen ya da ayrigan yonlerini
ortaya koymaktrr, Bu amag dogrultusunda, bir miizik parcasumn tecimsel varligryla baglantil olarak
pazarlanmas: siivecinde; Miizik parcasy, miizik parcasum yorumlayan sanatci(lar), miizik parcasmin
yer aldi§r albiim, miizik parcasiun gorsellestirilmis bicimi klip, milzik parcasun girsellegtiren yinet-
mein vardir.

Caligmamin kapsamum kitle kiltiiviiniin kuramsal tanunlare ile, miizik ve Klip kavramlarinm belli
giriigler cercevesinde yaplan tammlart olugturacaktr, Bunun yamnda, kitle killtiirii ile baglantil
olarak ele alinan miizigin, gerek tecimsel gerekse sanatsal anlamda, gorsel-igitsel kitle iletisim aract
televizyondan kitlelere ulagmast icin hazirlanan Kliplerin televizyon reklamlaruyla pek cok yonden
benzer dzellikler tasumast ise calismada reklam kavramuna da deginmeyi zorunlu hale getirmektedir.

Miizigin gerek tecimsel gerek sanatsal anlamda gérsellegtivilmesi yani klipler, kitle kiiltilrii ve tiiketim
kiiltiirii baglaminda reklamlardan daha defisik bir yapidadir. Bunun nedeni, reklamm icerigini olugtu-
ran iiriin ya da hizmetin klipte; sanatcs, albiim, miizik parcasi, yénetmen gibi cok boyutlu bir yaprya
dontismesidir.

Anahtar sézciikler: Titketim killtiiril, miizik, klip,

Abstract: Visualisation of Music in Culture of Consumption: Videos

The aim of this study is to analyze the characteristics of music videos as the appearance of the music
turning tnto a visual art while it was only an auditory art through television, a very effective (almost
hypnotizing) audiovisual mnass medium and also fo show in what aspects it resembles to or differs from
the commercial films. In the process of marketing a track also As a mercantile product, there are
performers, album, music video, director.

The extent of the study will be the definition of mass culture made by , the concepts of music and
music-video. Besides, music videos have similar characteristics with television commercials in many
aspects, Searching the sources and the observations to expose the appearances of the concepts in music
videos are the method of this study.
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Visualization of music in whether mercantile or artistic sense, namely music videos, has many
dimensions in comparison with commercials. The reason of having this vesult: product or service that
forms the content of the commercial turns into a structure which many dimensions as artist, album,

opus of the music video and director.

Key words: Culture of consumption, music, video.

GIRIS

Kamuoyu/Suskunluk Sarmaliun  Kegfi isimli
kitaplarinda Noelle ve Neumann gini-
miizde dinyamn daha gériiniir ve duyulur
oldugunu, kendi gozlemlerimizle iyice ig ige
geemis oldugunu belirtmektedirler. Ciinkil
“... duygu igerikleri- neyin iyi, neyin kotii
oldugu- goriintii ve ses aracthfiiyla daha da
dolaysizca iletilmektedir, bunlar artitk man-
tikli dayanaklara sahip olmasalar bile, in-
sanlar igin kalicr olmaya devam eden duy-
gusal etkilerdir” (Noelle-Neumann, 1998:
171). Dinyanin daha goriiniir ve duyulur
olmasimin nedeni dogal olarak kitle iletigim
araglarrin varhigidir. Kitle iletisim araglan
diinyay1 kiigliltmelerinin yaninda, kiilttirel
anlamda da kitleleri ayni diigiinme kahpla-
niyla donatmaktadirlar, Bu diigiinme kalipla-
r1 ise bireylerin daha fazla tiiketmelerini sag-
lamaya yoneliktir. Daha genel anlamda, kii-
resellesme "ya da globallesme adi altinda
diinyada egemen olan ve kendi kurallarima
tim Idiltiirlere yerlegtiren kapitalizm bilin-
digi iizere titketime dayali bir sistemdir ve
tilketimi saglamak amaciyla her tir yolu
kuilanmaktan Susan
Sontag, kapitalist bir toplumun, imgelere
dayanan bir kiiltiir gerektirdigini, satn al-

kagimnmamaktadir.

may1 hizlandirmak, sinifsal, irksal ve cinsel
zedelenmeleri uyugturmak igin sonsuz mik-
tarda eglence sunmak zorunda oldugunu
belirtirken  sanki Ray  Bradbury'nin
Fahrenheit 451 adli romanmdaki dev ekran-
larda tim giin boyunca yaymnlanan eglence
ve komedi programlarma da gdnderme
yvapmaktadir. Belli sayidaki imgelerle bi-
cimlendirilmis ve tiitketime yonlendirilmis
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kitlelerin sonugta, farkli olma ya da gdriinme
yutturmalaryla, aslinda farkinda olmadan
tektiplesmeleri konusundaki dikkate deger
goriigler Lasn ve Bocock'a aittir. Lasn’a gore;
“Kiiltiirel tektiplesmenin, diinya ¢evresinde
aym sag stilleri, sloganlar, miizik ve aksiyon
kahramanlarimn aghign yaralardan daha va-
him sonuglari vardir, Tektiplesme, biitiin
sistemnler igin zehirleyicidir., Cesgitliligin a-
zalmas verimsizlige ve bagarsizlifa yol
acar” Lasn (2004: 29)'a gire tektiplegme ayni
tiiketim kahplarina sahip bireyler anlamma
gelirken, kendi i¢inde bazi geligkili durumlar
da barmndurmaktadir. Bu geligkiyi de Bocock
(1997 86) soyle aciklamaktadir,

Giyim stilleri, miizik zevkleri, bog zaman
degerlendirme ugraglar;, gida ve igecek
tilketimi gibi konutarda emik ozellikler
tiketim kaliplarini da etkileyebilir, glinki
tilketim kaliplars gruplar arasmdaki farkh-
liklar: vurgulamak ve siirdiirmek amaciy-
la, etnik gruplar arasindaki simirlar giz-
mek, gruptakilerden bazilarm iiye olarak
belirleyip digezlerini “diglamak’ igin kuila-
nilabilirler,

Aslinda Giddensin tabiriyle, arzulanan -
riinler ya da egyalar ashnda birbirinin aym
olan {irinlerdir yani kitlelerin tilketimi igin,
kitle halinde {iretilen iirtinlerdir. Ger¢ekten
de belli markalar cok dzel olarak iiretildikle-
rini, bu nedenle de &zel kigiler tarafindan
tiiketildiklerini vurgulayarak aslinda kitleler
tarafindan tiketilme amacindadiriar, kitle
kiiltiirit ve tiiketim kiiltitriiniin en Snemli
paradoksu... Bireyler farkl olduklanim diisii-
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niirken, aslinda kitlenin bir parcast duru-
mundadir. Tiketimin devamliigmin sag-
lanmast ise, tiriinlerin yenilenmeleri, yeni
tiriinlerin bireylere gelisen ve degisen top-
luma ayak uydurma konusunda tek segenek
olarak sunulmalar ile miimkiindir. Bireyin:
“Slirekli bir yenilik ve ard arkasi kesilmeyen
bir degigim uyariminin peginde kogup heye-
canlanmasi, onu oyalayan arahksiz bir za-
man gecirme imkanudir... Bilmis olmay: ar-
zuladigt kadar bilmeyi arzulamaz... Yenili-
gin bicimsel niteligi gercekte ‘soyut bagka-
lik’tir (De Koninck, 2003: 52-53).

Genel anlamda tiiketim olgusu aslinda
Braudel'in ‘Maddi Uygarlik’ olarak ele aldij
kavramla da Dbenzerlikler tasimaktadar,
Braudel (1993:18) bu kavramda ‘gegici ve
glindelik’ seyleri ve yenilikleri de goriiyordu
ki bu da zaten titketim toplumunun gori-
niimiiddr, tiketim mallar ne kadar geciciy-
se ve ne kadar gok tiiketilirse, bireyler kitle
toplumunun o kadar iyi bir tiyesi olabilirler.
Ancak, Kkitle toplumu kuramalarmin da
belirttikleri Gzere, titketen bireyler icinde
bulunduklar: topluma yabancilagmus, birey-
sellesmisg, yalnizlagmuglardir. Her ne gekilde
olursa olsun kitle kiiltiirit ve tiiketim kiiltii-
riiyle bigimlenen bireyler, kisir déngiisel bir
bicimde Horkheimer (1986: 186)in de be-
lirttigi gibi, kitle kiiltiirii organlarindan al-
diklar1 hazir diigiince ve davramg kalipla-
1yla, sanki kendi diigiinceleriymis gibi kitle
kiiltiirtinii etkiler ve giiclendirir.

Titketim toplumuna ve tiiketime karst
goriiglere sahip olan Lasn gibi baz aragtir-
macilara gore (2004: 112 ):

Bir zamanlar insaniarn dofrudan kendile-
rinin yasadigy her sey, bir bagkas: tarafin-
dan sahneye konulan bir giisteriye déniis-
tiiriitmiigtiir. Gergek yaganun yerine hazmr
paketler haline getirilmis duygular ve

medyanin  yaratfifi olaylar konubmus-
tur. Anindalik yitirilmigtir. Elde kalan sa-
dece ‘medyanindahktir’” - bagka araglar ta-
rafindan gekillendirilen, medyann trettigi
bir yagam. Durumcular “kagrilmg’ stzeii-
ginii kullanmiglards: Gosteri gercek ya-
samlarmizi kagirmigh bizden, beraberinde
elimizde hakiki olan ne varsa -gbtiirerek.
Nike, Beatles sarkis1
‘Revolution'u reklamlarinda kullandhgm-
da, daha sonra Apple, Bob Dylan1 sahip-
lendiginde ve Gap, Jack Kerouacs arakia-
digmda, pek ¢ok insamin duydugu mide
bulantismr gok iyi agiklyor.

Bence bu,

Huizinga'mn Homo Ludens (Oynayan In-
san) kuramu belki de giintimiizde kitle ileti-
sim araclari tarafindan olusturulan; ku-
rallan, ergevesi ile kitlelere sunulan bityiik
¢aph bir oyuna doniigmiigtiir ki bu oyuna da
medya kiiltiirii demek hi¢ de yanlig olmaya-
caktir. Medya kiiltiirii, Noelle -Neumann’in
da belirttigi gibi, medyanin dig diinyadan
secip bize sundugudur ve diinya bireyin
goriis alanu diginda kaldig siirece de genel-
likle bireyin diinya haklkinda sahip oldugu
tek goriigtir (Noelle-Neumann,1998 173),
Martin Barbero'nun yaklagimina pire de:
“Insaniar hegemonik kiiltiirden gelénin ne
oldugunu kavrarlar ve silizgecten gecirirler.
Sonra bunu kendi tarihsel belleklerinden
gelenle kaynastinrlar. Bu siire¢ medya tara-
findan da pekigtirilir” (1993: 74).

Tiirkiye gibi hentiz belli bir geligmiglik ii-
zeyine ulagmamus tilkelerde medyanin yikia
etkileri konusunda somut Grnekler gdriilme-
ye baglamigtir. Ozellikle 1980 sonrast Tiirk
toplumunda olugsan marka meraki, artan
medya segenekleriyle desteklenerek bugiin-
kit durumuna ulagmugtir. Bireyler rek-
lamlarda goérdiikleri kigiler gibi olmak icin
her fedakarliga hazirdirlar, bir yangmaya
girip tnlii bir garkic1 olmak ve kliplerinin
televizyon kanallarnda yaymlanmas;, dedi-
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kodu programlariun ana malzemesi olmak
yagamlarinun en 6nemli amacidir. Bireylerin,
tim yagamun bu tiir etkinliklerden olustu-
punu diigiinmelerinin saglanmast kitle ileti-
sim araglarmin  asil gérevidir.Kﬁltﬁrﬁ bi-
cimlendiren her turld kural kitle iletigim
araclan tarafindan olugturulur ve kitlelere
sinnga edilir. Ashnda kiiltiir, Debord’un
dahil oldugu ‘dikeyciler” denilen grubun da
savundugu gibi, televizyon ve internet gibi
araclar yoluyla dikey olarak degil, toplants
ve tartismalar yoluyla yatay olarak yayilma-
Lidir (Lasn, 2004: 113 ). Ashinda Tirk top-
umu ekonomik ve kiiltiirel anlamda gelis-
mig difer toplumlara benzer bigimde, baz
kosullar aymt olmasa da, Mc Luhan’in belirt-
tigi gibi kitle iletigim araglarinin olugturdu-
gu kitle kiiltiirlintin ve titketim kiiltlirlintn
trans etkisi altindadir. Okuma aligkanhiginin
olmadig Tiirk toplumunda, gorsel ve igitsel
kitle iletigim arac1 olarak televizyonun etkisi,
diger kitle iletisim araclarma oranla gok da-
ha yiiksektir. Bu nedenle, Tiirkiye'de tele-
vizyon programlari, diziler, reklamlar, video
Kliplerin toplumu bigimlendirmede cok &-
nemli bir yeri vardir. Bireylerin giinlitk ko-
nugmalarinin igerigini dizilerdeki olaylar,
reklamlarda kullanilan stzciikler, yeni pop
starin kim olacag, bir video klipte {inlii sa-
natgrun kimle Splistgil gibi konular olug-
turmaktadur.

Titketim Kiiltiiriiniin Vitrini Televizyon

En genel anlamda kitle iletisim araclar; ga-
zete, dergi gibi basili olanlar, radyo gibi igit-
sel ve televizyon gibi gorsel-igitsel olanlar-
dir. Tiim kitle iletisim arag¢larnin ortak dzel-
ligi cok sayida bireye seslenmeleri ve onlar
etkileyerek toplumun kiiltiir yapisinin bi-
cimlenmesinde son derece etkili bir konuma
sahip olmalaridir. Bu noktada Jameson’dan
hareketle Mc Robbie (1998: 260)nin komuya
yallagimi goyledir: “Kiiltiiriin bugiin basat
bir konuma sahip oldugu diinyanin haritas:
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ve siurlar, kiiltiir ve enformasyon iiretimini
‘gec sermaye mantigt’ (Jameson, 1984 86).
olarak géren uluslar arasi girketler tarafin-
dan yeniden cizilmektedir; televizyon ve
gorsel imge de, kitle iletisim endiistrisinin
kuflandigt birincil araglar haline gelmigtir.”
Televizyon ve gorsel imgenin bireyler ve
kiiltiir iizerinde nicin birincil arag durumuna
geldigi Mc Luhan'm “sicak ve sofuk medya’
kavramlartyla agiklanabilir. Mc Luhan’a
gore; bir aragmedium) yiiksek ¢oziintirlige
sahipse, yani bityiik miktarda veri tagiyorsa
izleyenlere doldurmak, tamamlamak ya da
yorum yapmak igin az miktarda bogluk bi-
rakar, boyle bir kitle iletisim arac stcak med-
ya olarak tamimlarnur (Denis Huisman, 2000:
86). Bu ozelliklerinden dolayr televizyon,
bireyleri ve kitleleri istenilen bigimde gekil-
fendirebilme glictine sahiptir. Lull (2001:
22yun bunu goyle ifade etmektedir:

Televizyon, kiiltiirel hirtakim pargalarm
biligsel kesitlerini oyunlagtirarak ve popii-
lerlegtirerek sunmak i¢in egsiz bir beceriye
sahiptir. Bu, eglence programlan, haberter
ve reklam programlarimn rutin akig igin-
de olduk¢a bagarith bir bigimde yapilir,
Oyle ki bu pargalar ve kesitler toplumsal
doniisiim ve etkilegim icerisinde ideoloji-
nin alagiu gergeldegtirirler.

Lull'un soziinit ettigi ideolojinin, tiketim
kiiltiirtine bagli, kitle kiiltiirii olarak ele a-
Iindigimu séylemek yanhs olmayacaktir. Kit-
[elere sunulan televizyon programlammnn,
reklamlarm, video Kkliplerin olusturduklar
yapay diinyalar Huismanmm deyisiyle
kollektif bir diigsellik olugturmaktadir ve bu
kollektif diigsellik de kollektif tiketimi bera-
berinde getirmektedir. Ciinkii bireyler tele-
vizyon aracilifnyla kendilerine iletilen diigsel
diinyalardaki kigiler gibi yagamak igin, ti-
ketmek zorundadirlar. Aslinda “Medyalar
akila olan yoluyla akildis1 olam {iretir.Daha
da &tesi medyalar, en akilar olanla, yani en
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yeni bilimsel bilgilerden kaynaklarian ultra
modern tekniklerle en akiddigi olani, yani
yeni bir uyardmayi, insanlara ickin olan
icgiidiisel itkilerin bir tiir agir uyarlmasmm
dogurmugtur” (Fluisman, 2000: 123). Yeni
teknikler ve yontemlerle medya, bireylerin
icglidiisel itkilerinin agiri uyarilmasimu do-
gurmasmun yam sira, Mc Robbie (1998:
31¥nin de belirttigi gibi,

Geri plandaki siddetli ekonomik cokiis
kargisinda kitle iletigim araglary, yeni salig
magazalarl ele gecirmeye ve yitksek tek-
noloji firtinii mallariu emecek taze pazar-
lar yaratmaya devam ediyor. [mge, sem-
bolik olarak, cagdag bir tahakkiim kazan-
d1. Artik imge ve gergek, medya ve toplum
hakkmda konugmak mitmkiin degil; bu i-
kililer birbirlerine dyle bir dolandi ki, ara-
larina bir gizgi gekmek imkansiz. Gergek
diinyaya génderme yapmak yerine, ¢ofu
medya yapimi kendini diger imgelere, di-
ger anlatlara génderme yapmaya adamusg
durumda.

Kitle iletisim araclan aslinda, yapay evrenler
yaratarak kiiltiirel anlamda bireyi ve dolay:-
styla toplumu bigimlendirmektedir.

Heidegger'in sibernetik olarak gevrelenmis
diinyada canli organizmalaria, cansiz otoma-
tik makineler arasindaki ayrimin giderek
ortadan kalkhg bigimindeki ug gortigi as-
hnda ¢ok da yanhs degildir. Clinkil diinya
bir resme (televizyon ekranindan aktarian
bir resme) doniismiistiir ve bu resim diginda
hichir geydir (Nalbantoglu, 1997: 190). Yani
televizyon ashinda bireylerin gbziinde insan-
lara her seyi aktaran, dedikoducu bir kisilige
déniismiigtiir, Ancak bu kigiligin kurdugu
iletigim telk ydnliidiir, sadece ¢ok yogun bir
bigimde ve tek yonlii olarak, sahip oldugu
mesajlar kitlelere aktarir. Aslmda, bir slo-
gan, bir kavram, bir melodi, bir moda, felse-
fe veya siyaset kavrami beyinden beyine

aktarlan bir anlati ya da mesajdir. Bu anlatt
ya da mesaj giintimiizde bireyden bireye
degil, kitle iletigim araclarmdan (Szellikle
televizyondan) bireylere aktarilmaktadir. Bu
mesajlar iginde baskin olanlar, kafalar: sekil-
lendirebilir, davramsian degigtirebilir, toplu
akil kaymalarina neden olabilir ve kiiltiirleri
déniigtiirebilir (Lasn, 2004 137). Bu agidan
bakildiginda gliniimiizde kitle iletigim arag-
lar tarafindan olusturulmusg bir kiiltlir ya-
pist séz konusudur. Qlinki, Kuhn'nun da
belirttigi gibi;

Giindelik yagam olarak gerceklik basitce
sayfada, filmde ya da televizyon ekranmn-
da yeniden firetilir. Bagka bir deyimle ger-
cekgi metinler kurmacadir, ancak kendile-
rini kurmaca olarak sunmaziar. Cofu ince-
lemeci icin gercekligin bu 6zelligi, izleyi-
cileri edilgin gdzleyiciler durumuna getir-
mektedir. Izleyicilerin, metne y&nelik et-
kin katilmelar olmalart istenmez, Clinkii
metnin nasil yapidigmu gorebilirler. An-
cak arkalarma yaslanip kolay yoldan ya-
mastz bir biitlinii seyretmeye zorlarurlar
(Giingr, 1999: 415).

Buna bagli olarak, Lull (2001: 38)un belirt-
tigi gibi, genel olarak kitle iletigim araglar,
cogu izleyicinin kisisel bilgi ve deneyimleri-
nin diginda kalan cesitli sorunlar Gzerinde
temellenen bircok bakig ags: ile gevrili, bii-
yitk dlciide segme imajlarin aktarimmi ya-
parlar. Sézit edilen segme imajlar, kitle ileti-
sim araclan tarafindan bireylere ve dolay1-
siyla topluma, tiiketmeye ydnelik mesajlari
iletirler. Tiiketim toplumu olusturmaya yo-
nelme anlaminda: “Karmagk tekniklerin
iiriinit olan televizyon ve diger medya, ileti-
simsel aktarim hizmetinden kendilerini azat
ederek temsiller ve onlarm nesneleri arasin-
da geleneksel olarak kurulu iligkilerin d:gin-
da, bagka bir deyisle gergeklik normlarmin
dtesinde, bilingleri ve zihniyetleri kogullan-
diracak bir otorite olarak ortaya gikacaktir”
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(Huisman, 2000: 11-12). Bu noktada kitle
iletisim araglarimin ekonomik anlamda bi-
reyleri ve kitleleri etkilemelerinin yaru sira
kiiltiirel yapilandirma anlaminda da etkile-
rinden s6z etmek yerinde olacaktir,

Kitle iletigim araglarmin ekonomik anlamda
kitleler {izerindeki etkisi bireyleri tiiketime
Ozendirmeleri ve tiketim toplumu olustur-
malart anlamina gelmektedir ki, bunu ger-
geklegtirmek igin medya, Lull'un dile getir-
digi gibi, ideoloji ile tercihleri ve ekonomik
seckinin {iretim zamanlamasim karsilamak
i¢in zamanin dogal ritmini béler ve metalas-
tmr  (Lull, 2001: 44). Ashnda:
Hegel'in  belirttigi gibi, zorunlu yaban-
alagmadir, yani Gznenin kendisini kaybede-
rek kendini gergeklestirdigi, kendi hakikati
olabilmelk igin bagkas: haline geldigi ortam-
dir” (Debord,1996: 89). Yani kitle iletigim

araglart Ozellikle televizyonun olusturdugu.

sanal ortam kendi zamanimu ve kendi diinya-
sinu olugturur. {zleyenler bu sanal ortamdaki
kisilikleri ve ortamlart kendi gerceklikleri
olarak gortirler. Boylece benzer kisilikler
haline gelerek, benzer tiiketim bigimleri ge-
ligtirerek birbirlerinden farksiz hale gelirler.
Aslinda toplumsal biitiinlesme ve farkli-
lagma kimlik arayigimn iki yiiziidiir ve her
ikisi de bir bireyin toplumsal kimliginin
olusmasinda rol oynar (Erol, 2002: 217). Kitle
iletigim araclarinin yarathi ortamda Martin
Jay'in de belirttigi gibi “Eski giinlerdeki
gibi, birbirinden farkh yiiksek kiiltiir ve alt
kesimlerin (low-culture) kiiltiirii diye iki
kiiltiir kalmamistir, modern kitle toplu-
munda, Bu farklilik, bu aynlik bile kitle kiil-
titriintin “stilize barbarlig1” iginde yok olmus,
ertyip gitmistir” ( Erol, 2002 37). Kitle kiiltii-
rii  bigimlenirken, kitle iletisim araclari
Williams'in da belirttigi gibi dayatma yerine
katma/ igine alma (incorporétion) bigiminde
cahsirlar (Erol, 2002: 55). Aslinda kitle ileti-
sim araglarinin kitleleri etkilemesi garip bir
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“Zaman’

sitrectir. Kitle ilefisim araclarninin kitleleri
bigimlendirdigi, yani kendi soyut ortamlari-
n1 kendisinin yaratti goriisit agir basmakla
birlikte, Debord'un ‘gdsteri’ olarak adlan-
dirdif enformasyon, propaganda, reklam,
eglence tiiketimi (Genel anlamda kitle ileti-
gim araclarirun igeriklerini olugturan her
tiirlii malzeme) yine Debord'un gériigiine
gore, toplumsal olarak hakim olan yagamin
meveut modelini olugturmaktadir, Bu yo-
rumun bir y&niiyle eksik oldugunu kabul
etmek gerekir, ¢linkii kitle iletigim araclan
ile bireyler ya da toplum arasindaki iliski
karsthklidir, Bigimlendirme konusunda her-
hangi bir taraf baskin durumda degildir.

20.ylizyihinda iletigim teknolojilerinin, 6zel-
likle de televizyonun bireyleri etkileme ve
yonlendirme anlaminda &nem tagiyan ve
icerigini  olugturan  sembolik  imajlar,
Geertz'in, The Interpretation of Cultures adli
kitabinda da belirttigi gibi, kiiltiirel sentez-
lerde diinya gapinda radikal degismelere yol
acmighr, Geertz'in ifadesiyle: “Bugiin gin-
delik yagamn &rglitlenmesi ve yapilanmas,
Uncekine oranla 6zde ¢ok daha yorumsamaci
bir etkinliktir” (Lull, 2001: 96). Bireyler kitle
tletigim araglarinin yarattign kisiler ve or-
tamlarla kendilerini 6zdeglegtirirler ya da
ozdeglesmek igin her tirlit etkinligi gercek-
legtirirler. Béylece bireylerin gergek yasamla-
rindaki sorunlar ikinci planda kalabilir, bir
dizideki karakterin sorunu ile daha ¢ok ilgi-
lenebilirler ya da Mc Robbie (1998: 178)'nin
yorumuyla: “Yildizlarn ve {inltilerin imgele-
rine duyulan halihazirdaki kiiltiirel takinti-
lar; kigisel giic, kontrol, basart (sinif, irk ve
cinsiyet incinmeleri} bireyin ihtiyacinin yeri-
ni doldurur, hatta onu agar. Artik simgeler
bog vakit kiiltiiriintin bir pargast halindedir-
ler, bedavaya bulunabilirlikleri &zgiirligiin
kendisiyle esit goriiliir.” Bunun yarunda,
ozellilde televizyondaki goriintiilerin gérsel
ve isitsel olmalarmin yaninda son derece
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hareketli bir ézellik tagimalarnt en etkileyici
drelligidir ki, Ruppert (1996: 183-184), Bisiklet,
Otomobil, Televizyon isimli kitabinda bu ko-
nuda gunlar sdyler:

Seysel nesnellik ve kagict goriintii dinya-
lar-televizyon; cegitli programlarn zinciri
ve hep biri digeriyle baglant: igindeki go-
rimtiiler dizisi olarak ortaya gkt Televiz-
yon yaymi, ‘yagamin akigi'ma kargilik ge-
len (Kracauer) devingen goriintiilerin aki-
s1, ‘flow of broadcasting’ olarak anlagih-
yordu ve anlasiliyor. fzleyici, bu alac o-
ianla, bast ve sonu olmadif igin bitmeyen
olayla, sabit degistiriimez bir cergeve igin-
de karsilagiyordu. Televizyonun para-
dokslarindan  birisi burada dile gel-
mektedir; alionmn maddesel geyselligi i-
cinde degistirilemez nesnelligi ve ele geci-
rilemez maddesellikleri icinde gegici, her
zaman yiten, yenilenemeyen goriintiilerin
-béylelikle, bizzat yagamla kayaslanabilen-
alast”

Tiim bu séylenenlerin sonucunda, yagamin
akip gitmesiyle, televizyon goriintillerinin
kendi kurgusal yapis: iginde akip gitmesinin
yart sira, yagamdaki gercekliklerin aksine:
“.. televizyon hayal bile edilemeyecek izle-
nim, deneyim ve fantazyalar miimkiin kila-
rak bizi bagtan gkarir ama ayrni zamanda
‘maddenin yitirilmesini’ ve deneyimin ‘du-
yarhlik diginda tutulmasini’ beraberinde
getirir” (Robins, 1999: 190). Bu noktadan
hareketle Eco'nun televizyon hakkindaki
goriiglerine yer vermek yararl: olacakhir. Eco
televizyonun ¢ok kanallilig: konusunda gun-
lar1 séyler: “Kanal degistirmek diger gorsel
bicimlerin kisalifint ve hizint yansitir. Tipk
bir derginin sayfalari karigtirmak ya da
arabayla bir billboard (agikhava reklami)un
yanindan gecip gitmek gibi.Bu da demektir
ki, ‘bizim televizyonlu’' aksamlarmmz artik
bykiiler anlatmuyor, her sey bir fragman
haline déniismiis durumda” (Mc Robbie,
1998:33). Televizyonun bireylere ilettii bu

cok hizh goriintii alag: ve dolayisiyla bilgl
akistnun nitelikleri anlaminda bolik péreik,
gecici olmasi, diisiinme gerektirmemesi gibi
dzelliklerinden dolayr kiiltiirel acidan tele-
vizyon, Adomo'nun ‘Sahte (Yarim) Kiiltiir-
litliik Karami (Theory of Pseudo Culture)nu
aciklarken belirttigi gibi: “Yarmm anlagilan ve
yarim yagananlar kiiftiirin ilk agamas1 degil,
sliimciil ditgmamdirlar. Bilincin stirekliligi-
nin parcast olmaksizin bilince giren kultiir
unsurlarn  zehirh maddelere dontgtirler”
(Nalbantoglu, 1997: 211). Ek olarak Lull
(200%: 217y'un Mc Luhan’in gériiglerinden
yola ¢ikarak agikladigi Uzere, kitaplar film
haline gelmekte, filmler televizyon program-
larina déniigmekte, miizik video klipler ha-
line gelmekte, fotograflar ve video teyp im-
geleri gazetelerde yeniden tiretilmekte vb.

Popun parlak yiizeyi, filmler, reldamiar ve
televizyon programlart arasmdaki metin-
ler aras1 gondermeler; kendisiyle ayni adi
tagiyan
Spender, Gzel olarak tasarlanmig bir bira
Levi's 501 reklamlari
Hollywood klasiklerini bir renk climbfigii

polisiye  televizyon dizisinde

icicisini  andirir,

icinde 45 saniyelik fragmanlarla yeniden
canlandirir, 9,5 Hafta gibi Hollywood film-
leri bagarilt reklamlardan ilham ahir.B{itin
bu gapraz kesismelerin ve hizl yin degis-
tirmelerin, kiiltirel politikanin Slimiind
miijdeleyen igaretler olarak algtlanmasina
gerek yoktur, ama bu hizli hareketi deger-
lendirebilecek elestirel bir dagarak gelis-
tirmemiz de gereklidir (Mc Robbie, 1998:
1.

Béylece bireyler higbir bi¢imde fiiketim kiil-
tiirlintin iletilerinden kagamamakta, iistelik
iletiler bu bi¢imde pekistirilmektedir. Kitap-
film, film-televizyon programi, miizik-klip
doéniisiimleri ya da etkilegimleri reklam s6z
konusu oldufunda tiimiinit kapsayacak bir
ghriiniime biiriinmektedir. Yani bir kitabin
satist icin reklam yapilmakta ya da bir yazin
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yapiti bir reklamun yaratict belkemigini olug-
turabilmekte; bir filmin reklami yapilabil-
mekte ya da kiilt bir film bir reklanun yarat-
a stratejisini belirleyebilmektedir. Bu ¢ahg-
ma kapsamimnda Snemli olan ise bir miizik
parcasinin bir kiibe doniigmesi sonucunda
ortaya ¢ikan tiriiniin bir reklam olarak kabul
edilmesi ya da edilmemesi durumudur.

Televizyon Kanallarinin Vazgecilemezi
Reklam

Boliim baghifindan anlagilacagy {izere, genel
anlamda kitle iletigim araglan ve dzelde de
televizyon kanallarmin vazgecilemezi, ya-
sama nedeni olan reklam endtistrisi (reklam-
lar olmadan tek bir gazete bile maliyetlerini
kargilayamaz) bu zincire destek veren en
dnemli sektdrdiir. Mc Gregor (2000: 65 Yun
glizel bir bigimde ifade ettii gibi;

Her geyin, oldugu sekliyle ¢ok giizel ol-
dugu fikrinin reklamim  yapar.Reklam
kampanyalarmu pek ¢ogu ya tek bir iirii-
niin ya da bir dizi {rliniin tamitiminn ya-
pabilir. Ancalc ortaya ¢ikan toplam etki,
her geyi yiiceltmenin bir bagka yoludur,

" Bizi bombardimana tutan TV gériintiileri
mutlu, miireffeh, orta sif evlerde yaga-
yan; muthi, miireffeh orta sin:f aileleriyle
ile ilgilidir,

Horkheimer ve Adormo’ya gore de, sistem
her {irtini reklami zorunlu kildigr igin rek-
lam, kiiltiir endiistrisinin ana dilidir, {islu-
budur Reklam wve kiiltiir endiistrisi sadece
ekonomik olarak degil, teknik olarak da
birlegmistir: Sayisiz yerde ayru sey, ayn
yineleme, ayn: slogan... Bu, etkili olma tale-
binin  teknolojiyi - psiko-teknoloji’'ye  ¢e-
virmesidir (Kejanhoglu, 2005: 189). Genel
anlamda reklamin kitle iletisim araglar: 6zel-
likle de televizyonu kullanarak kitleleri etki-
[emesi, yonlendirmesi kiiltiirel anlamda cok
Snemlidir. Bunu saglamak icin ticari reklam-
ahk yalnizea tercih edilen ideolojilerin sa-
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vunucusy, gondericisi ve pekistiricisi olmak-
la kalmaz, aynt zamanda gogunlukla karsit
yonde giliclii bir takim karutlarn bulunmas:-
na kargm, daha iyt bir diinya yaratmada
tirtinlerin ve hizmetlerin katkida bulunduk-
larmu ileri siirer, Firmalar, iirfinlerini satmak
kadar imajlarni satmak i¢in de dzel kam-
panyalar tasariarlar. Bu dolayli teknik, ku-
rumsal reklamalik olarak adlanderiir (Lull,
2001: 28). Bunlarm yaninda, reklamun sonug-
ta tek bir amaci vardir o da sahin almamiz;
saglamaktirBu amacina ulagmak icin her
trlt gekici unsuru, her tiirlii sanatsal yon-
temi kullanmakta bir sakinca gbrmezBir
goriige gore (Erol, 2001: 188);

Reklam, enformasyon ve sanat unsurlarms
birlegtirmekle birlikte aslinda ikisi de de-
gildir. Tam tersine reklam, iletisim sanat-
larmnin, antik diinyanm retorik diye ad-
landirdig1 6zel alanma aittir, Rekiamealign
rasyonel ya da irrasyonel arglimaniar kul-
lanmasmun hicbir dnemi yoktur. Onemli
olan hep ayn: seydir: Potansiyel miigterile-
11 tanthmi yapilmakta olan firiin ya da
hizmetin en azmdan satis fiyatma deger
olduguna inandirmak.

Yani reklamlar, simgeler diinyas: ile {irtinler
diinyas1 arasindaki kopriiydl olugtururlar.
Reklamailik, hos gelen imgeler yaratmak icin
hem gériintli hem de glizel soz araglarmu
kullanarak biiytisiinit gergeklestirir. Mesajla-
rin sikighinlmas: ve yogunlaghirimast gerek-
sinimi ¢ok ge¢meden ginliikk yasamin ve
popiiler kiiltiirtin genis alanlarindan alinan
kligeler ve benzetmelere dayanmay: gelis-
tirmigtir. Buradan da o eski suglama ortaya
gkmigtir; “Reklamcilar statii, seks, bireysel-
lik ve benzeri alanlardaki dislerimizi- ya da
korkularimuzi  bize geri satmaktadirlar”
(Rutherford, 2000: 16). Bu sanatsal ya da
diigsel goriintimiiniin yarmunda reklam aslin-
da gok somut bir goriintime de sahiptir. Bu
somut goriniimiin iginde, genel anlamda
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reklamn temelini olugturan trin ve marka
kavramiarinin ne anlama geldigini bu aga-
mada netlegtirmek yerinde olacaktir; “Uriin
mevcut olan bir nesne ya da hizmettir. Mar-
ka karmasik bir tatmin kiimesinin su-
numudur” (Bartle, 2001: 29). Reklamin baga-
rh marka geligtirmede ki islevi vardir
(Butterfield, 2001: 16): '

1. Bagarih reldam iletigim stirecini hiz-
landirir. Reklam marka farkindaligin ve
ilgi cekme siirecini huzlandinr.

2. Reklam hedef titketiciyi cekecek ve
secim siirecinde giiveni arttiracak bir ge-
kilde marka degerlerini konumiandinr.
Ornegin, Levi's ya da Nescafe reklamlar-
mun yaraticr mesajl, markann hedef tliketi-
cinin isteklerini kargitayan degerlere sahip
oldugudur.

“Basarihh markalar, miigterileri i¢in stirdiirii-
lebilen farklilagmig iistiinlitk yaratabilme
arayist ilkesiyle yaratilir. Bagarili marka ge-
listirmeyi saglayan dort kaldirag vardir;
Kalite, hizmet, yenilik ve farklilik”
(Butterfield, 2001: 21).

Bu caligma kapsaminda reklam kavrami ele
alindiginda, kliplerin de sbzit edilen marka
olusturma gartlartyla aym kogullara sahip
oldugu agtktir.Yani bir klibin de gerceklesti-
rilmeyi amag edindifi bagarili marka ya-
ratma siirecinde; kalite, hizmet, yenilik ve
farklilik s6z konusudur. Aslinda, bunlara ek
olarak; “Basarili markalarin timiiniin tek bir
ortak dzellifii vardir, bir Hir gohret .. Un her
geye-ve insanlara ilging bir deger katar. Unlit
seyler paylagilabilir, atif yapilir ve hakkinda
saka yapilabilir. Unliiler genellikle konus-
malarin odak noktasidir” (Butterfield, 2001:
40). Dogal olarak klip s6z konusu oldugun-
da otomatik olarak devreye giren en nemli
kavram siohrettir.Bu durum reklamda oldu-
gundan ¢ok daha &n plandadir. -

Miizik Endiistrisinin Vazgecilemezi
Klipler Miizik ’

Sadece 7 nota kullanilarak insanlik tarihinde
cok Bnemli bir konuma sahip olan mizik
olgusu toplumsal, kiiltirel ve tecimsel ag1-
lardan tarihte ve giintmizde etkili olma
durumunu  siirdiirmektedir. Moles (1983
210- 204)"un ifadesiyle:

Miizik bir oyun tekranndan dogmustur,
fakat hizla nitelik degistirmigtir ve gegmis
evriminde, her biri farkl bir durumu kar-
silayan ti¢ dénem goriilmektedir:

- Birinci dénem miizikal kendiligindenlik
dénemidir., Miizigin kokenlerine kadar
uzanir. Burada dinleyici kitle hemen he-
men yoktur, Mizigin zevki calmadadir,
sanatgilar ve dinleyiciler ¢akigirlar.

- Tkinci dénem, nota ve galgilann saptan-
masmdan dogmugtur. Bu démemde dinle-
yiciler ile yapiti ortaya koyan ayrigmughi;
insanlar miizik dinlemek i¢in kilise veya
konger salonuna gitmelktedirler. Bu dénem
de ikiye ayrilir: 18, vy, bagina kadarki za-
man yapitn belirme ddnemidir ve daha
sonra mesajl veren mikro grup, besteci-
icract olarak béliinmiistiir. 19. yy. sonunda
miizik, besteci ve icraci rollerinin hemen
hemen mistik bir yoldan onaylanmastyla
bir ritiiel halinde belirmektedir... Miizik,
kendiligindenlikten yavag yavag uzaklaga-
rak dinsellesmekte, miizik devleti dog-
malktadar... Bu miizikal devlet, miizik ya-
sam1 yogun, fakat nispeten az yaygin bir
takim kurumlar kurmaktadir; miizikal
devletin hail, insan toplumunun kiigiik
bir pargasidir. Yaratma ve yaym arasi etki-
legimler, tiyatro yapiti iistiine gérsel ve
miizikal bir yapit kuran dev bir mekaniz-
ma durumundaki opera veya konser aga-
masinda cereyan etmektedir. _

- Uglincii dénem, kopya siireci ve mass
media‘nin devreye girmesiyle nitelendiri-
lebilir. Kayit sayesinde elde edilen zevkin
kendiligindenlik kazandigy, yani Szenli bir
dinleme gerektirmedigi bir ¢agda, 1936'la-
ra dogru baglarmustir. Bu ¢ag, elektrikli ka-
yit sisteminin piyasaya egemen oldugu
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cagdir. Yapit artik biricik ve gegici degil-
dir... Miizikal devlette bir devrim yasan-
makta, oligarsiden demokrasiye gegilmek-
te ve ‘hakikilik’ bir dinsel grupta bulun-
maktan bagka bir anlama gelmektedir. Bir
plak satin almak, normal bir miizik davra-
rug! haline gelmekte ve konser artik sadece
bir reklam sistemi ya da kamuoyu yokla-
masmdan ibaret olmaktadur,

Galigmamin kapsamu dogrultusunda énemli
olan ve ele alinmas: gereken Moles'un sézit-
nii eftigi, miizigin kitlelere ulagmast igin
kitle iletisim araglariun onem kazandif
tigiinctt donemdir. Miizikle ilgili 6nemli
gortigleri ve calismalar: olan Adorno’ya gi-
re; “miziksel dretimin ve titketimin kapita-
[ist siireq tarafindan dziimsenmesi sonunda
miuzik seylesmis ve rasyonellesmigtir. Gii-
nimiizde miizik bu nedenle, yasadiftmz
toplumun  geligkilerini yansitmaktadir, Bu
celigkiler nedeniyledir ki, toplumdan tecrit-
lenmigtir” (Oskay, 2001: 39). Aslinda miizi-
gin toplumun celigkilerini yansitmasi nede-
niyle toplumdan tecrit edilmesi ¢ok da be-
nimsenecek bir diislince degildir, Clinkil
tam tersine, efier bu celigkilerin bir bicimde
sarki stzlerinde, klip gorsellifinde somut-
lagmast toplumla miizigin bir bigimde baj-
lanttl oldugunu gostermektedir. Bununla
birlikte, miizigin bir Hiketim nesnesi duru-
muna gelmis olmas1 da bilinen bir gercek-
tir.Bu durumun zararlarimin toplumsal yén-
den en aza indirgenmesi i¢in Oskay (2001:
100-101)"a gore; tipki toplumsal kuram gibi,
miizik de bu konuda gu iglevleri yiiklenebilir
ve yiiklenmelidir;

a. Kendi malzemesinde ve kendi formal
kurallarinda yaganan toplumdaki celigki-
leri gostermeli, bu celigkileri temsil etme-
Hdir,

b. Miizik olarak, kendi icrek (immanent)
gelismesini bir mutlaklik bigiminde gir-
memelidir. Bu, miizigi toplumsal siirecin
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sadece bir yansimasina doniistiriir ve
miizige bir fetis karakterine biiriinme zo-
runfulugu yiikler.

¢ Geligmesini kendi icrekliginde vap-
malda yetinebilecegini de sanmamahdir,
... Kendisinden bir seyler beklenebitmesi
igin, ipk: toplumsal kuram gibi, miizik ya-
ganan toplumdaki varolan biling dtizeyini
agmaya mecbur oldugunu gdrmezlikten
gelmemelidir, Bunun igin de, kendini ‘cok
satan bir meta’ olarak topluma sunmalk ye-
rine, bu toplumsal iglevinin bilincinde ol-
mah ve bu bilind kazanmalidir. Bugtinkii
smif hegemonyasmin olusturdugu bilingle
siirlanaralc “yaratiar kisilil’, ‘yaratie kigi-
nin ruhunu dile getirmek’, ‘kigisel duygu-
larm diinyasimu dile getirmek’ gibi, varolan
toplum i¢inde yapilamayacak geyleri yap-
tigim iddia etmemelidir. Sonugta miizil,
reel-olanm yiizeysel algilanma bigimlerini
agabilen diyalektilk-biligsel bir iglev yiik-
lenmeli, tipla toplumsal kuramm yapmak
durumunda oldugu gibi, amaglan smuf
hegemonyasma son vermek olan dgelere
kendi yapisinda yer vermelidir,

Miizigi toplumsal boyutunun yaninda bi-
reysel olarak ele ahirsak; gok kiiciik ¢ocuklar
bile kitle iletigim araglarindan dinledikleri
miizikle, biiyiiklerinkinden biytk &iciide
farkhilagan  6zel bir iligki geligtirirler.
(Christenson, De Benedittis ve Lindloff,
1985). Miizik dinleyicisinin kisisel giindem-
leri, sbzciikleri, dil kahplari, etkilegim tarz-
lart ve Kkigilerarast ve dolayimlanan bilgi
kaynaklarindan §grenmek istedifi seyler
ergenlikten ¢ok Once karakteristik bir bigim
almaya baglar. Genel olarak gencler miizigi
her seviyedeki otoriteye kargi gkmak, kisi-
liklerind ortaya koymak, akran iliskileri ve
duygusal baglar gelistirmek ve
babalarmmn ve okullarin kendilerine anlat-
madif seyleri grenmek ic¢in kullamrlar.
Gengler miizigi ana-babalarindan bagimsiz-
Iiklarii ilan etme ‘gereksinimlerini’ gider-
mek igin de kullantrlar (Lull, 2000: 42-44). En

ana-
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efkili sanatiardan olan miizik haklanda bir-
kag goriige, daha dogrusu tamuma yer ver-
mek iyi olacaktr., Cook (1999 9) Miizigin
ABC’si isitmli kitabinda miizik hakkindaki
goriiglerini goyle dile getirmektedir:

Miizik, sadece dinlenmesi gilizel olan bir
gey degildir. Tam tersine, kiiltiiriin igine
gomillmiistiir (dili olmayan bir kiiltiir of-
madig gibi, miizigi olmayan bir kiiltiir de
yoktur). Miizik her ne kadar dogal bir sey,
kendi bagima var olan bir olgu gibi gorun-
se de insan degerleriyle, neyin iyl neyin
ktii, neyin dogru neyin yanls oldugunu
belirleyen duygulartmizla doludur. Miizik
kendi kendine olan bir gey degil, bizim
yaptigimiz ve anlam verdigimiz bir geydir.
Insaniar mizikle disiiniir, onunla kendi-
lerinin kim olduguna karar verip ken-
dilerini anlatirlar,

Bir diger goriise gire; “Miizik asil romantik
sanattir...Gizlerle dolu duygudarin bir sanati
olarak, sonsuzla iligki kuran, diinya anlami-
nin bir simgesidir. Wackenroder'e gore biz
miizikle ‘duyguyu duymayt’ &grentyoruz.”
(Geiger, 1985: 38). Karl Marx igin muzik,
‘gercegin aynast’dir. Friedrich Nietzsche igin
ise ‘hakikati sGyleyen diinyamn
Dionysos’a &zgii aynast'dir. Sigmund Freud
icin miizik, “sifresi ¢Oziilecek bir metin’dir.
Attali'ye gore; “Miizik, ne 6zerk bir etliniik
ne de ekonomik bir alt yapinn {iriiniidtir. O
halklarin ve sanatcilarn, insanlarin ve tan-
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rilarm, genliklerin ve dualarn Griindidiir”
(Attali, 2005: 15). Adorno’ya gore miizik,
daha 6nce de biraz deginildigi iizere (Oskay,
2001: 34);

Caresiz bir dehget i¢indeki toplumun kar-
sisinda kiistahga bir bilisizlik icinde olma-
malctir; toplumsal sorunlar milzigin icinde
tekniginin en icsel hiicrelerinde yer alte ve
miizigin kendi bicimsel yasalarma pgore
ternsil edilirse miizigin toplumsal iglevi
olacaktr. Bir sanat olarak miizigin gbrevi,

bu bakimdan toplumsal kuranmnki ile aym
olacaktir.

Bu tamumlarin ardindan miizikle ilgili bir
genelleme yapmak gerekirse sunlari soyle-
yebiliriz; miizik bir sanat olmasin yarmunda
giintimitzde daha ¢ok tecimsel agidan deger-
lendiriimektedir Bu noktada da reklamla
yakinlagmast soz konusu olmaktadirBu
yakinlagmarmn odak noktasinda ise, miizik
tarz1 ya da tiirii olarak pop miizik bulun-
maktadir.Yani, tiiketim toplumunun g¢abuk
tiiketme, kahar olmama gibi tipik gostergele-
i bu alan da kargmmuza gikmaktadir. Miizik
endiistrist igcinde tikketim yogunlugu anla-
minda, pop miizik alblimlerinin miimkiin
oldugunca ¢ok satmasiru saglamak igin her
tiir pazarlama teknigi kullaniir.Miizik al-
bitmleri iginde yer alan ve kitlelerce bege-
nilmesine kesin gdziiyle bakilan parcalar igin
cekilen klipler bu daha cok satma amacina
hizmet eder. |

Kiip

Miizik endiistrisinin bir pazarlama yontemi
olarak kliplerden yararlanmasi 1980l yil-
larda, bir miizik kanali olarak yayina gecen
MTV ile baglanugtir. Gérsel imgelerin dinle-
yicinin miizige olan ilgisini (ya da {rine
olan ilgisini) en iist diizeye ¢ikaran biligsel
araclardan biri oldugunu kabul ettigimizde,
elimizdeki bilgiler miizik klibinin yaraticiii-
larinin éngordiigit amaglan gerceklegtirme-
de bagartli oldugunu gostermektedir. Miizik
videolar1 plak aliclarna iizerinde diigiine-
cekleri, laflayacaklar ve gorsellegtirecekleri,
beyinlerinde canlandiracaklart ve aralarmda
‘kisisel baglantdar’ olugturacaklari Gzel bir
sey verir (Lull, 2000: 142). Her Klip esas itiba-
riyle sanatgimin ve plak girketinin, 6zel bir
miizik-tiiketicisi kitlesine (12-34 yag gru-
bundaki bireylerden olugan hedef kitledir
bu) yonelik olarak popiiler bir imge yaratma
ve sunma cabasidir. Video yoOnetmenleri
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eserlerini miizik kadar ilgi cekici kilmaya
gabalarlar. Bir hayran kitlesi olugturma ve
bunlan elde tutma miicadelesinde sanatcilar
egzotik, glcld, sert, seksi, havah, benzersiz
gortinmek igin bir yigin teknik- kullanirlar.
Televizyon ve sineinaya dzgli giriintii ile ses
arasmdalki normatif estetik ve semiyotik
iligkiyi tersyiiz etmektedir miizik klibi. Cin-
kit gdrsel unsurlar televizyon ve sinemanin
tersine milzigin cezbediciligini arttirmak igin
kullaniimaktadrr. (Videoda ya da bu calis-
mada kullaruldig: bicimiyle, miizik klibinde
miizigin gorsel unsurlara eglik etmesinden
cok, ‘gorsel unsurlarn’ miizige eslik etmesi
soz konusudur)., Miizik klibi farkli bir arag
turiidiie (Lull, 2000: 27). Miizik klibi, miizi-
gin gorsel anlattmurun estetik ya da ticari
agidan iyl sonug¢ vermeyecefini Ongdren
kehanetleri yikarak birden bire ortaya ¢ik-
mughir. Miizik Klibi yaraticadir, heyecan veri-
cidir, tartigmahdir ve artik dinyann her
tarafinda kabul goéren bir popiiler kiltir
bicimi haline gelmistir” (Lazll, 2000: 125),

Glntimiizde Kkliplerin ¢ogu genel olarak
dért temel bigimde yapilmaktadar:

1. Esas itibariyle katiksiz gorsel ifadeler-
den olusanlar;

2. Sarkinn sdzleri {izerinde odaklagan bir
anlattyr icerenler;

3. Bu ik tarzin &nemli dzelliklerini biin-
yesinde tagiyanlar;

4. Zaman zaman riiyalan ya da bir ¢izgiyi
iziemeyen deneysel filmleri andirir gekilde
. soyut ve altr kaval {ist(i sishane tiiriinden bir
dizi goriintii siralayanlar. Bu degisik tarzlar
bazen “dligtinsel videolar’ olarak anthr {Lull,
2000: 128).

En sanatsal olarak kabul edilenler ise soyut
olanlardir. Diger bir smiflandirmayr Ann
Kaplan s8yle yapmaktadir. (Kaplan aslinda
tiim klipteri simiflandirmaktan 6te, sadece
rock Kliplerini siiflandirmustir.) Buna gire
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Kaplan rock kliplerini beg tiire ayirmaktadr;
romantik’, ‘toplumsal bilingli’, ‘nihilist’,
"klasik’ ve ‘postmodernist’ (Connor, 2005:
241}. Bu stuflandirmaya gore romantik klip-
lerin igeriklerinde anlati, ayrilma ve kavus-
ma temalars, cinsel iliskiler yansitilirken,
toplumsal bilingli Klipler 60'li -70'li yillarin
muhalif tavirli sanatgilarin yerlegik anlays-
lara karst tavirlarim ortaya koyma amacam
devam ettiren kliplerdir. Nihilist olarak si-
niflanditilan klipler belli bir anlatiya bagh
kalmaksizin sadizm, mazogizm, homoseksii-
ellik ve androjenligin bir karisimidmr, Klasik
klipler ise, arzu nesneleri haline getirilen
kadin figiirlerini dikizci bir bi¢cimde izleyen
erkek bakigmi kullanmakta, bunun yarunda
korku, merak, bilimkurgu gibi Hollywood
tirlerinden yararlanmakta ya da bunlarn
parodisini yapmaktadir. (Michael Jackson'in
Thriller  Kklibi Grnegidir.)
Postmodernist olarak simflandirilan klipler-

bunun bir

de ise igerigin her &Zesi bagka dgeler tarafin-
dan yarida kesilir, anlatiyr pastis keser,
anlamlamay1 tutarh bir zincir halinde hizaya
girmeyen imgeler keser. Connor (2005
242 a gire Kaplan'in bu tanmminin:

..bu tir Kliplerin teghisinde pek yararm
yoktur, giinkil kararsiz bir gekilde olum-
suz dzelliklere dayanmaktadir- anlati (al-
mayan), izleyiciye bir konum (saglama-
yan), {olmayan)
postmodernizm... Bu tiir kliplezrin iglev ve
etkilerinin aym gekilde olumsuz bir tan-
mint  Talking IHeadsin  ‘Road  to
Nowhere'ini  tartigirken Dick Hebdige
vermigtir; ‘Pop promosyon Kklipleri “bir
gykii anlatmak’ i¢in olmaktan ¢ok ‘bir im-
ge anlatmak’ igin tasarianmig bir bicim ha-
line geliyor... ne 6zdeslesmeyi ne de eles-
tirel dilsiinceyi tegvik eden, bilingalt: anla-
tisal imalarm yeri.

merkezlesmisg

Bu stuflandirmanin neresine koyacagimiz
bilemedigimiz, belli argiv goriintiilerine
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benzer goriintiilerden olusturulan neredeyse
derme-catma denilebilecek klipler sarkimn
ritmine uydurulan film ve televizyon &gele-
rini birlestirir. Aslinda Kaplanin belirttigi
gibi: “Postmodernist 1980'lere gelindifinde,
farkli video tipleri &zel olarak, gevselk bir
ifadeyle farkli ‘ideolojiler’ diyebilecegimiz
geylere viicut vermekten ¢ok, sadece farkh
bir goriintimii yansitmaya baglar” (Connor,
2005 243). Bunun disinda, klibe konu olan
sarkiy: seslendiren sanatgimin sarkiy: sadece,
herhangi bir ortamda, konserde sdyledifi ya
da yorumladifl ve bu icra siiresinin klibi
olugturdugu bir tiir de sz konusudur, Mii-
zik klipleri biinyesinde pek ¢ol< carpia bigi-
min bir gekilde tek bir bigim halinde bilegi-
mini igermektedir. Klipler yalnizca gsarkilarm
ve garkl yorumlarirun gorsel kavramsallas-
tirilmasindan ibaret degildir. Ayn: zamanda
dans, koreografi, Oykii-anlaticilifl, moda,
kostimeiilitk, giklandirma, oyunculuk ve
gorsel teknikler (dijital efektler ve animas-
yon dahil) ve kurgulama gibi unsurlar da
icerir ve ayrica yOnetim ve yapim alaninda
da yodnetse] becerileri gerektirir. Sonug canlt
pop, rap ve rock miizik soundu ile kaynag-
mig aksiyon dolu gdriintillerdir. Genglerin
blytik bir zevkle izledikleri dinamik bir
pakettir bu (Lull, 2000: 28), Kliplerin; albim-
lerin, sanatctlarn, miizik parcalarmn ta-
ninmasinda, sevilmesinde ve en Onemlisi
satilmasinda gok etkili bir rol oynamalar, bu
klipleri ceken yénetmenlerin de taninmasmi
saglamighir. Spike Jonze, Chris Cunningam,
Michel Gondry gibi klip yonetmenleri klip
cekerek bagladiklar: kariyerlerine uzun met-
raj film yonetmeni olarak devam etmigler-
dir.Klip yonetmenlerinin daha ¢ok tanm-
malary, klip cektikler sanat¢ilarm, albiimle-
rin de daha ¢ok tanunmalarina ve satmala-
rina heden olmugtur.

Buraya kadar ele alinan, kliplerin gorsel
olarak igeriklerine iliskin saptamalarla bag-

lantili olarak, kliplerin kitleler {izerindeki
etkileri konusunda yapilirug aragtirma bul-
gular da ¢ok ilgingtir Bir kag drnek vermek
gerekirse: “Miizik kliplerinin kadin ve erkegi
kalip yargilar cergevesinde gosterdikleri
belirlenmistir. Kacinlar duygulu, mantiksiz,
kandiran ve ugan olarak; erkekler ise cingel
olarak saldirgan, talepkar ve maceract olarak
gosterilmektedir. Bu tiir video kliplerin ka-
dinlara iligkin algilar etkiledigi belirlenmis-
tir” (Dokmen, 2004: 151). Benzer sekilde, pek
¢ok miizik klibinde kadinlarm cekicilikle-
riyle boy gosterdikleri, erkekleri tahrik ede-
cek bicimde giyindikleri Sherman ve
Dominick tarafindan belirtilmektedir. Ayrica
yine Sherman ve Dominick tarafindan 1986
yilinda, 166 diisiinsel video {izerinde yapilan
bir araghrma, erkeklerin biiyiik Slgiide ege-
men karakter olarak resmedildigini ortaya
koymaktadir Bu aragtirmaya gore, giddet
Kliplerin %60 tnda boy gtstermektedir ve
siddet iceren videolarin %80'inde ayrica
cinsel eylemler de (6pme, oksama, fingir-
degme) yer almaktadir. Siddet daha ¢ok be-
yaz olmayanlarla iligkilendirilmektedir ve
gengler kurulu diizeni savunan yetigkinlerin
ya da beyaz olmayan is arkadaglarmin zul-
mi altinda gésterilmektedir (Lull, 2000: 132}
Bu araghirmalara ek olarak, Goldsen 1983
tarihli aragtumasina dayanarak, kliplerde
yer alan kadinlarin dort basmakalip yargiyla
resmedildigini belirtmektedir: Trkek delileri,
kurbanlar, agk objeleri ve duygusuz orospu-
lar (Lull, 2000: 133). Biitiin bunlarn sonu-
cunda, su yargiya varmak hig¢ de yanhg ol-
mayacakbir.Nasil ¢ekilmis olursa olsun klip-
ler oncelikle vitrine konan garkdarin ve sa-
natgilarin reklam olarak iglev gdrmektedir.
Klipler, popililer miizigin gorsel paketlenigi-
nin 6nemini vurgulayan promosyon aracla-
ndir, Miizik videolariun reklam etme dzel-
ligi eglence ile reklam arasindaki ayrim
belirsizlegtirmektedir {Lull, 2000: 134).
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Isim Paket dizayn: Reklam
Sahg Sergilenen
N malzemenin
konusu
v
. P MARKA
Sats kurallart \
) Tiiketici
/ Gryargist
Fiyat
Halkla Itiskiler
Dagitim Promosyon
politikast

Tablo 1: Markay: olugturan etkenler
Kaynak: White-Roderick, 1988: 5

TARTISMA VE SONUC

Bir miizik klibinin pek ¢ok agdan reklamla
benzer dzellikler tagimasinun yarm sira, rek-
lamu yapilan tixiin agisindan degisik boyutlar
s6z konusudur. Reklami yapilan iiriin; sa-
natgt midir, albiim miidiir, alblimdeki klip
cekilen gark:t mudir, yoksa hepsi midir? Bu
agdan konuya yaklastld:ginda, marka olgu-
sunu merkez olarak ele alan ve markayt
olusturan
Roderick’in tablosunun gériiniimiine bak-

etkenleri gosteren White ve
mak yerinde olacakhr;

Bu tabloyu miizik endiistrisindeli iirtine
(irtinlere} uyarladigimizda, birkag boyutla
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kargilagiriz. Ornegin tabloda yer alan kav-
ramlan tek tek ele ahirsak;

fsim: Miizik piyasasinda bir {riniin ismi
dendiginde hem sanatqiun ismi hem de
albiimiin ismi akla gelmektedir. Bu durum-
da asil marka olarak sanatciy1 alirsak, albiim
o markann yan tirtini olarak da goriilebilir.
Video Kklip agismdan konuya yaklasildi-
ginda, sanatqr ve albiim ismine ek olarak
sarki devreye girmektedir,

-Paket dizayni: Herhangi bir marka soz
konusu oldugunda paket dizaymi o marka-
nin goriintimiidiir. Ancak miizik s6z konusu
oldugunda, sanatgirun goriniimii (imajy),
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albiim kapaginm goriintimii, video klibin
sarki ile baglantili olarak goriintimil sdz
konusudur.

-Reklam: Markann tanunr olmasm sagla-
yan reklam, miizik endiistrisindeki bir {iriin
stz konusu oldugunda yine birden ¢ok kat-
mana ya da boyuta sahip olmaktadir, ilk kez
sabga sumulan bir albiim, sanatgmin da ilk
alblimtilyse, reklam hem sanat¢iyr hem de
albiimii tanutmak amacindadir. Ancak satisa
sunulan albiim sanatgmun ilk albiimii de-
gilse, o zaman reklam sanatgidan ¢ok albiim
igin yapilmaktadir denilebilir. Bu durum,
zaten tamnan bir marka igin gerceklegtiriten
relansman kampanyas: olarak agiklanabilir,
Reklamin  kuramsal boyutu diginda, uy-
gulamada, televizyon reklamlar séz konusu
oldugunda cok sik tekrar etme durumu,
Lull'un da belirttigi gibi; “Popiiler videolar o
kadar sk tekrarlanir ki, durum eglence
programlanindan ¢ok TV reklamlarna ben-
zer ghsterimleri cafristirmaktadn”  (Lull,
2000: 28).

-Sergilenen malzemenin satis konusu: Bir
miizik iirinii séz konusu oldugunda sergi-
lenen {iriin; sanatgi, albiim ve video klip
gekilen sarkidirBu durumda safis konusu
albiim{in temasmna ya da gdriintimtine bagh
olmaldir.

-Tiiketici dnyargist: Tiketici Snyargis1 her-
hangi bir iirlin s6z konusu oldugunda, {irii-
niin gorsel gekiciligine baglh olabilir.Bir mii-
zik 1irtinii s6z konusu oldugunda ise, miizik
parcasimin  titketici tarafindan bir sekilde
duyulmus olmasina, sanatgin Hiketici tara-
findan daha 6nceden tamrp tanmmamasina
baglidar.

-Halkla Iliskiler: Bir markanin halkla ilig-
kileri normalde belli kurallara bagh olarak
bir miizik

gerceklegtirilirken, uriiniiniin

. halkla iligkilerinde sanatci, alblim ve klibe

konu olan parga gibi birden ¢ok etken stz
konusu oldugundan, daha kapsamlt bir
halkla iligkiler ¢alismas: yapilmahdur.

-Fiyat: Miizik firliniin fiyatlandirilmas: al-
biim fiyati olarak yapilmaktadir, diger et-
kenlerde belitleyici olan sanatq ve klip par-
gas1 fiyatlandirmada etkili olamamaktadir,

Genel anlamda miizik ile ilgili bir {iriin séz
konusu oldugunda, marka sanatg ya da
gruptur, yani albiimiin yaraticisidir, Albiim
tirtin olarak ele almabilir, klip konusu sark:
da firliniin bir bélimiiniin gdriiniimiidiir
demek yanhs olmayacaktir. Video Klipler
konusunda en kapsamh aragtrmalart yap-
mig olan Lull (Greenwald & Leawitt, 1984;
Park & Young, 1986)'a gire:

Videolar esas itibariyle ticari bir iiriin ola-
rak sunulan popfiler miizigl reklam etmek
amaciyla iiretildiginden, bu &lgiiler tiike-
tim aragtirmacilar arasimnda genel kabul
gbren ve bir {iriin siufina gosterilen ilgi-
nin tnemli dlgiide kigisel ilinti ya da egi-
limi yansithmu ileri siiren diigiiniise da-
yandirlmigtir.

Lull'un aktardiga gibi: “Ilgi” perspektifini
yillar énce (1965) giindeme getirmis olan
Herbert Krugman daha yakin tarihli bir yo-
rumunda (1984) bir dinleyicinin miizik din-
leme etkinligi beyninde imgeler uyandirdig
dlglide miizige ilgi duyabilecegini ve kisinin
56z konusu imgelerde kendisine de rol ver-
mesi halinde ilginin daha da arttuu ileri
stirmektedir” (Lull, 2000: 138). Ancak klibin
gorsel olarak yaratilmasinda ¢ok biiyiik pay:
olan yonetmenin kafasindaki imgelerle, mii-
zik dinleyicisinin kafasindaki imgeler ne
derece benzegebilecektir ya da benzesmeli
midir? Coca Cola, MTV reklamlan yaninda,
Gang of Four ve Stereo MC’s gibi gruplarin
kliplerini ¢ekmis, U2'nun Amerika turnesi
i¢in gorseller hazirlamg olan Ingiliz. asilh
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yénetmen ve cizer Run Wrake; kendi cahy-
malarindaki imgelerin sarkimn iginde bari-
nan temalardan ¢ok kendi kigisel duygulari-
man bir gériiniimit oldugunu belirtmektedir.
Bu noktada; albiimiin yaraticist olan muizis-
yen, albiimiin kendisi ve klip ¢ekilen parca-
ya bir de klibin gorsellifini yaratan yonet-
men eklenmektedir.

Sontic olarak, tiketim kiiltiiril iginde, bir
sanat dals olarak miizik de tiiketim nesnele-
rinden biri haline gelmistir.Piyasaya ¢ikan
bir miizik albiimiintin varligindan kitlelerin
haberdar olmasi gerekmektedir ki, albiim
satilsin. Kitlelerin haberdar olmasi agama-
sinda da tiiketim kiiltiiriindin en émemli arac1
olan televizyon devreye girmelidir ki, kitle-
ler haberdar olsun, Televizyondaki her hangi
bir yaywun dikkat gekici olmast ya da etki-
lemesinin belli kogullar, dogal olarak bir
miizik albiimiiniin tarmtilmas: agamasinda
da devrededir Etkili bir televizyon yaymun-
da oéncelikle, izleyenlerin dikkatinin dagi-
mamas1 cok dnemlidir ve bu da hizl gegis-
lerle, kisa programlarla, ¢ok dikkat cekict
goriintiilerle saglamr. Tim bu zellikler
aslinda reklamlarda bir aradadir ve bu ne-
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denle relklamlar ¢ok etkilidir. 56zii edilen bu
yaym Ozellikleri televizyon reklamlan digmn-
da sadece Kkliplerde kargrmiza qikar. Ustelik,
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daha 6n plandadir, Ik siradadir denemez
ciinkii ilk sirada gorsellik vardar,
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dugu gibi, kliplerle belirlenir olmustur. Al-
biimler, klipler izlendikten sonra, kitleler
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