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Abstract

The general characteristic of global media system is
commercial. Communication technology is functional to consumer
demand of industrial world. Global media system also generates
consumer culture which consists of happened of American values.
The media communicates this culture to middie class who is more
consuming than others in society, as removing time and space
perceptions as removing cultural limits and as resembling each
other in same consume forming.

Turkish media system rechanging in this global media
system and it is functional on creative consumer society.
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letisim Sisteminde Meydana Gelen Degigimler

1970°li yillardan itibaren kapltalist Oretim, ortaya ¢ikan
teknolojik gelismeler sayesinde ulusal sinirlardan ulusdtesi alantara
tag:naraki cok cesiti, hizi ve ucuz olacak bigimde yeniden
yapilanmasiyia birlikte, kiiresel dedigimiz bir Uretim organizasyonu
bigimini almistr. Uretimin uluslararasi organizasyonla kiiresel
bigimde orglitlenmesiyle pekcok toplumun ekonomisinin de bu
yapilanmadan etkilenmesi ve buna paralel olarak da bu toplumilarin
siyasetlerinde ve Kiiilirel yaplannda da degisimlerin ortaya
cikmasi sdzkonusu olmaktadir.

Kiiresellesme olgusu iletisim teknolojilerinin - gelismesi
sayesinde ortaya c¢ikarken, kilresellesme olgusu da iletisim
sisteminin yeniden yapilanmasini saglamugtir. Gelisen yeni iletisim
yapist gelismis (lkelerden azgelismis olana dogru dikey bir
yapilanma iginde olmakta, bu yaplanmanin devamli ve hizl
bicimde kendini teknclojiler ile yenilemesi sayesinde teknolojik
olarak gelismis clana bagmli durumda olan azgelismis (ilkenin
medya sisteminin  kendi iginde dzgiin  gelisimi  mimkin
olamamaktadir. Teknolojik ofarak bagimh olan medya sistemieri
Ister istemez Kkilitlrel agidan da gelisme kaydetmemekte disandan
gelene bagimi durumda olmaktadirlar. '

iletisim teknolojilerinin gelisimi genelde amerikan pazarinda
olugmaktadir. Amerikan dev firmalar yeni teknolojilerin aragtirma
ve gelistirme faaliyetlerini ellerinde tutarlar.1 Amerikanin rakibi
olarak Japonya ve onun ardindan da Avrupa Ulkeleri gelmektedir.

1 Amerika telekominikasyon endustrisinde dinyada en rekabetci ve egemenligi
elinde tutan Ulkedir. AT&T, Northern Telecom, Nec, Siemens, Ericcson ve Alcatel
bunlar arasinda sayilabilir.(Erdogan; 1995:76)
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{Erdogan;1995:68) Gelismis iletisim teknolojiteri sayesinde &zellikle
Amerikan filmleri uluslararas) pazara hakim durumdadir. Ciinkd
temel film sirketleri dinyamin en etkili dagitimin yapmaktadir.
Ayrica bu sirketlerin ¢ok sayida film yapabilmek icin sermayeleri de
vardir, Kiltdr endlstrilerine genellikle birka¢ firma hakimdir. Bu
firmalar kOitirel Griln pazarinmn blylk bir kismini kontrol ederler.
ABD, Bati Avrupa’ya, Afrika'ya, Latin Amerika’'ya TV icin oyun ve
film tagiyan ana tasiyicidir. Ote yandan Meksika, Misir, Hindistan
gbi (Ulkeler de Anglo-Amerikan etkilerini  dolayl  olarak
vaymaktadirlar. Bu Glkeler amerikan medyasinin yogun bigimde
tagicilan konumundadirlar. Meksika ve Arjantin kendi cevrelerine,
Misir, Arap diinyasina, Hindistan da Afrika ve Asya llkelerine
tasiyiciik  yapar. (Crane;1992:58-166, Tunstal;1977:62) Kitle
iletisimin  kontroll  dogrudan  bicimde Gretim  olusumunda
gerceklestigi gibi dogrudan olmayan bicimde pazarlama ve
dagtim igersinde de olabilir. Ornegin Hindistan ve diger Ugtincii
dinya filke filmleri ABD'de kitlesel tiiketimin disinda tutulurken
ABD filmleri Hindistan’da en ¢ok gdsterime giren filmierdir. Benzer
durum TV ve video alaninda da gecerlidir. Diger gelismis Ulkeler
icin de durum pek farkh degildir. Omegdin Avrupa Birligi iilkelerinin
Amerikan kitle klliriine karsi kendi kiiitlr ve endistriterini
korumak icin &zellikle 1980°%In ikincl yansindan itibaren baslattigi
girisimler pek fazla bir sonug getirmemistir.(Erdogan;1995:86)
Aynca uluslararasi reklam agjanslan  da Ug¢lncl  dinyada
aktivitelerini artbwmiglardir. Reklamlan dodrudan dodruya Uglnch
dlnya Ulkelerinde lretmektedirier. Dogrudan olmayan bir bigimde
de yerli egitici unsurlar gokuiuslu sirketler igin reklam Uretmekte ve
global Pazar stratejileri iginde hizmet vermektedirier. Uluslararas
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reklam sirketleri 1980°lerden itibaren gelirlerinin yansindan faziasini
diger llkelerden elde etmeye baglamiglardir. Ozellikle Latin
Amerika pazarl kolayiitkla genigleyebilmektedir. Brezilya, Meksika
ve Arjantin zirvedeki yirmi Pazar arasindadir. Diger taraftan
azgelismis Ukeler agisindan bu reklamlara ekonomik. agidan
bagimilk sozkonusudur. Belli bir sanayilegme altyapisindan
yoksun olan bu iilkeler tim program ve yayin donatimianni
disardan ithal etmek zorundadidar. Kurulan  sistemlerinin
gelistiriimesi ve igletme masraflannin kargtlanabilmesi ancak ticari
reklam alinarak mimkiin olabilmektedir. Yine amerikan fim
sirketleri bu llkelere ucuz program satarak hem ek gelir elde
etmekte hem de gok daha pahal olan yerel program Uretimini
olumsuz etkileyerek olugmaya baglayan pazarda yer kapmaya
calismaktadirlar. (Sklair;1991:137,146-148)

Kiireseliesme olgusunu hiziandiran iletigim  sisteminin
karakteri, kamusal olmakian cikip, ticari olarak &rglitlenmis
olmasidir. Bu medya sistemi is dinyasi yararina olmak Uzere
hareket etmekte, gelisim kaydetmekiedir. Gelismis (lkelerin ticari
kaygilanyla hareket eden medya sisteminin temel iglevi ise, tiketim
eylemini kiiltirel hale sokarak yayginlagmasini  saglamalkdir.
Medyanin diinya kapitalizmi igindeki yerini gostermeye caligan
H.l.Schiller, ozellikle ¢okuluslu medya sirketlerinin  cokulusiu
sirketlerin reklamini, korunmasini ve yaylmasini sagdlayan aracilar
olarak islev gérdigini belirtmektedir.(Aktaran; Tomlinson;1999:63}
Boylece diger tiketici tlkeler agisindan medyanin iglevi, Bati
Avrupa ve ABD yatinmciiarinin bu Glkelerdeki isletmeleri igin gerekli
tiketim  aliskanlklanni  yaratmayr  saglamak  olmaktadir.
(Sklair;1991;137) -
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Medyanin Yeni Kiiittrel Yapisi

Global medya sistemi ticari hedefler dogruitusunda yerele
dofru hareket edip onu da aym hedeflerle hareket etmeye
zorlarken, olusan bu slre¢ iginde tiiketime odakll yeni bir kitrel
yapinin da olusumu sdzkonusu olmakta, geligmemis ve global
medya sistemine bagimli olan iilkelerin medya sistemierinin de bu
yeni tlketim kiltiirli yapisi fle bigimlenmesi s6z konusu olmaktadir.

Tlketim kitarll olgusuy, kiresellesme olgusunun ortaya
cikardigr endlistriyel gelismeye paralel olarak ortaya cikan tiketim
talebinin zorlachd veni teknolojiler sayesinde hizll bilgi aktariminin
miimkiin hale gelmesi ve kilitiirel aligveriglerin daha hizh yapiimaya
baslanmasiyla olugmustur.

Tiketim temelli kiiresel k{ltiwrOn tiketim driinlerinin pek
cogunun gok uluslu sirketler tarafindan Uretiliyor . olmast ve bu
sirketlerin de genelde ABD’nin basini gektigi gelismis Ulkelerden
olusuyor olmasi, aynca bu kiltiriin olusmasinda temel roll
oynayan teknolojinin de gelismis ABD’den Uretiliyor olmasi bu
kiitiir(in iceriginin, degerlerinin, simgelerinin amerikan hayat tarzina
odaklantyor olmasina neden olmaktadir. Tiketim temelli “Klresel”
kultiir Amerikan kiiltiirii ile olugmaktadir. Bunun teme! nedeni,
ABD™nin kitle iletisim araglar alaninda ve ticari bog zaman mallar
ve hizmetlerinin kullanimast konusunda savag sonrast donemde
gostermis oldugu ileriemedir”. Ote yandan Bu kiiltiirin ametrikan
kékenti olmasinda bir bagka etken de burada ortaya c¢ikan kuitiir
endlistrisinin  (film, mizik, ticari radyo ve Tv) dikey bir bigimde
bitiinlesmis olmasi, bliylik sirketlerin erken geligmesi v.b. olgular
popiifer kiittiir formlarinn icerde ve digarda yayilmast igin elverigli
kosuliar yaratmigtir. (Elteren, 1999:291), Bu kdiltir, kulittrel Uretimin
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modern araglannin  egementigindedir. Dilsel sinrlan hizla ve
kolayca gegebilen, tlm dillerde aninda konugan gorintindn
egemenlifindedir. Popliler hayatin, eglencenin ve dinlenmenin
yeniden ingasina dogrudan katilan gérsel ve grafik sanatlarin her
t0rl) miidahalesinin egemenligindedir. Televizyonun ve sinemanin,
gériintiiniin, gotrsellesmenin ve kille relkdamciigmin  sundugu
tarzlarin egemenligindedir.(Hall,1998:48-49) Amerikan bigimli bu
kikttr formu 1950'den beri pek ¢ok llkenin ulusal kiiltir kimligiyle
bilitiinlesmis ve bir Gst kiltdr olarak igeriginin 6zgirlik, rahatlk,
liberallik, canhiik, modemlik ve gencliin temel ifadeleri ile
bigimlenmis sekilde karsimiza cikmaktadir.(Eiteren,1999:301-318)
Ote yandan Amerikan kiiltiirel defererinin igseliestirildigi bu yapi
icinde bireysel ilerlemeye duyulan inarg, firsat esitligi, kars! koyma
hakki ve mutlulugu gibi mesajlann yaninda (Bertrand;19'87), bireye
¢ok az bir cabayla hedefe ulagmay, kendi sosyal grubuna daha az
bagh olmayl sunan bir bireysel idecioji taginmaktadir. Bireysel
basarinin elde edilmesinde bireyi kontrol eden mekanizmalarin
azlign yada bireysel basan kazanmaya zorlanan serbest yapil
kO Griin varkdr da vardir. (Konyar;2000)

Tiketim Kultdrl Amerikan degerlerl lle bicimtendirilmigtir.
Ancak bu degerlerin farkh kittlirler icinde hakimiyet kazanip,
tlketilir hale gelmesi ise bu farkll killtlrlerin piyasanin taleplerine
gdre yeniden dizenlenip tiketim malzemesi haline getirilerek ve
igeriginin de amerikanlagtinimasi ile momkin olmaktadr. Bu durum
tiketim kUhUriniin  kiiresellesmesine  olanak  vermektedir.
“Diinyanin her tarafindan bir araya getirilip toplanan kiltlr OrGinleri,
yeni bir “kozmopolit” piyasamn hizmetine sunulur. Dinya miizigi ve
turizm, budunsal sanatlar, mcda ve mutfak, Gc¢lincli diinya
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edebiyat ve sinemasi,v.d. yerel ve egzotik olan seyler ait olduklan
yerden sokillip kopariarak dinya piyasasi icin yeniden
ambalajlanir. Budunsal pazariarn kiresel hale gelmesi bu
kesimlerin standartlagmasini  ifade eder. Budunsal bigimierin
kilresel  yayginhg), Ozgunligin kozmopolitiestigini  gosterir.”
(Morley&Robins,1997:157-8)

Boylelikle tiiketim kaltdrl bir yandan amerikan degerleri ile
bigimlenirken diger yandan yerel kiltirlerin bazi unsurlannt alip
kendi kiitirel baglamlarindan koparip ametikan degerleri ile
yeniden yorumlayarak piyasa tiketimine sunmaktadir. Buna Ornek
olarak gelismemis Ucincli yada dordincii dinya Glkelerinin
mutfakianinin fast foodlasmasin gésterebiliriz.

Medyanin Tiketim Kultirind Toplumun Orta Kesimine
lletmesi

Ticari bir isievle yeniden tanimianan medyanin bu iglevini
yerine getirmesi igin yarathgi tiketim kiiltiirG olgusunu toplumun
orta kesimlerine iletmeyi hedeflemektedir.

Tiketim Kiiltivinin hedefi olan orta ve Ust orta kesimler
bu Kuitirel yapinin degerlerini benimsemede &nctl rolt Ustlenip,
toplumun bu yeni degerleri benimsemesinde gok Snemili bir kesim
durumundaditar. Bu sinf 1l.DUnya savasi sorrasinda popdller
kiitrn Urinleri ve sosyal kulttrel kodlariyla biylydp, bugtn
yelerinin  pekgogunun cesitli  toplumsal alaniarda  saglam
konumiara ulagtiklarn gériimektedir. Bu toplumsal sinifin siperleri,
kitlesel medyada, hizmei endistrisinde, yiiksek egitimde, modern
refah  devietlerinin  toplumsal konumlannda ve buna benzer
yerlerdedir. “Bu kigiler ulusal sinrlarn dtesine gecen ve sadece
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ulus devietler sorunsall arasinda kiiltiirel aktanmiar ve degisimiere
gdre bir kavramsallagtrma yapan ulusasin iletisimin  Uglnci
killtrlerine katilan toplumsal kimlikleri paylagirlar”  (Eheren,
1999:301) Bunun temel nedenlerinden biri ise, bu kesimin artik
uluslararas: alanda hizmetli olmasinn, onun ulusal baglaria olan
ilgisini  koparmakta kendi toplumuyla aidiyetik kurmasini
zorlastirmakta olmasidir.

Yeni orta siif  bulundugu konum itibariyla diger
toplumiarda aymi hizmeti veren orta siniflarla benzer yagam
tarzlanni paylagsmakta, benzer deferleri benimsemekie, kisacas
globallesmektedir. Ayrni yagsam tarzini benimsemesini kolaylagtiran
kiltirel degerleri savunmaktadir. 2

Béylesi bir tiketime dayall kiresel kiltiriin olugturuimasini
ve bu kiltir(i toplumun orta ve Ust orta kesimierine iletilmesi
islevini (Ostlenen ise medya aktdrleri olmaktadir. Medya kiltlr
aracllanni  tarumiarken, Bourdieu’nun  saptamasit  vermek
gerekmektedir. Bourdieu “yeni kiltir aracitar”  grubundan
stzetmektedir. Buniar simgesel mallarn  ve  hizmetlerin
saflanmasiyla ugrasir.Bunlar, pazarlama, reklam, halkla iligkiler,
radyo ve televizyon yapimeilarl, sunucular, magazin muhabirler,
moda yazarlar ve yardim meslekleridir. Bu grup entelektliellerin
hayat tarzini aktif olarak destekler ve daha genis bir izleyiciye

2 Tiiketim dilnyasimin ¢lzdigi yeni insan tipi ise  teknolofiyi parmadinda oynatan, cep
telefonu, bilgisayar, laptop kullanan ama teknolojiyie kendini sinrfamayan outdoor
etkinlikleri gok seven insanlar olmakta. Bu insanlar fetigim, yaraticiik ve spor
aktivitelerinde “disarya” bagimb, yani gezmeyi ve macerayr seven kentli insaniar
olarak ciziimektedir.20 ajustos 2000 Hirriyet pazar) Ote yandan uluslararasi
sirketlerde calisacak insan tipinin de cok kiiltirii bir yapiya aglk, boytesine bir
kifitirel donarimdan gegmis ,esnek yapill ve her ortama uyum saglayabilecek
sekilde olmasi gerektifii goriimektedir.

9 Temmuz 2000 Harriyet insan Kaynaklar

188




ILETISIM FAKUILTESI DERGISI/Tirk Magazin Basiwnidaki ‘80 Sonrast Degigimier

aktanr. Spor, moda, popller miizik ve popiler kiltiir gibi yeni
alanlan gecerli digiinsel anallz alanlan olarak mesrulagtirmak
konusunda entelektiielierle ortakhk kurar. Medya ile akademik
diistinsel hayat arasinda gahgwlar. Popiler dilsiinsel programlarn
medyada aktanimasin kolaylagtinrlar. Bu grup,yeni orta sinif iginde
entelektiiel mallara entelektiiel ve sanatsal hayat tarzi ve simgesel
mallar ve tecritbeler icin postmodernizme yayilmig duyarhbikiardan
bazilanm edinmeye hazrr olabilecek bir izleyici kitlesinin
yaratiimasina yardimet olur. Bourdieu’nun bir bagka saptamasi da
bu grubun yeni kiiglik burjuvaziye iletmis oldugu entelektliel bilgiler
sayesinde kiigik burjuvazinin de birer kiltdr aktaricisi haline
déniismesi ve bu entelektlel bilgileri popliler hale getirerek daha
genis kitlelere aktarmasidrr. (Featherstone, 1996:86-154)
Ticarilesmig global medya hedefledigi bu kesime amerikan
degerleriyle olugturuimus tiketim kiltiiril dederlerini lletebilmek igin
dev medya sirketleri gdriintll akiglanndan olugan bir kiiresel mekan
yaratmakia, vatandagik ya da kditdrd tarmimlayan glicier
cografyasini, toplumsal hayat ve bilginin cografyasint agan bir
aktanm mekanindan olusan  yeni  bir gbrinti mekan
yaratmakiadirlar. Boylece iletisim ve bilgi ulusal sinirlan ortadan
kaldirabiimektedir. Bu kiresel sistemler, bilgi aglan, uydu erigim
alanlar sayesinde somut bolgesel alanlar Gzerine soyut bir mekan
yetlestirilebilmektedir. (Morley&Robins1997:37-111) Ticarilesmig
medya fizikse! ortam ile toplumsal durum arasindaki geleneksel
liskiyi “artik eskisi gibi beli bir yerde olmadigimiz yada
oldugumuzu disiinmiis olmamiz dlglisiinde tahrip eder. medya,
bizi baska vyerlerde yapilan gdsterilerin izleyicileri haline getirir.
Baska vyerlerdeki ve fiziksel olarak mevcut olmayan izleyicilere
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erisebilmemizi saglar. Yeni medya, toplumsal “konum” ve “yer”
kavramlarint yeniden tanimlayarak deneyim ile fiziksel yer
arasindaki badi koparmaktadr. Bu sekide medya aktarim
uzamiarnm asarak yeni topluluklar yaratmakta, birbirinden ayn olan
gruplant ortak bir televizyon deneyimi eirafinda bir araya
getirmekte, orast ve burasin  kiltdrel  bir  kangimini
olusturmaktadir. televizyon boylece ortak deneyimierin ve
etkilesimlerin tabanir olusturur. Elektronik medya, bizim yer
kavramimizi bu anlamda defjistirmekte, uzak vyerlerin ve “yerel
olmayan” insanlarnn “genellestirimis bagka bir yeri” anlaminda
yerimizi dedistirmektedir. Boylece elekironik medya araciifr ile
sanal bir uzam ve yer, sanal bir topluluk yaratiimaktadi.”
Kiiresellesmis medyanin yarattd bu yeni kiresel kiitlr alani, anlik
ve derinligi olmayan bir iletisim dilnyasidir. Bu zaman ve mekan
ufuklarnin  sikigtirdldgr  ve ortadan  kaldinldign  bir  diinyadir.
{Morley&Robins,1997:156-181)

Kireseflesmis medyarin yaratmis oldugu kiresel Kittlr
icinde bireyler kendilerini  kiresel mekanlara ait olarak
hissederlerken iginde gergek olarak yasadiklan sinirfardan diisfinsel
olarak kopmakta ve kendilerini yaratilan bu sanal kiresel
mekanlara ait olarak hissetmektedirler.

Béylece ticarilesmis global medya ve ona bagimit olan
diger llkelerin medyalant tlketim kiiUrind  iletme  iglevini
fistienirken bunu, sinirlan ortadan kaldirarak gerceklestirmekte ulus
icindeki toplulukiar tliketim kiftlri etrafinda globallestirmekte ayni
tiketimleri yapan bir topiuluk haline getirmektedir.
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Tirk Magazin Basini ve Degigimler

Global medya iligkilerinin ortaya ¢ikmasiyla beraber 1980
sonrasinda Tirk medya yapismm da dedisim. gegirmesi kaginiimaz
olmustur. Bu ddneme kadar yazili basinin etkili oldugu ancak
bundan sonra gorsel basinin etkili oldugu bir déneme gegilmistir.
Bununla birlikte yazih basinin, gorsel basini destekleyici/pekistirici
bir islev tagidigini sbyleyebiliriz.

1980 sonrasi baglatlan yeni siyasi ve ekonomik
yapilanmalarin medya sistemine yansimasi gecikmemis yeni
bastan yapllanmasini getirmistir. Bu dénemde medya degisik
sermaye gruplarnin medya alantna girmesiyle (Bu konuda genig
bilgi icin bkz.Tili¢,1998 ) hizl bir dedisime girerek 6zel radyo ve
televizyon kanallannin yayginlagmastyla, basinda ise '80 dncesine
gbre daha fazla gesit, kalite ve sayfa agisindan degisim
gecirmesiyle bir sanayi sekiorii haline gelmigtir. Basin alarunda
Sabah gazetesi donemin liberal politikalar ile uyum saglamig bu
liberal politikalan aktaran Onemli bir gazete &rnegidir.
(Kozanoglu;1993:113-120) Medya'nin bu yeni dénemden itibaren
tistlenmis oldugu en dnemli islev, tiketimi tegvik ederek tiiketici
kitlelerin olusmasini saglamaktir. Bunun igin kendisine hedef kitle
olarak ozellikle lise, {iniversite cagianndaki genc¢ kitle ile
Universiteden mezun olup is hayatna atinug olan “geng
profesyonelleri” segmistir. Basin bdyle bir kitleye seslenirken yeni
bir format olusturmustur. Bu haber bigimli reklam yazilan
seklindedir. Reklam amagh haberlerde gesitli Urlinlerin  tanttimi
haber bigiminde ya da toplumun cesitli kesimierinin &rnek
gdsterilerek yapiimasi bigiminde olabiliyordu. Bununla birtikie bu
dinemden itibaren basinda tiketim dinyasini topluma aktanp
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toplumsal yapida yeni aidiyetiiklerin clusmasini sadlayacak yeni bir
geligme olan kise yazarlarnin ortaya cikhdi  gorlimektedir.
Ozellikle geng ve gelir diizeyi ortanin Ustiinde olan bir kesime hitap
edilmeye baslanmig, bu kesimin global tiketici kilttr e
butiinlesmeye caligimalarl saglanmistir. Boylece “1980°'li ve ‘80l
yillar “ben”in &n plana gectidi, “keyif” ve “haz” kelimelerinin tetaffuz
edilmesinden Ozel bir keyif alindigi, bunun da ozellikle yazii ve
gorsel medya kullanilarak teshircilide kagan bir sekilde vaaz
etfmenin artik “in” oldudu wyilar oldu”(Bali,1999:48-57) Dergi ve
gazetelerin  kige yazarlannin vyazdiklan magazin yazilannda
Amerika'ya ve amerikan kiiltiirine olan hayrankgin sik sik dile
getirilmesi  s6zkonusudur. (Bu konuda genis &mekler igin
bkz.Bali,1999) Amerikan kiiltlriine  duyulan hayranligin
belirtiimesinin yanisira keyif ve haz kiiltiirine yénelik yazilann da
cikmaya basladigi gorildr. Lilks ve segkin yasam tarzini anlatmak
moda olur. Sec¢kin markalardan olugan yeni bir yasam tarzi, keyif,
haz eflence anlayisindan olusan kisaca turistik bir yagsam tarzi
cizilir, '

Gunlik basinda orta ve Ust orta sinifa hitap eden yazilarda
genelde kiitiiref etkinliklerin ele ahindifini gorebiliriz. Bu kiiittirel
etkinlikleri uygulayanlann da toplumda iyi egitim gérmis ve
toplumun ortalamasindan daha iyi maddi olanaklara sahip kesimler
olduklan ve aymi zamanda belli bir kiitirel sermayeye sahip
olduklan gdsteriimektedir. Bu yazilann hedefi hitap ettigi kitleye
yeni tlketim alternatifleri sunmasidir. Bununia birlikte sunufan bu
alternatif tiiketimlerin artik sinirsiz olabildigini yani belli bir yer yada
zamanla sinrh olmayan alternatifler olmalarina kargiik ortaya cikan
bu sinrsiz alternatif tlketim sekillerinin belll zamanlarda belli
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Urinlere yonelik modalar halini aldiklanidir. Yeni orta siufa hitap
eden haftalk magazin basininn hedefi, bu sinifa yeni tlketim
alternatifleri yaratirken ayni zamanda bu sinifi diinyanin pek cok
bbigesinde kiresellesme ile meydana gelen digjer orta siniflar ile
ayni  zevklerde  birlestirmekte  ayni yasam  tarzlarinin
paylasimasinda araci rolli oynamakiadir.

Bu tir turistik bakis agist ile yazilan cgesitli kiltirleri
tlketmeye yonelik yazilar bize artik tiiketim alani olarak ulusal
sinirlann tlikendigini ‘gésteren en glzel &rnekler olmaktadir. Artik
herkesin tiketebilecedi farkll cografi bélgeler vardir. Mekan
kavraminin giderek kayboldugunu bu yazilan izleyerek rahathikla
gdrebiliyoruz. Kisacasi bu magazin dergileri ve haftalk basin
yayinladigi belli sinirlara bagh olmayan tiketim alternatifleri ile
seslendigi yeni orta sintfin belli bir cografi yere baghgini
engellemekte, ayni zamanda varolan baglanni da zayiflatarak
kopmasini  saflamaktadir. Bunu bu  kesimlerin  tiiketim
algkaniiklanmn  dedistirerek yapmaktadir. Bu durumda bu tir
magazin gazete ve dergilerinin seslendigi kitleler, ({izerinde
amerikan kiiltGr( ile c¢ercevelenmis olan kiresel kiliyr ile bir
aidiyetlik kurmakta, bu tliketimci kiresel kiiltlir ile kendilerini
tanimiamaktadirlar.

Burada dikkat edilmesi gereken bir durum da bu kése
yazarlarinin Ust orta sinifi hedef kitle olarak alirken bu (ist orta
sindfin Tirkiye'de iki farkll kategori halinde oldugunu bunun 1980
Sonrast ortaya gikan bir sekil oldugunu belirleyelim Bu kesimin bir
tarafi kiiresellesmis sermayenin hizmetinde olarak ve yeni tiketim
kiftdrintin bizzat uygulayicilan olarak belirlenirken, digeri ’80
sonrasinda belirlenen yeni ekonomik politikalar ile ortaya cikan
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ulustararas: sermaye ile ortakiiklara giren ama hizmetinde olmayan
ve - yeni tiketim kaliplarni pazarlayan bir kesim olarak
belirlenmektedir. Bu iki kesim arasindaki fark bu kdse yazariannin
" bu kesimiere farkh yaklagmasina neden olmaktadir. Burada kbge
yazarlan kiresellegmis sermayenin hizmetinde olan kesime varolan
yeni Amerikan kaynaklh kiitlriin tlketicisi olarak, ikinci kesime
bakista bu kililiri digerlerine gbre tam olarak yagamayan ve
geleneksel olarak bu kesimi tamimlayan bir konumda
degerlendirmelerine neden olmaktadir. Bu konuda pek ¢ok
ornekler verllebitir. (Ruhat Mengi:Sabah 26 Kasim 1996, Meral
Tamer,Milliyet 1 Aralik 1996, Akt. Bali,1999)

Ginlilk basin ve haftalik dergilerdeki bu tir yaziarn
séylemlerine bakhgimizda bu sdylemin kiresel medya sdyleminin
bir pargasi olarak olugtugunu yani oryantalist bir bakig acist ile
yazimis yazilardan olustugunu rahatikla gbrebiliriz. Bu tiir bir
séylem érnegini Turkiye'de sayilar son yillarda artan Atlas, tatil,
gezi ve Outdoor gibi dergilerde gérmek mimkiindir. Bu tlr
Oryantalist temsiller bati-digt killtlr kavrayisini yansitmakta hem de
bu kavrayist pekigtirmektedir.(Giinal:1998:109-114)Yine bu tiir
magazin yazilanndaki egzotik olani bulma, yasama ve saklama
konulu yazillarin, Bat-digi kiltrleri &zsellestirdikleri bununla da
kalmayip zamansal olarak geriye ittikleri ve bdylece bat ile bat-
digi arasinda hiyerargik bir iligki kurdukian gériiimektedir.
(Glinal,1998:109-114)

Sonug olarak kiiresel iligkilerin ortaya cikardign tiketim
kiiltirts kiresel sermayenin hizmetinde olan Ustorta sinfiarin
benimsedigi yasam tarzini ifade eden bir kavram olarak dunyantn
farkl yerlerindeki bu sinifin birbirleri ile  aidiyetiik kurmasini
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saglarken Turkiye'de bu aidiyetligin olusmasim 1980 sonrasinda
yeniden bicimlenen hasin  getirdigi oryantalist  stylemle
Ustienmektedir. ‘
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