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TELEVIZYONDA SPONSORLUK/DESTEKLEME
ETKINLIKLER! VE RTUK YASASI

Isil ZEYBEK

La Sponsorisation & la télévision et le conseil supérieur de
I'audio-visuel turc

Le mécenat, le parrainage et la sponsorisation ou sous sa
désignation anglaise le sponsoring: trois concepts quasi-
synonymes qui correspondent dans le langage mercatique turc a
un seul terme. Cet article se propose dans cette optique
d'élaborer la définition exhaustive du concept et retrace lk
cheminement des activités liées a la sponsorisation en Turquie,
sas modes de réalisation, ses objectifs dans le domaine de
'audio-visuel et de la mercatique en particulier. Enfin, s'y trouvent
révélées contraintes et  restrictions apportées par le Conseil
supérieur de l'‘audio-visuel turc (RTUK) a toute activité de
sponsorisation a la télevision.

Les Mots Clés: Mécénat/Sponsoring-Emission de

télévision - Consell supérieur de |'audio-visuel turc (RTUK)
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Gittigimiz her tiyatroda, konserde, spor etkinliklerinde ya
da izledigimiz hemen hemen her tiirlli televizyon iziencesinde kimi
zaman bir kimi zamanda birden fazla kurulus adimin karsimiza
sponsor Kimlidiyle ¢iktidini gbérmekieyiz. Bugline kadar gesitli
asamalardan gegen bugin farkh amaglarla kulianilan "sponsorluk
olgusu" lzerine gok sey yaziidi, ¢ok sey stylendi ve birgok tanim
yapildi. Sponsorluk kavrami iizerine yapilan tanimlarin ¢ok sayida
olmasi, uygulama alannin g¢okiugundan ve - gesitliliginden
kaynaklanmaktadrr. Genel bir tanm yaparsak, sponsorluk “Bir
markayi, bir etiketi, bir adi, resmi ya da &ézel bir kurumu, bir
isletmeyi bir olaya baglayan bir iletisim araci"dir (Giindeg, 1995; 3).

Sponsorluk  eyleminin bu kadar glndemde olmasinin
nedeni, teknolojinin ve sanayinin ilerlemesiyie giindeme gelen
tlketim olgusu ve tilketim olgusunun beraberinde getirdigi
rekabetin artmasiyla, sponsorlugun etkin bir pazar olarak
gorilmesindendir. "Gecmiste koruma ve destekleme olarak
gelisen sponsorluk, glnimiz ticaret ortaminda halkla iliskiler,
reklam ve pazarlama karmasinin ihtiyaglarina cevap veren bir
faaliyet" (Tasdemir, 2001:97) olarak goriiimektedir.

Sponsorluk damsmanlik sirketi Arya'ya gére, sponsorlugun
amacl, “"Kurumu vya da Urini tanitarak imajt  olusturmak,
giiclendirmek, indirect olarak satin alma tercihlerini etkilemektir.
Dolayisi ile sponsorluk ticari sonuglan etkileyen bir iletisim

aracidir'(http.//www.aryasponsoriuk.com.tr,  23.12.2001).  Bir

= Arag. Gdr., Istanbut Universitesi letisim Fakiittest, Hafkla fiskiler ve Tantim
Bélimdi,

564




ILETISIM FAKULTESI DERGISI/ Televizyonda Sponsoriuk/Desteklerne Etkinlikleri ve
RTUK Yasast

baska deyisle, kimileyin her gegen giin piyasaya cikan yeni bir Urin
ya da kurulug, kimileyin de varolan bir Griin ya da kurulugun yeni
olsun olmasin imgesini halka benimsetme gabasi, bir anlamda
kendisinin yeglenmesini saglamak ve dolayisiyla satigini ya da
kannt arttirmak amaciyla kullanilan bir iletigim tlrl  oldugunu
soylersek ¢ok da dogru olmaz herhalde, ¢linkii, amag¢ her zaman
satigl, kan arttrmak degdil, ancak kendini tantmak, anlagimay
saglamak, inandirmak, ilgi cekmek ve olumlu  bir izlenim
yaratmakir. Bu  baglamda, sponsorluk,  edilgen  izleyici
konumundaki bireyleri, tiketici toplumuna dénigttirmek, bir bagka
deyisle, bireyleri tliketme eylemine gecirmek ve ayn zamanda
kurum hakkinda olumiu bir izlenim yaratmak amaciyla bu etkinligin
dogru ve yerinde kullanimasi gerekmektedir. Gunki énemli bir
islevi bulunan "sponsoriuk” eylemi képrii konumundadir. Ancak,
sponsorluk eylemi tek bagina kullanidigh zaman istenilen yonde bir
basar sagianamayabilir ¢linkil gerek halkla iligkileri gerek reklami
gerekse pazarlamayl destekleyen, tamamlayan bir &zelligi vardir
bu etkinligin.

Diinyada ve Tirkiye'de ilk olarak spor ve sanat alanfarnda
gergeklestirilen  sponsorluk etkinlikleri daha sonralan gesitl
alanlarda da uygulanmaya baglanmigtir;  Kuftdr sponsoriugu,
toplumsal amagh sponsoriuk, gezi sponsoriugu gibi. Ancak bizim
bu calismada ele alacagimiz konu, televizyon izlencelerinde
gergeklestirilen sponsoriuk etkinlikleridir. Bu dogrultuda, televizyon
izlencelerinde sponsorluk nedir, nasi gerceklesir, bu izlencelere ne
amacgla sponsor olunur, &zeliikle de sponsorluk  etkinliklerinin
hukuksal boyutu nedir sorutan Gzerinde duracagiz.
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Kitle iletigim araclarinda sponsorlugun yer almasi énce
sinemayla baglamig daha sonra radyoyla devam etmistir. Daha
sonraki yillardd, ayni anda, birgok kigiye hizla gérsel-igitsel iletiler
yollayarak kitle iletisim araclan arasinda 6n sirada yer alan
televizyonda sponsorluk etkinlikleri gérilmeye baglanmigtir. Glinkii
_televizyon, halkla iligkiler, reklam, pazarlama alanlarinda &nemli bir
tanitim araci ofarak kullamilmaya baglanmigtir.

Giinlik yasantimizda televizyori ¢ok énemli hir yerdedir.
Kimi zaman bilgilenmek, kimi zaman eglenmek, kimi zamanda vakit
gecirmek igin televizyonun kargisina gegeriz. Bu dogrultuda,
televizyonda izledigimiz her izlence kendi amaclar, kendi istekleri
dogrultusunda bize goriintiller aktarnr. Biz de gérintileri kendi
gereksinimlerimiz dodrultusunda algilar ve izleriz. Televizyondaki
izlencelere g6z attigimizda gok acik bir bigimde hemen hemen her
torli  izlencenin  bir sponsorunun  oldugunu daha 6ncede
soylemigtik. Bu da bize, sponsor etkinligi at;lsmdén televizyona ne
kadar énem verildigini gbstermektedir.

Turkiye'de kamu hizmeti yayinciligl yapan Tirkiye Radyo
Televizyonu televizyon sponsorluguna 1991 yilinda izin vermistir.
Daha sonra bu etkinlik, éyle yaygin bir duruma gelmistir ki; ister
‘kamu hizmeti yayinciligi yapan TRT olsun, ister 1990 yillarin
baglannda yayina baslayan 6&zel televizyonlar olsun tim
kanallarda, Radyo Televizyon Ust Kurulu (RTUK) tarafindan
sponsor olunmasi yasaklanan izlencelerin disinda, hemen hemen
her izlencenin en az bir sponsorunun oldugu gdrilmektedir.
Televizyon iziencelerinden herhangi birine sponsor olmak isteyen
kurum ya da kurulug, televizyondaki herhangi bir izlence aracihgiyla
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sponsorluk etkinligini gergeklestirmeye karar verdiginde, oncelikli
olarak yapimasi gereken amaclarini ve hedeflerini belirlemek
olacaktir. Glinkli her seyden &nce belli bir konuyla, belii bir hedef
kitleye bir ileti yollamaktir s6z konusu clan. Dolayisiyla dnceden
saptanan amaclar ve hedefler 1sidinda sponsor olunacak izlence
belirlenir ve ne tlrden sponsor olunacad: kararlastinir. Burada
soylemek istedigimiz, sponsor olan kurum vya da kurulusun ana
sponsor clarak izlencenin tim harcamalanm mi kargilayacag:
yoksa bagka sponsorlaria beraber izlenceyi destekieyerek yan
sponsor mu olacad| kararinin dncelikie verilmesidir. Yan sponsorun
verecedl karar ise, sponsoriuk etkinliginin  tlrGdar. Baska bir
deyisle, destekleme etkinligi mali agidan m saglanacaktir yoksa
donanim, arag, ulagim, vyiyecek gibi hizmet gereksinimi  mi
karsilayacaktir, bu kararlagtinlr. Bu baglamda, televizyon
iziencelerine sponsor clan kurum ya da kuruluglar, tek baslanna
izlenceleri destekledikleri gibi bagka kurum ya da kuruluglarla da
bu etkinlidi paylasabilirler. -

Sponsorluk  calismalannda bulunan bir kurum ya da
kurulus, daha dncede belirttigimiz gibi gesitli alanlarda destekleme
etkinliklerinde bulunabilir. Bunlar arasinda Kadmnlara vyonelik
magazin izlencelerini, sohbetli vyemek izlencelerini, eglence
izlencelerini, talk-showlan, mizik 'izlencelerini, spor haberlerini ve
spor izlencelerini iceren sportif alanlan sayabiliriz. Bununda nedeni,
cok sayidakl kitlesel aliciya ayni anda ulagan kitle iletigim
araglarndan televizyonun toplumsal, ekonomik, siyasi, bilgi gini

islevleri iceren 6nemli bir arag olmasidir. Ayrica televizyonun, diger
kitle iletisim araclanna gbre gerek izleyici yelpazesinin genis
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olmasi, gerekse birbirinden farkh izience tirlerinden, farkli
zamanlarda  yararlanimasi  agisindan  blyik bir  iglevl
bulunmaktadir, Bununla birlikte  gdzdniinde  bulundurulmast
gereken bir diger nokia da, kitle iletisim araglarindan televizyonun,
bireylere bilgilendirme, egitme, eglendirme gibi islevierle birlikte
kimi zaman davranis modelleri/gendrnekieri de sunmasidir. Glnkd
bireylerde istenilen yonde tutum ve davranig degisikligi sadiamak
oldukga zordur. Boyle bir durum s6z konusu oldugunda, insanlar
gordiklerinden &rnek alarak birtalim  yeni davraniglar da
sergileyebilirier. Televizyonun etkili bir iletisim  arac olarak
kullanimasinin en &nemli nedenlerinden biride bu olsa gerek,
clink(l hedef kitlede tutum ve davranig degistirmek etkili iletigimin
teme!l amacidir. Ancak, bireylerde tutum degistirmek sanildigi
kadar kolay degildir. Yapiimas: gerekenlerden biri, bireyleri
davranisa yoneltme cabasina girimesidir. Bu baglamda davranigin
temellerini olusturan o&gelerden biri de duygulardir. iletiter
araclhigiyla bireylerin duyguiarma yonelindiginde, birey o iletiyi
algiar, animsar ve aklinda tutar. Bu nedenle televizyon destedini
alan calismalarin  baganya blylk &lclde yaklagtigini  da
gdzlemlemekteyiz. Konuyla ilgili olarak, televizyon izlencelerine
sponsor olan kurum ya da kuruluglann  sponsoriuk etkinliklerini
hangi kurallara gore diizenleyecekleri "RTUK" tarafindan

belirlenmigtir.

RTUK Reklam Yénetmeligi'nin  12.Maddesi'nin  birinci
fikrasinda "izlence Sponsorlugunun” baska bir deyisle "Program
Desteklemesi'nin tanimi séyledir: "Yayina konu olan programiarin
veya bu programiarda kullanian gérsel ve isitsel eserterin Uretimi
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disinda faaliyette bulunan gergek ve tlizel kigilerin, kendi isimierini
ve markalarini tanitmak ve intibalann  gelistirmek amactyla
dogirudan veya dolayl olarak bir programin finansmamnna ayni,
nakdi veya sair suretlerle katdmalandir." RTUK “Program
Desteklemesi” nin tanimiyla birlikte agagida belirtecegimiz kogullar
da belirlemigtir (http:.//www.rtuk.ora.tr/vonet3.htm, 17.11.2001):

“1-Kurulug lar, program, konulu film veya diziler igin gergek
veya tlizel kisilerden tamamen veya lasmen mali destek alabilirler.
Yaywinlanan herhangi bir programa tamamen veya kismen mali
destek sagladin takdirde. Bu husus ilgili programin basinda
ve/veya sonunda, destek verenlerin kimligi gorsel ve/veya isitsel
unsurlarla uygun bigimde belirtilir. Destekienen programilarla, bu
programiarin tantim duyurutarnda, destek verene veya Uglncl
kisilere ait Urlin ve hizmetlerine yer verilemez, atifta bulunulamaz.
bunlann reklamlarindan alintt yapilamaz.

2- Program desteklenmesinde bulunanlar, programin
yayinlanis bigimine ve igerigine, yayincinin  sorumiuludunu  ve
bagimsizhigin etkileyecek higbir ridahalede bulunamaziar,

3-Haber programiari, kamuoyunun giindeminde bulunan
konularn igleyen ve haber verme, ilgililerin gbrislerini  alma,
tarfismaya agma, yorum ve anahz iceren siyasi, ekonomik sosyal
ve mali konularla ilgili agik oturum, haber, magazin ve benzeri
aktlialitesi olan glncel programlar ile dini yayinlar mali destege
konu olamaziar. Ancak hava durumu, hava tahmin programlari,
spor  ve karayollaninda durum  gibi  bélomler,  belirtilen
programiardan  ayn  olarak  veriimelerl  sarbiyla  program
desteklemesinden yararlanabilirier.
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Yine kanuna g6re siyasi pariiletle, siyasi partilerin
organlarinda gorev alanlar ve secimle isbagina gelenler programiar
destekieyemezler. Reklam: vyasaklanan Urlin  ve hizmetleri
Uretenlerle, buntarin  satigl ile ugraganiar, program
desteklemesinde bulunamaziar. Ayrica, kurulusiarin, bir programda
hizmetinden ya da Uriiniinden karsiliksiz olarak yararlandigi gergek
veya tiizel kigllerin adlarina, program sonunda televizyonda yaziyla
en fazla bes saniye yer vererek onurlandirmasi reklam
sayilmamaktadir.

Aynca vine reklam yonetmeliginin  23. Maddesinde
Program destekienmesiyle ilgili su kosullar ekienmigtir:

“Bir program veya dizi tamamen veya kismen mali destek
gérmisse, bu husus programin baginda ve/veya sonunda uygun
ibarelerle belirtiler.

-Destekleyen taraflar, programin igeridine ve yayinlanig bigimine,
yayincinin - sorumlulugu  ve bafimsiziini  etkileyecek  higbir
miidahalede bulunamaziar.

-Destekienen programlarda, destek veren veya igiincli  bir Kigiye
ait mal ve hizmetlere atifta bulunuimasi ve bunlann alinmasi,
satiimasi ve kiralanmas tesvik edilmeyecektir.

-Programilar yirmi ikinci maddede yasaklanmig olan mal (bu mallar
alkol ve titin drinleriyle, ilag UGrlinlerini kapsamaktadir.) ve
hizmetlerin Gretimi veya satig istigal eden 6zel veya tlzel kigilerce
desteklenmez.

-Haber ve giincel programiarda mali destede izin verilemez.

Yukanda da belirttiggimiz gibi RTUK tarafindan televizyon
izlencelerine ne bigtmierde, hangi kosullarda sponsor olunabilecedi
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acikga belirtilmigtir. Ancak bu yénetmelikler  dogrultusunda
televizyon izlencelerindeki sponsoriuk etkinliklerine bakhgimizda
kimi uygulamalann yoénetmeliklere aykiri bicimde gerceklestigini
gbzlemlemekieyiz. Ornegin, sponsor firmalarn kimiiginin, ancak
izlence basinda ve/ya da izlence sonunda agiklanabilecegi
belitiimekte ancak, kimi izlencelerin yayin streleri icerisinde
sponsor kuruluglarn  adlarndan  s6z edildigi  gorilmektedir.
Omegin, atv’de yayinlanan Glilay Kuris'le Moda adl izlencede,
izlenceye sponsor olan Hatemogiu ve Koton magazalarinin
disaridan gorUntiileri  verilerek, tabelalar/duyuraclar,  vitrinleri
gosteriimekie daha sonra magazalarn ici ve sabltan Griinier
ekranda gériilmektedir. Dolayisiyla, biri bayan biri erkek olan
izleyicilerin katiimlanyla izlencenin bir baliminll  olusturan bu
sireg tamamlanmig olup ayni zamanda bu iki izleyici parasiz bu
magazalardan giydirilerek, bu ikl kurulusun da tanttimi yapiimistir,
Bu baglamda, yine atv'de yayinlanan Bag Tac izlencesini de ikincl
bir &rnek olarak verebiliriz. Bu izlenceye sponsor olan Tag Linen
adl kurulusun {rlinlerinin izlenceye katlan kigilere armagan olarak
verildigini gormekteyiz.

Televizyonlarda ¢ok sik bigimde RTUK'Un asafida s6zd
edilen y®netmeligine aykii  uygulamalaria kargllagmaktayiz:

“Desteklenen - programiarda, bu pragramiarin tanitim
duyurularinda, destek verene veya Uglincl kigllere ait {riin ve
hizmetlerine yer verilemez, atfta bulunulamaz”. "Buniarin

reklamiarindan alint yapilamaz" kosulunun bulunmasina karsin klrmi
izlencelerde buna uyulmadigi goriimektedir. Soz konusu aykn
duruma ornek olarak, Show TV'de yayinlanan Pinar Altugd'un
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sundugu “Maggi Lezzet Saati” adii izlenceyi verebiliriz. izlence
bagladiinda oncelikle, gdrsel d6ge clarak dekorda “"Maggi toz
bulyon"  logolarinih, izlencenin igerigi geredi yemek pisirilen
masanin etrafinda yer aldi@ini gérmekteyiz. Aynca masanin
tizerinde vyemedin pigiriimesinde kullandacak Uriinlerin  arasinda
Maggi toz bulyonun, izleyicilerce agik bir bigimde ekrandan
gorlilmesi igin bir tabagdmn igcine dik bir bigcimde konuldugu
gozlemlenmektedir. Bununla birlikte, yemefie konulaniarin
olglilerini gostermek amaciyla, ekrana yazili olarak yansmildifinda,
goziimiize ilk garpan sey, “Maggi Toz Bulyon” yazisinin farkl
bicimde logoyla birlkie verilmesidir, Ancak dider kullanilacak
tiriinlerin hangi marka oldugunu belirtiimemektedir. Bunun diginda,
izlence adinin iginde bile Urlinlin adi gegmekiedir. Bdylece,
izlencenin yayini sliresince sponsor kurulusun adi sikga gorsel
olarak verilmekte ve sbzel olarak da yinelenmektedir. Bu ydntemle,
izlenceyle sponsor kurulug arasinda bir bag kurularak izleyicilerin
bellekderinde yer etmesine cahgimigtr. Anlathgmiz bu 6lgiitlere
uygun ofarak, TGRT'de vyayinlanan Yuva Maya Lezzefleri adl
izlenceyi de o©rnek verebiliriz. Bu izlencede yemeklerl pigiren
ascinin giydigi onligin tizerinde Yuva Maya yazisi gdzlenmekiedir.
Ayrica soru sormak isteyen izleyicilere verilen bir telefon hattinin
numaras! ekranda gosterilirken vyine Yuva Maya yazddin
gdrmekteyiz. Bir diger televizyon kanah atv'de yaynlanan Sana
Misafirleri adli sohbetli yemek izlencesin de bu duruma iyi bir
ornektir. izlence boyunca Sana Sivi yag sisesi masanin {izerinde
durmakta ve yemek pisiren kiginin {lizerinde Sana'nin internet
adresinin bulundugu bir &nlik bulunmaktadir. Bunun yani sira
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Kanal D'de Carkifelek izlencesini sunan Mehmet Ali Erbil'in izlence
yaymni sirasinda yonetmelige aykin olarak ayagini kaldwarak “Viola
ayakkabimizda cikti® diyerek sponsor kuruluga gonderme
yapmalkiadir.

Aynca vyine yonetmelikte, “program destekiemesinde
bulunanlar, programin yayinlanis bicimine ve igeridine, yayincinin
sorumluluguny ve bagmsizigint etkileyecek higbir miidahalede
pulunamaziar®  agiklamasinda belitildigi  gibi  kimi  sponsor
kuruluglann  izlencelerin icerigine karismadiklarini soyleyemeyiz.
Ozeliikle televizyonlarda yaywnlanan kliplerde ya da dizilerde bu
durumla kargilagmakiayiz. Ornedin, Mirkelam'n “Unutulmaz” adi
sarkisinin klibinde, sponsor kurulus Toyota'nin kendi {irlinlerinden
Toyota dizisinden  bir arabanin  gorintisa  yer almaktadir.
Dolayisiyla, kilbin senaryosu olusturulurken sponsor kurulugunun
istekieri dogrultusunda olugturuldugunu anlamaktayiz.

Bu baglamda, “Firmalar, toplum yaranna net mesajlar
verilmesini saglayan ve kendilerini diger firmalardan ayrimasina
yardimcl  olan “gponsorluk” konusuna gok ©nem veriyoriar.
Sponsorluk, sirket hedeflerine ve veriimek istenilen mesajlara
uygun oldugu ve iyi takip edilip, dogru kultaniabildigi strece,
markaya ve girket imajna biiylik katkisi olabilecek bir pazarlama
aract” (Bildirici, 2001:52). oldugunu  soyleyebiliriz.  Avrupa
Basketbol Sampiyonasi'nda itk defa finale kalan Tirk Basketbol
Takimina Garanti Bankasi‘'nin Sponsor olmasi sanifiz bu tanima iyi
bir drnekiir. Tirk Basketbol Takiminin tim maglar televizyondan
naklen yaymianmig ve "12 Dev Adam® sarkisi, Garanti Bankasl ile
tzdeserek iyi bir sponsorluk etkinligi olarak basartya ulastigin
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gbzlemlemekteyiz. Ayrnica televizyondan yaymlanan maglardan
ozellikle Ulkemizde gerceklestiriien maglarda, Garanti Bankasmin
adinin, sahanin iginde yazimis olmasi ve panolarda yer almasi
nedeniyle gdrsel agidan sponsor kurulusun adinin |ziey|cﬂenn
belleklerinde yer etmesi de saglanmugtr.

Sonugta, “lrln ya da hizmet alaninda kendilerini topluma
tanitmak isteyen kuruluglann kullandikian diger iletisim araglarinin
ve ydntemlerinin yaninda sponsoriuja da yer vermeleri, uzun
vadede sponsoriuk yapan kuruluslara buyuk faydalar saglayabilir.”
(Okay, 1998:178)

Bu baglamda, hukuksal acidan televizyon izlencelerinde
gergeklestirilen sponsorluk etkinliklerini  ele aldiimizda, codu
etkintiklerde ~ RTUK'Gn  beliedigi  kurallara  uyuimadigini
gbrmekteyiz. Bir baska deyigle televizyon izlencelerindeki
sponsorluk etkinlikierinde uygulama agisindan durum cok farkiidir.
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