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Abstract

Dans cet article, on a étudié |, Ia conception éthique dans 1a presse
écrite de la Torquie depuis les années 1980 jusgau’ présent, et la relation
la presse écrite et la consommation. Entre Ies années déterminé, on a fixé
quelques déviations éthiques dans la presse écrite, et on a fait valoir des
chtés négatifs ou positifs de ces differences.Un des prétentions de cet
article, ¢’est que gagner de argent précéde les concepts du journalisme
responsable, consequent et conscient. Sourtout dans les années 1990, la
.presse écrite de 1a Turquie, encourageant la tendance de la consommation
dans touts les domaines, s’est éloigné de sa cible origine.

................................

1980°1i yallar Tiirkiye yazili basimndaki degisimlerin ilki haber dili
ve sunulan igerik agisindan olmugsa (amin renk kullanimu ve asilsiz
haberlerin ¢oklugu, basinda cinsellik ve giplak tasvir kullamimi, vs.) bu
degisimin ikinci boyutu da basin-tiiketim iligkisi ve gazetecilik etigi
agisindan olanidir, Biz bu caligmada daha ¢ok bu ikinci boyut iizerinde
durmaya c¢aligacafiz. Degisimin  olumlu  ve olumsuz  yénlerine
deginmeden Gnce, genel basin etigi ve etik diigiincedeki bazi belirsiziikleri
aydiniatmakta yarar vardir.

* Arag, Gér., Atarirk Universitesi Hetigim Fakiiltesi Gazetecilik Béliimit.
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Etik Diisiince Kavrams:

Temelde nesnellik kavramiyla agiklanabilecek olan etik  diigiince
kavrami, oziinde kamusal alanla ilgilidir. “Tutarli ve genel bir ahlaki
goriig bulma ve yaratma sorumlulugu cabasi” olarak adlandiritabilecek
bu tutum, temelde su profesyonel ideale tekabiil etmektedir: Giiniimiiz
toplumunun “iyi” hakkindaki farkhi yaklagmlanna." Bir yaklagima
gbre her ahlakin kendine 6zgii karakter oyunculan vardir ve modern
toplumdaki ahlak oyunculariin yoneticiler, estetikgiler ve terapistler
oldugu savunulur. One sirilen figiirlerin ortak Snemi ise gudur:
Oyuncularm biitiin pratikleri, degerlerin irrasyonel ve kigisel tercih
meselesi oldufu inancinda Oyle temellendirilmistir ki, onlara gore
insanlar igin iyinin ve en iyinin ne olduguna iligkin kamusal, rasyonel bir
tarbsma bosunadir. Yénetici, olasy en verimli araglart bulmada
uzmandir ama normlar sorunuyla kargt kargiya kaldiginda 1solufu
kesilir. Estetikei, en iyi sanat ve doga iirlinlerinin sundufu duyumsal
deneyimlerin agirihifindan zevk ahr ve kisisel kapris diginda herhangi bir
daha yiiksek ilke pesinde kogmaz. Burada da giizele ya da arzu edilens
iligkin kamusal bir tartigma anlamsizdir. Ciinkii sdylenegeldigi tizere
zevkler (ve renkler) tartisilmaz. Son olarak Terapistin gorevi, hastaya
kendisinin bile hakkinda hicbir genel goriiye sahip olmadifi dzgiirhigi ve
tahmini Snererek onun kendisini kesfetmesine yardimer olmaktir. Birgok
aday arasinda bu listeye dordiincii bir karakter olarak eklenebilecek
arastirmaci gazeteci gibi, yonetici, estetikei ve terapist de dogrudan
ahlaki imalars olan pratiklerle mesgul olurlar, ama ne bunlar sistemli
bir sekilde simiflandirabilirler ne de tmalarini fark edebilirler.

Kamusal alana iliskin, etik anlayist yonlendiren bu dort figiir -buna
bir besincisi ve altincist da eklenebilir- siyaset bilimeilerin kamuyu nasik
kavradiklarna iliskin zengin bir anlayigmn da ip uglarmu sunmaktadr,
Konugmanin kamusal alann 6ziini olugturdugu diigiiniitirse, aragtirmaci
gazetecilerin de kendilerini, ahlaki diizeni {retme ve yeniden iretme
icinde bulmalar1 kagimlmazdur.
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Basinda ve Genel Ofarak Tiirkiye Yazili Basimnda Eiik
Anlay:s

Aragtrmact  gazetecilerin, &6zellikle de iilkemizde kamu ahlak:
konusunda tartismalara dahil olmalarini miimkiin kalacak diistinsel bir
sozeik dafarcigima sahip olduklar: sdylenemez. Ote yandan, ahlaki bir
diizen tiretme misyonuyla yiikli aragtirmaci gazeteciligin iilkemizdeki
genel gorintimii kendi “uygulamalariun  ahlakilifi”  konusundaki
duyarsizliklanyla da ¢elismektedir, (Buna en tipik drnefi 90°h yillardaki
bir Hibrriyet gazetesi foto muhabirinin, {zmir Cumhuriyet Meydam’nda
tizerine benzin dokerck kendini yakmak isteyen bir enflasyon
protestocusunu-ona engel olmak, vazgecmesi icin tkna etmek yerine-kare
kare gorintileme girisimiydi). Su halde gazeteciligin  ahlaki
kaynaklanmn yoksullagmasimn bir sonucu olarak, ahlaki deperlerin

zorlagmasi, deferlerin tammlanmast ve dahasi ¢dziimlenmesi net bir

gortiniim arz etmemektedir. Demokrasinin enformasyon ve iletisim
olmadan var olamayacafiun yaygm bir bigimde ortaya kondugn
glinimiizde, basimn inandiricilify ve ikna  ediciligi gibi
kavramlarin etik bir diizlemde gerceklestirimesinin Gnemi biiyiiktiir.
Gazetectlik etifi sorununun gazete yoneticileri baglaminda degil, ticari
¢tkarlar  baglanunda  da  ele almmasi  gerekmektedir. Surast
vnutulmamahidr ki, kitle iletisim  araclar, oziinde, enformasyonla
kamuoyu arasinda “bir arabulucu” gérevini iislenmistir. Kimilerine gére
Tiirkiye’de basm ahlaky sorunu, giderek genel ahlak kurallart diizeyine
inmektedir. Bugiin artik, “Higbir toplumda ahlaki sayllmayan muhbir}ik,
‘gazete sayfalarinda’  yapilabilmektedir. Ustelik bir  gazete diger
gazeteleri, hi¢ de demokratik sayilinayacak yasa ve kararnamelerle, iilke
yoneten hiikiimetlere ihbar edebilmektedir.?

Gazeteci etigindeki sapmalant ifade eden bir diger olgu, gazetecilerin
haber kaynaklarindan gitgide uzaklasmas: ve dolayisiyla okuyucu-
gazeteci iligkisinde bir giiven boglufunun varatidmasidir. Haber
metinterinin, durum tamimlarina fazla dayanmamasi, haberde arka plan
bilgisinin yeterince verilmemesi gibi olumsuzluklar, haberle okuyucu
arasinda yaratilmug bir engel, dolayisiyla gazeteci, okuyucu ya da hedef
kitle arasindaki yiizeysel bir iligkinin de baglangicidir. Her firsatta dogru
ve giivenilir haber kavrammna dikkati ¢eken gazeteci yazar Nezih
Demirkent’in de deyisiyle; “Gazete..., her geyden 6nce icinde insan Ogesi
bulunan bir insan olayidu. ...Gazete, haber demektir ve haberin gazete
stitunlarina en iyi sekilde yansitilmas1 zorunlulugu vardir.”™ Haberi net
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ve anlasihr bir bigimde algilayamayan, ya da aynm: haberin asilsiz
oldugunu karst bir yaymndan dgrenen okurun goziinde, gazete ve gazeteci
sayginliginin can gekigmesi dogaldir. Tiiekiye’de dogrutuk ve giivenilir
olma agisimdan siralamada politikacilardan once gelen basmmn, ozellikle
toplumsal olaylara, sonugsuz magazinlesme yarsindan daha ok egilerek
ihtiyag duydugu giiveni saglama girigimi kagmilmazdur. Gazeteci, hayali
haberler iireten duygusuz bir makine degil, toplum igin ve foplumun
icinde caba gdsteren konumuyla birlikte diigiintilmelidir.

Yeni Bir Taktik: Her Alanda Tiketim Egilimi Yaratmak

Ekonominin kiiltiirel boyutu, sadece maddi irinlerin sagladif
faydalarla sinurli degildir. Ekonomik titketim, aym zamanda bir iletigim
vasitasidir. Bu agidan tiketimi, hayallerin, imajlarin ve hazlarin diinyasi
olarak tanimlayabiliriz. Bu da gostermektedir ki, toplumdaki satin alma
davraniglarin ardinda bir hayat tarzi yaratma ¢abast vardir. Ozellikle,
gorsel ve yazili basinda yer alan reklamlarda odaklasan mesajlar, dagimuk
ve muplak hayat tarz1 imgelerinin algilams ve yorumlangiyla birlikte,
tiiketim kiiltiirtinin  siirekli vaad ettigi bireysellik ve farkhilik
kategorileriyle bir arada yiiriimektedir. Bu sekilde insanlarin giderek
etkin bir gekilde farkl iriinler tiketmesi amact gidilir.?
Featherstone'nun da deyimiyle, “Titketim kiiltliri icerisinde, modern
bireyin sadece eclbiseleriyle degil, bir begeniye dayali ya da bepeniden
yoksun olugu gergevesinde yorumlandirilacak ve siniflandiriiacak evi,
mobilyalari, dekorasyonu, otomobili ve diger faalivetieriyle de
konustugunun bilincine varmas: saglanir.”® Tiketim kiiltirlind, sadece
hedonizmi ve narsistik bencil kisilik tiplerini gelistirmesinden dolay:
elestiten bazi kesimler oldufu gibi, bu titketim egilimlerini “masraf
sinirfayict yasalann agilmasi” olarak niteleyenler de vardo. Kitle
iletisim araglarmy, yetkin simge uzmanlart olarak kabul eltigimiz
noktada ise, giindelik hayatin estetiklestirilmesini ve arzularn imaglar
yoluyla siirekli olarak yeniden islemden gegirilmesini  bulmaktayiz
kargimizda. Bugiin pek ¢ok kimse iletigim sisternlerinin  “kiltiir
endiistrisinin” bir parcast oldupu iizerinde artik uzlagmaktadir.
Ogellikle rteklamlanmn  dili bu alanda, biitiin  kiltlirii, bir malin
pazarlanmasinda kullanilabilecek bir hammaddeye indirgeyebilmektedir.
Daha da ileri giderek, reklamin amacmum, higbir kiiltirel iiretim
olmadifini belirten bazilarma gore “reklamin amaci, satig yapma ya da
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tyi bir ifadeyle satin aldumadir. Bir iiriinii satmak icin, malin kalite ve
fonksiyontarin, agiriifa gitmeden agiklamakta bundan yararfanthiyorsa
da, higbir  zaman  kiiltir  olugturmaya  katkida  bulunmas:
diigtniilmenmistir.” Reklama, tiiketim triinlerinin nesnelliginden ziyade,
onlari ilk satin alma yargilaninin olustugu kaynak olarak bakmak belki de
daha dogrudur. Bir zihniyet olusturma aygiti olarak kitle iletisim
araclanin titkketim bigimlerine etkisini de bu yénde yorumiamak gerekir.
Her geyden &nce tiiketim, bireylerin, sosyal gergeklifi kurma cabalarina
da aracibik etmektedir. Bu cabalars farkls kilan da, yine farkls hayat
tarzlarinin varhgidir, “bireylerin, sosyal gercekligi ingaas1” diye yazar
Nuri Bilgin, “ister sonradan gerceklegecek hatali veya hayali yorumlara
dayansin, isterse sosyal yapilann, kendilerini empozesi sonucu olugsun;
yasam stilleri, tiketim davramglarim etkileyen bir faktor olarak
yadsmmamaldir.'®  Tiketimi, meta fetigizmi  ile  birlikte
diigiindiitimiizde, yeniden bigimlenen kiiltiirel ortammu da hesaba katmak
gerekir. Ciinkd, kitle iletigimi, ekonomik yasam iizerinde belirleyici
oldugu &lgtide, toplumsal egemenligin ickin bir siireci olarak, kiiltiirii de
bicimlemektedir.”  Medyann  olusturdugu  6zel dil  agismdan
bakildifinda, haberden ilana, spordan modaya ve bilime kadar hangi alanda
olursa olsun, giindelik yagama uyarlanan gergekliklerin, fanteziler
seklinde kurgulandigi bir gercektir, Kitle kiiltiiriiniin de varoldugu alan
temelde burasidm: Kurgularla béliinmils bir  gercekiik. Izleyici ve
okuyucu kitlesi icin bu alan, medyamn bireysel dzdeslesmeyi (baz1 iinli
kigilerle) ve gosteris degerlerini olusturdugu yerdir. Stiphesiz kitleyi
nandirmak, ikna etmek ve sonrasinda yonlendirmek icin énemli bir
mazeretin  One  siirilmesi  gerekir. Bu mazeret, biiyiik  8lciide,
ekonomistlerin  iistiinde kafa yorduklari, ama tiimiiyle basan
saglayamadiklari, “ihtiya¢” kavraminda yatmaktadir. Medya, konuyu
dramatize etmekle ve kurgulanmis diissel bir atmosfer yaratmakla bu
zorlugun agilmasinda etkili olmaktadir. Mesajlarin icerigi ve gorsel
efektlerle ortaya konulan gey, temelde imaj kavrammna isaret eder.!' fmaj
ise, haberi dnceleyen kurgusal bir gercekliktir. Yazar Nurdan Giirbilek’in
deyisiyle, “Beylece basin, kendi kurgusallifina taudikbifm  ve
yasanmighgm kipi olan simdiki gegmis zamanla hayat kazandirmay:
dener; fiilsiz soze sanki bir geyler oluyormus, haberi yazan da onlar
gormiig gibi, bir hikaye canlilifi kazandwrmayr dener.” Imaj yaratmada,
kitle iletigim araclarinm, duygusal siireclerden yararlanarak “ilgi
¢ekme” gabalar agiktir. Bu yolla, magazin basim olarak adlandirilan
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dergi ve gazeteler hedef kitlenin giderek tiiketici kitlelere doniismesinde
etkili olurlar. Bu goriise gore, imaj yaralma ve yaratilan imaja
yonlendirme yonetimine haber dilinde de bol bol rastlamaktayiz: “...
Adlandirmamn Snemli oldugu bir anlatum tarzinda sdz her zaman
hikayeyi, tekillifi iginde tanmabilecek yagantiyr dnceler, eritir, alintidan
ibaret kilar.”"'" Bu olgu Tiirkiye toplumu igin diigiiniildiigiinde tiiketim,
bilgilendirici, devinim ve doniisim saglayici bir iglevden ok, gisteriggi
ve uyutucu bir nitelik tagimaktadir. “Daha zengin bir yagam igin, daha ¢ok
_ tiiketim, esasinda olusan titketim toplumu olgusu” diye yazar Emre

Kongar, “endiistriyel degerler sisteminin zorunluluklarindan biri olarak
ortaya ¢ikmustir.”"? Kugkusuz insanlarimn bireylesme cabasinda olan
‘thtivag® kavramuyla birlestifinde tam anfamiyla bir tiiketim
patlamasinin  yaganmast kagmilmazds. Ozellikle reklam agisindan
bakildifinda, sunulan iiriiniin yeniligi, “reklamlar, tiketicideki yenilige
kars: olan sempatiyi, istismarda kullamian en etkin yoldur. Bu agidan;
“ister giyim, isterse gida olsun, devamli olarak iriinlerin gekitleri ve
ambalajlan degistirilerek tiiketiciye yeni bir iisiinmis gibi takdim edilir.
Bu takdim edis, reklam teknikleriyle yapilisa miithis bir satg olur.
Tiiketici de uzun siire ayni mamulii kullanmaya sabueli degildir.™" diye
yazanlar: gercekten de hakli gikaracak boyuttadir. Ozetle, basinm gerek
anlam gogaltici fotofraf teknifi ve perekse reklam metinlerindeki
dramatize edilmis dil ve yaratuifi fantezi alemiyle Tiirkiye'de de tiketim
toplumu igin bir dagitum araci roliinii tstlendigi s8ylenebilir.

Cumhuriyet’ten Giiniimiize Basimip Ustlendigi Gorev:
Maniipilatif Gazetecilik

" Tiirkiye’de basmin, maniipiilatif (yonlendirici} iglevine girmeden
once, Tiirkiye toplumsal yapisimn, baskici bir genel kiiltiiriin izlerini
tagiyan bu kimligini agiklamakta yarar vardir. Toplumun tek tek her
bireyinin 6zgiir iradesiyle olugan etkin bir kamuoyu nitelifi tagimayan
Tiirkiye gibi-bir toplumda, piindem kurmak ve insanlari belli bir odak
etrafinda toparlamak her zaman ¢ok kolay olmugtur. Bireylesememis bir
insan kalabalifinm (kitlenin), etkiye agiklik durumu dogal olarak
yiiksektir. Hele rarihinde iist iiste askeri darbeler ve sonrasmda siyasi ve
kiiltiirel bask: ortamlar bulmus bir tilkede, bu etkilenmenin son derece
derin olmasi kacimilmazdir, Aragtirmact yazar Murat Belge'nin de
. deyimiyle: “Tiirkiye, 80’1l yillarda, upuzun tarihini sanki sikigtiribmig,
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yogunlasgtirilmig olarak yeniden yagad (Ideolojik algilama diizeyinde).
Once, 12 Byliille ‘klasik deviet’ geldi. Ve kendi altn gagim, yani tek parti
donemini restore etmek ig¢in elinden geleni yapti.” “Daha Snce bir
‘serbestlesme’ evresi gegirir gibi oldugu igin zaten vicdan azabi duyan
toplum (bugiin ¢ok giildiik, yarn aflayacagiz) hovardaliktan baba ocagma
doniigiin 0 son derece agind tekrarm yagadi.”™ Durum béyle olunca,
hareket olanagr daralmis  bir  toplimu giidiimlemek daha da
kolaylagmaktadir. Bu giidiimleme hareketinin koklerini, Cumbhuriyet
ideolojisinde aramak saminz yanhs olmayacakto. O dinemde de resmi
ideolojiyi baskin kitmak igin zamanmn yoneticilerinin Halk evleri ad:
altinda, Milli Egitim Bakanlig1 aracilifiyla kiilviirii resmen ideolojik
agidan  belirtemeye koyulduklarm  ammsamak gerekir. Cumhuriyet
kiltliriinde tekkelerin ve tarikatlarin kapatilmasinin ardinda da kiiltiirt
aymt kanal icine sokma gabalan goriiliir. Yine, Milli Egitim Bakanlij
aracilifiyla, Bati klasiklerinin cevrilerek giindeme getirilmesi ve
okullarda okutulmasimin ardinda yatan neden de, o anda yetisecek genc
kugaklar: bigimlendirmek, kazanmak kaygisiydi. Ancak 80’li yillara
gelindiginde, bu kiiltiir politikasinda ve Cumbhuriyetin evrelerinde yeni
degigimlerin  gozlemlenmesi yamnda, temel tutum ve yoneligler
degismemigstir. 12 Eyliil Askeri darbesinin de etkisivle, biiylik olciide
tepeden gelen bazi yasalarla 80°den sonra toplumda bazi degisiklikler
yaratilmast Ongorillmiistiir. Hatta daha da ileriye giderek, yine -
Cumhuriyetin ilk yillarindan itibaren, bir “yurttag” bilincinin her
firsatta altinin ¢izilmesi, o yillardaki kusaticr resmi kiiltiir politikasinir
Onemini agikca ortaya koyar. Sosyolog Hasan Biilent Kahraman’a gire
Tiitkiye toplumu, 80°li yillarda yeniden yurttaglasma  sorunuyla
karsilasmigtir: “80’lerden sonra gelisen Tiirkiye toplumundaki kiiltiir
modelinin” diye yazar Kahraman, “...eger bireyin Ozglirlesmesine yionelik
gelismeleri hizlandirirsa, yeni bir evre olacagr kamsindaymm. ... 80’lerde
Tirkiye'de de, devleti kiigiiltme ve sivil toplum olugturma kavramm
devreye girmigtir. Bunlann ortaya ¢ikmastyla birlikte, devletin resmi
kimlik tanimlama sorumlulugu ortadan kalkmustir.”™ Tiim bu olumlu
geligmeler bir yana, 90°Li yillarla birlikte, Tiirkiye toplumunda
mantipiilatif’ etkileme ve popiiler kiiltiir, gerek yault ve gorsel kitle
iletigim araglani ve gerekse toplumsallagma cabalan icinde yiiz ylize
gelmislerdir, Marcuse’un “ailenin toplumlagmanin bir eyleyeni olarak
roliinlin, biiyiik 6lgiide, disanidaki gruplar ve kitle iletigim araclan
tarafindan yitklenildigini™'® belirttigi diigtiniiliirse, iletisim araclarimn

225




JLETISIM FAKULTESE DERGISI/ 1980°li Yillardan Giiniimiize Gazeleci
Etigi, Basin-Tiiketim Olgusu Ve Tirk Yaztl Basiimn Degigen Dogas: Ustiine
Genel Bir Yaklagim

yogun igleyisi karsisinda kisilerin, bireysel dzel alaniarmn ne dlciide
daraltzldigi kendiliginden ortaya gikar. Konuya Tiirkive Yazihi basim
acisindan baktfimizda, gerek lke insanlannin politikaya ilgisinin
azhijit, gerekse egitimsizlikleri yiziinden, kurulan glindemden daha derin
etkilendikleri, zaman zaman gazete genel miidiirlerini bile endigeye
diisiiren sorular sormalarmna yol agmighir. Ornegin Hiirriyet Gazetesi
Genel Yaym Yonetmeni Ertugrul Ozkok, Medya, yonlendirme gliciine
sahip mi? Ya da olmali mu boyle bir giicii? sorusuna “Asla olmamall”
yanitint  vermektedir, Ozkok, medyamn yoalendirici olmamasmng'”
dilerken, Giineri Civaoglu dzellikle segim kampanyalarmdaki etkisinden
dolay1, boyle bir yonlendirmenin varhifina igaret eder.!'® “Televizyonlar,
gazeteler ve dergiler...” diye yazar Civaogliu, “... demokrasinin muhtesem
bir giicii, Karayalgin’m segilmesi de, bu gergegin son kamiti. Bundan sonra
da yelkenlerini medya riizgaryla dolduranlanin  baganlarma tanik
olacagiz. Medya, dogru zamanda, doBru yerde olunca, sonug veriyor.”
yorumunu yapmaktadir. Bu dmeklerden de anlagilacagl izere,
Cumhuriyet déneminde resmi ideolojinin killtirel alandaki s6zciitigiini
yapan bastn, o donemde daha gok toplumsal bir defisime aract olurken,
R0°li ve ozellikle 90°villarla birlikte, siyasi segimlerde segmenler
{istiinde, mantipiilatif bir etkide bulunma yaninda, resmi ¢agdag kiiltiiriin
olusumuna da aracihik etmigtir. Medyanm giindem belirferken ¢izdigi
cercevenin yonlendirici oldugunu ortaya koyan kimi o6mekler, aym
zamanda basin-resmi devlet ideolojisi ve basm-siyaset iliskisindeki gli¢li
bagi da gozler dniine sermekiedir. Ozeliikie secmenlerin, adaylar ve parti
programlan hakkinda 6grenmek istediklerini televizyondan gok —yaymun
kisalifn yiiziinden- gazetelerde bulabilmelerinden dolayi, bu alandaki
yonlendiriciligin boyutlan dofal olarak daha fazla olmugtur. Gazeteci
yazar Ertugrul Ozkék’iin toplumsal denetim konusunda televizyon igin
s6ylediklerini, 90’k yillarin baswt igin de soylersek, bu giidiimiemenin
baghca iki dinamiginden sozedilebilir:

1) Dolaysiz, yalin, siyasal séylev: Haberler, styasi propaganda, gok
agirt siyasal Oneri getiren programlar.

2) Yasam bicimi dneren, dolayli siyasal séylev: Bu sonuncusu, daha
cok gazeteye ahnan rekiamlar ve eflence haberleri biciminde
somutlagmaktadir.!™”
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Yeniden, Cumhuriyetle baglayan siirece donersek, basma bu iglevleri
zorunlu olarak yiikleyen, Matbuat Umum Mitdiirlidgti'ni  ve 1935
Mayisi’nda toplanan, Birinct Basin Kongresi’ni buluroz karsimizda. Bu
kongrenin amact, basinla stki bir igbirligi saglayarak, basmin kiiltiirel
gorevlerini geligtirmektir, Uzerinde durulan ¢oziim yollan, hem basmnm
devlet eliyle kalkinmasina dayanmakta, hem de devletciligin  basinda
uygulanmase igin timli  yolfar aramakiadir, O yulardaki, Tiirk Basin
Kurumu da aym amaglara yonelmis bir &rgiittiir. Dénemin ilk biiytik
gazetelerinden Cumhuriyet Gazetesi'nin de, Atatiitk ve dolayisiyla
CHP’nin  manevi destefiyle kurulmug oldugu armsanirsa, bugiin
Cumhurriyetci devlet politikasmin basma yiikledigi kiiltiirel islevler
daha bir somutluk kazanmaktadir.

Sonug

Kér saflamak ve daha ¢ok kazanmak kavramlarmm, Tiirkiye'de
gazeteciligin itk smalarda belirledigi amaglardan oldufunu su kiigiik
anckdot samriz ¢ok iyl anlatmaktadir. “Ben bir defa kazanmak
istiyorum” diyordu bir - gazete editorii; ve devam ediyordu: “Benim,
Babidli’nin bugiine kadar gordiigiim genel yayin yonetmenleri diginda bir
yapun var. Kendimi gazeteyi yapmakla gorevli bir genel yaymn yonetmeni
olarak degil, patronuma para kazandirmakla gorevli bir sirket yoneticisi
gibi gortiyorum.”®” Bu tiir amaclarin agikca ifade edilmesi bir yana,
tekelci baswn, 1980’li yillarin siyaset kanadindan ve 6zellikle de dénemin
Cumbhurbagkan Turgut Ozal’dan yogun destek gormekteydi. “Iki bucuk
gazete kalacak” demekteydi Ozal, “ve ikisinde de sendika olmayacak,”?"

Bu iki diglindiiriicii 6mekten ¢ikarilacak sonug, basindaki tekelci
yaptlanma ve baswn-siyaset iligkilerinin, bagta gazete ve gazeteci ahlak
ttkelerine aykirt bir yonelimi dogrulamasi yamnda, demokratik anjamda
¢ogulcu bir anlayigm da oniindeki en biiyiik engellerden birini ifade
ctmesiyle esanlamlidir. Dogru ve giivenilir haber kavramlanyla, tarafsiz,
diiriist gazetecilik ilkelerine vurulan darbenin arkasmda, 80’1 yillarin
ortalarinda  gelisen neo-liberal  politikalarin etkisivle finansal
kurumlarmn basinla biitiinlesmesi siirecini de gorebiliriz. 90°Ir yillarda,
basinin gorece sahip oldufiu giivenirlilifin niteliiinde de kéklii birtakim
degigiklikler yasanmustsr,  Halk  artik gazeteye, igerifi ve yaym
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diizeninden cok, verdigi sozler ve vaatleri ~bu sozlerin gogu promosyon |
. ve lotaryaya iliskindir -yerine getirip getirmemesi gergevesinde
deperlendirmeye baslamistir, Yine bu donemde, Tiirkiye'de gazetelerin |
reklam pastasindan daha ¢ok pay almak ve dolayisiyla tirajlar yiizlinden ¢
zaman zaman birbirlerini karalayici yaymlar yapmalan ve ortaya g
sunduklar celigkili iddialar ve haberler de, giivenilir ve diirlist yayimncilik &
adina biiyiik bir gaf 6rnegi olurmustur. '
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