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KADIN DERGILERINDE KADIN IMGESININ
KULLANIMI

Ash YAPAR*

L’utilisation des images féminines dans les revues
féminines

De nos jours la femme est au centre de tous les médias, Car
aujourd’hui c'est la femme qui décide l'achat des plusieurs produits de
consommations. Mais en effet, l'interét qu'on montre ala fenune n'est
qu'un intérét sexuel. On peut trouver ce phenomeéne méme dans les revues
féminines. Dans la plupart de ces revues on impose l'image d'une femme
belle, charmante et attractive. En conclusion 1l faut faire attention &
H'utilisation de I'image de la femme.

Kitle iletigim araglannda kadimn kullanimi  oldukga stk
rastlanan bir olgu olarak karsimiza gikmaktadir. Bunun bir nedeni
kadinlarin tiiketim alaninda giderek daha gok 6z sahibi olmalart ise bir
diger nedeni de erkekleri bir iirline ¢ekmenin en kolay yolunun bu
olmastdir. Kadimn ¢ekiciligi en siradan bir Griint ya da habert bile ilging
bir konuma getirebilmektedir.

Bu olgu yalmzea iilkemize Ozgili olmayip tiim diinyada hemen
hemen aym do@raltuda bir isleyis gozlemlenmektedir. Reklamlarda,
afiglerde, gazetelerde, dergilerde, televizyonlarda hemen hemen her
dakika giizel bir kadinla karsilagmak olasidir.

Durum béiyle olunca kadin imgesinin kullarmmu kimi zaman agirt
boyutlara ulagabilmekte ve kadmdan bir meta olarak yararlanmak séz
konusu olabilmektedir. Her alanda kadinin cinselligi  Onplana
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gikartimaktadir, “(")meéin araba reklamlarimi incelersek, oradaki dekolte
kadn, erkek miigteriyi gelamek igin kullanihir. Araba alacak adam arabanin
dzelliklerini bilir, énemli olan, o kadin aracilifiryla onun kafasinda yer
etmektir.”1 Hedef kitle erkek olmasina kargmn iiriinii cazip hale getirmek
igin kadin 6gest kullantimaktadir.

Ancak kadinm meta olarak kullanilmas: vyalmzca erkeklere
yonelik driinler igin olmayip kimi zaman kadinlara yonelik iriinler icin
de olmaktadir. Omnegin kadin dergilerinde kullanilan kadm imgesinde de
kadinm  giizellifi ve cinsellifi vurgulanmaktadir. Buradaki amag
kadinlara erkekleri etkilemede rehiberlik etmektir. “Kadmca Dergisinin
Haziran 93 sayismda “Bagarinin Dayamilmaz Cazibesi-Siz de Seksi
Olabirisiniz” basglikli yaztda “Basgan insanlara ayn bir cekicilik katar,
Kendi gevrelerinde bagari: sifati alan herkes, karst cins tarafindan cazip
buluour” denmektedir.”2

Kadmn dergilerine genel olarak bakildifinda kadin sorunlarina
efilmedikieri daha ok magazin agirlikli olduklan ve kadiu bol
tiiketime ybnlendirmeyi amagladifi goriilmektedir. Hemen hemen tiim
kadm dergilerinin hedef kitlesi her alanda bafimsizhfmi kazanmig
(ckonomik ve cinsel), efitimli kadm kesimidir. Bu kadinlara yénelik
reklamiar dergilerin en 6nemli sayfalarin olusturmaktaclir,

Kadinlarin  tiiketim  alanindaki  etkinlikleri géz  éniinde
bulunduruldugunda bu durumu  dogal karmilamak gerckmektedir.
“Pabugtan, ip kusaga kadar her seyt satin alan, satin  alinmasim
yonlendiren ya da satin alma kararm etkileyen temel ége kadindir,”3

Kadin dergilerinde en gok géze carpan reklamlar giyim, giizellik
ve balam Uriinleri yer almaktadir. Boylelikle kadinin giizellesip diledigi
erkegi ctkileyebilecegi savunulur ve okur kendini bu reklamlarda yer alan
giizel kadinlarla 6zdeglestirir.

“Amag Oncelikle izleyicinin dikkatini ¢ekmek ve izlenmeyi
saglamak olunca, cinsellik de reklamlar igin vazgegilmez bir unsur oldn,
Uriin ile ilgili olsun olmasin, reklamlart saran cinsellik; gocuk geng,
ihtiyar, kadn, erkek ayrimi yapmaksizin insanlann  igine isliyor.
Ozellikle kozmetik, kadin gorabi ve otomobil reklamlannda cinsellik
Oylesine cgemen ki, kisa stireli reklam filmindeki yiiksek dozajli
cinscilik, izleyicinin beyninde firtinalar estiriyor. Reklamecr da,

IFARSAKOGLU Ferit, Reklamlann Gozdesi Kadm Milliyet Aktiialite, 25 Ekim 1997
251SMAN Nazife-BOHURLER Ayse, Kadin Dergilerinde Kadin, [zfenim, Kadin Aile,
Eyliil 1993,

3KOCABASOGLU Uygur, “ Reklam ve Kadin”, Medya Dergisi, s5.15-16.
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tilketicinin beyninde hatta yireyinde firfinalar estirebildifi andan
itibaren reklamin geger akce olabilecegini bilir. Bu tiir reklamlarda agire
kadin somiirtisiine doniisen cinsellik katkid: gosteriler, kadi bir cinsel
objeye indirgemektedir.”4

Oysa, tarih boyunca kadinlar erkekler tarafindan cinsel bir nesne
olarak  algilanmamak, toplumsal agidan  sOmirilmemek  ve
bagimsizliklarin clde etmek tgin savagim vermislerdir.

Giindmiiz kadin dergilerinden yansiyan kadin goriintiisii ise
bunun tam aksi bir goriiniim sergilemektedir. “Ozellikle modern kadina
seslenme iddiasimdaki kadin dergilerinin gelencksel bir erkek sdylemine
bilingsizce sadik kaldiklarini, kadine sdzde tabii varhk ashinda da bir
nesne olarak satiga gikaran siyasete canla bagla hizmet ettiklerini gérmek
carpicidir.”5

Yani glintimiiz kadin dergileri her ne kadar hedef kitlesi olarak
1yt egitim gérmiis, ekonomik dzglrliigiin yam sira kendini tim alanlarda
dzgir kadinlart belirflemis olsa da bilingli ya da bilingsiz olarak
gelencksel bir kadin kimlifi sergilemektedir. Kadinlarm toplumsal ve
sivasal sorunlara ilgi duyabilccegi biitiintiyle goz ardi edilerek moda,
dekorasyon, sag bakimi, giizellik gibi kadin: erkekierin goziinde ilgi ¢ekici
kilabilecek bir takim konular ele almmaktadir.

Bu yaymlarda yer alan kadm kimligini kisaca soyle Hzetlemek
olasidir: “Bu yayinlarda yer alan kadinlar, erkekleri biiyiiler, zengin veya
tnlit erkeklerin peginden kosarlar, bagka kadinlarin sevgilisini elinden
kaparlar, nikahsiz beraberlikler yagarlar, stk sik sevgili degistirir ve
boylece eglence yerlerinde goriiliirler, cesur kadinlar, soyunmaktan
korkmayan, sapmalardan ¢ekinmeyen, deger tammayan kisilerdir.”6

Kadin dergilerinde artik Tirk kadininin genel soranlar yer
almamaktadir. Gergekte bu tir dergiler tek bir kesimi hedef kitlesi olarak
belirlemektedirler, Bu hedef kitlesi her tiirlii 6zgitirliige (ekonomik,
cinsel...) sahip titketime yonelik kadindar.

“Zaten dergilerin konsepti olugturulurken reklam payr 6n
planda tutulur ve okurun hangi yazidan ne kadar etkilendigi va da ne
6grendigi ¢ok da dnemli degildir... Birazda bu yiizden hayatimizda en
olmayacaklart anlatirlar ya... Anlattiklarma dair hayal bile kuramazsiniz

4CETINKAYA Yalgm, Reklameilik, Afag Yaymeilik, Istanbul, 1992, 55-125-127,
SAK/}L Cemal Bali, Siyast Iktidarin Cinsiveti, IEnge Kitapevi, Ankara, 1994, 5.113.
ODOGAN D. Mehmet, Yeni Tiirkive Medya Ozel Sayisi, “Tiirkiye’de Kadmr ve Aile
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cogu zaman... Hangimiz Marie Claire’in kapagindaki kadin kadar ince,
glizel, ahmh ve gekici olabiliriz ki...Ayrica olmak ister miyiz? Hangimiz
Kim’in kapagindaki kadin kadar acayip makyaj yapip Zeytinburnu’nda
dolasabiliriz? Ya da Options™un kapagindaki kadin gibi gogiislerimizi
gosteren bir file bluz giyip birakin Zeytinburnu’nu, Beyoglu’nda
dolagabiliriz.””7 Bu dergilerin hemen hemen hepsinin benzer konulari ele
almalar yurt ¢apinda yaygmn bir kadin dergisinin bulunmamasmna yol
agmaktadir.

Isimlerinden de anlagilabilecegi gibi bu dergiler daha gok
yabanct dergilerden esinlenen ya da yabanci dergilerin  Tiirkiye’de
yaywlanan birer kopyas: niteligini tagimaktan ileri gidememektedir. Bu
duramda Tiirk kadmmnm kimhigini ve kigiliini yansitamamaktadir.

islami kadin dergilerinde ise kadinlarin es, annc, ev kadim
gorevileri lizerinde durulmaktadir. Bu dergilerde kadinin  egitimi
konusuna karst gikilmazken kadimin evi disinda g¢aligmast konusu
desteklenmemektedir. Aynica bu dergilerde géze garpan diger 6zellikler
ise Batt karsithifi ve kadinlarla erkeklerin  toplum  igerisindeki
konumlaridir. “Islamey dergilerde en gok vurgulanan temalardan birisi,
Bati toplumlarinda dretilen kadin erkek esitligi kavramimn aslinda
kadinlart daha fazla yik aluna soktugu ve ezilmelerine neden
oldugudur.”8 Kadinlara bu agidan yaklagan dergilerin hedef kitlesi diger
kadin dergilerinden farklilik géstermektedir. Bu dergiler egitim diizeyi
diigiik, erkek egemenligini benimsemis, gelencksel deferlerle ezilen
kadinlara ygneliktir.

Bununla birlikte kadin imgesinin kullanim1 yalmzca olumsuz
etkiler yaratmamaktadir. Ekonomik ozgiirliiflini elde eden kadinin
toplumsal yasamda kendini benisetebilmesi igin yararlanabilecefi en
uygun arag basindir. Gerek is yasammda gerek toplumsal yagamun gesith
alaninda bagart kazannug kadmlarin basinda gosterilmesi diger kadinlara
da cesaret verebilmektedir.

Kitle iletisim araglarinda, ekonomik Ozgirligii olan, aile icinde
girev paylagimi talep eden, hak ve sorumluluklannin bilincinde olan bir
kadin imgesine yer verilmesi toplumsal bilinci yiikseltmektedir.

TATILGAN Sebnem, Kadin Dergileri’nin Kadim Kim?, Matbuat Dergisi, Sayr 30, Kasim
1998,
8ACAR Feride, Kadin Bakis Agisindan 1980’ler Tiirkiye’sinde Kadm, “Tiirkiye’de Islame:

Hareket ve Kadin”, Yayma Hazirlayan: Sirin TEKELI, lletisim Yaymlari, Istanbul, 1990,
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Her alanda kadin daha etkin bir bicimde yer almaktadir. Kadinm
giindelik yasam ig¢inde kisith zamam olmasi firmalart daha pratik,
dayamkhl ve seri iiriinler pazarlamaya yoneltmektedir. Kozmetikten
beyaz egyaya, bankacibk hizmetlerinden mutfak malzemelerine kadar
birgok sektdr kadinlar: ana hedef kitlesi olarak tanimmlamalktadir.

Sonug olarak basinda kadin imgesi kullanilmali ancak kadinin
somiiriilmesine  engel olunmalidir.  Biylelikle kadmlara yonelik
dergilerin de daha baganlt olmasi olasidir,







