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LOGOLARIN VE MODELLERiN MARKA
TANITIMINA ETKISI

Seher ER*

The Effects of Logos and Models Upon
Advertising Brands

Conducted between July 12-16, 1999, the objective of the
rescarch study on “The Effects of Logos and Models upon Advertising
Brands™ is to analyse the interest of children, aged between 6-15, in
Jeeps, usually known as off-road vehicles and the determine how the car
brands as well as the logos representing them are recognized by them. In
this study, not only the interests of children in these logos and brands,
but also the sources of their interest have been searched. Meanwhile, such
a study has been carried out to determine the influence of logos and
models on the advertisement of products. Students were asked to find out
which brand each logo, presented in colourful and magnified form,
belonged to. In this part of the study, 15 logos were used. In the second
part of the research study, colour pictures of Jeep models related to the
brands in the first part were shown, This time, students were asked which
brand the jeep shown in the photograph belonged to. In the end of this
study, how and in what degree the students are affected by logos, signs,
amblems and colours with respect to rapidly developing techniology hay
been put forth.

fletigim gagim  yasadigimiz bugiinlerde, bu cafm onlara
sagladiklart olanaklart bilingli bir bigimde kullanan ¢ocuklarmmiz,
iletigim teknolojilerinin gelismesiyle birlikte biiyiirlerken, tiim hiziyla
devam eden geligmelere daha cabuk ve kolay uyum saglamaktadiriar.

¥ Uzm.Dr., Istanbul Universitesi Iletigim Fakiltesi Halkla iliskiler ve
Tanutim  Boliimi,
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Neden daha cabuk ve daha kolay uyum saglayip ondan etkilenmektedir?
Sorusuna verilebilecek en iyi yamit, onlar dogduklarinda zaten hizh bir
gelisme iginde oldular.

Kiz gocuklarin bebeklerle oynamasi gerektii disliniiliirken,
simdi kiz ¢ocuklan erkek oyuncagi olarak diisliniilen otomobillerle
ilgilenmektedir. Bu ilgilerini yaptifimiz aragtirmada ortaya koyduk. En
iyi arazi araclan diye nitelendirdigimiz Jeepler (4x4) simdi arazinin
yamnda, sehir iginde trafikte yerlerini aldilar. Trafikte hizla
coaldiklarim gordiigiimiiz bu arazi araglarini yalnizea erkek siiriiciiler
kullanmyor, kadn stirticiilerde kullanmakta...

istanbul Emniyet Miidiirligd’nin  verilerine gére, Istanbul
ilinde 1998 yalinda 12 resmi jeep varken, 1999 yihnda bu sayr 16’ya
yiikselmis. Yani yiizde 33.3'lik bir artry clmustur, Ozel Jeep sayist ise
1998 yilinda 9850 iken, 1999 yils Haziran ayt sonu itibariyle 12 465
olmustur. Bir yilda 2615 adet artts meydana gelmistir, Yani oransal
olarak yiizde 26.5°lik bir artig séz konusudur.

1999 yilt Haziran ay: sonu itibariyle [stanbul ilinde resmi ve
tzel olmak tizere toplam 12481 arazi aract olarak nitelendirdifimiz jeep
bulunmaktadur.

12-16 Temmuz 1999 tarihleri arasinda gergeklestirilen
“Logolarm ve Modellerin Marka Tanitimina Etkisi” isimli aragtirmanin
amacl, 6 - 15 yas grubu ¢ocuklann arazi aract olarak bilinen Jecplere
ilgilerini ortaya gikararak, otomobil markalarmn ve bu markalan temsil
eden logolarin  tamnma durumunu tesbit etmektir. Cocuklarin logolara
ve markalara ilgisi bu ilginin nereden kaynaklandigimn ortaya
¢ikartimast amaglanmugtir. Ayni zamanda logolarin ve modellerin marka
tanitimina etkisini tespit etmektir,

Arastuma kapsamma alman 6-15 yag grubu  gocuklar,
istanbul'un ¢esitli ilgelerinde bulunan yaz okullarindan segilmistir. Bu
okullar; BEnka Yaz QOkulu, Galatasaray Yaz Okulu, Begiktag Yaz Okulu ve
Fenerbahge Yaz Okulu’dur. Arastirma kapsaminda segilen okullarda yaz
kursiarina devam eden &jirencilere once markalart temsil eden logolar
gosterilmistir. Ogrencilere renkli ve biiyiitiilmil bir bigimde gosterilen
bu logolann hangi marka otomobile ait oldugu sorulmugtur. Bu asamada
on bes logo yer almustir. Aragtirmanin ikinci agamasinda; yaz okulunda
okuyan dgrencilere, birinci agamada logolarin gosterdigimiz markalara
ait arazi aract olarak bilinen jeep modellerinin renkli fotograflar:
gisterilmistir. Yine kendilerinden gosterilen fotografta yer alan jeepin
hangi markaya ait oldugu sorulmugtur. Bu agamada 6Zrencilere
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gosterilen jeep fotograflarinin dnlerinde yer alan marka-model isim ve
logolan kapatilmistir.

Kurumlarin  gorsel kimliginin  olugmasinda  kulfandiklarn
renkler, isaretler, markalar, logolar kurumun ¢ok kisa siirede tammnmasini
saglamaktadir. Iyi dizayn edilmis bir logo ve kaliteli bir marka
biitiinlestiginde kurumlarin yagam siirelerini uzatmaktadir. Ogrencilerin
bu konudaki dogal ve 6zgiir yamtlan dogrultusunda elde edilen sonuclar
asafida belirtilmigtir

Aragtirma kapsaminda yer alan ogrencilere onbes otomobil
firmasma ait amblem/logo gosterilmigtir. Bu amblem/logonun hangi
markay: temsil ettifi sorulmustur. Arastirma sonucunda elde edilen
verileri degerlendirdigimizde, 8grencilerin logolarindan tanidiklart ilk
ii¢ sirada yer alan otomobil markalan sunlardir;

Birinci sirada, yiizde 84°liik bir oran ile Ford,

Ikinci sirada, yiizde 74.4’liik bir oran ile Mercedes,

Uglincii sirada, yiizde 73.8’lik bir oran ile Toyota bulunmaktadlr
Ogrencilerin en ¢ok tamdig bu markalara ait logolar acaba neler ifade
etmektedir?

FORD’on Logosu: “Henry Ford’un sag kolu Harold Wills
genglifinde kartvizit basarak para kazanmigtir. Bu nedenle Henry 1903°te
bir logo ararken eski John Bull bask:i takuminn bagina gegli. Yaz
karakteri kartvizitierinde kullandiklanyla ayniyd:. Oval gerceve, 1912°de
kullanilmaya baglandr, mavi renk de 1927'de A model igin eklendi.” 1

MERCEDES’in  Logosu: “Mercedes-Benz'in iig koseli
yildizz firmamin toprak, deniz ve hava iizerinde kurdufu egemenligi
temsil ediyor. Bu loge ilk kez 1909°da iki firmanin birlesmesini temsilen
Benz’in defne ¢elengiyle birlestirildi. Bir yildiza gergeveleyen diiz
halkadan olusan giincel logosuyla itk kez 1937°de kullamldi.” 2

TOYOTA’min Logosu: “Biiyiik bir gapkanmn igindeki bir
kovboya benzeyen giincel Toyota amblemi aslinda miisterinin kalbini,
iiriintin kalbini, siirekh biiyliyen teknolojik gelisim ve &nlerinde uzanan
sonsuz firsatlan simgeleyen li¢ elipsten olusuyor.” 3

1 Autoshow, 13-19 Temmuz 1999, 5.28, s.,44

2 a.g.y.,s.,45
Jage,s.44
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Ogrencilerin ~ logosunu  gérdiikleri ~ markayr  nereden
sgrendiklerini y1filimly olarak degerlendirdifimizde su sonuglar ortaya
¢tkmaigtir:

Birinci sirada yiizde 2.8’lik bir oran ile Reklam,

Ikinci sirada yiizde 1.7'1ik bir oran ile Televizyon,

Uglincii sirada yiizde 1.4’liik bir oran ile Otomobilin Logosu

Dérdiincii sirada yiizde 1.1°1ik bir oran ile Trafik

Besinci sirada yiizde 0.7'lik bir oran ile Digardan ve Aile
Fertlerinden
dgrendiklerini belirtmigtir.

Reklamlarnm dgrenciler iizerindeki etkisi bu sonuglardan da
anlagilmaktadir, Aym zamanda temel efitim grubuna dahil olan
cocuklarn dogal olduklan ve dogruyu soyledikleri tgtincii sirada yer
alan “Otomobil Logosundan” yanilarinda da goriilmektedir, Ciinkii
dgrencilere gosterilen logolarm kimilerinde markalann isimleri yer
almaktadir, Bir firmamn gorsel kimligini olugturan logosunda marka
isminin yazilmasi tanitim agisindan Snem tagimaktadir.

Aragtirmanin  ikinci  boliimiinde, 6grencilere  fotograflan
gosterilen jeeplerin hangi markaya ait oldugu sorulmugtur Arastirma
sonucunda elde edilen veriler deferlendirildiginde, Sgrencilerin jeep
modellerinden tanitdiklar ilk G¢ marka goyledir;

Birinci sirada yiizde 54.3’lik bir oran ile Mercedes,

Ikinci sirada yiizde 50.6 ik bir oran ile Ford,

Ugiincii sirada yiizde 47.6°Lik bir oran ile Toyota,

Markatar: en ¢ok bilinen arazi araglarina ait kisaca bilgi verecek
olursak;

MERCEDES: “Mercedes’in  sadece Amerikada lretilen
otomobili olan ML simft hem gehir igi kullamima uygun hen de arazide
rahatga ve giivenle kullanilabilen, motor segenckleri arasinda, 2.3’1t , 16
V 150 bg 3,11t V6 218 bg ve 431 It V8 24V271 bg’lik versiyon
bulunuyor. Liks bir arazi aracidir.” 4

FORD: “Ford Explorer ik olarak Ocak 1990’da tamitildr.
Giincel model ise 1995 yilinda piyasaya siiriildii. Amerika’da en gok
satilan arazi arac1 tinvanini elinde bulunduran Explorer, 4.0 1t v6 ve 5.0 1t
08 motor se¢enckleriyle iretiliyor.”5

4 Otohaber, 17-23 Temmuz, S..29, 5.,29.
5agy.2%
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TOYOTA: “Land Cruiser, zorlu arazi gartlaninda bagarili bir
araghir, Yurt diginda 4.2'1ik turbodizel 167 It’lik versiyonu da bulunan
Land Cruiser iilkemizde 4.7°lik motor segenegiyle ithat ediliyor.” 6

Bu sonuglar bize su bilgileri vermektedir. ilk olarak onbes adet
otomobil firmasi iginde en gok taninan markalar, Mercedes, Ford, Toyota
oldugunu, ikinci clarak ise, logolarin modellere gére daha ¢ok tanindifi.
Neden logolar modellere gore daha ok tanmiyor? Iyi dizayn edilmis
logolar gorsel kimligi olusturan markalann tanmmasinda etkili
olmaktadir. Logolarn taninmasimin ikinci 6nemli nedeni bir markaya ait
jeeplerin siirh sayida olmalarma kargin o markamin sahip oldugu ve
markamn logosunu tagryan ¢ok ¢esitli otomaobil modellerinin olmasidir.
Logolar her tiirlii aracta yer almaktadir,

Ogrencilerin bildikleri jeepin markasint nereden 6grendiklerini
yifihimli olarak degerlendirdifimizde su sonuglar ortaya ¢rkmaktadar:

Birinci swrada, ylizde 2.4°1iik bir oran ile Logosundan,

ikinci sirada, yiizde 1.7°lik bir oran ile Annesinden,

Ugiincii sirada, yiizde 1.2°1ik bir oran ile Televizyondan,

Dirdiinci sirada, yiizde 1.1°lik bir oran ile Digaridan,

Besinci sirada, ylizde 1.0°lik bir oran ile Reklamlardan,

Jeepleri sosyo-ekonomik diizeyi yiiksek olan kigiler aldiklar:
i¢in, kurumlar otomobil reklam verirken, arazi araclan ile ilgili reklam
pek fazla vermemektedir. Ciinkii arazi aract almak isteyenler bu araglar
nereden ve nasil alacaklarim kendi olanaklan igerisinde 6grenmektedir.
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