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HALKLA ILISKILER YAZARLIGININ
TANIM VE NITELIKLERI
(MEDYA ILE YAZILI ILETISiM)

Y .Ece COKLU*

"Definition and qualification of authorship of
public relations (Media and written communication)

With in the framework of media relations in the profession of
public relations, writing skills and the usage of written materials play
significant roles. In fact, among the numberless definations of public
relations and publicity practices, the most well-known and also clearly
understood way of defining is "to be in contact with the media”. In this
profession, media relations should be planned, organized and practised in
terms of both the aims of organisation and the needs of target audiences;
therefore writing competence of public relations specialist has an deadly
important role. In other words, written communication methods used by
PR practitioner should be examined as a specialised branch of PR.
According to new trends in PR in the world, this specialised process is
called "public relations writing" now. In this paper, the defination and
the various criteria of PR writing are presented.

" Yapilan bir aragtirmaya gdre New York Times ve Washington

Post  gazetelerinin  yazilanin  igeniklerinin  yaklagik %601 halkla
iligkilercilerin ¢abalanyla olugmaktadir,”1

Yiizlerce tammlamasi yapilan halkla iliskiler mesleginin en

basit tamm hig¢ kuskusuz ki genelde 'medya iligkileri’ olarak verilir. Bu

“Dr., Marmara Universitesi lletisim Fakiiltesi Halkle [ligkiler ve
Tanitrn  Bolitmii
1leon V. Sigal, REPORTERS AND OFFICIALS- THE ORGANIZATION AND
POLITICS OF NEWSMAKING, Lexington Books, A.B.D., 1973,5.121.

379




ILETISIM FAKULTES] DERGISH Halkia Hligkiler Yazarfifinm Tamim ve Nitelitleri

kisa ve 6z tamm; meslegin tiim dzelliklerini, faydalandig biitiin iletigim
araglarini, kisilerarast ve kurumsal iletisim anlamundaki iletigim taktik
ve yontemlerini, reaktif ve proaktif PR, vulnerability relations ya da
reputation management gibi artik spesifik hale gelmis halkla iligkiler
kullanmlarin tamamen kapsamadig icin olduk¢a yetersiz bir tammdir.
Ancak tpki tek bir ciimieden olugan dzdeyisglerin de ardinda 6nemli mana
ve gerceklerin yatmasi gibi, hallkla iligkilerin bu tanimi da, meslegin her
bir 6zel uygulamasmda ve her bir safhasmda karsmmiza gikacak olan
vazgegilmez bir gergektir. Bu sebeple de kitle iletigim araglarinin gegitli
seviye ve oranlarda kullanilmast ve bu kullamimlarin da iletisim
calismasinda bulunan Gg sac ayagmmnmn da (kurulug- halkla iliskifer
uygulayicisi-medya)} yararma olmast meslegin bagariyla icra edilmesi
agisindan biiyiik nem tagimaktadir. Iletisimin tziinde cift tarafli oldugu
ve bir dayanigma isi oldufu gdzardi edilmemelidir.

Konuya genel bir yaklagimla, halkia iligkiler c¢aligmass
srasmnda  bagvurulan iletisim  arag  ve yOntemleri su  sekilde
sintflandrrabiliriz:2

1.Basinla iligkiler- basin  billtenleri, basin  gezileri,
resepsiyonlari, toplantilar ve basin kitlerinin hazirlanmasi

2. Uriin tanitim bazinda halkla iligkiler ¢aligmatan

3 Kurumsal -igletme i¢i  iletigim-  kurulugun  faaliyet
galiganlar1 ve yoneticileri ile ilgili PR ¢aligmalan

4. Lobi faaliyetleri- yasal organlar ve hiitkiimetler ile ilgili

5. Danigmanlik

Goriilecegi lizere sayilan bu faaliyet alanlarmm ashinda hepsi
halkla iligkiler uygulayicisinin farkh seviye ve farkh kanallarda medya
mensuplar ile muhatap olmasimi ve planli bir iletisim siircci igine
girmesini gerektirmektedir,

Ister pazartama ¢ahgmalarm destekleyici kapsamda ele alinan
halkla iliskiler faaliyetleri olsun, isterse yonetimsel bir fonksiyon
olarak yiiriitiifen halkla iliskiler projeleri olsun, hi¢c kuskusuz ki temel
amag ilgili hedef kitlelerin bireyleri iizerinde tkna giicii elde etmektir.
Hallkla iligkiler faaliyetleri ¢emberinde yer alan wve cesitli
sintflandirmalara uygulayabilece@imiz bu hedefl kitleler arasinda da en
onemlilerden birisi de kitle iletigim araglart yani medyadw. Daha dogru

2Philip Kotler, Gary Armstrong, PRINCIPLES OF MARKETING, 4. basim, Prentice
Hall, ABD, 1989, 5,456,
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bir sbyleyigle; ilgili halkla iligkiler projesine destek saglamas:
ongoriilen medya mensuplar.

Bireyler ikna siirecinde bes asamadan gegerler3; dolayisiyla
medya mensuplarimin  gegitli  halkla  iligkiler iletigim  taktik  ve
yonternleri  ile  her iki taral igin de faydalr olacak sekilde
bilgilendirilmelert ve geribeslemenin elde edilmesi de bu beg agamaya
baghdir:

1. Agama: Reception- KABUL

2. Agama: Consideration- DUSUNME

3. Agama: Comprehension- ANLAYIS

4, Agsama: Assimilation- OZUMSEME

5. Asama: Response- CEVAP

Tletisimcinin, yine bir iletisimei ile girdigi bu kasitlt ve planh
iletigim siirecinde ise, kullanilacak olan iletisim kanalinin segimi, siirecin
niteliklerine gére degisim gosterecektir, Bu c¢abgmanin  konusunu
olugturan iletisim yolu ise yazili iletigim siivecidir.

Planli bir yazili iletisim c¢alismasi olarak tammlanabilen
halkia iliskiler yazarlifinda birincil amag ise; hedef kitleleri, ki bu
noktada s6zii edilen ilk hedef kitle medya mensuplarindan olugmaktadir,
halkla iligkiler mesajim farkederek kabullenme, diigiinme, anlama,
oziimseyerck kabullenme ve sonunda da halkla iligkiler uygulayicistmn
hedeflert  dogrultusunda cevaplama siireglerinden saghkli  olarak
gecirmektir.

Bu esaslara baglt olarak ayn bir uzmanlik dali halinde ele
alinmast gereken planli yazili iletisim caligmalart “halkla iligkiler
yazarhigl" adint almaktadir. Basilmig pek ¢ok haberin ve makalenin
orijininde halkla iligkiler yazarhifinm en cok kullamildifn yazim tarzi
olan, haber biilienleri bolunmaktadir. Miigterilere tirtin ve hizmetleri
duyuran ya da kuramsal imaji  kuvvetlendirme ve netlestirme
calismalarmda kurulustan haberler iletme gorevini tistlenen bu yayinlara
basin ve medya biilteni ad1 da verilmektedir. Kurulugun mesajlar; halkla
iliskiler uygulaywcisini hazirladifn bu bitltenlerin  basansiyla dogru
orantile olarak, medyada haber nitelifi tasirlar ya da dogrudan ¢ope
giderler.

Aslinda halkda iligkiler yazarhg, gazeteciligin gerektirdigi
standartlarda  ve yazim ozelliklerini  kullanmayr  gérev  edinmisg

3E.W. Brody, Dan L. Lattimore, PUBLIC RELATIONS WRITING, Pracger, 1990, 5,34,
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oldugundan, bir halkla iligkiler uwzmanlik dali olarak goriilmesinden
ziyade gazetecilik mesleginin bir yan kolu olarak ta goriilebilir. Oysa ki
bu sadece ilk etapta, her iki meslegin de deyim yerinde ise "nevi sahsina
miinhasw” zellikleri dikkate alinmadan verilmis bir yargmdir. Bir
gazetecinin mesajint iletmeyi planladigi, amagladi@i yani yukarida da
beliritigim gibi bir anlamda bilgilendirerek ikna etmeye cgalistiga
kitlenin yamsi ve bu kitleye ulagma yollarnt ile halkia iligkiler
uygulayicinin anlatim yol ve taktikleri birbirlerinden biiyitk oranda
farklidir. Halkla iliskiler uygulayicisinin gorevi ve Szellikle medya ya
yonelik yazili anfatim olanak ve ydntemlerini kullanmasinin  amact;
medya-basin  biiltenlerini  degerlendirecek olan kisilerin  iglerini
kolaylagtirmaktir. Bir diger deyiste halkla iligkiler yazarhg: ile gazeteci
ve halkla iliskilerct arasindaki iletisim yollarniun  piirtizsiiz  hale
gelirerek, biiyiik iletisim gemsiyesi altindaki bu iki meslegin de etik
kurallar cergevesinde fayda saglamasma imkan vermektir.

Gazetecinin yazma amaci ile halkla iliskiler vzmanimin yazma
amact temelde birbirinden farklidir, Gazeteci yazi yazarken ilk
diisiindiigii haber kanali ile bilgi aktarmaktir. Oysa diger taraftan halkla
iligkiler uygulayicisi, yazi yazma olayina amaclar ele alindifinda daha
girift bir agdan yaklagmak durumundadir. Bir yandan zellikle haber
biiltenlert ile bilgi aktarimmnt yerine getirirken, dier yandan da kafasinda
hep su soru vardir; Bu, kurulugsun amaglarnins gergekdestirmesine nasd
yardimet olur?4

Halkla iligkiler yazarhigi amagh olarak yapilmalhdir. Yazim
stireci, hedef kitlenin verecegi yamtlarn 6nceden belirfenmis gekilde
olusmasina neden olacak tiirde tasartanmalidir. Yazi icin pek ¢ok tiirden
birini secilmesi, tercih edilmesi gereklidir. Oncelikle tnemli olan ise
yazimin muhtevasint net bir bigimde belirlenmis olmasidir. Bir halkla
iligkiler yazari, bir diger deyisle kalemi eline almadan &nce yazim
amagclarim belirlemis, hedef kitleyi tanmmlayarak onlara uygun mesajin
nasi olabilecegini tasarlamig olmakhidir.d

Halkla iligkiler yazarligi; gazetecilik standartlarina ve stifine
gore igler. Bunun sebebi basittir: Sayfa editdrii sizin basin biilteninizi
gazelenin tarzina uygun hale getirmek icin ne kadar az ufrasirsa,
bilteninizi kullanma olasiligi o kadar fazladir. Bu ozellikie haftahk

4Dennis L. Wilcox, Lawrence W. Nolte, PUBLIC RELATIONS WRITING AND MEDIA
TECHNIQUES, Harper Collins Pub., ABD, 1990, 5.2,
5Y Ece Coklii, MEDYA [L]$KILERI KAPSAMINDA HALKLA lLISKILER
YAZARLIGL M.U.S.B.E,, Bastimanug Doklora Tezi, ist., 1998, 5.96.
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gazeteler ve giinliik sektér gazeteleri i¢in de gegerlidir. Haber biilteninin
yayinlanmast icin bu bilgileri gerekli stil ve formatta hazirlanma
sorumlulugu da hallda -iligkiler uygulayicisina aittir, boéylelikle yaz
igleri miidiiriiniin ve editdriin bunlan kullanmasi kolaylagacaktir.6

Iletigim ¢atis1 alunda haberi, insanlarin hakkinda birseyler
gordiigi, duydugu ve okudugu bilgiler ya da olaylar ve durumlardaki
degisiklikleri ve bu degisikliklerin Onemini belirten rapor olarak
tamimlayabiliriz. Halkla iligkiler ve tanitim tekniklerinde kullanilan
haber ise gazetecilik mesleginde odngoritlen tanimlanmasindan farklh
ofarak; hedef kitle Oniinde kurulugun, bircyin ya da fikrin daha fazla
bitinir olmasint saglayan Ozel bir bilgidir,

Halkla iligkilerci ve tamtmmcilar, kuruluglart ve hakkinda
calistiklarn miigteriler icin hem yazili hem de sozel haber firetme
teknikleri kullanirlar, Yazili tekniklerin arasinda bir kavramin medya
editdrlerine sunulmasmun temel yazill aract olan haber biiltenleri,
raporlar, mektuplar, profil yazilari, biyografiler, fotograf alti yazilari,
illtistrasyonlar ve konusma metinleridir.  S6zel teknikler ise
kigilerarasinda  gelisebilecegi  gibi,  bunlar  arasinda  basm
konferanslarindaki sunumlar, iiriin tanmitim seminerleri ve telefon
baglantilart sayilabilir.7

Halkla iligkiler yazarliginin temellerinden birini olusturan
medya biiltenleri ve 6zellikle bunlarin  baglhiklarr, kitle iletigim
araglarinda halkla iliskilerin ne kadar 6nemli bir tegkil ettifinin de bir
gostergesidir. Kitle iletigim araglarinda bir haberin dikkat cekmesi, ilgi
alant igerisine girip, girmedifini anlagiimasi ve bunun pre-testinin
yapilmasi1 bu kitle iletigim araglarma gonderilecek olan yazih
materyallerin baghiklart ile de saglanabilir,

Halkia iliskiler yazarhiginda mesajm haber olarak kabul
edilmesi, kurulus ve ilgili kitle tletistim aracimn ortiigtiigtt hedef kitle
tizerinde, olaymn dikkat ¢ekmesi ve farkindaliik  vyaratmast  gibi
degiskenlere baghdir.

Gazetecilik ve medya organtant ile iligkisi  agisindan
hakildifinda halkla iligkiler yazarlifinda, meslegin bu tiir uygnlama
alamnin 1ki sahada gergeklestirildigi goriilmektedir. Bunlardan ilki
halkla iligkiler uzmaninin kontrolti altinda bulunmayan tim yaym ve

SLaurie Mercer, Jenmifer Singer, OPPORTUNITY KNOCKS: USING PR, Chilten Books,
ABD., 1989, 5.62.
7Lois Ehrenkranz, Gilbert RKahl, PUBLIC RELATIONS-PUBLICITY: A Kecy Link in
Communications, Fairchild Pab., ABD, 1983,5.2,
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yaym araglaridr.  Digerlerinin - kontroliinde ise halkla iligkiler
uzmanmin sézit gecerlidir.8

Kontrol altindaki medya, (amamen halkla iligkiler vzmaninin
kullanim: altinda olan ve onun yarattigt medyadir. Yazili, gorsel ya da
gorsel- isitsel olabilir. Ozellikle kuruici halkla iliskiler caligmalarimn
bir 6gesi olarak ortaya g¢ikan kurumigi yayinlar (kurulus gazetesi,
brogiirler, biiltenler, yilik raporlar) ya da kapali devre sistem ile
gergeklegtirilen programlar ve sunumlar, duyurular bu kapsamda yer
almaktadir.

Halkla iliskiler yazarhginda segilen tiirlerden bir ligiinelisiinde
ise bu iki tiiriin birlestirilmis hali kullamlmaktadir. Bu tiir ise "hybrid
media" yazarlii yani melez medya olarak tammlanabilir.9

Burada halkla tligkiler uzmaninin kontrolii altindaki medya
icin hazirlamug  oldugu yazilarda, metin ve materyallerde ufuk
degisildikler yaparak ya da tamamen iki tiir medyaya uygun olarak
hazirlanarak kullaniimasi sz konusudur,

Bununla beraber halkla iligskiler vzmam tarafindan acik, segik,
dogru ve basit olarak hazirlanan mesajlar hem yaztlt kitle iletisim
araclarindan hem de gorsel-igitsel kitle iletigim araglannda kolaylikla
kullanilabilivorsa hig stiphesiz ki bu dzcllikler tamamen zaman ve para
tasarrufu da saglayacaktir. Ayrica baglanti kurulan kitle iletigim araglan
ite caligmalarda bir esgiidim de elde edilmig olacaktrr.

Halkla iligkiler yazarlifinin s6z konusu oldufu yaz tiirleri
arasinda ;

a. Yazili ve Gorsel haber biilteni gegitleri

b. Makaleler

c. Mektuplar

d. Sosyal Sorumluluk Kapsamindaki Biiltenler

bulunmaktadir.

Yazilt medya organlarindan gazeteler igin hallda iligkiler
yazarhg: stz konusu oldugunda iki temel format kullanilir. Bunlardan
ilki klasik olan ters piramit yazi tarzinin kullanildifi basin biiltenferi,
digeri ise daha ¢ok hikaye anfatma tarzinin kullanildifn ve digerine
nazaran ¢ok daha uzun olan makale tarzidir, Biiltenlerde zaman kavram

8E.W.Brody, A.g.e., 548,
SE.W.Brody, A.g.c., 5.30.
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en dnemli hususu olustursa da makaleler s6z konusu oldufunda zamanin
Snemi azalmaktadar,

"Halkla iligkilerde igerik yoniinden ¢bziimlenebilecek bilgi
kaynaklan genellikle su agik basin ve yaym malzemelerinden olugur:
Ulusal basin, ekenomi basim, tiiketici yayinlari, radyo, kablolu servisler,
aract kurum biiltenleri, firma brogiitleri, yerel basin, is diinyas: yaywlar,
dzel gikar gruplarina ait yayinlar (gevreci, dinsel vb.), televizyon, devlet
raporlart, basin biiltenleri, yillik faaliyet raporlart."10

Halkla iligkiler vyazarlifi kapsaminda incelenebilecek olan
haber biilten gesitleri arasinda sunlar sayitabilir:11

I. Kar amaci giitmeyen ya da ticari amagli birliklerin ig
haberlegsmelerini gerceklestirmek igin kullandiklarr haber biiltenleri

2. Kurumsal amaglt haber biihenleri. Bunlar genellikle kurum
digma gonderilmeyen ve bunda da bir fayda olmayan kurumigi iletigimi
saglayici biiltenlerdir.

3. Tantim biiltenleri.

4. Ozel ilgt alanlarma gbre gonderilen haber biiltenleri
(6rnegin yatgilar igin hazirlananlar gibi)

5. Bazt biltenler de gene kendi ilgi gruplan igerisinde
dogrudan satiy amagh olarak iiretilebilir, hazirlanabilirler (6megin PR
meslek biltenleri gibi)

Basm biilteninde iletifen mesajin hedef kitlenin Gzelliklerine
uymasi gereklilifinin yamnda biiltenin gonderildigi kitle iletisim aracl
ile de ortiigmesi gereklidir. Halkla iliskiler mesajinm hedef kitlesini
olugturan insanlar, aym zamanda kullamlan kitle iletisim aracinn da
miigterisi, hedef kitlesi olmaktadir. Bunu kontrol edebilmek icin de
truegin genel medya listelerinin yamsira konulara gére siniflandirilmig
dzel medya postalama ya da telefon/faks/E Mail listeleri de yenilenmis
olarak kullantimalidir,

Farkli konulardaki ya da alanfardaki firin veya hizmetlerin,
basin medya biiltenlerinin ayn ayn editbrlere ulasmasi gerektifi
ditgiiniildiigiinde bu durum daha iyi farkedilecektir. Birden fazla konu
ieren bir biilten eline ulagtifinda gazetecinin haliyle kafasi karisacakur,

10Jim Pritchitt, "Public Relations Evaluation: Professional Accountability”, IPRA Gold
Paper No:11, 1994, Tiirkcesi: “Halkla Ifigkilerde Degerleme: Profesyonel Saramiuluk”,
Rotz Yay., [st., 1998, 5.33,
i1Thomas Bivins, HANDBOOK FCOR PUBLIC RELATIONS WRITING, NTC Books,
ABD, 1988, 5.116.
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Bununla birfikte basin biiltenleri tabii ki bilgi vermeli, dogru, yalandan
ve abartidan tamamen uzak bilgi vermelidir. Cok fazla detay vermek te
aynr sekilde etkili biiltenin 6zellifine aykindir.

Aslinda haber biilienlerini tiiketici gevresi igin olanlar ve is
cevresi igin olanlar seklinde de iki kisimda incelemekte fayda vardir. Birer
titketici olarak giinliik gazetelerde ve dergilerde rastladigmmez,
okudugumuz haberler birinci tiirdeki haber biiltenleri  olarak
hazirlanmaktadir. Bunlarda esas, ¢ok gesitli dzelliklere sahip tilketicilere
hedef kitlelere hitap ettikleri i¢in kullanilan dilin sade olmasidir.
Mesleki terimlere ve jargona yer verilmemesine dikkat edilir,

fkinci kategorideki biiltenler ise mesleki ve sektorel
dedigimiz, 6zellikle yazili medyada kullanilan haber biiltenlertdir.
Bunlarda da daha gok profesyonellegmislik s6z konusu oldugundan dogal
olan meslcki ve terim kullamimlarina yani jargona yer verilebilmektedir.

Hallla iliskiler  yazarlifmun uvzmanlhk fonksiyonlarinin
gecerli oldugu bir difier yazim gekli de halkla iligkiler makateleridir. Bu
makaleler basin organlarinda tamamen yaymnlanma gansina sahipken hig
siiphesiz ki gérsel-igitsel medya s6z konusu oldugunda sadece bir haber
biilteni, haber program haline gelebilir, Insaniarm en ¢ok ilgilendikleri
makaleler, dogrudan kendi saflik, ¢evre, ekonomik kogullart ile ilgili
olan makalelerdir ve genellikle bu tiir basin makalelerinde (riin, hizmet
ve ya kurulusun nitelikleri gene] geg:mhhgl bulunan, ilgi ceken bir bilgi
ortaminda sunulur. Ornegin yeni bir diyet ilact tamtiliken, agin
kilolarin orta vyag flizerindeki erkeklerde kalp hastalifi riskini biiyiik
oranda arttirdif, bilimsel kaynak ve kigilere ya da laboratuar verilerine
dayanarak anlatilir, Ornegin gelistirilmis klimalarm teknik 6zellikleri
verilirken diger taraftan da yine agin sicaklarin insan biinyesi iizerindeki
etkilerine dikkat gekilir.

Makaleler asimda iki sebeple yazilirlar. Birincisi haber
hiiltenlerine, haberlere ek olarak genis bilgi saglamak ve olkuyucunun ilgi
ve alakasim geligtirmekdir. fkincisi ise eBlendirici ozelliginden
kaynaklanmaktadir. Ornegiin yeni bir iy anlagmasinun, iriiniin ya da
firmanin haberi, haber sayfalarinda yer alir. Ama Ote yandan bu
gelismenin arka plan detaylart ise makale kanali ile daha kolay aktarilir.

Yeni habercilik teknolojilerinin ortaya gikmasiyla televizyon
habercilifinde maliyetin artmast ile hem telcvizyon kanallar igin hem de
halkla iligkiler uyguiayicilan igin avantajh olan “video halkla iligkileri
"giindeme geldi ve kullanilmaya baglands. Onemli hikayelerin gérsel
medyada haber olarak yer almast i¢in hazirlanan kisa rapor ve rbportaj
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tarzindaki girsel biilienlere "video haber biilteni” ad1 verilir. Televizyon
gorsel bir arag oldufu i¢in bunlarn metinlerinin  hazirlanmasina da
dikkat edilmeli ve bunlar destekli olarak gonderilmelidir. Genellikle
radyo istasyonlart ve televizyon kanallarimin her yere muhabir ve
kameramandan olugan bir haber ¢kibi géndermeleri masrath oldugundan,
halkla iliskiler uvzmanlart medyanin istedigi bir haberi ileten
prodiiksiyonlar gergeklestirmektedirler, ancak bu uygnlama lilkemizde
¢ok yeni gergeklesen bir yontemdir,

Cofu zaman halkla iligkiler uygulayicisinin kendisini ve
sorumlu oldugu kurulugu tamitmak igin de firsatlarda bulunmast ya da
kriz dénemlerinden en arz zararla gikabilmek igin agiklayict yazilar
yazmast gerekmektedir. Bunun iginde gazetelere ve uzman dergilerin
genel yayin yonetmenlerine taniticy, agiklayict, dziir dileyici ve ya yerine
gore tekzip edici mektuplar gonderilebilir, Bu mektoplann  tiimi
yayinlanmasa bile medya kuruluslan ile iligkilerin siirdiiriilmesi ve kriz
doneminden ¢tkmak agisindan faydali olacaktir,

Tim bu yazm tiirleriyle beraber ve koordineli olarak
kullamlarak, halkla iligkiler yazarhifimin dogal olarak giindeme geldigi,
bir diger deyisle kontrol ve idarenin hem kurulusun tist yonetimi hem de
onunla neredeyse esit sartlarda halkla iligkiler ve tanitim
uygulayicilarda olmast gereken bir alan olan sosyal sorumluluk
kapsammda yiiriitillen kurulug eylemleridir. Sosyal sorumluluk
anlayigma hizmet etmesi planlanan biitlin projelerin  tanitimlarinin
yapilmast, medya baglantilarinin kurulmast ve ilgili hedef kitlelerin
gegiti  sekillerde bilgilendirilmeleri, halkla iligkiler yazarlifmimn
kapsamindadir.

Son olarak halkla iligkiler meselginin uzmanhk dallarindan
birisi olarak ele alinmas1 gereken halkla iligkiler yazarhigi hakkinda
buraya kadar ki sdzlerimle bir parantez a¢tiktan sonra, tkna edict iletigim
gergevesinde ve kurallara uygun halkla iliskiler yazimi -igin  genel
hususlara deginmek te faydali olacaktir.

Ilgili bu noktalar arasinda sunlar sayilabilir;12

1. Hedef kitle: olusturulan metnin hedef kitlesi de ona gore
belli olmalidir ve ona gore hazirlanmalidir,

2. Ciimle ve paragraflar: Ciimleler kisa ve agik olmalidir; tabii
ki uzun ciimlelere de ihtiyag duyulabilir ancak bunlarin da her zaman

12Dennis L. Wilcox,..,A.g.c. den aktaran Dr.Y. Ece Cokdii, A.g.e., 55.105-106,
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kesilme tehlikesi ile karsi karmiya oldugu onutulmamalidir, Her bir
paragrafta bir anafikir ya da olay tema olmalidir, yoksa vermek
istediginiz anlam yerine oturmayacaktur. Paragraf uzunlugu 6-8 satir
kadar olmahidir. Daha uzun paragraflar aym gekilde kesilme tehlikesi
altindadir.

3. Kelime uzunlufu ve secimi: Cok uzun kelimeler de aym
sekilde tercih edilmemelidir, Kullanilan dil anlagilir ve dogal dil
olmalidwr, Zorlayic: ve anlastimayan deyim ve terimlerden uzak
durulmalrdir,

4. Basitlik: Anlatimda yalin ve basit olunmalidur.

5. Stil: Kullanilan yazi stili ve karakterler kitle iletigim
araglaninin stillerine uygun olmahdir.

6. Cerceve: Yazm dagmik olmamah, cergevesi c¢izilmis
olmahdir, gekil itibariyle baghiklar belirli tutulmahidir.

7. Yazim hatalarina dikkat edilmelidir, hatalt benzetme ve
nitelemelere yer verilmemelidir,

8. Jargon: Mesleki ozel terim ve lkullammlar dikkatli ve
bilingli olarak segilmelidir. Suf dikkat cekmek ve abartmak igin
kesinlikle kullanilmamahdur.
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