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KURESELLESMENIN ICERME GUCU/GUCSUZLUGUD

Altan KAR*

Absiract

Consumption habits changes under the influence of global
' economy. Multinational companies consider the behavioral
sciences like Sociology, Psychology and Anthropology when
developing their marketing and advertising strategies. The
insufficiency of traditional economic view has proven that
muitidisciplinary relations is necessary. Within this context, global
investors understand that relations with local economy s

unavoidable.

As a result, taking the domestic culture in to consideration is
as important as integration of domestic economies with the global
system.

Key Words: Globalization, Localization, Popular culture, Cultural

nfluence.
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Girig
Kiresellesme ve sonuclan son yirmi yilin ve &zellikle ikingi
yansinn en parlak tartisma konusu oldu ve ¢lmaya devam ediyor.

* Ogr.Gér., Yeditepe Universitesi,
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Sure¢c oOncelikle ekonomik badlami ve buna bagh sonuglan
agisindan ele aliniyor.

Kiiresellesmenin sosyo-kiltirel vapiya etkileri ise bash basina
yeni bir kiltirel caligma alani yaratiyor: Popller Kultir. Ozellikle
sosyologlar uzun slredir bu baglhk altinda yodun bir galigma
icindeler. Popliler kiltdr c¢aligmalar, kiresellesmenin tiketim
aligkanliklarnda vyarathgh dedisim ve bunun insan hayatinda
yarattii dénilgimleri yakindan inceliyor,

Sosyolojinin  gincel konularindan biri olan popller  kiiitUr
konusunu ele alirken mevcut caligmalann neler oldufundan cok,
bu alandaki calismalarla eklemlenchilecek diger disiplinlere ve
bunlann birlikte yapabilecekleri ¢alismalara dikkat g¢ekmek
istivorum. '

Titketim Aligkanliklan ve Disiplinlerarasi Yaklagim

Tiuketim aligkanliklan, sosyoloji ve antropoloji gibi toplumsal
yaplyl inceleyen alanlarda dnemti bir konu baghgi olmasi yaninda,
ekonomi, pazarlama ve reklam gibi, iktisadi ve idari bilimlerin de
temel bir konusudur. Bu baglamda konunun disiplinieraras bir
bakig agisindan ele alinmasi son derece &nemlidir. Ornegin, bir
Antropolog oclan M.Douglas ile Iktisatg B.lsherwood'un birlikte
yaptiklan “Tiketimin Antropolojisi” adli galisma bu anlamda Snemli
bir boslufu doldurmaktadir.

Ozellikle pazarlamaci ve reklamcilar, tiiketici davraniglaring
yakindan izlemekte, kiltUrin insan davrarisi (zerindeki 6nemini
kavrayarak, tlketiclyl yonlendirirken bu dili amacina uygun bir
bigimde kullanmaktadir. Kiginin killtlirel yapisi yaninda, psikolojik,
sosyolojik v.b. gevrelerinin tiketim davranisini nasit etkiledigi de
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analiz edilerek buna uygun pazarlama taktikleri gelistiriimektedir,
Ancak, biiin bu c¢abalarin her tlrll toplumsal yapi (zerinde
benzer etkiler yaratabilecedi ve benzer sonuglar douracag:
yaklagsimi  ne Olclde dogrudur? Merkezi bir anlayisia
yonlendiritmeye c¢altgitan  tlketim davrarug), vereliigi dikkate
almadan ne 6l¢iide basarili olabilir?

Popller Kiltiir ve Yerel Kultir lliskisi

Popiler kiltirin yerel yapyi donistiirme glicdl hakkinda iki
goriisten bahsedilebilir. Birincisi, anti-kapitalist balis agisindan
hareketle Frankfurt Okulu'nun “kUitir endiistrileri” sdylemi. Gerek
bu okul ve gerekse Kiiltlr Emperyalizmi tezi, kiltlriin egemen,
kapsayici, igerici bir merkezden Oretildigi ve otantik, geleneksel ve
yerel  kUltlrlerin - ABD'nin  ticari  Grlnleri ve medya Grinleri
bombardimani aftinda yok edildidini ileri sUrmektedir. {Tomlinson
1991:13-14) Bu tek ydnil Uretim sireci, -tek ydnlll tlketiml ve
dolayisiyla homojen bir toplumu yaratmakta, tekil bireyin
digerlerinden farki bdylece otrtadan kalkmaktadw. Kisiler arasi
farklhklar da bu siireg iginde endilstrivel olarak Uretilir, insanlar
farkh olsalar bile, bu farkhlik bir modele dahil olmak (zere ve tiim
gergek farkian ve ayrksiikian vazgegilmesi anlanwna gelir.
Farkdliiklar bu tekelcl edllimle ¢egitlendiriimis modeller Uretimiyle
yonetilir. (Baudrillard 1997:54-55)

Popiler klitdrGn bu tek yonld, yayibmact, igerici hegamonik
yapistni 6ne gikaran goriiglerin yaninda, yerel olanin bu egemen
glc kargisinda tamamen pasif olmadidin, belli bir direnme glicline
sahip olan yerelle kiiresel arasinda celigkili bir iligki sOrd0ginG
savunan gérisler de bulunmaktadir.
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Fiske, egemen kiitlirin etkisi altinda kalan zayd kesimilerin
direnme bigimlerinin de kisa slre iginde sisteme dahil edilerek
icerildigini  belitmektedir. “Direnis gostergelerinin  uyarlanma
slreci” olarak ag+kiladifl bu dénistlrme hareketinde her tirlQ
karsit anlamlar da sisteme dahil edilir ve sistemin diline ¢evrilir,
Buna karsin Fiske, poplier kiltirlin aynt zamanda bu glglere
direnmenin, onlardan swynlimanin belirtilerinin - de  gorilldigid  bir
“micadele alan” oldufunu da eklemektedir.(Fiske 1999:33)
Béylece silirec tek yonll bir akis icinde gerceklesmemekte,
kilreselie yerel unsurlar arasinda c¢esgitli dlzeylerde c¢atigmalar
yasanmaktadir.

Populer kiltlrin etkisi altinda kalan zayif kesimlerin kargi
koyus bicimlerini daha radikal bigimde tanmimfayan De Carteauy,
askeri bir terim olan “gerilla taktikleri” tanumini kullanir. Bu taktikler,
glclilerin  gliclerindeki zayifiklarn  bulunup  bunlan  istilact  bir
orduyu slrekli taciz eden, saldinya ogegmis gerillalar gibi
saldinimasi Uzerine kuruludur, Zayiflar gijqjlutere kargt acgik acik
meydan okumaziar, ama direniglerini giglilerin - egemenligi
altindaki sistemin icerisinden, ona karg! strddrirler. (Fiske 1999:34)
De Carteau, Fiske'e gdre daha lyimserdir, yerelin pasif degil
glictin( akillica kullandigini iddia etmektedir.

Kiitdriin Direnme Giicl

Antropoloji kiltidrel unsurlann, ancak aym dizeyde tatmin
saflayabilecek ve mevcut yapiva adapte edilebilecek bir yenisiyie
yer degistirebllecedini, tamamen ortadan kalkmasmin ise, iglevsel
olarak degerini yitirdidinde miimkiin olabilecedini séyler, bu da
uzun sirelere ihtiyag gésteren bir durumdur. Bu agidan, popller
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kGitGriin - tek  yonld  igerict glicli  karsisinda, veral unervl--
kenditerini gerceklestirme ihtiyaglari uygun b zeminde tekrar
patlak verecektir.

Ancak bu yaklagim bicimi kiresel iktidar karsisinda. “yerelci
iktidarin” benimsenmesi anlamina da gelmemelidir. YerelliGe
nereden bakildigi, olguya iliskin algilamayi blyik olglide belirler.
Yerel Kultire ya da yeriilik kiiltiriine karg gdsterilen antropolojik
duyarliik, Bati-disi toplumlardaki milliyetgi hareketleri farkina
varmadan yeniden Uretme durumunda kalabilmektedir. Bu thr
calismalarda  kiltirlerin - icinde olustugu tarihsel  dinamizm
gormezden gelinmekte ve yerel kiltlir kavraminin ima ettigi giinliik
miicadele ve tartisma ithmal edilmektedir. (Yasin 2000:96) Bu
anlamda yerellik kiiresellesme kargisinda stki sikiya korunmasi
gereken daha Ustln bir defer ifade etmemekte, yalnizca olsa olsa
tersine bir yaklagimin benimsenmasini engelleyen demokratik bir
bakig agismi gersktirmektedir.

Bu gliniin diinyasinda yerlitik, teritoryal olmayan bir bigimde ve
bireysellesmig kimlikleri kendisi i¢in uygun badlam oclarak segtigi
Glclide anlamh ve yeniden CUretiimeye defer olacaktr. Kiresel
dolagima yeni Urlinler sokmanin yolu, yerelligin ginimiizde aldif
yeni bicimleri ihmal etmemekten geciyor. (Bilici 1999:102)
Gagimizin bilgi akisi hizi ve kanaliart disiinlidiginde, degismeyen
tek seyin yine “dedisim” oldudu, ancak bu dedisimin toplumlar
arasinda, hatta kigiler arasinda onemli farklibklar gdsterdigi de
unutulmamalidir. Antropolojik bakis agist tam da bu noktada
klltGrel farkldiklan antamada dnemli bir islev dstlenecektir.

Kureseliesmenin hegomonik bir bicimde tek yonll igleyen bir
stire¢ olmadig, mevcut sistem ve yerel yapr lle etkilesiminin
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kaginimaz oldudu bir gercektir. Yaklasik on (¢ yil dnce Hall
katldigi bir konferansta, “kilresel sermayenin ancak, yerel
sermayeler araclifiyla, dijer siyasal ve ekonomik seckinlerin
yaninda ve onlarla isbirlidi i¢inde hikim slrebilecegini antadigin”
belirtmigtir. Sermayenin her seyi kusatan, slregiden, tlmiyle
rasyonellegtirici nosyonu sayesinde, onun timiyle entegre edici ve
her seyi igine alan bir kapasitesi olduguna yaniltic bir bicimde ikna
oldugumuzu, oysa bbdyle olsayd: yirminci ylzyida tim tikelligin
bigimlerinin (dindariik, milliyetgilik v.b.) oradan kalkmis olmas
gerektigine dikkat gekmistir. (Hall 1921:19)

Kiresellesme  stirecinin = farklh  yerellikleri  birbirleriyle
iliskilendirmesi agistndan olumlayan gorlisler de vardir. Buna gore
stireg, kiresel olanla yerel olanm i¢ ice gegmesini sadlamakia,
béylece diinya bir blitlin olarak sikismakla ve yerellikler birbirlerine
baglanmaktadir. Bu gérls, dlnyadaki kiltlrel akisin batidan
doguya dodru tek ybnde gerceklesmedigini, elektronik iletisimle
kilresel imge ve kimliklerin giderek daha cok paylasimasina,
birbitine yaklagmasina ve melezlesmesine vyol actudim iler
strmektedir. (Sayar 2001:91) Elbette bu yaklagim digerlerine
oranla gok fazla iyimser hatta biraz romantik . saytlabilir. Ancak,
kiiresel sermaye yerel olanin glictnil anlamis ve en azindan
ekonomik agidan ortaya ctkan problemlere cozimler Uretirken
yerelle eklemlenmenin gerekliligini anlamis gériinmektedir.

Konuyu iktisadi perspektiften degerlendirenter ise, geliskin
teknolojiye dayanan {retim ve tiiketim iligkisinin toplumun yararina
isledigini ve bundan toplumun karh g¢ikacadint ileri stirmekteler,
Ornegin Toffler, enformasyon ve teknolojinin ayni ybnde hareket
ederek geleneksel kitlesel Grlinlerin yerini, hizla gelismis kitlesel
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irinler ve kitleselligi bozulmug Oriinlerin aldigini, gitgide tlketicinin
dogrudan denetiminde hazirlannug olan, tamamen milsterinin
istegine uygun Urinlerin  Uretitmesinin - s0z  konusu  oldugunu
befirtiyor. (Toffler 1996:247} Ancak difer yandan fakiriigin gercek
dlglstini  “sahip  olmak” degil, “toplumsal kathm” olarak
belirleyenler de var. Buna goére fakirlik, yeterli yiyecege sahip olup
olmamakla degil, modern tfoplumla olan baglar ve iletisim
kanallanna ulasabilma agisindan  ele  alinmahdr. (Douglas
&lsherwood 1999:14) Satin alma gliclne ulagmann ve sahip
olmanin, ne oranda kigisel mutlulugu sagdlacdidi sorusuna
kilreseliesmenin bag aktdorll ABD'den bazi garpict istatistikler
cevap veriyor. Amerikan sosyal bilimcileri “satin almanin yarathig
mutsuzluk hastaligi” (Buying Unhappiness} baghdi altinda yogun
calismalar ylrGtiyor. ABD'de 1980 yiinda gelirin %8’i tasarruf
edilebilirken, 1990'da bu oran %0'In altina disiyor. Hane bagina
diisen ortalama kredi karti borcu 7.000 $ civarinda ve bunun iGin
her yil 1000 $ faiz ve ceza tdenmekte. Bu durum yalnizca disgiik
gelirli aileler igin sz konusu degil. (Schor 2000:10-11}

“Think Global Act Local”

Bu olumsuz tabloya ra@imen, uluslararasi pazarlama alaninda
caliganlar, ekonomik sosyologlarla is birligi yaparak, gcesitli
Olkelerdeki basanlannikarlanm arttrmak {zere, toplumsal yapiyl
tanimak ve buna uygun stratejiler gelistirme c¢abasi igindeler.
Ornegin, kiyerellesme  (glocalization) ve merkezsizlestirme
(decentralization) son zamanlarda pazarlama yénetiminde ulusal
diizeyde karsilasifan problemleri ¢dzmek lzere tartigilan konularn
basinda gelmektedir.
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Ulkemizde yabanci sermayeli bir banka (HSBC), “Biz yerel
bilginin degerini ivi biliriz. Dlnyanin en yerel bankasiyiz."ifadslerinin
yer aldigi bir reklam kampanyasi yapmistir. Ayni kampanyanm
basm Hanlarinda, “Bir Ulkenin tercihi olmak igin o Ulkenin pargasi
olmak gerekir, iste bu yiizden Tilrkiye'deki tlim subelerimizde
Tirkiye'nin uzman bankacilan galigtyor.”agiklamasina yer vermistir,

Benzer drnekleri ¢codaltmak mimkin;

-Bir Amerikan firmas:;, golf toplanm dortlli paketlerle
Japonya'da satamiyor, c¢inkii bu kiltirde d&rt  “6limd”
cagnstiriyor. Firma tekli sayilarla paketleme yapmak zorunda
kaliyor.

-Ayni {likede buzdolabi pazarlayan bir firma, ancak daha
sessiz calisan dolaplar yapinca pazarda tutuluyor, ¢lnkid Japon
evierinde duvarlar kagittan yapiiyor.

-Mc Donald’s yainizca Isveg’te makarna ve salatadan olusan
McAroni meniistind, Tirkiye'de ise "KofteBurger®i cikanyor ve
Coca Cola yaninda ayran da satiyor.

-Bir deterjan firmasi Orta Asya'da alfabenin safdan sola
okunmast nedeniyle problem yasiyor, ambalajin lzerinde kidi
camasirkan solda temizlerini sagda gdsteren kompozisyonu tersine
geviriyor.

“Evet Onlar Yerel Bilginin Degerini Gok lyi Biliyorlar!”

Ancak, misir gevregdi ve benzeri Urlnler bir tlrll Japonya’da
satdamiyor, Tirkiye'de ayn (rin grubunun ve meyveli yogdurt
pazarinin payi bir tirll istenen dizeye ulasamiyor. Gliney Dogu-
Asya'da dis macunu firmalart bagarli olamiyor, ltalya’da iy
dékiicl kremler ve makineler yeterince satitmiyor. Yine Hlkemizde
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seker, kalp gibl hastaliklart olmayanlar arasinda diyet Urlinlere
yeterince ilgi gdsterifmiyor, spor salonlarina ragbet edilmiyor, 507l
yaslardan sonra dinya turuna gikimiyor. Ama mesela, kigik
merdanell makineler Anadolu'da {(ayran yayidi olarak) beklenmeyen
bir satis ivimesi yakalayabiliyor.

Bu noktada Hallun bir sorusu c¢ok &nem kazamyor,
“Kiiresellesme Batinin zaferinden ve kapatmasmdan mi ibarettir?”
Herkesin tek bir sistemin icinde olmasi ve ona katkida bulunmasi,
farkliliklarin yok sayilmastydi. Ama, merkez zayiflamaya baslamistir
ve kiltirel monotoniuk, sistemi yeni arayislara itmektedir. Bu
acidan kiresellesme, tek yonli pasiflestirici bir stireg olarak degil,
dongisel bir bir iliski icinde karsiliki eklemlenmelerin yasandigi ve
son derece geligkili bir alan olarak ele alinmalidir.

Stz konusu celiskilerin - anfasifabilmesi  igin, slrecin  bir
ekonomik hegemonya olmasi gergedini aragtiran galigmalarin
yaninda, bu hegemonik etki altinda kalan kiitirel unsurlann
direnme bigimleri ve ddniistirken verdigi tepkileri disiplinlerarast bir
perspektiften ele alan cahismalann da artmasinda  yarar
gbrmekteyiz.
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