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As a Television Product, the Represetation on
Football on Television

Sports have became an incereasingly larger part of tne
entertainment industry, aimed at a mass media public rather than
at the public actually present at the stadia. The decisive factor in
this respect has been the role played by televislon. With the
industrialism on football, professional sports clubs adabt their
matches more and more the demands of the medium television
and television audience.
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“Spor, filmier, haberler, kitaplar gibi televizyon
edfencesinin pek ¢ok global dilinden sadece biridir.”
(Peter Chernin, Fox Medya Kuruluglan Bagkani)

Futbolun gecmisi gesitll kaynaklarda ortagag dncesi Gin'e,
hatta daha da dncesine dayandinilsa da, “modern futbol, 8 Aralik
1863 tarihinde Londra’da bir tavernada meydana gelir. O giin ilk
kez futbol oyun kurallan bir federasyon organizasyonunda karara
baglanir.” (Stemmler,1998: 91) Association Football (Futbol Bittii)
Ingiliz, editim kurumlar birlikteligine dayan. Erken Viktorya cagi
okul yéneticileri futbolu takim ruhunu desteklemek ve gelecedin
liderlerini  yetistirmek amaciyla futbolu desteklemiglerdir. O
dénemde bir kisisel gelisim ve talkim ruhu tasanmi olarak okullarda
var olan futbol, her okulda farkh kurallar gergevesinde
oynaniyordu. Farkiiiklan sona erdirmek amaciyla 1863 ylinda okul
temsilcilerinin bir araya gelmesiyle bu birlik kuruldu. Birfigin temel
prensibi “amatoriik” idi. Amatér olmak, beyefendi olmak demektir.
Oyunu kendi zevki igin oynat; kisisel kazanct ya da ticari bir
organizasyonun bir pargasi olarak degil.(Szymanski/Kuypers:
2000, 2

Gerek okul yoneticileri ve gerekse fabrika idarecileri futbolun
ne kadar énemli oldugunu o ddnemde farketmiglerdir. Cunkl
isciler ve Ogrenciler, bu vyolla kenditerini  kurumlarina  ait
hissediyorlar ve enerjilerini bu olumlu yolla digar: vurabiliyortardi.
“Orta sinif reformeularl, bu dénemde futbolu kisisel zevk, sagik ve
sosyal gelisme araci olarak ele almiglardir. Futbol bu siiregte ne
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galisma ne de maddi getirisi olabilecek bir is olarak tasarlanmist.
{(Mason,1993:45)" O dénemde iktidarn futboldan higblr ekonomik
beklentisi yoktu, futbol hegonomik sdylemin ekonomik degil,
ideolojik bir pargast olarak toplumsal dolasima dahit olmustur.Yine
de kokenlerinin  ortak olmasi gelecekteki endistri-futbol
birlikteligini ipuclanm sunmaktadir: “Yeni c¢agin dolayisiyla da
kapitalizmin ekonomiik gelismesini belirleyen dislnsel, etik ve
sosyal gligler Hle modern sporun ilkelerine damgasini vuran
gliclerin ayni zamanda, aym yerde ortaya ¢ikmis olmalarn, hangi
bigimde olursa olsun, sanayi toplumu gelismesi ile sporun
geligmesi arasinda gene de kopmaz bir badm oldugunu
géstermektedir."{Kurt, 1997:52)

Futbol’'un temeli oyun olgusuna dayanir. Johan Huizinga'va
gbre oyun, yapay kurallan distan konmus, ama glndelik hayatin
rutini disinda yer alan, bu ydnGyle de insan kendi istedl ve
iradesiyle igine geken dzglr eylemierin alantdir, Sinirlan belirlenmis
belli bir sire ve belli bir mekan iginde gergeklesen bu eylemlerin
amaglart kenditerindendir, herhangi bir sosyalizasyon amaclarina,
maddi ckarlanin elde edilmesine hizmet etmezler, cttikler! yerde
“oyun” biter. Huizinga'ya gore rasyonellegen, aragsal bir akla gore
dilzenlenen modern dinyada, étlmine ciddive alinan oyun, oyun
olma ozelligini yitirmig bir olgudur. Modern spor karsilagmalar,
oyunu “ise” donlistirmis, seyircini hazzina tabi kimis ve bizzat
seyirclyi kor bir edilgenlik  konumuna geriletmistir.  {Kurt,
1907:75,76)

Kitlelerin futbola olan ilgisinin artmasi, spor sanayisinin de
gelismesiyle birlikte, ekonomik giic odaklarimn dikkatini gekmis, ve
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bu ilgiyi maddi gikara don{igtiirmek amaciyla blyik stadyumlar
inga edilmistir. Futbol kendi dogasinda var olan, ortak kimlik
yaratma duygusu sayesinde kisa siirede sadece Ingiltere’de degil,
hemen hemen tim diinyada yayginlasmig ve diinyanin en popiller
sporu haline gelmistir. Fransiz Stratejik ve Uluslararast ligkiler
Enstitlisii Bagkamn Pascal Boniface, futbolun evrenselligi iizerine
sunu sdylemistir. “Futbolun stratejik énemini kimse reddedemez.
Futbol dinyanin en evrensel olaylarindan biri. Demokrasiden,
pivasa ekonomisinden daha evrensel. Gergek anlamda sinir
tanimayan tek sey. Bugilin Birlesmis Milletler'in 186 dyesi var,
FIFA'nin ise 198.."(Bayramoglu, 1998) Kitie'yi elinde tutmak
isteyen iletisin araglan da bu biliyik kitlesel glicin &nemini
kavramiglar ve yapilanmalanmt futbolun glci Uzerine kurmuglardir.
Gazeteler ve radyolar spora, dzellikle de futbola genis Slglide yer
ayirmugiar ama higbir letisim aracinin futbolla iligkisi televizyon gibi
olmamigtir. Kiltlir endiistrisini en dnemli tasiyicisi olan televizyon,
futbolun sadece aktaricist olmakla yetinmeyip aynt zamanda
yonlendiricifiine soyunmus ve sonunda oyunla, aktanciin iligkisi
son derece giriftlesmis, ne futbol televizyonsuz, ne de telsvizyon
futbolsuz yapabilir hale gelmistir.

Kilttr Endlstrisi

Bu baglamda kUitGr endtistrist ve bu kavram i¢inde
televizyonun &nemini mimlemek gerekmektedir. GCGnkl medyanin
ekonomi ve politidi nasi medyanin  sdylemini  belirliyorsa,
televizyonda futbolun temsilinin de bu ideolojiden bagimsiz
diislinllemeyecedi ortadadir. Kiltir endistrisi, nasil hayat
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“estetize” ediyorsa, nasil sanat “aura”sini yitirmisse, spor da
bundan payinl almig ve oyunun ¢ilkis amaci ve igerigindeki
sosyalizasyon/amatorlik hizia yitirilip, yerine hakim sdyleme, dogal
olarak da “televizyonun séylemine” uyumlanma birincil amag haline
gelmistir. Neil Postman'in fevkalade tespitiyle, “eglence
televizyondaki her tirli séylemin (st ideolojisidir. Neyin
gosterildiginin ya da hangi bakis agisinin  yansitildiginin  highir
dnemi yoktur; her seyin (Ostinde tutulan varsayim, hepsinin bizim
eflenmemiz ve haz almamiz gdzetiterelk sunulmasidir.” {Postman,
1994.99)

“Kulttir Endustrisi” terimi ilk kez Adomo ve Horkheimer'in
oriak kitabi “Aydinlanmarun Diyalektigi” eserinde kullanimisti.
{Adorno,2001:98) Adorno, Horkheimer ve diger Frankfurt Okulu
temsilcileri 20. Yiizyilda, tahakkiimiin kiitlirel boyutu, popilerigin
ticarilesmesi/standartiasmasi ve yabancilagma Uzerine
cahsmuglardir. Frankfurt Okulu teorisyenlerine gbre hayatin her
alant “kOitdr endtstrisi” tarafindan metalagtinimakia ve béylelikle
hakim idecloji hem ekonomik hem de ideolojik*clarak kitlelerin
bilincinde yeniden Gretilmektedir.

Horkheimer'a gére kitle kdltdrll insan  bireyligini  tehdit
etmektedir. Bireyi, edilgin bir kiiltlr tlketicisi durumuna getiren
kitte kdltlro sanat, eglence, dinlenme, bos zamanlarnm
degertendirme gibi yasam pratiklerini, tilketim eylemine
donistiirmektedir. Kiltlr endistrisine bu ideclojik glicti veren sey,
elbette ki, medyay kullanabilme wve Hall’in ifadesiyle “durum
tanimi yapabliime yetenedidir” (Shoemer-Reeese, 1997:103) Kiltlr

* Futbol-kiidar iligkisiyle iigilf olarak Mahmut Sert'in *Gol Atan Galip” kitabi énemli
agihimiar sunmaktadir,
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endistrisi, medya araciigd ile var olur ve tahakkiimind bu yolla
sirddrdr.

Televizyon, Uretim ve dagitimdakt etkin roliiyle, popller
kilftiriin merkezinde rol almaktadwr. GunOmizde popiler kiktdr
televizyondan yayilan ve onunla bicimienen bir noktaya gelmisgtir.
Gindelik hayat pratiklerinin - olusumunda, kdltr  dinamikleri
igerisinde televizyon ayricalikh bir konuma sahiptir. TeEevizyon;
Popller kiltir Griinlerini Gretme, topluma ulagtirma ve donigtlirme
potansiyeline sahiptir. Dolayisiyla, popller kiilttirin, medyaya
sahip olan ve onu yodneten kiglk bir zlmre tarafindan
yonlendirildigini sdylemek mimkiinddr. Televizyon gindmizde
gindelik yasam kUtlronii, belideyen ve yeniden dreten bir
konumda bulunmaktadir. Yeniden - Oretimin bashca sdylemi de
kitlelere tiiketim ideolojisini benimsetmek olmaktadir. Bunun iginde
efjlenceyi, edlenceye donistiriilebilecek hayatin igindeki her alan
kullanmak, ve kilirel pratikleri kendi ideolojisi dogrultusunda
bicimlendirmek televizyonun birincll amacidir.” Spor ile  kitleler
arasindaki sosyal ve duygusal bag, sporu ve dzellikle de futbolu
kitleyi elinde tutmayl amacglayan televizyonlarin en 6nem verdigi
alantardan biri haline getirmistir.

Spor poptler kiltfiran en onemti ve yaygin bigimlerinden
biridir. Kazananlann ve kaybedenlerin gorintlleri, bagan ve
basansizlik, act ve zevk sporun bilesenlerindendir. En degetli
reklam kusaklar televizyonlarda dlinya  kupalar ve
olimpiyatlardir.{De Fleur-Dennis, 2002: 280) Bu dtnemlerde izleyici
sayisi olaganusti arbis gostermektedir. Oyle ki, son 1998 Diinya
Kupast'ni 3.7 milyar kigi tarafindan seyredilmigtir.(Talimeiter, 2000)
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2002 Diinya Kupasinda a Cin'in, Japonya’nin, Kore'nin ve
Amerika’nn  da futbolda asama kaydetmeleri -ya da
kaydettiriimeleri diyelim, ¢lnki dinya kupasi organizasyonlar bu
donemde Cin haric bu ilkelere verilmistir- ve futbol sistemine
entegre olmalar, seyirci ve tlketim olanaklarini daha da ileriye
gOtirmiistir. Benzeri bir durum Tirkiye igin s6zkonusudur. 2002
diinya kupasinda, Tlrkiye iie Brezilya'nin oynadigl yan final magi,
mag! canli yayintayan TRT've “Tirk televizyon tarthinin en yiksek
izlenme oranng”  getirmistir,. Mag sirasinda  izleyicilerin - yiizde
82.2'si TRT ekranmnin karsisindaydilar. Diinya kupasindaki bitin
Tlrkiye maglanmin ylizde 70'in hayli lzerinde seyredildidini
gdzoniinde bulundurursak, futbol ile kitle arasindaki iligki bigimi
daha anlasilir olmaktadr. (Radikal, 3.7.2002) Ozelle, “Spor,
Ozellikle de futbol kisa slrede eglence endistrisini énemli bir
pargas! haline gelmigtir. Bu slregteki en dnemli faktor, sliphesiz ki
televizyonun roliidar.(Hessling,, 1986:21)

Televizyonda Futbolun Temsili

Temsil” kavranu, medya c¢alismalarinin ve Odzellikle de
televizyon alanindaki iletisim arastrmalarin merkezi Konumundadir.
Temsil ile realite igicedir. Her temsil realiteyl sembollegtirme,
yeniden Uretme gabasidir. Bu yeniden Uretimde yaptan her tiirlii
sagmece, gergekte, gerceklii kendi ideolojin  dogrultusunda
bigimlendirmedir. Medyadaki temsili anlamak, iktidan ve ideclojik
glic iligkilerini anlamak demektir. {Casey-Calvert-French-Lewis,
2002:198)
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Bu baglamda televizyonda gdsterilen her gey, bir bakima
televizyon (rlniidir ve ideolojik bir secmecedir. Temsil sadece,
tiplemeler yoluyla ¢ok belirgin oldugu dramalar ve diziler de dedil,
“gergedin ta kendisi” olarak sunulan haber biltenleri, hatta canh
yayilar da bile sdz konusudur. Televizyon'da yaymianan her
gdriintll medyanin slzgecinden gecmis ve medyaya uyumlanmig
bir prodiksiyondur. Bu baglamda sporun da "temsil’den ya da
vyumlanmadan kagamayacag agikardir,

Bir televizyon drind haline donlgen futbol elbette ki bu
sirecgte, televizyonun hakim sOyleminin  etkisinde, kendisini
“medya profesyonellering” emanet etmek zorunda kalmustir, iktidar
ve iletisim arasindaki kaginiimaz bag, sporu bir anda ilstisimin en
onemli aktdrierinden biri yapmus, futbol televizyonun da ¢ok dnemili
katkitariyla, hizla endUstrilesmis ve futbol sahasi, toplumsal bir
“oyun”un gok otesinde, ihaniimaz bir rantin 56z konusu oldudu,
olaganiGstd  bir i sahasina ddnlsmistlr. Dlnyada futbol
endUstrisinin  toplam degerinin 1998 verilerine gére 150 milyar
sterlin oldugu kabul edilmektedir.(Szymanski/Kuypers: 2000, 1)

Elbette ki bu olusumda, “parayl veren” kendisini “oyuna” &
atmakta, onu kendi amaglan dodruliusunda bicimlendirme
konusunda son derece hakh goérmis ve futbolun kurallarin
tamamen sermaye belirler olmustur. En oSnemli kitlesel iletisim
aract televizyon,oyunun bir aktaricisi olma roliinii hizla terkedip,
oyunun yontendiricisi konumuna gegmistir.

Bu baglamda &zellikle diinya kupasi organizasyontarinda,
“pasta”dan pay kapmak isteyen televizyon sirketlerinin gok ulustu
markalarla, hiikiimetlerle ve Dinya Futbol Birligi (FIFA) ile girdigi
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itiski bicimleri birgok soru igaretini ve kirli igbirliklerini beraberinde
getirmektedir.* “Artik futbol, ‘oyunun iyili§i icin’ cikilan yolda bir
spordan gok pazarlanan, alinip satitan ve ¢ok lyi gelir getiren bir
Uriin halini almigtir.  FIFA'nin  ISL{Dinyaya futbolu pazarlayan
organizasyon) Hle yaphdi toplantilar, futbolun gelecedinden ziyade
markalarin gelecedi ve getiriferinin tartisildi§i, oyuncu sayisi ya da
faul/fofsayt gibi kurallardan ¢ok ticari anlasma metinlerinin
saatlerce tartisiididi ve sonunda yaninda dolar isareti olan bir
rakamda el sikigilldigr toplantilar halini almigtir.”(Ones,2002: 44)
Televizyon yaymlarina &denen paralar, o kadar blylktir ki, sif
2002 ve 2006 Dinya kupasmin yayin hakkine alabilmek icin Alman
televizyon sirketi Kirsch, Avrupa adina FIFA’ya 3.8 milyar dolariik
bir ddeme yapmighir.(Ginaydin, 2002) Elbette, televizyon yayini bu
son derece ciddi paralann déndigi “show business”in en &nemli
pargasidir. CGilnkd televizyon aracii@iyla kitleler tarafindan
igsellegtirilen, televizyon siizgecinden gegmis (ya da temsil edilen)
futbol bir gok gokuluslu sirketin igtahini kabartmakta, firmalar
“oyunun” bir pargas: olabilmek igin sponsorluk anlasmalarina
gekinmeden imza atmuglardir. “Nike 2002 wvill igin futbola 155
milyon dolarlik bir biitge aywrmis. Sadece Manchester United
talamiyla 13 wil igin 429 milyon dolarlk bir anlasma imzalamistir.
Firma gelitler bilangosunda futbolun katkisinin 2002 yiti igin 500

" milyon dolar olmasi beklentimistir. Adidas’in son diinya kupasi

* Konuyla ilgili bir gok kaynak bulunmakia birlikte Tayfun Gneg'in, “Oyunun lyiligi
fcin"(Diinya Kupast:2002. Istanbul:lletisim) ve Eduardo Galeano’nun “Televizyontn
Hakimiyet!” {(Galeano(1998), Géigede ve Gilnegte Futbol, Cev: Ertugrul
Onalp/M.Necati Kutly, Istanbul:Can} yazilan televizyonlarn "oyunu” yénlendirme
gabalanyla ilgifi olarak son derece figing veriler icermektedir.
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sponsorlugu igin FIFA'ya ddedigi miktar ise 27 milyon Amerikan
Dolandir.”{Glnaydin, 2002) ‘

Kisacas! endUstrilesme sireci sonucunda, futbol kitleler
lizerinden para kazanma olanaklaryla, birgok yatinmcinin “bilyiik”
paralar yatrdig), ciddi bir is kolu halfine gelmigtir. Futbola bu glci
verene en onemli olgu ise televizyonun bir parcasi olmasidir.
Televizyonun ideolojik gilctini kuflanan sirketler, futbol Gzerinden
yatirdiklart bilylk paralarin kargihdini gok rahat sekilde alabilmekte
ve bu durumda sermayenin oyun Uzerindeki egemenligi her gegen
gin artmaktadr. “Agtkga ortaya cikmaktadir K, futbolun
endiistrilesmesi kultiplerle taraftartar arasindaki iligkiyi dramatik bir
sekilde degistirmistir.”(Hamil,1999: 36.)Taraftar kavrami, stirekli bir
sekilde parasi farkll yoflarla (sifreli yayin, kombine ya da pahal
bilet, forma, dergi abonelig, vs) sizdnimasi amaglanan “paral
musterl” kavramiyla yer degistirmistir. “Daha da popUler bir deyisle
kiiplerin taraftara yaklagimi ‘tamamen duygusal’dir. Algilama ve
yaklasim boyle olunca da arttirlacag ya da taraftar profilinin ana
eksenini para harcama kapasitesi ylksek kisiler yoniine nasi
kaydirlacadl olmaktadir.” (Balaban, 2002)

Televizyon Futbolu Nasil Yénlendiriyor:

Simdiye kadar ki bolUmlerde televizyonda futbolun o6nemi
{izerine durduk. Kuiltir Endistrisinin hayatin her alanina athig,
“ef’in futbolu hangi noktadan hangi noktaya getirdigi ve
televizyonun yaptigi bliyik yatinmlardan giic alarak futbolu neden
yénlendirmek istedigi Uzerine durduk. Cok daha kapsamh ele
alinmas! gereken bir konu olan televizyonun futbolu, bir televizyon
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prodiiksiyonu haline déniistiirme siireci ana hatlanyla soyle kendini
gostermektedir:

1) Televizyon futbolu yaymnlarken, oyunu kendi gergekliginden
koparip, medyatik bir gosteriye donlstlirmektedir. Bu baglamda
sahada varolan gergek, televizyonda bambagka bir gerceklige
tekabill etmektedir. Oyun bir gdsterive dénistirtimisttr, bu
durumda da miimkiin oldudunca heyecan dozu uyanik tutulma'kta,
oyun dramatik unsurlan  baskin olacak sgekilde manipile
edilmektedir. Futbol da televizyondaki her program tiy( gibi
(haberler, reklamlar, hatta hava durumu vs.) dramatikiestiriimeye
caligiimistir.  “Televizyon futbolu aktarrken onun  varolan
gercekligini ‘televizyon futbolu’ haline déndistirmdstir. Hedef,
televizyonun ayriimaz ilkeleri olan eglence, gerilim ve dramitikligin
mitkernmel uyumlanmasidir® (Klose. 1893: 215 Umit Kivang,
futbolun bir gdsterive dénlstind su kelimelerle aktarr: “Tiyatronun
oyunculart insandir. Yorulurlar, moralleri bozulur, tekme vyerler,
canlan yanar, &fkelenirler...Televizyon adw godsterimlerle, Ustiste
tekrarlarla, ag ve mesafe algmizi carpitmasiyla, bu yasanty
gercek zamanindan ve mekanindan kopardidl gibi, oyunu insani
etkenlerden olabildigince anndirmig, sahicisinden ¢ok daha kolay
bir oyunun iginde yer aydigi gosteridir. ‘Dibinden gegti top, ayagint
uzatamadi” Hig de ‘dibinden’ gegmemigtir ashinda, ekranda Gyle
gdzikir.” (Kivang, 2001:41) Boylelikle izleyici, oyunun sadece
gdriintiiden ibaret oldufunu dislinlr. Oysa ki sahada varolan
gercek, (retilen gergeklikten son derece farkhidir. Gerilim,
miicadele, heyecan hep Ust diizeyde tutulmaya ¢aligiir. Herhangi
siradan bir mag oncesinde bile “nefesleri kesecek bir ma¢ sayin
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seyirciler” séylemi, televizyon spikerlerihin olagan sdylemlerinden
sadece biridir. Burada amag, gergekiigin yeniden {retiminde
izleyiciyi olayin icine katma ve onun duygufarina seslenerek futbolu
da medyatik biiyiinin bir pargasi yapmaktr. Umit Kivang, futbola
yapilan miidahaleyl cinayet olarak tanimlamaktadir: “Cinayet
kagmiimazdi. Qijnku bir televizyon programindaydilk. Her seyden
dnce heyecan dozu azalmaz, tempo diisemezdi. Futbol oyununun
gerektirdidi dogal duraklamalar kabul edilemez olmustu, araya
seyirci goriintlferi, bunlar yetmiyorsa az énceki bir-iki pozisyonun
tekrar, yetmedi mi, teknik direktdrln burnunu kagirken gorintlsa,
o da yetmezse yine bazi seyirciler ve tekrarlar...Oyalama stratejisi
tiketimde siir tanimaz. Ve bitlin bunlar sessiz sedasiz, getilimsiz,
heyecansiz yaganmaz. (Kivang,2001 :59) Sonugta “oyun” ekranda
dyle bir temsil edilir ki, oyunun gergek aktorleri (Berti Vogtz, Alman
futbolcu ve teknik adam) “maglar, hi¢' de televizyonda gorinduikleri
kadar heyecanh degil” ‘demek zorunda kalmiglardir. {Kwang,
2001:63)

2) Kiltiir endustrisinin Grlin  (zerindeki tahakktimi, futbolu
miimkiin oldugunca, sisternin en cok verimi alabilecedi bir diizleme
tagimaktadir. Futbolun iginde ver alan etik, fair play gagrlarna
ragmen, gitgide kapitalist ahlak tarafindan ydnlendirilmeye
baglamigtir. Bu baglamda sistem c¢odu zaman futbolcu sadhidin
bile gbzard: ederek, Uriin'den maksimum kan sadlama yoluna
gitmistir. Sozgelimi, 1986 Meksika ve 1994 ABD Dinya kupas
turnuvalarinda maglar futbolcular petisan edsen &dle sicadinda
oynanmistir. GUnki ancak o maglar 6glen oynanabilirse, en biiyik
para kaynad) Avrupa’nin prime time'ma denk gelebilmektedir. 85
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Dinya Kupasinda Alman Kaleci Harald Schumacher sicaktan ne
hale geldigini su sodzlerle agklamaktadir: “Devaml terliyorum,
bogazim kuruyor. Cimenler de kuru bir teze@e benziyor: sert, tuhaf
ve dismanca. Glnes isinlan stada dik olarak disiiyor ve
kafamizda parcalaniyor., Goélge bile vermiyoruz. Televizyon igin
bunun daha iyi oldugunu sdyliyorlar.” Yayin hakkinin satigi,
oyunun kalitesinden ve sporcu sadligindan daha m dnemliydi?
Futbolcularin gdérevi kogmaktl, konusmak dedil ve Havalenge (Fifa
Baskany) devreye girerek tastrmaya su sézliyle son vermistir:
“Cenelerini  kapatip oynamaya baksinlart” {Galeano,1998:208)
Oyunun Kurallar, mag¢ saatleri ve giinleri medyanin takvimine gore
diizenlenir. Medyani gerek FIFA ve gerekse ulusal futbol
federasyonlart ile kurduklan vyakin iigki, televizyoniarin oyun
lizerindeki tahakkim@ sonucunu ortaya cikarmustir. Futbol artik
halka ait bir sbsyal olgu olmaktan ¢ok, egemenligi her prodiiksiyon
gibi bilgi seckinlerinin elinde bulunan bir televizyon (riniine
dénigstiriimektedir.

3) Kabul etmek gerekir ki futbol artik televizyon tarafindan
Uretilen herhangi bir Grinden farkh dedildir. Nasit ki, herhangi bir
televizyon uygulamasinda yapimcinin, ydnetmenin adirkgr varsa,
futbel icin de benzeri iliskiler séz konusudur. Futbol artik seyirlik bir
oyundur, ve gorintindn glicinG elinde tutunlar, bu oyunun da
gitgide glglenen tarafini  olugturmaktadir. Birgok televizyon
yoneticisi  futbol talamilarina vyonetici  olmaktia, televizyon
yorumculars son derece popliler ve glic sahibi kimselere
déniismekte, hakem yorumculant sadece ekranda, pozisyonlar
yorumlamakla kalmaywp, oyunculann enselerinde  kendilerini
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hissettirmekte, “Erman Hoca akgsam en dogdrusunu sOyleyecektirt”
diyen futbolculara oyun, gegmise kiyasla son derece
yabancilagmistir. Maclarin gece televizyondaki gbsterimi ve en
kilglik ayrintilarina kadar islenigi, medyanin oyun Ozerindeki
tahakkimiinin bir parcasidir. Futbolcu sadece futbolcu degildir
artik; ayni zamanda bir televizyon aktériine dontsmustur. Maglar
90 dakika sonunda bitmez; televizyon ilgiyi toplayabilmek igin
magi, bittikten sonra bile kitlelerin en ¢ok hosuna gidecek bir
bicime dénistirecektir. Oyunun pargasi olan bir gok pozisyon,
oyunculan “televizyon kameralan tarafindan yakalanabifirim”
korkusuyla tedirgin etmekte, hatta artik Turkiye drmedinde
goraldigo  gibi, futbolcular kameralara yakalanmamak igin
agiziannm  elleriyle  kapatarak birbirieriyle  diyalog kurmaya
gahsmaktadir. Televizyondan saglanan popilerligin - bedelini
futbolcular televizyonun istedigi yerde ve konumda olarak adeta
Sdemektedirler. Kisacas, televizyon, oyunun kitlelere yansitan bir
ara¢c olmanin ¢ok otesinde, mevcudiyetini bitin olabitirlikleriyle
hissettiren, verdiginin karsihgini oyundan sonuna kadar isteyen,
oyunu yonlendiren bir aktdre, hatta oyunun Hznesine
dontismigtir.

4) Futbol-tetevizyon iligkisi gefistikge farkh pazarlama teknikleri
oyuna miidahale etmekte, bu da antrendriin takim Gzerindeki
mutlak hakimiyetini bir nebze de olsa smirlandirmaktadir. Aslinda
yiten sadece antrendriin islevi degil, bltlin agamalanyla “sporun
deger yitirisi"dir. Sadece Japonya ve Gin'de daha fazia
seyredilmek amaciyla son yilarda birgok Asyali byuncu Avrupa
kiliplerine transfer olmus ve bu oyuncuiarn getirecedi somut
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katkilardan cok, onlarn izlemek isteyen vatandaslarinin (zerinden
saglanacak izlenme parasi ve forma satigt, sportif bir yapitanmanin %
Stesinde ekonominin oyuna miidahalesi olarak gérilebitir. 2000
yiinda Ingiltere’nin Arsenal takimina transfer olan Japon Futbolcu
“lnamoto” lizerinden kitip, harcadigh transfer bedelinin  gok
iizerinde Japonya'daki forma ve televizyon gelirleri sayesinde ciddi
bir ekonomik gelire ulasmigtir. Fakat bu futbolcu kilipte basaril
olamamis, bir sonraki yil diger bir Ingiliz takimi Fulham’a transfer
olmustur. Yine bu badlamda markalarin, Ozellikle de ¢ok uluslu
markalarin oyun Gzerindeki hakimiveti artmis ve adeta bazi
oyuncularin  oynaylp oynamamasmda markalar stz sahibi
olmustur. Bunun en dnemli érneklerinden biri, 1998 Fransa Diinya
Kupasl finalinde meydana gelmigtir. Nike sirketl ile sponsorluk
anlagsmasi olan Brezilya’nin wildiz oyuncusu Ronalda, bu magta
sakat olmasina ragmen, sponsoru olan Nike firmasinin onun
ayagindan dinya kupas! finalinde Orlniini seyrettirme hisinin
kurbanl olarak, son anda baskyla oynatimis ve sakat sakat
oynayan bu oyuncunun glicszIGgl Brezilya'ya bir dinya kupasina
mal olmustur. Markalann futbol platformunda  ¢ogdu zaman
(tketerin bile dniine gecebilecedi bu dinya kupasinda net olarak
bir kez daha g&rilmistir. Adidasin  Fransas’'nin  Nike’in
Brezilyasi’'ni yenersk diinya kupasint aldigt sampiyonadaki bu
durum, daha sonra olayl sorusturmak (zere Brezilya'da kurulan
komisyonun bagkani Aldo Rebelo tarafindan, “futbolun olimi”"
(Horrie, 2002: 321)olarak tamimlanarak dinya futbol tarihine
gegmis ve rasyonellesen oyunun en ¢irkin vesikalarindan bir olarak
belleklere kazinmigtir. '
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5) Guntmuzde spor kendi iginde ikiye ayrimistir. Profosyonel
spor ve amatbr spor. Ya da baska bir deyigle “televizyondan
pazarlanabilir spor”, “pazarlanamaz” spor. Bu da tim spotlann
baglangic noktas olmas gereken ki zamamnda da olan-
olimpiyatlarin kurucusu Pierre de Coubertin’in yillar dnce styledigi:
“Hayattaki en 6nemli seyin zafer dedil de, ¢aba oldugu gibi,
olimpiyatiarda da eh oOnemli amac¢ kazanmak degil, katimdir”
(Pickerina, 2002: 267) ilkesinin bazi sporlar icin imkan dahilinden
uzaklagmas! anlamina gelmektedir. Kitleler tarafindan tapilircasina
sevilen medyatik sporlarda, en hasta da futbol’da “sportmeniik”
yerini  “profosyonellife” birakmistr., Farkll  kosullarda farkh
anlamlara gelebilecek bir terim olan profosyonellikte 6nemli olan
sonugtur; ¢aba degil. “Once dostiuk, sonra yansma” ilkesi yerine
“piyasanin gergekleri'ne birakmak zorunda kalmigtir, Televizyon
aracididi ile, futbolun kiltlr endistrisinin bir pargas) olmasi, icindeki
ttim asli unsurannin anlamiarini yitirmelerine ve bagka bir anlamda
var olmalarina yol agrmgtir, Bu da 6z sportmenlik olan futboly,
bambaska iligkiler adt iginde, “eflencelik” ve “ ticari” bir gdriniime
blrtiindirmektedir. Hollywood star sistemi, aym sekilde fulbola
uygulanmig, ve oyuna ilahi bir kimlik yiklenerek, futbol adeta
modern insaniann din ve aidiyet ihtiyaglanm kismen karsiladiklan
bir konuma gelmistir. Ekonomik baflantilar, kazanma giidiisiinii
korlkiemis, futbol kiipleri tam bir “girket acimasiziil” igerisinde,
kapitalizmin attin kurallarina goére yo6netilir olmustur. Milliyetci ve
saldirgan duygulann kériklendidi.bir arenaya doniisen ve tepeden
tirnaga rasyonalize edilen oyun, kendi kurallarit (1863 yilinda yola
¢lkilan amatérlik hedefini} yitirmistir.
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6) Televizyon futbolu zihinlere Oylesine islemigtir ki, oyunu
seyretmek demek, adeta oyunu o kamera agilan ile seyredilebilen
bir gergeklikten ibaret sanilmasi sonucunu dogurmustur. Oyle ki,
stadlara giden gofu kimse gol olduktan sonra yeniden tekrarini
ummakiadir ki, bu da sahada yasanan gergekligin, televizyon
kiltirl ile nasit kimldigini gbzler oSnine sermekledir. Andreas
Klose'nin “kitlesel medyatik algilamaya alismak..sahadaki futbolun
eksikli gériinmesine yol agar” (Klose, 1993:379) tespiti, modemn
insanin oyundan beklentisini net bir sekilde ifade etmelktedir.
Nitekim bir cok takim, elektronik skorbord’'lardan golin tekranm
sahadaki seyirciye de vermekiedir K, bu da oyunun televizyon
elranyla olan igigelidini gbstermesi bakimindan Onemlidir. Ayni
zamanda stadyumlan birer eflence merkezi haline getirme
cabalari, maclardan ©6nce konserler verilmesi ya da cesitli
gOsterilerin tertip edilmesi, hep oyunu daha medyatik hale getirme,
ya da aligtinfan seyirciye ancak bdyle tatmin edebilme cabasinin
bir pargasi olarak dedertendiriimelidir.

Sonug:
1863 {farihinden ginUmize futbol, slire¢ igerisinde bir gok
dedgisiklige ugramustir. Geng &grencilerin, hayata

kazandirilmasmnda, onlann  egitimlerinin bir pargas) olarak
tasarlanan futbol, kiitdr endistrisini en “heyecanl”, “eglenceli” ve
“tiketime yol agan” nesnelerinden biri haline medya araciiiyla
donistOrlimdistlir. Futbola blylk yatnm yapan sermaye,
futboldan bunun bedelini almasini bilmistir. Endlstri ve futbol

birbirerini  besleyerek, “oyun"u ddniisi olmayan bir vyola
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sokmuslardir. Futbol artik, ingilizlerin de dedigi gibi “More than a
game”(Oyundan daha faziasidir.
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