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TUKETIME GUDULENEN AKLIN RASYONALITE YiTIMI
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Abstract

Consuming behaviour, the fundemental function of
capitalism is one of the most important problem in modern world.
The purpose of this study is to put forth the loss of rationality of
reason that is motivated to consumption. Due to the transforming
effects of commercials new products and services are presented
to the interests of consumers. These presentations are made by
depicting the Ideclogical codes. Individuals begin to think ve
behave with the concepts that have lost their real meannings and
values. This unconscious consumption causes the loss of
rationality of reason.

....................................

Tiketimin yogun bigimde gergeklestidi kitle iletisim araglan
kollektif bellek, arzu, Gmit ve korku Ureterek, mitsel bir islev
iistlenmektedir. Medya, onaylama saglayan ve varclan duzeni
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temsil eden, toplumsal siireci gdsteren yapay ve simgesel bir
dizen tretmektedir. En gergek imajlan  verdigi distndlen
televizyon, segilmis, uygun sekilde yapttandirimis goriiniimleriyle
aldaticidir.

Herbert Schiller, yonlendiriimis ve paketlenrnis bilinci olugturan
bes temel miti incelemistir. Bu baflamda, bireyselcilik ve kigisel
tercih miti, OGzglrik kavrami ile  bireysellik  kavramlar
dzdeslestiriimistir. “Kisinin milk edinme hakk olmadan Kisiligini
korumasmin - mimkin olamayacad yolundaki  bir inancin
pekigtiriimesine caligimaktadr. Manipllasyon binasi iste bu asii
temel Grerine insa olunmaktadir.” (Schiller 1993 :23) Bireyse! tercih
ve 6zglrlik bagdastinimaktadrr. Kisi kendi satin aldifl ve sahip
oldugu seylere gobre tanimlanmaktadir. “Nesneler bir takim
toplumsal gruplann ilgi alanlanni temsil ederek, o grubu diger
gruplardan ayirt etmeye yararlar. Yiksek kdltrld gruplar sanatsal
Uretimlerden ziyade, toplu Gretilmis, gensllikle pahah nesneler
kullanmatanyla aynt edilider.” {Barnard 2002: 43)

“Toplumsal iligkiler {zerinde bigimlenen formlar birey
tarafindan gelenek ya da editim yoluyla edinilir ve bireyler kendi
eylemlerinin  hareket noktalarin bunlar oldudunu sanirlar. Bir
bakima bu formlar bireylerin kendi haklarinda sahip olduklar: fikirler
gibidir. Oysa bireyin kendi hakkindaki diistinceleriyle ger¢ekte ne
oldugu birbirinden farkhdir. Gergeklidin bu yanlis temslli Ise ancak
maddi hayatin celiskileriyle agiklanabilir.” (Atlgan 2001:25)
Reklamlar da bu insan bilincindeki yanhis olusuma neden olan
dogallagtinimig kiltirel kodian olusturan formlardan biridir. Yanhs
bilincin ortadan kaidinimas, ideolojik formlanin olusum imkanlarnin
denetlenmesine baghdir,
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Goldman, meta geklinin mantidi ile ilgili olarak Lefebvre’nin su
godrisine yer vermektedir: Metalar kendilerinl ézel ya da tek seyler
olmaktan gok, bir gesit dzel mantk olarak sunarfar. Goldman'a
gore, mantik, icinde sosyal pratiklerin tanimiandidy ve uygulamaya
kondugu bir gergevedir. Mantik, insanlar arasindaki bildirisimde
uzlasimi sagdtayan bilissel ve islemsel kurallar tanimlamaktadir. Bu
kuraliar, kapitalist toplumun mantikl bir bigimde agiklanmig olan,
sbzlegmeye dayal ve hukuki kodlannda belirgin bir bigimde ortaya
cikmaktadir. Ancak, daha da Onemlisi, bireylere y6nelik olarak
‘gergek’ olani ve onlartin  olusturduklan  toplumsal bigimieri
tanimlayan sozsliz ve temel nitelik tagiyan ilkeleri igermektedirler.
{Goldman 1992:19)

Kitle iletisim alaninda yasanan hizli degisim sonucunda bireyler
birbirlerinden soyutlandiklan dlglide birbirlerine bagimlk  hale
gelmiglerdir. Emek metalagtikga, her ikisinin  de degerleri
dzdeslesmektedir. Insanlar arasindaki bir fliski, sahip olunan
herhangi bir seye bagh olarak ortaya cikmaktadir. Boylelikle, insan
unsurunun  bir  Grinl  olan  toplumsal iliskiler, nesnelerin
goriintiisiind almaktadir, dolayisiyla, seylestiriimektedir.

Yasam bicimleri, bireylerin tiketimlerine gdére tamimlanmakta
ve tasarlanmaktadir. Sag stilleri, giyim tarzi, kozmetlik Grinleri,
otomobiller, blucinler, mizik setleri, ickiler, sigaralar, mobilyalar ve
daireler yasam tarzini olugturan 6geler olarak ambalajlanmakia ve
konumlandinimaktadir. Metalarin bu sekilde tlketime sunuimalar
gosteri olarak nitelendirilebitir. Guy Debord’a gore, “gdsteri,
toplumun bir pargasi olarak &zelliikle bitiin bakis ve bilingleri bir
araya getiren sektdrdlr. Bu sekidr ayn oldugundan aldatimig
bakisin ve vyanlis bilincin yeridir ve gergeklestirdifi birlesme
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genellestirilmis ayriligin resmi dilinden baska bir sey degildir.”
(Debdrd 1996 :14) Boylece yanilsamalar bireyler tarafindan bilingli
olarak satin alinmaktadir. _ ' ‘

Toplum gorisiindl  vansitarak, toplumu o gekilde bakp
olugturarak ve bu gorlise ve lligkiye rasyonaiite diyerek kendini
mesrulastinir.  Rasyonalite, bakis  agist yoksuniugu il
dlcildigtinden, akit sayitan sey, seylerin meveut diizenine karsihik
gelmektedir. Bu yaklasima gore, kurgusal rasyonalite hig bir sey
degistirmeden yapilan sey demektir.” (Butler 2001 :17) _

Frankfurt Okulu’nun temsilcileri Horkheimer ve Adorno, akhn
bélinme  sirecini  modern  uygarligm  akilcilastirmast  le
iliskilendirerek tanimtamislardir. Diger yandan, Foucault'ya gére,
Bah uygarkiinda akicilidin artmasi bireysellesmeye, totaliterlige ve
gliclin  kotiye kullanimasina neden olmugtur. Horkheimer ve
Adorno’ya gore, toplumun ve doganin egemenlik altina alinmast ve
gliciin yasallagtinimasi akln araglagtirlmasina dénlgmistir. Bu
siire¢ icerisinde glg iliskilert sadece sosyal anlamda dedil,
insanlarin bitincinde de daha akilc hale gelmistir.

Kitleler reklamla maniptie edilmekte ve biling olusturma glicll
kapsaminda mitler vyaratlarak egemen - sdylemin  devami
saglanmaktadir. akilciigin getirdigi bireyselcilik olgusu dzglrlesme
durumunun belirleyicisi  olmustur. Buna gbre, birey &zglrse
bireysel tercihlerini yapabilir yada bireysel tercihlerini yapabiliyorsa
Ozglrddr,

Kitlesel haz olgulann s&zde akici olarak algilanmasimni
saglamaktadir. Bu durum reklamlar araciidiyla kitlelere sunularak
bireyleri standartlagtirmaktadir. Reklamin derin yapisinda gizli'olan
toplumsal amag, egemen sdylemin amacidir ve bu amag, bireysel
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amag olarak gdsteriimektedir. Kisinin bireysel, akilei ve Ozglr
olusuyla ilgili sGylemler, eylemlerin akilcilastinimasin
. saglamaktadir. Reklam, kitlelere bireyselcilik ve kisisel tercih mitini
en genis kullanma olanagi veren alandir. Reklamda sunulan
imgelemler dolayimiyla hazza ydnelik glidillenmelerle, bireyler diis
ve arzularna ulasma olanagi bulurlar. Reklam, kitleleri manipile
ederek bunu gerceklestirirken, onlan yansizhgma Inandirmalidir,
Buna gdre, birey gergekligin yanilsamasinin farkinda olmamalidir,

Egemen stylem tlketim soylemidir. Bu tiiketim yasamn tiim
alanmna herkesin gikarma ve bitlinltdline hizmet ettidi dislincesi
ile vyayimistir. Reklam, sundugu drtinlerin @ herkesin  farkh
ihtlyaglanna mutlaka yanit verdigi iletisini kurgulamaktadir, Insan
dogast miti ise insanlarn her zaman kendilerinden beklenildigi
sekilde davranmalanna inanmalandir. Tiketimsel hazlar ve bu
hazlar dolayimiyla- gergeklesen anlamlarin  igerik  yitimi
rasyonelitenin de kaybolmasina neden olmaktadir. Haz bireyin
verlli toplumsal ve politk dilzene uyum saglamasina yardimci
clmaktadir. “Frankfurt Okulu’nun kitle toplumu kuraminda iki tema
hakimdir: 1) yogun ekonomik ve teknolojik gelisme karstsinda
geleneksel toplumsallasma kurumlannin zayiflamas); 2) insanin
emek ve etkinligi sonucu ortaya gikan nesnelerin insan kontrolinin
disinda goéziiken badimsiz, dzerk gliclere donUstliga kilttrin artan
somutlagmast. Boylece kitle toplumunun parcalanmis  insani
anlagiimaz bir zorunluluk tarafindan yonetiimektedir. Modern
toplum, rasyonellesmis fakat timiyle y&nlendirilmisg,
bireyselliklerinl  yitirmis bireylerden- olusmaktadrr.” (Swingewood
1996:32)
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Modernizm, genelde 2. Dinya Savasi'nin baslangicina kadar
olan dénemde tzellikle sanat ve edebiyatta meydana gelen biiylk
" gaph degisimleri tanimlamaktadir, “Modernlik genellikle zamanin
devamsiziinin bilinci, gelenekten bir kopus, yenilik hissl, zaman
akisinin getirdigi bas dénmesi olarak nitelenir ve bu konuda
Baudelaire modernligl kisa Omdirlid, hezh, umuimadk olarak
tanimlamistr.” {Foucault 2000:72) Modernlesme slreci, teknoloji
ve degerlerdeki degisimlerle baglatimistir. Bu sliregle kurumlann
gofalmast, gelenekselin terk edilmesi ve karmasik yapilara doniis
sdz konusudur. (Marshall 1999:508)

Akilcihk, laikiik, kentlesme ve kapitalizm_i kapsamina alan
cagcillik, toplumsal doénlsiim yoluyla bireyin gelenedin baglarndan
kurtulmasi anlamina gelmektedir. Modern {(cadcH) toplumsal ve
politik kuramin kaynainda, insan akll ve gelisimine olan inang
dogrultusunda  geleneksel dini  otoritelerin  terk  edilmesi
yvatmaktadir. “Bu gergevede, 16. ylizylda Avrupa’da ortaya gikan
modern devletin birinci iglevi; yasa ve diizen saglamasi, ikinci
islevi; etkin bir kamu finansmani saglamasi, Uclincd islevi; ekonomi
politikasi olarak Merkantelizmin uygulanmasidir. Ttim buniar, pazar
mekanizmasinin ve meta Oretiminin gelisimi ile uyumlu bir bigcimde
yiriitiimektedir.” (Saylan 1994: 19)

Modern catin getirdigi davranig  bigimi, atomize olarak
birbirlerinden ayn yasayan hireylerin valnizca kendi cikarlarna
uygun yasam bigimi gelistirmeleridir. Toplumun huzuru ve devami
icin devletin denetim ve dizenleme mekanizmast gereklidir.
Hegel'e gbre, *“devletin evrensel rasyonellifi ayni zamanda
toplumsal irade kimligi olarak da tanimlanabilmektedir. Marx’'a
gore ise, devlet sivil topluma dayanmakta ve sivil toplum igindeki
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sinifsal yaptyr yansitmaktadir. Sivil toplum, bargin, dzgirdiigin ve
uyumun egemen oldufu var olabilecek en uygar toplumsal diizen
Bzlemini ifade etmektedir.” (Saylan 1994; 19)

Modernitede dnemli clan bireylerdir. Bu durum, aydinianmanin
getirdigi  bir &zelliktir. Bireylerin tek tek akillannin dnemli haie
gefmesli, bir aklin bir digerine indirgenmemesi, tek basina hakliik
durumu aydinlanmanin dzellikleridir. Bilimsel rasyonellik én plana
¢lkmaktadir, Hilmi Yavuz'a gére, “Modernite, tlim Gzgiriik, esitlik,
bireycilik vs. kavramiarnt banndirmasina ragmen icinde otorite
banndirmaktadir. Bu otorite kapsaminda akiciik, tek tek akillarn
da rasyonellifinin  denetlendidi bhir Ust akla gereksinim
duymaktadir. Bu 0Ost akil, iktisadi, dini, siyasi vs. olarak
nitelendirilebilmektedir. {DUstince Ekseni STV 2002) Modernitede
devietin, pazar mekanizmasinin  diginda tutulmast ve pazar
iliskilerine karismamasi fiberal kuramin istedigi olgudur.

Aydinlanma, toplumsal degisimi de berabetinde getirmistir.
Aydinlanma Katolik inancint ters yiz edilmesidir. Aydinlanmada il
ayr olusum vardir; Jakobenterden Robespierre’'e gére tanriga akil
80z konusu iken, Voltaire ve Diderot'yva gdre rasyonel akil yani
bilime dayandinian akil s6z konusudur. (Berktay 2000 :4} Kisisel
modernlesme kavrami 196Q%lardan sonra gelistirilmistir. Modern
bireylerin evrensel bazi nitelikleri oldugu tarhgitmigtr, Bu gériise
gbre hazirlanan &lgekte modern bireyin ozellikleri su sekilde

- verilmigtir: “Zamana énem verme, gelecege dénlk olma, iyimseriik
ve kisinin kaderini kendisinin kontrol ettijine inang, yurtseverlik,
bilime inang, badmsizhlk duygusuy, geleneksel inanglan
Onemsememek, basar gldisl, ic kontrole inang. Modern Kkisi
ayrica yeni tecriibelere agiktir. Ana-baba yetkisinden bagdimsizdr.
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Dogay!l kontrol ettigine inanir. Kendine olan iyi ve kot olaylarin
sorumlusu  olarak kendini gdrir ve kontroll kendinde gdriy,
siiphecidir. Geleneksel kisinin ise aidiyet gruplan dardir; dinyaya
sipheyle bakar, olanakiann kisith oldujuna ve onlara sahip
olmanin sansa ve kadere bagl olduguna inanr, ana-babasiyla
dzdeslesir. Onlann &gUtlerini dinler, gelecek igin planlar yapmaz.
Uzun siire bir 6dil icin bekleyemez. Kendini, iyi anlayamadigi
gliclerin kontrolil aftinda hisseder. Adak, niyet, biyll gibi mistik
niyetiere inanir. Insanlarla lligkileri arag dedgil, amag olarak gorir.”
(Kagitgibasi :277-279)

Bu cagcil 6zelliklere sahip insan tipi aynt zamanda tlketim
kaliplarinin belidemis oldugu yasam bigimi iginde parcalanmig bir
pireydir. Tiketim kalplan bireyin iginde bulundugu, yagam alam,
etkilesimde  bulundugu  kisilerin  statllerine  bagh olarak
sekillenmekte ve birey ortaya gikan tiketim kalibina gbre bir
yasam bicimi ortaya koymaktadir. TUketim kalplari sekie sokiugu
bireyin farkli algiamalar ve anfamlandirmalann olusmasina neden
olmaktadir. Boylece birey kendi gergekliginin. diginda sanal
gergeklik ortaminda varolmaktadir. “Jean Baudrillard’a gore
postmodern iktidar, gergek ile gergekdigt arasindaki faklikklar
dinamitleyen elektronik medyayi, enformasyon teknolojilerini ve
semiyotik sistemieri icerir. Gergeklik, bir imajlar ve isaretler yigimina
dénistiikge, simiilasyon gergedi, gergek olanin dlglitd haline gelir,
Simiilasyon ve hipergergeklikle olugturulan ¢agdas postmodern
diinya bdltinmis ve pargalanmig, yiizeysel ve kargiktir: istikrarl
yapilar yoktur, kesin sonuglanmis olaylar yoktur.” (Berktay 2000:4-
5 Dogaligin on plana gectiyi postmodernitede dzne, ¢ogdul
kimiiklere sahiptir. “1960'k yillarda ortaya gikan yiiksek dizeyde bir
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dogallik gdrigtinin baskisi goriitmeye baglamistir. Gagdas post-
modern  kiiltlirde modern  klltir  esaslanna  bir  saldin
gergeklesmekie ve bu saldirinin sonucunda toplumsal dederlerde
siniriann kayboldugu bir yasam bigimi olugmaktadir. Bu siireg
icinde kiltlr kavramt toplumsal deneyimierin paylasilmasi ve
yagsam bigimi olarak tanimlanmaktadir.” (Karagor 1992: 62)

Kapitalizmin  sonucu  olarak ortaya ¢lkan nesnelesme,
geleneksel anlamdaki toplumsal iliskilerde degisime neden
olmustur. Gellner'e gére, modern, gelismeci, evrimci, okur-yazarlk
{sboliminin oldugu organik dayanismac! toplum, glg, statll ve
prestij Uzerine kurulu olan bir toplumdur. Mekanik dayanismac
toplum ise, ogelenefle ve tarthe baght olan topiumdur.
Modernitedeki rasyonellik kavrami, igerigi bosaltilarak irrasyonel bir
anlama donlstirtidr. Gaddas birey, modern kapitalist diizenin
toplumsallagma bigimine uygun olarak yeniden Uretilmigtir.

Kisiler yasam siirecleri iginde ideal 6zlerine ulasmak isterler.
Marks ideal 6ze ulagimi saglikh toplumsal iligkiler kurularak Oretimin
ve yaraticthfiin artinimast bigiminde aciklamistir, Ancak modern
zamanlar bireylerin  6zglr ve belirli ideclojilerin disinda
orglitlenmelerini, dretmelerini engellemektedir. Bu durum bir celigki
olarak karsimiza ¢ikmaktadir,

Aklin rasyecnalitesini yitirmesi ve sbzde gercekligi kabul etmesi,
zamanla zihinlerde gergeklesen anlam ayrismasl yada kopmasma
bagldir. Bu anlamlarin gergekliklerinden soyutlanmalar, kodlarin
farkh deferler yiiklenmeleri sonucu olmaktadir. Toplumsallagma
slireci iginde klitGrel kodlan 06greniriz ve hu Kkodlar bireylerin
diinyaya bakis acilannin olusumunu sadlamaktadir. Reklamlardaki
kodlar, poptler kilitr kodiandir. “Reklam, bir gosteri bigimi olarak
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toplumsai anlamda hakim olan yasamn mevcut  modelini
olusturmaktadir. O, Uretimde dnceden yapimis segimin her alanda
onaylanmast ve bunun sonucu olan tiketimidir. Gasterinin bigimi
ve igerigi var olan diizenin kosullarnin ve amaglarinin  timiyle
dogrutanmasidir. Gésteri, yasamin gozle gbrulir yansimasidir.”
(Debord 1996: 14)

Reklamda  tlkettiklerimiz, gereksinimlerimiz, isteklerimiz,
varkiymiz ve konumumuz toplumda egemen olan kodlarla
kurgulanmaktadsr. “iletisim araclar, genis halk kitlelerini topluca
harekete gecirmede, yonlendirmede, degisime ugratmada etkili
olarak kullanimaktadir. Bu araglarda kigilerin standart tepkiler
géstermesini saglayacak kiitdrel kodlar (retilmekte ve bunlar
toplumda hakim hale getirilmektedir. Bu araclann etki derecesini
toplumun kdltiir ve inang yapisi ile sosyal iligkiler belli dlglide
pelilemektedir. Kitle yayin araglanmin zamanla kendi aralarinda
insicamli hale gelerek, érnek gergeveler olusturmaya yoneldikleri
ortaya konulmustur. Kitle iletisim araclan, hayaller ve imajlar
tiretmektedir.” (Dogan 1996: 1313)

Rekiam, metanin kuflanimina bagl olarak, nesnel akildan &znel,
bigimsellesmig akla gegisi saglar. Rasyonel aklin yanisamasi {aki
disiigy) ile kendini gergeklestirmenin araglanni ele gecirememe ve
duyarsiziasma belirtilmektedir. Bu da odykinme, dyle imis gibi
goriinme ile gergeklesmekiedir. Duyarsizlagma ise, maddi dretimin
olgularina mutiuluk, refah, basan, 6zgurllk, bireylik ve akilciik ve
hatta esitlik gibi kavramiarin igeriklerinin bosaltimasidir. Reklam
stylemlerinde tim bu kavramlar igerigi bogaltimis  olarak
kurgutanmaktadir. ideal 67 ve kimlik arayis! igindeki birey, bu igerigi
bosaltlms  kavramlann  telkiniyle kendini  gergeklestirme
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yanilsamasina dismektedir. Mutluluk ve sadlik gibi terimler
dislnsel ve maddi Uretim igin elverigli kosullan belirtmektedir.
Bireyin bu sgekilde kendini silmesi araglara rasyonellik
kazandinrken, insan hayatini akil digi kifar.” (Horkheimer 1998:120)
Bu olugsumda uygarlik, rasyonellestiriimis bir akl disiiktr ve bu
uygarigin geligiminde dogal ayiklanmanin yerini rasyonel eylem
almistir. :

Rasyonel eylem, 6znel ve bigimsellesmis akla uyumiu olarak
modern ¢aga uyarlanma anlamina gelmektedir. Tiketim olgusu bu
uyarlanmay gergeklestiren en Snemli edimdir. Tiiketerek uyum
saglama, standartlasma en c¢ok reklamlarla gerceklesmektedir.
Relkdamlar, Horkheimer'm deyimiyle, “dlinyanin kaderini degistiren
bir agiklama gibi” insanlann beynine kazinmaktadir. Insanfar da bu
sGylemlere gdére kendilerini uyarlamaktadiriar. Uyaramak, varhgini
sfirdirmek igin insanin kendini nesneler diinyasina benzetmesi
demektit. Insanin  kendini bilingli ofarak ¢evreye benzetmesi,
uygarhgin evrensel bir gostergesidir. Doga, her tirlli defer ve
anfamindan  koparilarak  igerigi  bosaltlmaktadir.  Gergek
anlamlarindan ve deferlerinden kopmus kavramlaria digiinmeye
ve eylemde bulunmaya baglayan bireyler béylece rasyonel
diisiincedsn de soyutianmis olurlar.
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