ILETISIM FAKULTESI DERGISK Tiirkiye'de Futbol Maglanimin Televizyendan
Yayin Hakkr Sorunt

TORKIYE'DE FUTBOL MACLARININ
TELEViZYONDAN YAYIN HAKKi SORUNU

* Vedat DEMIR
GIRIS

Ginumiizde futbol ¢ok gelir getiren ekonomik bir
Griin haline geldigi icin  maglarin yayin hakki sorunu
dinyain diger Ulkelerinde de tarigma konusu olmaktadir.
Ulkemizde de ozellikle ticari televizyonlarin g¢ikigindan
sonraki donemde futbol maglari, izlenme oranlarini arttiran
bir unsur olarak televizyon sirketleri arasinda savasa
déniisen rekabetin yasandigl bir alan haline gelmdi.
Magclarin sifreli kanallarda yayinlanmaya baglamast ise bu
alandaki savasi daha da kizigtirmigtir.

Bu makalede medya spor iligkisi Uzerinde durularak,
sporun ve ozellikle futbolun ticarilesme sirecinde
televizyonla kargilikli artan bagimhligin nedenleri ortaya
konulacak ve Ulkemizde spor yayincifiginin  kisa bir
tarihgesi  anlatilarak  futbol maglarinin yayin  hakk
konusundaki sorunlar incelenecektir. Makalede Futbol
maglarinin yayin hakki konusundaki mevzuata da yer
verilecek fakat hukuki durum tartigiimayarak sadece tesbitte
bulunmakla yetinilecekdir
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1. SPORUN KITLESELLESMESINDE MEDYANIN
ROLU VE TICARI BIR URUN OLARAK FUTBOL

Kitle iletisimi yakin dénemde ortaya ¢ikan bir
kavramdir. Basin-yayin sanayiindeki gelismeler, radyo ve
televizyon gibi sesli ve gdruntlilll basinin yaygintasmasi,
teknolojideki hizli gelismelerin klasik basin kavramiyla ifade
editemeyecek hale gelmesi, bunlarin hepsini ifade edecek
bir kavrama ihtiyag gostermistir. Kitle iletisimi biitiin bunlari
iceren bir kavram olarak kultaniimaktadir. Kitle iletigimini
saglayan gazete, radyo, televizyon gibi araclara da kitle
iletisim araclari adi verilmektedir. Ingilizceden dilimize
yerlegsen ve Kkitle iletisim araglari anlamina gelen “Mass
Media’nin kisaltilmis sekli olan “medya” da son dénemde
bu anlamda kullaniimaktadir(1).

Daha oOnceki tim gelismelere karsin iletisimde en
onemli agama 20. ylzylda gergeklesmistir. Daha bu
ylzyilin baglarinda Kuzey Amerika ve Bati Avrupa “Sanayi
toplumu’na dontsimi tamamlamislardir. Uretim
teknolojisindeki  gelismeler kitlesel bir  retime imkan
vermekiedir. Insanlar artik ¢ok karmasiklasan ve derin bir
igbolimine dayanan toplumsal iliskiler baglaminda
yasamakta ve kitlesel bir tiketime yénelmektedirler. Béyle
bir toplumda iletiler de kitlesel ve diizenli olarak {retilmekte
ve thketitmektedir(2).

Spor, gok genis kitlelere hitap eden ve bu kitleleri
etkileyen bir ugras alan) olarak kitle iletisim araciarindan
faydalanmaktadir.  Glnimlzde gazete ftirajlarin  ve
televizyonlarin  izlenme oranlarni  artirmak igin  spor,
ozellikle futbol, basketbol gibi kitlesel sporlar en &nemli
yayinfar olarak kullaniimaktadir. Clnk{ tirajin ve izienme
oraniarimin yiksekligi, alinan reklamin dolayisiyla kazancin
ylksek olmast anlamina gefmektedir. Bu da seyirci cekmesi
ve trajlarl artirmasl agisindan sporun c¢ok pahall bir Griin
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haline gelmesine yol agmistir. Boylelikle spor ve medya
iligkisi ayrilmaz ve birbirini besleyen iki unsur haline
gelmistir(3).

Modern toplumlarda kitle iletisim araglarinin énemi,
yalnizca tiraj veya radyo ve televizyonlarin seyredilme
oranlariyla olgllemez. Kitle iletisim araglarinin iglevinin
niteligi de—haber verme, kamuoyunu etkileme, editme ve
eglendirme—dikkate alinmak zorundadir. Basin egitir ve
eglendirir. Genel haberleri sunan ginlik ve haftalik baslica
gazetelerde yer alan cok sayidaki yazi, belirli konulara
ybnelik sayisiz slreli yayinda vyer alanlarla birlikte,
okuyuculara onlari hem egiten hem edlendiren bir
fonksiyon ifa etmektedir.

Kitleleri ydnlendirmek ve etkilemekte Kkitle iletisim
araclarinin - onemli  bir  roll  oldugu  bifinmektedir.
Teknolojinin  gelismesiyle verilmek istenen mesaj kitle
letisim aragclartyla milyonlara aktarilabiimekte, hatta uydu
kanal ile milyarlara ulustinlabilmektedir. Ornegdin, 1984
Yaz Olimpiyat Oyunlarinin acilis ve kapanis térenlerini
tahminen 2.5 miyar kisinin televizyondan seyreitigi ve 1986
Diinya Futbol sampiyonasindaki 12 maci da yaklasik 2.8
milyar Kisinin ekrandan izledigi tahmin edilmektedir( 4).
Mityarlara ulasmak stz konusu oldugunda ise fazla izieyici
toplayan spor olaylarina medya daha gok yer ayirmaktadir.

1.1. Futbolun Kitlesellesmesinde Televizyonun Rol{

Kitle ve spor kavramini birbirinden ayrt diglinemeyiz.
Bu da kitle iletisim araglar ve sporun arasinda glcli bir
iligki olmasini gerektirmektedir. Sporun pazarlanabilir bir
mal haline donlUstigind ve medyaninin da  bunlar
pazarladigini dlglndrsek bu iligki birbirinden ayriimaz hale
gelir.
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Basglangicta seyir sporlarinin gelir ve potansiyeli ve
bu potansiyeli gerceklige ddnistirebiimek icin bir avug
varlikli disindaki genis yiginlar kapsayacak bir “kitlesel”
ilginin olusturulmasi gerekiyordu, Iste bu ylzden Kitle
haberlesme araglariyla sporun gelismeleri birbirine paralel
ilerlemis, dncliliglnii Hearst ve Pulitzer'in yaptiklari, haber
vermek yerine ‘sansasyon satan gazetecilik’, sporun
profesyonellesmesine, girigimeiligin yedeginde  dev bir
sanayi koluna déniismesine yol agmistir(5).

Spor kargifasmalari  TV'de yayinianmalarinin gok

daha genis bir izleyici kitlesi tarafindan izlenmeletine imkan
saglamakta ve sporun toplumsal hayat igerisinde daha
énemli bir yere gekilmesini saglamaktadir. Zaten popdier
kiiltirde 6nemli bir yeri olan sporun ve §dzellikle futbolun
TV sayesinde daha genis kitlelere yaylmasi yine TV'nin
popller kiltirl yayma 6zetliginin bir sonucudur(8).
Kuzey Amerika'da bir¢ok ticari TV kurulugunun yilda 1100
kadar spor kargilasmasini yayinladiklar bildirilmektedir.
Buna ilaveten bazi kicik TV yayincilar ve istasyonlan
cogu programlarini spor olaylarina ayirmakiadir ki, bazilan
24 saatlik spor yayini yapmaktadir(7).

1.2. Sporun Ticarilesmesi, Fuibel ve Televizyon

TV'de futbol magl seyretmenin irlbtinde oturmakia
kiyaslandiginda sicak bir evde rahat bir koltukta oturmanin
cok oOtesine uzanan avantajlar vardir. Farkli kamera
acilarindan  degisik g¢ekimler, wuzmanlarin yorumlariyla
birlikte sunulan spikerlerin agtklamalar izleyicilerin ne olup
bittigini daha kolay ve detayh bir sekilde anlamalarina
yardimct clmaktadir. Gollerin ve dnemli anlarin yavas
cekimle tekrarlanmasi da izleyiciye TV'de sunulan énemli
bir ayricalikter.
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Boylelikle érnegin belirli aktorlere veya sahada ofan
bitenin canalici noktasina yénelen ‘zoom’lar, ana
kamerayla kale arkasi kamera arasinda hizli gidis gelis,
tekrarlar, agir gekimler veya magin en ilging sahnelerinin
kurgulanmasl, bagka bir gerceklik  bicimi  ortaya
ctkarmakiadir. Futbolun medyatik (yeniden) Uretimiyle,
kendine 6zgi bir televizyon gergekligi meydana geliyor-
yeni bir Ortn olusturuluyor: Televizyon futbolu{8).

Daha 1950°li yillarda, bu kitle iletisim araci heniiz
emekleme cagindayken, televizyon futbolu programima
almistl. Ve futbol televizyonun esigi asmasina, dedisik
gelisme evrelerinde ¢ok yardim efti. Ornegin 1950 yilinda,
ilk kez bir futbol diinya sampiyonasi Isvigre’den canli
ofarak naklediidiginde Federal Almanya’'daki tefevizyon
aygitt  sayisi yaklasitk 11.000'den  85.000'in  Ustine
cikmisti(9). :

Sporun ticarilesmesinde, spor kliipleri ve dernekleri,
profesyonel sporcular, spor donanimi imalatgdar, spor
olaylarini sahneleyenler ve destekieyenler, spor medyasi,
reklamcitar, sponsorlar, acentalar ve hikimetler rol
oynamiglardir.

Sporun "endlstrilesmesi" ge¢ yirminci ytzyllda hizl
gergekiesti. Bu, spor ve ticaretin tarihsel olarak birbirlerine
kargit kurumlar olduklarini savunmak anlanuna gelmiz.
Boks, at yariglari, futbol gibi sporlar bir ylzylldan fazla bir
slredir geligkin bir ticari kolla igledi. Gelgelelim, birkac spor
dah endistriyel pratikleri (oyunculara yapilan vyiklice
tdemeler ve televizyondan vyayin hakiara karsihginda
alinan blyUk icretler gibi} hatir sayilir bir gecikme ve
direnisten sonra kucaklayabildi{10).

Son kirk yilda degisen, futbol oyunu ve onun kuralsal
dizeni degil, bu oyunun oynandigl toplumsal c¢erceve
kosullarl oldu. Oyuncularin ve seyircilerin  rolleri yayinda.
futbolun toplumsal statlist degisti. Profesyonellesme ve
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kitlesel medyatik pazarlama g¢ergevesinde ticarilegmef_
siireglerine baglh olarak futbol “proleter sporu” olmaktan’
ctkip toplumsal kabul gbren bir bos vakit eglencesi haline
geldi. Toplumsal koklerinden koptu, ama genig toplumsal
tabakalar nezdindeki ¢ekiciligini yitirmedi. Futbol sporu
simdi televizyon, sponsorlik ve reklamin olusturdugu iligki
orglslne yakalanmis durumdadir{11).
Sporun endistrilesmesi o kadar hizll ve yegun olmaktadir
ki, blyik ticari kuruiugtar Orlnlerini spor olaylariyla
bzdeslestirerek prestij kazanmak ve satiglarini arttirmak igin
gayret sarfetmektedirler.

Sponsérlik  ve  reklam  paralart  olmaksizin
. profesyonel futbolun finansmani artik mUmkin degildir.
Ozellikie zirvedeki takimlar igin seyirci gelirieri varolugsal
anlamint yitiriyor. Bunun sorumlusu olarak, profesyonet
futbofun masraflarindaki patlama ve kullplerin  kendi
hedeflerini takip eden yonetimleridir. Seyirci gelirine
badgimhlik, isletme iktisadi acgisindan koth  sonuglar
dogurabilecek miskiillerie maluldiir: Takimin sezona kot
baglamasl,  belirliyici magclarda hava  kosullarinin
elverigsizligi ve bu maglann oldugu giin televizyonda
baska ©nemli olaylarin yayinlanmast, seyirci gelirlerini
zorunlu olarak disiirecektir. Bu nedenle, seyirci gelirinden
temelde badimsizlasmak, kulliplerin  ilan  edilmemis
hedefidir. Bayern Minih gibi Federal Almanya’nin
zirvedeki takimlar, sezon biitgelerinin neredeyse % 70°ini
reklam ve televizyon paralanyta karsilartar{ 12}.
Televizyon ve spor endistrisi arasindaki  iligkide
televizyonun  baskin  oldugu  belirtilirken(13.)  popller
sporlarla ilgili yayinlarin da gérsel ve yazili basinda gokl
fazla rekldm aldigi  gbzardi  ediimemelidir.  Spor;
programianmin diger popller drama, komedi, macera gibi
seri programlarla kargilastirildiginda, hem daha ucuza mat
oldugu hem de reklamlar sayesinde daha fazla kazang
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sagladigl belirtiimigtir. Ornegin 31 Ocak 1988 tarihli gln
icin 30 saniyelik bir rekldam 650.000 Dolara mal olurken,
genis bir seyirci kitlesine hitap ettiginden Slper Bowl gibi
Bnemli bir spor programi iginde bu reklam gideri kisi basina
yaklasik 42 Cent azalmaktadir(14).

Biitin bunlar dikkate alindiinda sporun genisg
izleyici kitlelerini biraraya getirebilme ozelligi medyaya
cazip gelmektedir. Ornegin ABD'de 1988 yilinda bir
televizyon kanalinin izlenme oraninin bir puanhk artigt 7.5
milyon dolarlik reklam geliri artisina karsilik gelmekiedir(15).
Spora giderek artan devamlilik ve katiltm sayesinde spor
ekonomisinin  biitin dinya ekonomisinden daha hizh
gelistigi ve ekonomik énem bakimindan artmaya da devam
edecedi gorilmektedir(16).

Olimpiyatlarin televizyondan yayin hakki tarifeleri
hemen asit bir bicimde ylkseldi ve televizyonlardan
Olimpiyat Oyunlarl igin istenen miktarlar 1960 ile 1988
arasinda, Yaz Olimpiyatiari i¢in, 1.8 milyon dolardan 407.1
milyon dolara, Kig Olimpiyatlart igin de 0.05 milyon
dolardan 326 milyon dolara yikseldi. Tipki bunun gibi, baz
spor federasyonlarl tarafindan istenen miktarlar slrekli
ylkselmektedir. Ornedin, 1977 ile 1988 arasinda, Fransiz
futbolu tarafindan tahsil edilen televizyon haklar 1.5 milyon
franktan 220 milyon franga ylkseldi ki bu da, bir Avrupa
macginin, yayin tekeli de alinarak naklen yayininin 0.2
milyarl gegmesi demekti(17).

Reklam gelirlerinin kuruluglarin yaymn politikalarinda
degisiklige yol agtid da gorlimektedir. Ornegin 1988
Calgary Kis Olimpiyat Oyunlari sirasinda ABC televizyonu
SSBC ile ABD arasindaki buz hokeyi maginin naklen
yayinini ABD 3-0 yenik duruma diistiiglinde kesmigtir. Skor
3-2 olup da ABD igin bir umut dogdugunda ve seyirci
sayisl ile buna bagh olarak reklam gelirlerinin artugs bir
anda ise yayinina yeniden baslamistir(18 ).
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Spor gittikee dnemli oranda gérsel ve yazili basinda
yer aldikga medyanin da dogal olarak spora bagimli hale
geldigini  sOyleyebiliriz. Amerika'da, spor haberlerinin
miktarinin - yerel, milli ve milletlerarasi heberler ile
kargilagtirildiginda % 14'den % 52'yve ylkseldigi ve ayni
sekilde  Kuzey Amerika'da network ve kablolu
televizyonlarin her yil 10 bin ile 15 bin saat arasinda spor
yayini yaptigi belirtiimektedir(19). Bitiin bunlar géz éniine
alindiginda, spor sayfalarinda ve spor yaymni yapan
televizyonlarda daha fazla rekiam yayinlatma talebi,
medyay| spora daha bagimli hale getirecektir.

2. TURKIYE'DE FUTBOL MACLARININ
TELEVIZYONDAN YAYIN HAKKI SORUNU

Tarkiye'de ilk televizyon yayinlari, 1964 ythnda TRT
(Thrkiye Radyo Televizyon Kurumu) nun kurulmasindan
sonra 31 Ocak 1968 tarihinde 5 Kw. gii¢ ile Ankara’da
deneme niteliginde baglamigtr. Dinyada ilk tetevizyon
yayinlarinin - lkinci  Dinya  Savasindan o6nce, 1936
yilarinda bagladigt dastnUliirse, Tirkiye'deki televizyon
yayinlarinin ne denli ge¢ baglamis oldudu acikga gordlir.
Oysa, televizyondaki bu ge¢ kalisa kargin, Tlrkiye'deki ilk
radyo yayinlari 6ncl sayilabilecek bir sekilde 1927'de—
dunyada ilk dlzenli radyo yayintarinin baslayisindan 7 yil
sonra—baglamistir(20).

Radyo vyayinlarinin  (lkemizde baglamasiyla spor
yayinciligi alaninda da énemli bir yenilik gergeklesmistir.
Spor misabakalarinin dzellikle futbol maglarinin naklen
yayinlanmasi. 20 temmuz 1934'te istanbul’da Kadikoy'de
eski Fenerbahge stadinda Fenerbahca ile Avusturya’'nin
W.A.C. takimlarn arasindaki karsilasma o zaman deneme
yayint yapan Istanbul Radyosu tarafindan naklen
yayinlanmistir.  Naklen spor miisabakas yayinlar

414




it ETiSIM FAKOLTESI DERGISITirkiye'de Futbol Maglarnnin Televizyondan
Yayin Hakki Sorunu

1946'larda yurt disindan naklen futboi magt yayiniyla
- slrmugtdr.

TRT Televizyonunun 1969'da yayina baglamasiyla

spor haberleri naklen ve gorantGld olarak veriimeye
basladi. 1971°'de lzmir Akdeniz Oyunlari, 1972'de Minih
Olimpiyatlarr  TRT'den naklen yayinlanmaya bagladi.
Televizyon yayinlar Glkemizde geg baglamasina ragmen
naklen yayina gegisimiz bir hayli erken olmustu(21).
Spor karsilagmalarinin, o6zellikle futbol magclarinin yayini
konusunda tartigmalar ve kavgalar ise dzel televizyonlarin
llkemizde yayina baglamasiyla olmustur. Bu dénemde
izlenme oranlarini yuselten bir arag olarak gorilen futbol
maglarl birgok spor kurumu ve yayin kurulusu arasinda
cekismelere sebep olmugtur{22). e
Ozel televizyonlarin yayina baglamasi 1990°l  yillarin
basinda Magic Box adl kurulugun Star-1 adi altinda,
Tlrkiye disindan uyduyla yaphdi yayinlar Ulkemizdeki
insanlarin, 6nce canak antenle daha sonra ise normal
antenlerle seyredebilme imkanint bulmalariyla baglar.
Buyik dlcide iktidar partisinin destegiyle ve siyasal
hesaplarla, anayasaya ve TRT tekeline ragmen yayinina
bagtayan ve butin Tirkiye gapinda seyredilebilir duruma
gelen Star 1'i kisa bir slre sonra digerleri, dnce Teleon
daha sonra Show TV, Kanal 6, HBB, ATV, TGRT, Flag TV
ve Kanal D izlemislerdir. Bir slre sonra buna ulusal ve
ybresel yayin yapan televizyon istasyonlar da katilmigtir.
Ozel televizyonlari &zel radyolarin yayginlagmasi takip
etmistir.23).

lging olan devlet televizyonu TRT ile ilk Ozel
televizyon kurulugu olan Magic Box arasindaki kavga da,
herhangi bir bagka nedenden degil, futbol maclarinin
*naklen yayin haklariun bu dzel televizyon tarafindan satin
alinmas! nedeniyle baglamis olmasidir.
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Bu gekisme 1990-91 sezonunda Magic Box'un basta
Fenerbahce ve Besiktas olmak lUzere 11 kuliip ile anlagsma
yaparak 3 yillk mag¢ naklen yayin hakkin almak igin
sozlesme yaptiginin ortaya g¢ikmasiyla basladi. Ulkenin
televizyon yayin tekelini anayasal olarak elinde
bulunduran TRT ise hukuki acidan, Magic Box'un yasadig|
yollardan yayin yaptigint 6ne siirerek naklen yayin
haklarini almak istedi. Sonugta Magic Box ilk futbol yayinini
Kéin'den gergeklestirdi. Ve daha sonra bu kulliplerden
Galatasaray, Begiktag, Fenerbahce ve Trabzonspor ile
kesin anlagsma yapti(24).

Bu sporun medya igin 6nemini géstermesi acisindan
ilgingtir. Oyle ki yeni yayina baglayan ve diger kanaliar
arasinda kendisine yer bulmak isteyen her 6zel televizyon
Ik olarak blyik futbol kulliplerinin  maglarinin yayin
haklarini satin atarak ve bu maglan yayinlayarak seyirci
gekmeye calismistir. Bu maglarin  yaymlan  televizyon
kanallari arasindan g¢ekisme konusu olmustur. Ama bir
televizyonun kendini kabul ettirebilmesinin ve seyirci
cekebilmesinin en dnemli aracr olarak da futbol maclan
gorilmekteye devam edilmektedir.

Tirkiye'de  6zel  kanallann  artmasiyla  spor
kargilagmalarinin  yayin  haklarini, ézellikle en fazla
seyirciye sahip olduklari bilinen Fenerbahge, Galatasaray,
Begiktag ve Trabzonspor takimlarinin mac yayin haklarini
alabilmek igin televizyon kuruluglari birbirleriyle Kiyasiya
bir rekabet igine girmislerdir{25).

2.1. Fuibol Maglarmmin Yaymm Hakki Konusunda
Hukuki Durum

Tarkiye Cumhuriyeti Anayasasinin  59. maddesi
devletin spor politikasini, "devlet her vyastaki Tirk
vatandaglarmin  beden ve ruh saghgini geligtirecek
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tedbirleri alir, sporun kitlelelere yayllmasint tegvik eder”
seklinde ifade etmektedir.

Ulkemizde 1. Futbol Ligi maglarinin yayin hakki
konusunda Futbol Federasyonu vyetkili kilinmigtir. Futbol
Federasyonu 6zel hukuk tizei kisisi {dernek) olan Futbol
kullplerinin olusturdugu bir yapidir. 1988 yilinda ¢rkarilan
3461 sayill kanunia Tirkiye Futbol Federasyonu tlzel
kisilige sahip, 6zel hukuk hikimlerine ve Basgbakanhgin
gézetim ve denetimine tabi kiinmistir. Bu statli 3813 sayili
kanunla siirdliriimekiedir(26).

3813 sayili kanunun 2. maddesinde Tirkiye Futbol
Federasyonunun gorevleri su sekilde belirtiimigtir:

a) Futobol faaliyetlerini ylrltmek, futbolun gelismesini

ve yurt sathina yayidmasini saglamak, bu konularda

her tirll dizenlemeyi yapmak, kararlar almak ve
uygulamak,

b) Milli ve milletlerarasi kurallarin ve her tGrld talimatin

uygulanmasini saglamak ve Tirkiye'yi futbol ile ilgili

konularda yurt disinda temsil etmek.

c) Yurt igi ve yurt digi futbol faaliyetleri ile milli

misabakalar i¢in plan, program ve benzeri her tlrli

diizenlemeyi yapmak ve basanl sonuglar saglanmasi
icin gerekli tedbirleri almak.”

Kanunun “Yayinlarin  Diizenienmesi’ baslikii 29
maddesi Fedarasyonun yayin haklarl ile ilgili yetkisini
ortaya koymaktadir.

“Madde 29- Futbol muisabakalarinin televizyon ve
radyodan yayinlanmasinin dlizenlenmesi ve
programlanmasina Federasyon yetkilidir. Kuliplerin
bu konuda yaymin  kuruluglan ile yapacakiar
sozlegsmeler, federasyonun gozetim, denetim ve
onayina tabidir.”

Futbol Federasyonu (¢ blydk kulibln yanisira
diger futbol kulliplerine de maddi katki sadlamasi agisindan
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"Havuz sistemi" ni olusturmustur. Bu sisteme gére 1. Futbo!
liginde bulunan bltin spor Kliplerinin kendi aralarinda
yapacaklari maglanin televizyon kanallari tarafindan belli
bir icret karsiliginda kiralanmasi durumunda elde edilecek
gelir bitin kliplere esit pay edilerek dadttilacaktir. Bu
sistem geliri az olan kigtk Kklliplere avantaj sagladiyi ve
Anadolu takimlarinin - gelismesine katkida  bulundugu
gériimektedir.

1. Futbol ligi maglarin televizyon yayin hakki 1996-
97 lig doneminden itibaren 3 yilligina sifreli kanal olan
Cine-5'e verilmigtir. Federasyonun agtifj ihaleye yalniz bu
kanal katimis ve onun teklifi kabul edilmistir. Kanun ve
yonetmelikler 1. Futbol ligi maglarimin  yayin  hakk
konusunda  ihale agma  yetkisini  agikca  Futbol
Federasyonuna vermektedir. Bu konularda Fedarasyon
tam yetkili gériinmekte va yapilan iglemlerde kanuna aykir
bir durum da bulunmamaktadir

2.2. Turk Televizyonlarinda fuibof maclarinin
Televizyondan Yayin Hakki Sorununun Ortaya
cikmasi

Spor olaylarinin yayin hakkinin televizyon kanallart
tarafindan satn  alinmasi meselesi bitiin  diinyada
tartigmalara konu olan  bir durumdur. Ornegin Avrupa
Yayin Birligi'nin (EBU) lyesi bulunan devlet televizyonlar
adina blylk spor olaylarinin yaym hakkini satn atmas,
6zel televizyon kanallari tarafindan elestiriimektedir.

Avrupa Kupas) maglar ve ardindan yapilan Atlanta
Olimpiyatiari, 1998 Dinya Kupasi maglan ve 2008 vyil|
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sonuna kadar yapilacak bitin yaz ve kis olimpiyat
oyunlarinin  yayin  haklan EBU tarafindan  devlet
televizyoniarina verilmigtir. EBU'nun bu haklar elinde
bulundurmasi ve Uyeleri olan devlet televizyonlarina yayin
hakkini vermesi o6zel televizyon kuruluglar tarafindan
rekabetin pek adil olmadig! konusunda elegtiriimektedir.

Bu konuda ©zel televizyonlar arasinda da kiyasiya
bir rekabet yasanmaktadir. Avrupa'da da televizyon
yayinciigindaki rekabetin en belirgin oldugu nokta spor
faaliyetleridir. Rupert Murdoch, 1992 yilinda Ingiliz birinci
lig maclarinin yayin hakkini satin alarak yayin hayatinda
cok yeni olan British Sky Broadcastings PLC'yi Avrupa’nin
en blyuk ozel yayin kuruluglar arasina katmistt.
ingiltere'de uydu ve kabloiu yayinlarin artmasiyla birlikte,
bir yilda yayinlanan spor saati toplam 3 binden 12 bine
cikmisti (27).

Ulkemizde de dzellikle futbol maglarinin yayimn hakki
meselesi medya kuruluglari arasindan &nemli bir sorun
olmaya devam etmigti. Ozel Televizyonlar arasindaki
m{iicadele paylasilamayan reklam pasiasindan
kaynaklanmaktadir. Bu reklam pastasindan pay kapmada
futbol maglart gok @nemli bir unsurdur. Futbol maglarinin
yayinl konusunda itk tarisma ve kavgalar  Gzel
televizyonlarin Ulkemizde ilk yayina bagladikian doneme
dek uzanmakiadir. Bu dénemde izlenme oraniarini
ylikselten bir unsur olarak gorlen futbol maglari birgok
spor kurumu ve vyayin kurulusu arasinda cekismelere
sebep olmustur.

Bu konudaki asil micadele bu maglarin yayin
haklaryta ilgili iki blylk medya kurulugu arasinda ortaya
cikmustir.  Cine-5 ve BIMAS kanallant  arasindaki  bu
micadele hak hukuk tanimayan, kanunlara ve
yonetmeliklere ragmen herkesin kendini hakll gérdGgl bir
savasa déniismustir. '
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Futbol maglannin yayin haklarindan kaynaklanan ve Bimas
kanallarr Kanal D ve ATV ile Cine 5 ve Show TV
arasindaki, haber  biultenlerinde—sanki  TUrkiye’nin
gindeminde baska 6nemli bir konu yokmusg gibi—birinci
stralarda yayinladiklari birbirlerine hakaret ve suglamalar
yagdirdiklarl yayinlar ve bunlara daha sonra bu guruplarin
ellerindeki gazeteleri de katarak sahislara ve sirketlere
kargt ylrttlkleri savas gazete okuyucusu ve televizyon
seyircilerinin pek de anlam veremeden izledikleri olayiar
haline geimistir(28)

Futbol Federasyonu'yla ilgili kanunda da gériildigi

gibi lig maglarinin televizyonlardan vyayini meselesinde
kullpler adina anlasma yetkisi Futbol Federasyonuna ait
‘bulunmaktadir. Futbol federasyonu bu yetkisini kullanarak
“kullipler adina” agmig oldugu ihalede 2000 yilina kadar
biitin futbol maglarinin yayin hakkini CINE 5’e verdi. Fakat
daha sonra ATV ve Kanal D'nin de iginde bulundugu
BIMAS, bu konuda yetkili olan Federasyonu bir kenara
birakarak kulGplerie tek tek anfasarak yaymn haklarni alma
yoluna gitti. Bu noktadan sonra 6zel televizyon kanallar ve
ontarin uzantisi olan yazih basinin da isin igine girmesiyle
kimin hakli kimin haksiz oldugu bir tirlli anlasilamayan ama
herkesin kendini hakli gdsterdigi, tam anlamiyla bir
kérddvisl medyamizda basladi.
Stphesiz televizyon kanallan arasimdaki bu rekabet reklam
gelirlerini artirmakia dogrudan ilgifidir. Oregin Amerika
futbol sampiyonasi finalini, 120 mityonu Amerikall olmak
tzere 1.7 milyar kisinin izledigi ve CBS televizyonunun
kargilasma sirasinda 48 dakika relkddm yayinlayarak
dakikasi 9.6 milyon Fransiz Frank'indan toplam 461 milyon
FFIk gelir topladign ifade ediimektedir(29). ABD'de
profesyonel liglerin  kablolu ve parali televizyona
yonelmektedir{30).
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Diinyada futbolun ticari bir Urln olarak ¢ok deger
kazanmast ve televizyonlarin en blyik gelir
kaynaklarindan biri olmasi olgusu Ulkemize de yansimis,
biyikligl belli olan reklam pastasinin paylagimi savast
televizyonlara ve bu televizyonfarin yayin grubundaki
gazetelere kadar yansimigtir.

SONUC

Spor genis kitlelere ulagabilmektedir. Bu &zelliginden
dotay! yazili basinin tirgjini, televizyonun izlenme oranini
artirmada bir ara¢ olarak kullanichd gorlimektedir. Spor
medyaya bu imkan saglarken, medyanin da sporun
yayginlasmasinda katkis vardir.

Spor ¢ok genis kitlelere hitap eden bir ugras alani
olarak, gene kitlelere hitap eden medyayla ayrimasi
miimkiin olmayan bir etkilesim ve iligki igindedir. CUnkl
sporun yayginlagmasi ve kitleler tarafindan izlenmesi ister
yazil olsun, ister sdzlli ve gorUntili olsun medyayla
miimkiin oldugu gibi, &zelllikle futbol, basketbol gibi genis
kitlelere hitap eden spor dallarina yer vererek izienme
oranini artirabilen ve béylece ¢ok buylk reklam gelirlerine
sahip olan medya da spora bagimlidir. ‘

Bit{in diinyada futbol maglarinin yayin hakki sorunu
tarismalara neden olmaktadir.  Bu, futbol maglarin
televizyonlarin izlenme oranlarini arttrma giicl ve bu
giciin  sagladiyi ¢ok blylk paralarm donddgd reklam
pastasindan pay kapabilme savasindaki &neminden
kaynaklanmaktadir.

Ulkemizde radyo televizyon alaninda deviet tekelinin
ortadan kalkmasiyla birlikte ortaya ¢ikan her &zel
televizyon ilk olarak biylk futbol Klip lerin maglarinin
yayin haklarini satin alarak ve bu maglart yayinlayarak ige
basfamiglardir. Bu maglanin  yayinlart  televizyonlar
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arasindan kavga konusu olmustur. Sifreli bir kanalin 200
yihna kadarki bitln 1. lig maglarinin yayin  haklarini satin
almasi, diger bir yayin grubunun Futbol Federasyonuna
yonelik yikicl ve zaman zaman basin 6zgUrligi sinirlanni
zorlayan yayinlar yipmasina neden olmustur. Bu konuda
kanun ve vyonetmelikler Futbol Federasyonuna vyetki
vermesine ragmen, reklam piyasasinda doénen blyiik
miktarlar tartismalar  siddetlendirmistir. Bu durum Futbol
maglarinin ticari bir drlin mi yoksa basin 6zgUrt(igiingn
geredi olan bir haber konusu mu oldugu konusunu
glindeme getirmistir. Ama bitlin dinyada vakia futbolun
¢ok getirist  olan  bir Urlin  haline  dénistigini
gbstermektedir.
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