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GAZETELERDE TiRAJ OLGUSU

' Ece KARADOGAN

"Fransizca "tirage" sdzcUglinden gelen tiraj, "Bir
gazete, kitap veya derginin bir seferde basilan niishalarin
tUmU"dir." Yani basilan miktardir,bir gln icinde bUtin
bolgelerde basilan gazete sayisidir. "GlinUmiizde 'tiraj'
sbzcGgl kultanilirken, baski miktan yerine ‘'net satig'
anlaminda ifade edilmektedir. Halbuki net satis, basilan
yayinin, bpozuk ve liadesi ¢iktiktan sonra, okuyucu
tarafindan tlketilen miktandir. Satilan miktarla, basian
arasinda  bir paralelligin  mevcudiyeti, kavramiarin
birbirlerinin yerine kullanimasina sebebiyet vermektedir" 2

Bizim burada sb6z ettifimiz ‘tiraj satilan gazete
sayisidir. Tlrk basininda bitiin gazeteler, gazetelerinde
baski adetlerine yer vermektedir. Ancak, bu rakamlar
sadece boigelere gére basilan gazete sayisini
gdstermektedir.

" Arag. Gor., Istanbul Universitesi Hletisim Fakiiltesi, Halkla figkiter
ve Tanitim )

' MEYDAN LARQUSSE., Meydan Yayinevi Istanbul, 1981 (Cilt 12) s.
172

* OFuzhan KAVAKLI, “Turk Basminda Tiraj Cikmazi”, Terciiman
Gazetecilik ve Matbaacilik, izmir 1989., 5.5
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Tirajin Gazeteler icin Onemi

"Medyanin en blylk sorunu, dergi ve gazeteler
acisindan tiraj, radyo ve televizyon agisindan da rating'dir.
Gazetelerin en blyUk sorunu tiraj olarak ortaya ¢ikarken,
teki butlin sorunlari da bununla baglantihdir.?

Tiraj gazetenin etkinliginin  olglsii  olmamakla
birlikte, daha fazla ilan almak ve prestij saglamak igin
dnemlidir. TGri ne olursa olsun tim gazeteler tirajini
yilkseltmek ister. Fakat, bir gazetenin firajinin ylksek
oimas! o gazetenin ¢ok iyi bir gazete oldugunu gostermez.
Bir gazete icin 'iyi bir gazete' denilebilmesi ancak o
gazetenin, gazete cikarilirken belirlemis oldugu hedeflere
tam anlamiyla ulagmig olmasi ile mumkindidr. Gazete tUm
teknik olanakliar kullamlarak en kaliteli kagitlara basiimig,
en iyl bask sistemleri kullamimig olabilir, fakat istedigi
hedef kitleye ulasamamigsa bu glizel baski érnegine iyl bir
gazete demek dogru olmaz. Gazetelerin daha ¢ok reklam
gelirleriyle yasadiklarini belirtmistik. Reklam gelirlerinin de
cok olmasi gazete tirajinin yiiksek olmasina baghdir.

Gazeteler icin tirajin 6nemi gazeteye alinacak
reklam ve ilanlarla ilgilidir. Bir gazetenin tirajj ne kadar
yilksekse o oranda da reklam alir. Reklam verenler cogu
zaman tiraji yliksek gazeteleri tercih etmektedir. Fakat, bir
gazetenin tirajinin yuksek olmasi reklam verenler igin tek
belitleyen degildir. Onemli olan gazetenin hedef kitlesi ile
reklam veren kurulusun hedef kitlesinin ortiisliyor olmasidir.
Bu nedenle reklam verenler her zaman tirajl en yiiksek
gazeteye reklam vermemekiedir. Aksam Gazetesi
drneginde oldugu gibi. Aksam Gazetesi yaptigi "televizyon
promosyonu" nedeniyle bir ddénem glnlik yayin yapan
gazeteler arasinda en yuksek tiraja sahip olmasina ragmen

! Slileyman YAGIZ., “Medya -Tiraj-Promosyon ve Gazete Halk Diyalogu”
Yeni Tlrkiye Medya Ozel Sayisi, Yeni Tlrkiye Medya Hizmetleri, Kasim-
Aralik 1996, YiIl 2, sayi:12 , Istanbul 1996, 5.406
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bekledigi reklam artigini saglayamamis ve ekonomik
yonden darbo§aza girmistir. Promosyon olarak televizyon
veren Akgam Gazetesi, tirajlarinin yiikselecegini, yikselen
tirajla da reklam ve ilan gelirlerinin artacagini dislnmigtdr.
Gazetenin firajl ylkselmesine ragmen reklam gelirieri
beklenildigi gibi artis gdstermemistir. Reklam veren sirketler
Aksam Gazetesini tercih etmemistir. Reklam gelirlerinden
umdugunu bulamayan gazete girdigi ekonomik bunahmdan
kurtulmak igin fiyat arttirma yoluna gitmigtir. Aksam
Gazetesi'nin fiyatlari o zamana kadar hi¢ gorlilmedik bir
sekilde sik araliklarla yapilan zamlarla iki-U¢ hatta dért
katina gikmustir. Fiyat artisindan rahatsiz olan okuyucu
"televizyon kuponlari"nin ¢ogunu biriktirdigi halde gazeteyi
almaktan vazgegmistir. Aksam Gazetesi'nin dislindlgl gibi
artan tirajla birlikte reklam gelirlerinde artis olmamistir.
Tiraj-sayfa sayisi-maliyet birbirlerini  etkileyen
unsurlardir. Sayet hem gazete basina ortalama maliyet,
hemde sayfa sayisinda artis varsa, tirajin artist  sayfa
sayisindaki pahalilagmay! kargilamayi saglar, ama sadece
belirli bir noktaya kadar. Tirajin diismesi, iiretimin ortalama
maliyetini dlglrerek, isletmeyi sayfa sayisini azaltmaya
ybneltir.  Dolayisiyla gazete  ybéneticilerinin artis
etkenlerinden her birini hesaba katmalari gerekmektedir.
Gazeteler slirekli bir tiraj artirma kaygisi icinde
bulunmalarina kargin, bu kayg daha ¢ok ticari bir
endiseden kaynaklanmaktadir. Daha ¢ok tiraj daha ¢ok kar
anlamina gelmektedir. Baski sayisi bir gazetenin niteligi
hakkinda do§ru bir bilgi verememektedir. En gok basifan
gazete, en lyi gazete demek degildir. En cok basian ve
satilan gazetelerin okuyucunun ilgisini ceken, kitleleri
gazeteyi almaya ybnlendiren bir takm &zellikleri ya da
avantajlan bulunmaktadir.  Glni{imizde promosyon
kampanyas:t diizenleyen gazeteler buna en lyi &érnektir. Bir
gazetenin ¢ok sayida basiliyor olmasi her zaman onun
niteligi ile ilgili olmamaktadir. Nitekim gliniimiizde en cok
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basilan gazeteler —promosyon kampanyasl yapan
gazetelerdir.

Ulkelerin toplam tirajlan, o Ulke okurunun genel
yapisi hakkinda bir bilgi vermektedir. Burada gazetelerin
turleri ve icerikleri oGnemii degildir. Ozellikle dlslince
gazetelerinin agiriikta oldugu Ulkelerde bu tiir gazetelerin
tirajlan, o {lke insaninin egitim ve kiltlr yapiiarini ortaya
koymada onemii birer olglidlr. Turkiye'de ise, diusunce
gazetelerinin tirajlar1  diger gazetelerin tirajlarina  gore
oldukga distktdr.

"Tirkiye'de gazeteler toplam tiraj agisindan gok
diislik bir rakam ortaya koymaktadir. Son yillarda Tork
basininin en biyllk sorunu- olarak tiraj ve tirajdan
kaynaklanan sorunlar gérillmektedir. Turkiye'de sik sik yeni
gazete yayinlama girisimleri olmakta, fakat séz konusu
gazeteler bir sire sonra yayinlarina son vermeketedir.
Burada tiraj biiylk 6nem tasimaktadir’'. Yayin hayatina
yeni baglayan bir gazete blyiik reklam kampanyalart ile
basin sektdriine girmektedir. Ik etapta ylksek tirajlar elde
eden gazeteler bu tirajlarini koruyamamakta ve bir gogu
kisa bir stre sonra kapanmaktadir.

Bir gazete yayin hayatina girmeden énce, ne kadar
tiraj hedefledigini, bu tiraja ulagmak icin neler yapacagini
dnceden beliriemelidir.  Fakat sonuglar istedigi  gibi
oimazsa, tirajlar umdugundan dislk seviyelerde belirirse
cesitli soruniarla karst kargiya kalir. Bu sorunlarini fiyatini
arttirarak ya da promosyon kampanyalari dizenleyerek
gidermeye calisir. Bu caligmalar da beraberinde bagka
sorunlar getirir.

4 Sedat CERECI, “Yaziyor Yazmiyor”, Sule Yaymlar, Istanbul 1992, 5.52.
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Tirajin Toplumsal Onemi

‘Geligmigligin dl¢atlerinden biri, toplumlarin diizenli

okuma egilimleridir. Okurlanin ya da yazarlarin azalmasl, o
toplum i¢in kayg! verici isaretler olarak nitelenir olmustur.
Batida bugiin hedef daha gok yayin ve daha g¢ok okurdur.
Bir toplumda gazete okuma aliskaniigt ne kadar yilksek ise
o toplumun gelismiglk dizeyi de o kadar yiksektir.
Gazetelerin iglevlerini; haber vermek, bilgilendirmek,
egitmek, kamuoyu olusturmak seklinde siralarsak bir
‘toplumda gazete okuma aligkanliginin yilksek olmas:
gelismiglik ditzeyini gosterir.
_ Okumay! yagamsal bir zoruniuluk ve bir kiiltir
‘haline getirmis olan insan i¢in gazete, daha ¢ok giincel
gelismelere, yerel ve ulusal haberlere ulagabilmek igin
gereksinim duyulan ve zorunlu bir ihtiyag maddesi gibi
tUketilen bir ara¢c olmustur. Gelismis lkelerde gazete
okuyucularl gazeteyi, yagsaminin bir parcasi, bir yardimcist,
bir tamamiayicisi olarak degerlendirmekiedir. Gazeteler
geligmig Ulkelerde bilgilendirme, haber verme islevierinin
yani sira énemii bir oranda sosyal yasama yardime: bilgiter -
de sunmaktadir. Bireyler, bireysel dinyalarindan
uzaklasmak, toplum icinde yer almak ya da bir siire
kendilerini sosyal bir konumda hissetmek icin gazete
okumaktadir. Gazete okuma aliskanliginin yiiksek oldugu
bati toplumlarinda buna badh olarak gazete tirajlari da
ylksek olmaktadir.

Ulkemizde ise glnlik gazete satiglar tikanmis
durumdadir.  Belli  donemlerde  yani, promosyon
faaliyetlerinin yogun oldugu dénemlerde toplam glnliik
gazete satigi ylllar itibariyle blylk artiglar géstermistir ama
bu artiglar kalici olmamigtir. 1970'de 1 milyon 940 bin
civarinda bulunan toplam satislar, kiigiik oynamalar -
gbstermis, fakat 1980'e gelindiginde 1 milyon 980 bin
rakamint agamamistir. 1985 yilinda toplam gazete satiglan 3
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milyon 300 bine ulasarak basin sektériniin geldigi en Ust
noktayl gdstermigtir. 1990 yilina gelindiginde ise glnlik
ortalama gazete satis1 ancak 3 milyon 280 bindir. 1997
yiinda ise, blylk promosyon kampanyalarn ile 4 ile 4.5
milyon arasindadir. )

Tiraj, gazeteler igin ¢ok onemlidir. Tirajl saglayan
ise okuyuculardir. Durum bodyle olmasina ragmen
Tarkiye'de tirajlarin  istenilen diizeye g¢lkamamasinin
nedenlerinden birisi de basin ile halk arasinda bir
kopuklugun olmasidir. "Gazeteler halka satimasina karsin,
halktan kopuk olunca dnemli bir mesafe alamamaktadir. Bu
kopukluk, gazetenin halkla dialog kurmak isterken ya yanlig
‘ydntemlere bag vurmasindan ya da ciddi hig bir yontemi
denememesinden kaynaklanmaktadir".® Halkin nasil bir
gazete istedigi, gazeteyi satin alip okumasi igin ne gibi

" geyler vyapilmasi gerektigi lzerinde tam anlamiyla

durulmamakiadir. Gazete yoneticileri ilk amag olarak
yiksek kan sectikieri i¢cin  halkin isteklerine &nem
verilmemektedir. Ama asil yanlis bu noktada yapilmaktadir.

Tlrk insaninin gazete okuma alskanhigi dinya
standartlart gézénine alndiginda oldukga disik. 65
milyonfuk {lke nGfusuna karsihlk tim cabalara ragmen
gazete okuma tirajl en fazla 4 ile 5 milyon arasindadir.
Bugln Tirk basint bir gikmazin igindedir. Ne yazik ki, Tlrk
basini, {zerindeki kabugu kip kitlelere ulagmayi
bagaramamigtir. Bundan 20 yil oncesinde Tdrk basininin
tirajl 3 milyonken buglin okuma yazma orani ylzde 90'lan
gectigi halde tiraj artigi ayni oranda olmamistir.

Gerek okuma-yazma oranindaki artiglar gerekse
nifuz artigi tiraj Uzerinde, gok fazla etkili ‘olamamuistir.
Okumayan daha dogrusu okumayl sevmeyen bir toplum
oldugumuz icin, gazete ftirajlarinin yilksek olmamasinin
sorumlusu olarak sadece gazeteleri gdstermek yanligtir.

" ® Sdleyman YAGIZ., a.g.e. s.407
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Oncelikle toplumun gercek anlamda egitim diizeyini -
ylkseltmek gerekmektedir.

Tiraji Belirleyen Etmenler

'Gazete tirajt' denildigi zaman satilan ve okunan
gazete anlatiimaya caligiimaktadir. Eger bir {ilkede gazete
okuma orani az ise dogal olarak gazete tirajlan da distik
olacaktir. Tlrkiye ise nifusuna oranla gazete okuma
aligkanhginin az oldugu bir Glkedir.

"Turkiye'de gazete okunmamasinin nedenleri belli
bagli birkag madde halinde siralanabilir;

a- Gazetelerin nitelikten uzak olmalari,

b- Sézlit kiltdrin yazih kiltire tercih edilmesi,

c- Gorsel ve isitsel iletisim araglarinin yayginhigi ve
etkisi ' _ :
Sbdzkonusu nedenler, Tirk halkinin  gazete
okumamasinda &nemli etkenler olabilecedi gibi, sorun
sosyo-kiitlrel agidan ayrintilanyla ve gergekgi bir bakis
acisiyla ele ahndiginda daha farkhi  sonuglar ortaya
¢lkmaktadir”.® '

Gazete okumay. isteyen kitlenin istedikleri gibi
gazeteler bulamamasi gazete okumama iizerinde &nemli bir
etkendir. Bir lilkede basilan gazete sayisi ne kadar cok ise
okuyucu kitle de o oranda genig olacaktir. Okumay! seven
ve gazete okumanin bir gereklilik oldugunu diisiinen
kisiterin istedikleri gibi gazeteler bulabilmesi okuyucu
sayistni  artiracakiir.  Yayin  yelpazesinin  genisligi
okuyucunun daha kolay seg¢im yapmasini saglayacaktir.
Farkli goris ve diuslncelere hitap eden vyayiniarnn
sayisinin fazla olmasi okuyucu sayisin: arttiracaktir.

Sozll kuitlrin yazili kiltire tercih ediimesi gazete
okumama (zerinde Onemli bir belirleyendir. Toplumun

¢ Sedat GERECGI, a.g.e., 8.53
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blylk bir b6limi daha kolay bulduklart sdzli haberlegmeyi
ve bilgilenmeyi sosyal hayata kattimada tercih etmislerdir.
Gazete alip okumak gibi onlara gére zahmetli bir is yerine,
gevrelerden duyduklar haberlere inanmay: daha koiay
gbrmektedirler.

_ "Thrkiye'de telewzyonun yayginlagmasi, henlz
gazete okumayl yeni yeni benimsemeye baglayan Tark ¢
toplumunun birden bire televizyona y6nelmesine neden
olmustur".” Toplumlar gelisme gostenrken egitim dizeyleri,
okuma-yazma oranlarida yikselir ve bu ylkselis gazete
okur sayisina da yansir. Tlrk toplumu, ekonomik ve sosyal
gelismeyle - birlikte televizyon hayatmna girmis ve daha
yaziyr ve yazil kiltirl tam olarak benimseyememisken |
56zIG kiftirden gorsel kiitlire ydnelmistir. Televizyonu |
anlamak ona daha kolay gelmigtir. Glnlik hayatin
kendisine ylUkledigi sorumluluun  altinda  ezilirken
televizyon onun igin bir kagig noktasi olmustur. Aksam igten
evine geldikten sonra yorucu gbzler ve beyinle okumay!
tercih  etmemigti. Onun  yerine pijamalanni  giyip
televizyonun karsisina oturmus ve ginln getirdigi stresten
bir anlamda kendisini televizyonla avutarak uzaklagmigtir.
Televizyonda -giinliik haberleri de izleme olanag: bulduktan
sonra gazete alip okuma geregi onun igin tamamen ortadan
kalkmigtir. Boylelikle televizyon da Tirk insaninin gazete
okumamasinda énemli bir belirleyen olmustur.

"Tlrkiye'de gazete okurlarinin ¢oguniugu buyik
kentlerde yasayan insanlardir. En fazla okur da Tirkiye'nin
en kalabalik kenti olan Istanbulda bulunmaktadir. Kirsal
kesimde gazete okuma ahigkanhgr dlsiiktir. Bu durumda
kirsal kesim insaninin okuma bilmemesinden ¢ok, okuma
kllthrindn bulunmamasindan kaynaklanmaktadir. Kirsal
kesim insaninin iginde bulundugu ekcnomik ve sosyol
sartlar da, okumanin yayginlasamamasint saglayan

7 Sedat CERECI, a.g.e., .54
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nedenlerdir".’ Gazete okumanin bir ahliskanlik oldugu

hakkinda yaygin bir kani varken, bununla birlikte gazete
okumak dnemli bir gereksinimdir. $ehirferde yasayan kisiler
bu gereksinimin daha fazla farkindadir. Ayrica kentierde
- yasayan Kigilerin gazeteye istedidi zamanda ulasma imkani
fazladir. Kirsal kesimdeki gazete okuma oraninin
ylkseltimesi, gazetelerin zamaninda yerine ulastinimas
kalicl okuyucu kitlesini beraberinde getirecektir. Yukarida
- belirtilen tim nedenler gazete okumama nedenleri arasinda
yer almaktadir. Dogal olarak gazete okumama nedenleri
- tiraj Uzerinde de oldukga etkilidir. Traji etkileyen diger
faktorler ise, nifus artisi, gazete fiyatlarindaki artislar,
okuma-yazma orani, onemli toplumsal olayiar, dag‘ltlm-
- uygulamaian ve gazetelerm |9er|kler|d|r

 Nifus Art|§|

“Ulkenin genel nifusunun artmasina parale!l olarak
ylkselen potansiyel okuyucu kitlesinin gergek okuyucular
haline getiriimesinden, gazetenin vitrin-igerik
dedisikliklerine kadar birgok degisiklik traji etkiler".®

Nifus her gegen seneye oranla artis géstermektedir.
Nlfus artikga potansiyel gazete okurunda da bir arlis
gozlenmektedir. Ancak bu artis nifus artma hizina esit bir
hizla ilerlemektedir. Gazete okurunda buna bagl olarak da
gazete tirajlarinda bir yilikselme goézlenmekte fakat bu
istenilen diizeyde olmamaktadir. Nifus ve okur artisinin
yan! sira gazete saylarinda da bir artis olmaktadir. Gazete
sayisinin fazia olmasi da zaten bUyUkliglu belli olan tiraj
pastasinin dilimlerini klglltimektedir. Yayin hayatina yeni
baslayan bir gazete toplam Ulke capindaki tiraj oranininda
az bir artts yapmakta, daha gok mevcut okuyucu kitlesinin

® Sedat CERECI, a.g.e., s.56
? Oguzhan KAVAKLI, a.g.e, s.11
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bir kismini kendine c¢ekmeye ¢alisnic .adir. Torkiye'de
niifus ile gazete tirajlar arasindaki iliskiyi daha iyi anlaya
bilmek icin dinya tablosuna bir bakalim;®

1000 KiSiYE DUSEN GUNLUK GAZETE SAYisI

ULKE SA I*
Norvecg 590 (2.5 :nilyon)
Japonya 570 (72.5 milyon)
Finlandiva 540 (2.7 milyon)

- lsvecg 505 (4.4 milyon)

- Isvigre 400  {2.8 milyon)

“Ingiltere - . 375 {21 milyon) .
Danimarka 340 (1.8 milyon)
Almanya 340 (21 milyon)
Avusturya 330 (2.6 milyon)
Singapur 305 {800 bin}
Hollanda 300 (4.6 milyon)
Cekoslovakya 300 (4.8 milyon)
Yeni Zelanda 260 {900 bin)
ABD 250  {61.7 milyon)
Avustiralya 220 (3.6 milyon)
Kanada 210 (5.7 milyon)
Irlanda ‘ 190 {600 bin}
Belcika 175  {1.7 milyon)
{srail 160 {700 bin)
Fransa 155 (8.7 milyon)
ltalya 110 {6.8 milyon)
Yunanistan 110 {900 bin)
Ispanya 90 {3.2 milyon)
Tiirkiye 75 (4.5 milyon)
Brezilya 40  {81.7 milyon)
Hindistan 20  (17.9 milyon)

® Milliyet Gazetesi, 6 Subat 1993
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*Parantez igindeki rakamlar, o (lkedeki
toplam gunilk gazete satisidir.

Yukaridaki  tablodan bu alanin  tartismasiz
birincisinin Japonya oldugu anlagiimaktadir. Japonya'da
her bin kigsiden besgylz yetmisi gazete okumaktadir.
Turkiye'de ise, her bin kisiden ancak yetmis besi gazete
okumaktadir. TuUrkiye'de nifusa orahla’ gazete okuma
~oraninin diislik  olmasinin  nedenleri arasinda gergek
okuma-yazma oraninin disik olmasi, okuma ahgkanll‘glmm
pek olmamasi, kentlesmede hizli artisa ragmen bati
.Olgllere varilamamast, gelir dizeyinin dlsik olmasi gibi
‘nedenler gosteriimektedir. Ulkemizde hizli bir nlifus arhsi
" olmasina ragmen yukarda saydigimiz nedenlerin yeterince
diuzeltlememesi  gazete ftirajlanni  olumsuz yénde
etklfemekteéhr ' L

Gazete Fiyat Artiglari

"Pazar payminin genisleme ya da daralmasinda pek
fazla etkisi olmayan fiyat artiglari toplam tirajin diglstinde
en blylk etkenlerden biridir. Gazete fiyat artigina sebep
olan kagit, miirekkep, boya, haberfesme, personel giderleri
gibi maliyet artig faktbrleri bitln gazeteler igin gegerli
olacagindan, son yillar istisna olarak kabul edilirse, bGtin
gazeteler ayni anda fiyatlanni yiikseltmektedir. Bu nedenlie
gazeteler arasinda rekabet unsuru olusturacak fiyat
farkliliklan pek fazla olmamaktadir. Gazete fiyatlari hep
birlikte yiikseldiginden tirajlar da hep birlikte diismektedir"."

Gazetelerin fiyatian  artiinda tirajlaninin  diists
sebebi, potansiyel okuyucu Kitlesi icinde biiylk bir paya
sahip olan memur ve isci Ucretlerin de ayni oranda

' Ofuzhan KAVAKLE., a.g.e. 5.67.
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ylikselme olmamasidir. Gazete fiyatlai: artmakta, sabit
gelirtilerin alim glcl azalmaktadir.

Gazete fiyatlart o6zellikle alim glclt sinirlh olan
okuyucu Kkitlesi Uzerinde ¢ok onemli olmaktadir. Gazete
fiyatlan {izerindeki asin yikselmeler zaten az olan gazete
okuyucu sayisint daha da azaltmakiadir. = Gazeteler
fiyatlarini arttinrken belli  bir  oruyucu  Kitlelerini
kaybedeceklerini bilirler ve bunu onlemek amactyla satig
arttinict yontemlere bagvururlar. Bu yéntemler gazete fiyatini
arttirirken sayfa sayisini da arttirarak gazeteyi daha ¢ekici
hale getirmek olabilecegi gibi, promosyon kampanyalar
dizenlemek de olabilir. :

Gazete satis fiyatlarnn gazetenin tiraji (zerinde
dogrudan bir etki unsurudur. Gazete satis fiyatlarinin
artmasinda maliyet giderlerinin  artmasi neden olarak
gosterilirken, asil neden promosyon kampanyalarinin
getirdigi masraflanin  biraz  olsun satis  gelirleriyle
karsilanmasidir. Promosyon kampanyasi dlzenleyen
gazeteler, gazete tirajlarimin yikselecegini umut ederler,
tirajlar gercektien yikselir. Yikselen tirajlaria birlikte reklam
gelirlerinde de artiglar gériilmeye bagslar. Reklam gelirlerinin
azaldigr donemlerde gazeteler, agi§i gazete fiyatlarini
arttirarak kapatmaya caligir. Fakat gazeteler fiyat arttirdiklari
donemlerde okuyucular kampanya kuponlarini biriktirdikleri
halde fiyat artisindan rahatsiz olup gazeteyi satin almaktan
vazgegebilmektedir. Durum bdyle olunca tirajlarda da
azalmalar goriimektedir. Bir 6rmek olarak Sabah
Gazetesi'nin fiyatini arttirdii ve azalthgl dénemilerdeki tiraj
durumunu goretim;™

Sabah Kasim 1996 Arahk 1996 Subat 1997 | Mart 97
Fiyati 60.000 TL 80.000 TL 90.000 TL | 40.000 TL
Tiraji 701.136 686.430 592.125 646,159

2 Basin {lan Kurumu Aylik Tiraj Raporiar
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Gazete fiyatlarinin tiraj Uzerindeki etkisini gosteren
yukaridaki tabloda Sabah Gazetesi'nin fiyatr arttirdidi
dénemierde tirajlarinda bir azalma oldugu . gérilmektedir.
Gazete fiyati ile tiraj arasinda ters orantt oldudu tablodan da
izlenmektedir. Gazete fiyatinin 60 hin oldugu Kasim ayinda
tirajl yedi yuz bir bin yllz otuz alti iken, Aralk ayinda
yapilan zam ile gazete fiyati 80 bin lira olmustur ve tirajl alti

yliz seksen alti bin dért yiiz otuza inmistir. Yine ayni sekilde

‘zam yapilan Subat ayinda da tirajda bir azalma olmustur.

Sabah Gazetesi Mart 1997 tarihinde iki ayn fiyattan gazete

~ satigina baglamistir. Kupensuz gazete fiyatini 40 bin olarak
belirlemis ve gazete tirajlarinda artis olmustur.

Promosyon kampanyasi diizenlemeyen Cumhuriyet

Gazetesi'ninde fiyat artisi yaptigr donemlerdeki tiraj

azalmasini gbérelim;”

Cumnuriyet { Subat 96 Haziran 96 Subat ‘97 Mart '97
Fiyatt 40.000 TL 50.000 TL 60.000 TL [ 75.000 1L
Tiraji 49.870 48238 45.637 43,868

Promosyon kampanyasi yapmayan ve sabit, cok
fazla degismeyen bir okur kitlesine sahip olan Cumhuriyet
Gazetesi'nin fiyatlarini arttirdigi dénemlerde tirajlarinda da

bir azalma goriimektedir. Istisnasiz her fiyat artistinda -

Cumhuriyet Gazetesi okuyucu kaybetmistir. Okuyucu kaybi
Sabah Gazetesindeki kadar ¢ok olmasa da genel olarak
Cumhuriyet Gazetesinin tiraji diigiik oldugu icin kaybedilen
her okuyucu gazete igin ok énemlidir.

‘ Gazetelerin satig fiyatlanyla ilgili olarak yillardir
yapilan bir saptama vardir. Bir ekmek ve bir gazetenin fiyat
dengesidir. "Bir ekmek fiyatindan ucuz oldugu siirece
gazetinin satima sansi, ekmek fiyatini astigl slrece

' Basin [lan Kurumu Aylik Tiraj Raporlari
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satilmama riski vardir"." Eskiden ekmek fiyatindan daha
ucuza satilan gazeteler giniimiizde ekmek fiyatinin -iki
katina hatta daha fazlasina satiimaktadir. Siradan bir
harcama olmasi gereken gazete artik okuyucuya fedakarlik
gibi gorlimektedir. Teme! ihtiyag maddesi ekmekle, Kkultir
hayatimizin vazgecilmez ihtiyaglarindan olan gazetelerin
fiyatlari yillar yilh basabag gftmigtir. Ancak son on il
dncesine kadar gazete fiyatl siirekli olarak ekmek fiyatinin
altinda seyretmigtir. 1985 ydiyla birlikte gazete ekmekten
daha pahaliya satiimaya baglanmigtir.  Yillar  yili
enflasyonda da nereden nereye geldigimiz
disiiniildigiinde gazete fiyatlan 66 yilda 500 bin kat
artmigtir. Ekmek fiyatindaki artig ise, 140 bin kat olmustur.
Son bes yilda ise ekmek fiyatimin 15 kat artmasina kargin
gazete fiyatlart 26 kat artmigtir. Zorunlu bir ihtiya¢ maddesi
olan ekmek ile fiyatian karsilagtinlan gazetenin uzun .
yillardir dengeyl kendi lehine gevirdigi gérilmektedir.
Buglin gazeteler ekmekten 85 kat daha "pahaliya
satilmaktadir. )

Okuma-Yazma Orani

Once radyo arkasindan da televizyonun icadi,
gecmisi cok daha eskilere dayanan gazetenin alicilarina
blOylk bir ket vurmustur. Radyonun ve televizyonun
gazeteye oranla cesitli arhlan bulunmaktadir. Radyo glnln
her saatinde her ortamda dinlenebilmektedir. Dinleyiciler
calisirken, yolculuk yaparken, yemek yerken rahatlikla
radyo dinleyebilmektedir. Radyo dinlemek iglerini
yapmalarina engel olmamaktadir. Radyo dinlerken
dinleyicinin ayrica yapmasi gereken birgey yoktur.
Televizyon ise radyoya oranla dinleyicisini ve izleyicisini

' Nuray ORUN, "Bastn Igletmecili§inin Yénetim ve Orga'zinasyon Yapisi®,
Yiiksek Lisans Tezi, Istanbul 1991, s.114.
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kendisine daha ¢ok baglamaktadir. Hem gdze hem kulaga
hitap etmesi insani televizyona bagimli kimaktadir. Oysa
gazeteler okunmak icindir ve insanlarin gazete okumasi
icin kararli ve istekli olmasi gerekmektedir. Glnkil, gazete
okumak ayrica bir gaba gerektirmektedir.

Fiziksel bir rahatsizi@ olmadkga okuma-yazma
bilmesine gerek kalmadan hemen hemen herkes radyo
dinleyebilir, televizyon izleyebilir ancak, okuma-yazma
bilmiyorsa gazete okuyamaz. Gazete okumanin en blyik
sartt olan okur-yazar olmak ve bu okur-yazar sayisinin
_ylksek veya dlsik olmasi gazete tirajlarini etkilemektedir.

Bir Ulke nifusunun okur-yazar orani gazete okur
sayisini da bir olgiide belirlemektedir. Cumhuriyetin ilk
yillarinda Tulrkiye'de okur-yazar orani gok disikti. Buna
bagli olarak gazete ftirajlan da dugslk seviyedeydi.
Gazeteler Arap harfleriyle yayinlanmaktaydi. 3 Kasm 1928
tarihinde Latin Alfabesi kabul edilmis ve gazeteler Latin
Alfabesiyle yaziimaya baglanmistir. ik dénemlerde elindeki
harf kaliplarint ¢ikarip yeni malzeme alamayan gazete
sahipleri blylk sikintilara gégls germek zorunda kalirken
pek cok gazete ve dergi de kapanmak zorunda kalmigtir.
Halkin yeni alfabeyi 8grenmesiyle gazete okurlarinda da
bir kipirdanma olmustur.

Ik Bgretimin zorunlu bes yi olmasi okur-yazar
oranini da oldukga arttirmigtir. Okur-yazar orani her gegen
yIl bir 6nceki yila oranla artis gdstermektedir. Fakat okur-
yazar oranindaki bu artis gazete okuruna tam olarak
yansimamaktadir. Okur-yazar oraninin yiksek olmasi da
gazete okur sayisin arttiramamigtir.

Onemli Toplumsal Olaylar

Gazete tirajlarini belirieyen etmenlerden bir digeri
de onemli toplumsal olaylardir. Gazetelerin asil gdrevinin
“haber vermek ve halkl bilgilendirmek oldugunu daha dnce
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sOylemistik. Gazeteler glnlik yayinlardir ve ginceli takip
etmek zorundadtr. Belli donemlerde yasanan ve toplumun
blyik bir kesimini ilgilendiren énemli toplumsal olaylar her
zaman gazete tirajlarini arttirmaktadir. Bu énemli toplumsal
olaylar nelerdir: Savaslar, dodal afetler, bltyllk skandallar,
se¢imier, énemii buluglar vb. bir takim olaylardr.

Gazete tirajlari belirli bir diizeyde seyrederken
aniden ortaya c¢ikan bir olay gazete tirajlarinda bir
ylkselmeye neden olabilmektedir. Ayni toplumsal olaylarin
radyo ve televizyonlarda vyeterince anlatiimalarina,
aktarilmalarina kargin, insanlar daha ayrintili bilgiye
ulasabilmek icin gazetelere yoéneimektedir. Radyo ve
televizyonlar haberleri daha hizli verebilmelerine ragmen
gazeteler ise haberleri daha ayrintili verebilmektedir. Ayni
olaylar radyoda dinlenmekte, televizyonda izlenmekte
bunlarin {izerine bir de gazeteden okunmak istenmektedir.
Gazete oOnemli toplumsal olaylarin aktariimasinda diger
. iletisim araglarina oranla daha etkili olabilmekte ve tercih
edilmektedir. Bunun bir diger nedeni de gazetenin
kolaylikla arsiv ediimesinden, saklanmasindan
kaynaklanmaktadir.

Onemli toplumsal olaylarda yaganan tiraj artiglan
c¢ogu zaman gerekli nedenin ortadan kalkmasiyla veya
glindemden dismesiyle eski seviyesine inmektedir.
Tirajlardaki bu artiglar suni artiglar olmaktadir. Bu arhig
zamaninda gazete, tirajini arttiran okuyuculannin bir kismini
dahi gazetenin okuru vyapabilirse basgarihdir. Onemli
toplumsal olaylar tim gazete ve dergilerde ortak olarak
tirajlari arttirip, bask sayisindaki ortalamalarn
yluksetmektedir.

Tiraji etkileyen bhicbir fakiér tek bagina g¢ok fazla
etkili degildir. Onemli toplumsal olaylar, gazete fiyatindaki
artiglar, nifus artiglar, okur-yazar oranindaki artiglar,
dagitimdaki sorunlar, v.s. bunlann hepsi gazete tiraji
tzerinde etkilidir.
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Dagitim Uygulamalari

Buraya kadar olan bélimlerde degindigimiz tiraji
etkileyen faktorlerin diginda &nemli _faktorlerden biri de
gazetelerin daditm uyguiamalandir. Uretilen mal kadar bu
malin tiketiciye tam olarak ve zamaninda ulagtirimasi da
¢ok onemlidir. Tuketiciye ulagamayan malin hicbir degeri
olmaz. Gazetenin zamaninda okuyucuya . ulusmas,
gazetenin etkinligi ve prestiji agisindan g¢ok onemlidir.
Zamaninda okuyucuya ulagmayan bir gazete, toplumsal
iglevini yerine getiremez ve bdylelikle toplumda saygin bir
yer de edinemez.

"Basin mensuplar ‘zamanla yarismak' deyimini gok
sever ve kullanirlar. Nitekim gazetecinin gonliinde, haberi
ortaya ¢lkar gikmaz okuyucusuna akiarmak ideali yatar.
Ama onu bu idealden alikoyan bir dizi engel, bugiine kadar
tamamen ortadan kaldinlamamigtir. Belki engellerin
kaldirimasi da sart degildir. Gazetelerin, bu yazili basin
{rlnlerinin, radyo ve tv gibi s6zil basinla, daha seyrek bir
yayin frekansina sahip dergiler ve yine basili malzeme olan
kitaplar arasindaki ¢izgide hangi noktada bulundugu,
bulunmasi gerektigi dlslnilecek olursa, engellerin
kaldirimasi ihtiyaci daha dogru ortaya konabilir. Yayin
frekans) boyutunda iggal ettigi yer ne olursa olsun, bugiin
basinin zamanla yaris iginde oldugu inkar edilemez".”

Gazetelerin okuyucularina ulagmasi, genis kapsamli
bir dagitim faaliyetini gerektirmektedir. Daditim, giinimiz
Turk basinimin baglica sorunlanindan  biri  olarak
gbriinmektedir. Gazetecilik teknolojisindeki gelismelere
ragmen, dagitm konusunda saghkll bir organizasyon
yapilmamasi ve Tirkiye'deki dagitim faaliyetlerinin tekel

** jsmail KAYA, “Tiirk Basininda Dagitim Problem ve Firsatlar, lletigim
Olaylari ve Tirk Basimnin Sorunimarr., Gazeteciler Cemiyeti Yayinlan,
Istanbul 1984, 5.193.
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kuruluslarca yUritiimesi basinda bir g¢ok sikintiya yol
agmakiadir.

Gazete matbaadan ¢iktikian sonra gercekiestiriimesi.
gereken son bir agsama kalir ki bu da dagitimdir. Dagitim iki
sekilde cimaktadir;

1- Abone ydntemi ve

2- Perakende satis yéntemi.

Abone ekonomik bakimdan ¢ok yararlidir. Tuketlc:

tarafindan gazeteyi yayimlayan ig yerine verilmis bir
avansla esdeferdir ve dadtimin  bir  bdlliminin
gerceklegsmesinin  dnceden glvence altina alinmasini
sadlar. Is vyerlerinin, abonelerin  sayisint  promosyon
kampanyalariyla ve perakende satig fiyatindan ucuz abone
fiyatiar sunarak arttirmaya calismasinin agitklamast budur.
Ama okuriar bu konuda ¢ogu zaman ¢ekingenlik gosterirler:
"Birtakim listelerde yer almayt reddetmek, abone olmak igin
verilmesi gereken ve ¢ok zaman.onemli bir miktar olan
abone bedelinin ylksekligi kar§ISInda karar verememek,
gazetesinin bir yerden bir yere giderken okumak arzusu,
dolayisiylada sézkonusu yer dedistirme olayi - sirasinda
satin almay! yeglemek"."
_ Abone sisteminde ki ydntem kullanilmaktadir:
Birincisi, postalamak suretiyle gazeteleri ikamet edilen
konuta gbnderme. Bu yoéntemde posta Ucretleri dagitim
maliyetlerine = eklenmekte ayrica dagitimda gecikmaler
yasanmaktadir. Tatil ginlerinde gazetelerin dagitilarnamasi
da ayr bir sorun teskil etmektedir. Ikinci yontem ise, eve
teslimdir. Eve teslim abone sisteminde de karsilagilan bir
takim zorluklar vardir. Gazete dagiimi igin gok erken
saatlerde kalkma zorunlulugunun olmasi gibi. Bu yéntemin
ancak abone yogunlugu yiiksek kentlesmis bélgelerde
kullanilmasi akilci olur.

'* Nadine TOUSSAINT DESMOULINS., "Medya Ekonom|51“ itetigim
Yayintari, Gev. Galip Ustiin, Istanbul 1993 s.44.
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Perakende satis yontemi; bu yéntem, yayimladiklar
organin yaygin bir bicimde dagitiidiklarini. gérmek isteyen ig
yerlerini gazetelerini dnemli sayida satig noktasina iletmek -
zorunda birakir. S6éz konusu yodntem hiziihgin egemen
oldugu dolayisiyla masrafli ve karmaglk bir dagitim sistemi
gerektirir.

Dagitm  aksakliklarindan kaynaklanan tiraj
dalgalanmalarint énlemenin tek yolu Ulkemizde pek ragbet
gdrmeyen abone sistemidir. Abone sisteminde gazetelerin
cesitli avantajlari vardir; o

1-Abone sisteminde okuyucu gazete almaya kesin
kararhdir. Bu sabit okuyucu kitlesidir.

2-Abone sayist kadar bir tiraj her zaman olmaktadir.

3-Abone  sisteminde, gazete '~ iadeleri az
oldugundan, iade giderleri de. az olmaktadir.

4-Promosyon ve lotarya faaliyetine  gerek
kalmamaktadir.

5-Reklam masraflari askari dizeydedir.

6-Hava sartlan gazetenin okuruna utagmasini
etkilememektedir.

Gazete Icerikleri

"Gazetelere tiraj getiren en saglkli yol, onun
dordiinci  kuvvet olmasmt saglayan fikir Urinleridir.
Haberle, fotografla belki birden yiksek tirajlara
ulasitamayacaktir. Ama tiraj grafigini istikrarli bir bigimde
yikseltmenin yolu okuyucuya istedigi igerikle yOkl yayin
organlarini sunmaktan gegmektedir".”

En saglam tiraj muhakkak ki okuyucunun bekledii,
istedigi gibi bir gazeteyle karsiagmasi ve tlim aradiklarini
bu gazetede bulmasiyla, gazetenin okuyucusunu tam
anlamiyla tatmin etmesiyle saglanacaktir. Gazetenin

7 Oguzhan KAVAKLL, a.g.e. s. 62
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iceriginden memnun olan bir okuyucu icin ayrica satis
arttirier diger yontemleri kullanmanin higbir antami ve yarari
olmayacaktir. Onemli olan gazete ile okuru arasinda gercek
bagin  kurulmasidir. Bu da okuyucunun gazetesine
glvenmesi ve inanmasiyla mumkiin olmaktadir.

Gazetefer igeriklerini  zenginlegtirerek  okuyucu
kazanma politikalan uygulamalidir. Béylelikle tirajlar da
arzu edilen noktaya ulasacaktir. Gazeteler okuyucu
isteklerine cevap vermelidir. '

'Gazete okunan topiumiarda gazeteye y#nelmenin
belirti nedenleri vardir onlara bir goz atalim;

1- Okuyucu, gevresinde olup bitenleri dgrenmek
istemektedir. Dinyada hizla gelisen olaylar ve ftetisim
araglarindan insanlara yansiyan goriintiller, okuyucuya
meraklandirmakta ve bilgi edinme istedi dogurmaktadir.

2- Okuyucu, olup bitenlerin  yorumlanmasinda
ipuglant aramaktadir. Gazeteler, bagimsiz yapilariyla bir.
bakima, okuyucuya olaylann -nedenleri, nasilian
konusunda baz! fikirler verebilir.

3- Okuyucu, ozellikle kendi sorunlarinin, sonra da
kendi gibi olanlann sorunfarinin ve son olarak da baska
insanlarin sorunlaninin ele alindigini, giindeme getirildigini
ve ¢bzim yollarinin Onerildigini gérmek istemektedir.

4- Okuyucular, glnlik yagamiarini kolaylastirics,
pratik bilgiler aramaktadir. Bu neden, gecekondu
bélgelerinde yasayan kitleler i¢in gecerlidir.

5- Insanlar, bir &lglide eglenme ve dinlenme
gereksinmelerini karsilamak icin gazete okumaktadir.

8- Okuyucu, kendini yenilemek, yeni bilgi ve
becerilerin  nasil kazaniabilecegini 63renmek ya da
dogrudan dogruya egitimek istediginden dolayr gazete
okumaktadir.

7- Kigiler genel olarak kendisinin de bu toplumda
anlamh ve &8nemli bir yeri oldugunu, kisisel kimliginin
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gecerli oldugunu ve bir ise yaradigini farketmek ve
vurgulamak igin gazete okumaktadir”. ™

Insanlarin gazete okumalarinin nedenlerine Tirk
basini da yeterince ilgi gbsterirse okuyucu, gazetede

aradigini bulacagindan dolayl gazete okuru olacaktir.

Tiraji Korumanin ve Tiraj Tikanmkligini
Acmanin Yollar: Nelerdir?

Tirkiye'de - basin sektdriinin uzun yillardan beri
ekonomik actdan girdigi darbofazdan cikamamasinin en
dnemli nedenlerinden bir tanesi de gazete satiglarindaki
tkanikliktir. TOrk basinin ortaya ciktigt dénemlerden beri
éniindeki en biylk sorun olan tiraj tikanikh@i, ekonomik
sartlarin agirlastigi son 10 yilda iyice kendini gdstermis,
gazete yeni okuyucu yaratmak vyerine bilyik reklam
kampanyalar! ile birbirlerinin okuyucularint ¢alma yaris
icine girmisterdir.

Turkiye sartlaninda, popller basinin  dogusuna
rastlayan 195011 yillar ve onu takip eden 1960'I vyillar
disinda basinin ciddi bir satis patlamasi gerceklestirdigi
dénem olmamigtir. Okuma-yazma ve okullagma cranindaki
aris gbéz oOnidnde bulunduruldugunda, gazete satislarn
olmasi gereken diizeyin hala c¢ok altinda seyretmektedir.
19801 yillarin sonunda okuyucu sayisimin artisina neden
olabilecek ya da bdyle bir artisin sinyallerini verecek hicbir
gelisme olmamistir.

Gazetelerin  agirlasan mali  sorunlari, okuyucu
¢ekme cabasinda irrasyonel yollara sapmalarina neden
olmakta, ancak wuygulanan  yOntemler gazetelerin
igeriklerini  6nemli  dlclide bosaltmaktadir. Meveut ve
potansiyel gazete okuyucularinin gazeteye kargt glveni,
kullantlan  ydntemler  dolayisiyla onemii diclide

' " Sedat CERECH, a.g.e., s.56.
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kaybolmustur. Bunun sonucunda, yeni okuyucu ortaya
¢lkmamakta, gazeteler de okuyucu c¢ekmek igin
kullandikian irrasyonel ydntemlerin dozunu
arttermaktadirlar. Blylik basin kuruluslarinin yayiniadikiari
gazeteler, béyle bir kisir dénguniin icinde herglin biraz
~ daha farkh bir gazetecilik anlayiginin filizienmesini de
engellemektedir.

Tirkiye'de gazete satisian konusunda durum (gok
cesiti - kaltlrel, siyasi ve ekonomik nedenlerden
kaynaklansa bile) nedeni ne olursa olsun ¢ok karamsar bir
tablo ortaya g¢ikmaktadir. Tirajl ve mali glici yliksek gruplar
disinda kalan her gesit sbrekli yayin ginimuizde c¢ok ciliz
bir durumdadir. Ginlik gazete satiglan da tamamen
ttkanmis bulunmaktadir. Aslinda toplam giinldk gazete
satisinin yillar itibariyle ¢ok buylk artislar gdsterdigini
sOylemek de zordur. 1970'de 1 milyon 940 bin civarinda
bulunan toplam satiglar, klicilk oynamalar gdéstermis, fakat
1980'e gelindiginde 1 milyon 980 bin rakamini agamarmistir.
1985 yilinda toplam gazete satiglart 3 milyon 300 bine
ulasarak basin sektérinin ulastigs en Ust noktayi
gbstermektedir. 1990 yihina gelindidinde ise giinlik
ortalama gazete satigi ancak 3 milyon 280 bindir.

Gazetelerin tiraj sorunu reklam ajanslarinin ve
reklam verenlerin de sorunudur. CUnkl gazeteler artik,
hayat damarlarinm 8nemli bir pargasini olusturan "reklam”
tasima, sunma durumlarimin iyice kisittandigini gérmektedir.
Okunmayan bir gazete nasil bir reklam tagiyicisidir.
Promosyon ylizinden, karton oyuncak nedeniyle satin
alinan bir gazete genellikle okunmaz. Yapay tiraj artiglan,
reklamin okunmasi, izlenmesi ve hatirlanmasi agisindan net
bir gésterge olmaktan ¢ikar. Diinyanin her yerinde tiraj inig-
gikiglar gozlenmektedir. Ama bu artiglar ve eksiliglerin
nedeni gazetelerin icerikleri ve kaliteleridir. Ulkemizde ise,
gazete tirajlarindaki ani ylkselmelerin ve azalmalarin
nedeni agirhikli olarak promosyon kampanyalaridir.
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Tirajlardaki dalgalanmalarin ortadan kalkmasi ve
sabit, ylksek bir tiraja ulagsmak igin;

1- Promosyon kampanyas! kapsaminda verilen
hediye ayinmi yapiimaksizin, kampanyalar bir dlzene
sokulmali, promosyon amag degil, arag olmalidir.

2- Gazeteler promosyon kampanyalarindan
kaynaklanan agin fiyat arfunmi yapmamali, gazete fiyatlari
makul dizeylere cekilmeli, halktan gazete satin alirken
fedakarlik yapmasi beklenilmemelidir.

3- Gazete ile halk arasinda saglam bir dlyaiog
kurulmali, halkin istek ve beklentileri gézéniinde tutulmaya
calisiimalidir.

4- Gazete alicisina ‘tiketici' gdziyle dedgil
'okuyucu’ gbéziyle bakilmalidir.

5- Gazeteler gorsellikten c¢ok icerige oOnem

vermeli, hedef kitlesinin beklentileri dogruttusunda bir
yayin politikast benimsemaelidir.

6- Promosyon kampanyalari ile kazanilan
okuyucularn gazeteye baglayabilmek igin yeni bir

promosyon kampanyasi gare olarak gérilmemeli, gazete .

icerigi ydnlyle caZIp kilinmalidir.
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