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“COCUK TELEVIZYON PROGRAMLARININ
TICARILESMES! VE BIR KAMUSAL COCUK
TELEVIZYON KANALI ORNEG!"

" Selma ULUS

"Cocuklarin masallara ihtiyact var.” Amerikali ¢ocuk
- psikologu Bruno Bettelheim'm kitabt bu bashgr tasiyor. Pekiyi,
cocuklarn televizyona da ihtiyaglan var me Amerika'ls
psikologa gore televizyon bugin bir gergektir ve gocuklara
televizyon seyretmeyi yasaklamak onlart gercegin onemli bir
balimiinden mahrum birakmak anlamina gelmektedir. Evet,
cocuklarm giiniimiizde masallara oldugu kadar televizyona da
ihtiyaclart bulunmaktadir. Ancak, bunlarn glinimizin yogun
siddet ve bol reklamdan olugan programlarinin yerine gocuklar
icin  ozenle hazmrlanmis, nitelikli ~ programlar  olmass
gerekmektedir. ‘ _

Aragtrma  sonuglart  gocuklarin gorsel  teknolojiyi
kolayca benimsediklerini ortaya koymaktadir. Hamburg
Ulniversitesinden  egitim  uzmant  Stefan Aufenanger,
televizyonun cocuklar tzerindeki etkilerini irdelerken bu
iletigim aractnin dogru kullantldiginda cocuklarin bilgi ve

* Arag.Gér.Dr, MU fletisim Fakiiltesi Gazetecilik Bélami.
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tecritbelerini arttirdig1 tezini savunmaktadir. Alman uzman
ornek olarak giintimiizde ¢ocuklarin televizyon sayesinde daha
once gorilmedigi sekilde gevre ve politik konular tizerine ilg
duymaya basladtklarini belirtmektedir.

Istatistikler, Almanya'da her cocugun giinde 90 dakika
televizyon seyrettiini ortaya koymaktadir. Ancak bu siire
gergekte 2,5 saati bulmaktadir. Almanya'da bugiin her i
gocuktan birinin  odasinda  kendine ait bir televizyonu
bulunmaktadir. Sonugta istense de istenmese de televizyonun
gocuklarmn yagamlarinda cocuk yuvalart veya okullar gibi
onemli bir yeri bulunmaktadir. Cocuklar televizyon seyreden
anne ve baba veya arkadaglanyla televizyonda seyredilenfer
tizerine sdylenecek bir seyleri olmadiginda kendilerint diglanmug
hissetmektedirler.

COCUK PROGRAMLARININ TICARILESMESI-
ALMANYA

Ancak giderek artan &zel televizyon kanallarinin
siddet, cinsellik ve bol reklam sunan programlart anne ve
babalart gocuklartn  televizyondan uzak tutma cabasina
itmektedir. Ailelerin yamisira egitimciler, pedagoglar, bu
konuyla ilgili kurum ve derneklerin temsilcileri de cocuklarmn
cok fazla televizyon seyrettiklerini ve onlara uygun ofarak
hazirlanmayan  bu kétii  programlarin  titketime  yénelik
reklamlarla giderck daha sik kesilmekte oldugunu belirterek
endigelerini dile getirmektedirler. Hamburg tniversitesi kisa bir
stire Once ozel televizyon kanallarindan Kabel t'de yapmisg
oldugu aragtirma sonucunda bu kanalda yayinlanan her iki

146




ILETISIM FAKULTES! DERCJ'SJ'/Cocuk Televizyon Programiarmimn Ticarilegmesi ve Bir
Kamusal Cocuk Televizyon Kanali Ornegi

reklam  filminden birinin  gocuklara  yonelik  oldugunu
saptamistir. Her ne kadar Almanya'da reklam konusunda
cocuklart ve gencleri koruma baglaminda gergekte bir dizi yasa
ve yasaklar varsa da gocuklar seyrettikleri programlarda cok sik
ve 6nemli diciide reklama maruz kalmaktadirlar. Almanya'da
yaglart 7-15 arasinda degisen 7,64 Milyon cocuk senelik
ortalama 17 Milyar DM satin alma potansiyeli ile reklam
endiistrisi icin son derece onemli bir- hedef grup teskil
etmektedir. Alman televizyonlarinda yayinlanan haftalik 15
bin reklam spotunun 4 bini cocuklara yoneliktir. Bu say1 noel
oncesi haftada 6 binin {izerine ¢ikmaktadir. Cocukiara yonelik
reklamlarin geliri senede 350 Milyon DM'inin iizerindedir.
Cocuklarin, yillik 6-7 Milyar DM't bulan cep harcliklar ve
ortalamanin tizerindeki marka bilincleriyle ailelerin satin alma
kararlart dizerinde biyitk etkileri bulunmaktadir. Bunun
bilincinde olan 6zel televizyon kanallarmin 6zellikle anne,
babalarin  ge¢ kalktiklart hafia sonu sabahlatinda, biyik
olasilikla yalniz bagtna televizyon kargisinda bulunan cocuklara
vonelik reklamlarini arttirdi g gézlenmektedir.

Reklamlarin yant sira ticari amaclarla yapilmis cocuk
programlarindaki siddette kamuoyu tarafindan
elestirilmektedir. Bu programlarda 6zellikle tizerinde durulan
nokta, siddetin gocuklara uzlasmazlik ve gatigmalarda ¢ézim
olarak, gosterilmesi, olumsuz yanlarmm hig ortaya konmamast
olmaktadir.

Bu olaya " 6rnek olarak &zel bir kanalda (RTL)
yayinlanan "Power Ranger's’ adli gizgi film gosterilebilir,
Dizide bes geng cocugun uzaydaki kéti ruhlu cadiya kargt
dakikalar boyu stirdtrditkleri karsilikl siddet diellosu konu
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edilmektedir. Elestiriler RTLin bu programt okulun acilisinin
haftasinda yayinlamaya (saat 7.35'te) bagladigimi ve cocuklarin
saldirgan tutumlarint okula da tagidiklarint ortaya koymustur.
Kamuoyunun yogun tepkisine, Hekimler Birliginin siddetli
protestosuna, aile derneklerinin, pedagoglarin bu konudaki
‘kargt  gabalarina  ragmen RTL bu diziyi vyayindan
kaldirmamugtir,  Cocuklarm  ekserisi, can  sikintisindan,
degisiklik arzusundan, eglenmek veya heyecan duyma isteg
gibi nedenlerle televizyon seyretmektedirler. Vurdulu-kirdi,
hareketli, 6zel seslendirmel=ardarda gelen hizlt gérintili
filmler ¢ocuklar tarafindan hos, fizyolojik bir heyecan olarak
alimirlar. Eger cocuk ofkeli ya da tzgiinse televizyon onlarin
duygularini bagka yonlere kanalize etmektedir. Cocuklar
yonlerini  bulmak, sorunlanyla basetmek icin televizyon
kahramanlarint 6rnek olarak-alabilmektedirler.

Almanya'da beg biiytik televizyon kanali Pro-Sieben,
RTL, RTL 2, SAT t, Kabel 1, in ¢ocuklara ulasmada pazar payi
%66'nin tzerindeyken, kamu televizyonlarindan ARD  ve
ZDF ile kiiltirel agirlikli Dritte Programme (Ugiinci Kanal) ve
3 satin toplam pazar payr ancak %22'yi bulmaktadir.

Tum buniar, ticari amagh 6zel televizyonlarm sundugu
gocuk programlarmm yam sira bu alanda sorumluluk tastyan
kamu televizyonlarina ihtiyac duyuldugunu gostermektedir.
Kamusal devlet televizyonlarinin yerine getirmekle yikiimli
olduklart toplumsal gorevler arasinda cok genis program
yelpazeleriyle tiim halkin yaninda azinbkta kalan gruplara da
seslenmek, onlant bilgilendirmek egitmek ve eglendirmek
~elmektedir.
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@

GCOCUK PROGRAMLARININ TICARILESMESI-
AMERIKA

Televizyonda gocuk  programlarimin  iyilestirilmesi
konusunda ilk adimlar ticari televizyonun anavatani Amerika
da atilmustir.

' 1968 yilinda kurulmug bir halk insiyatif harcketi olan
Action for Children's Television (ACT) cocuk televizyonlart-
nin iyilestirilmesi konusunda énciiliik yaparak uzun yillar siiren
tartigmalarin sonunda televizyoniarin gocuklara uygun nasil bir
hizmet vermesi gerektigi sorusunu giindeme  getirmeyi
basarmustir. Ilk olarak 1990 yiinda Children's Television Act’
da, televizyonlarin  yaymlarinda ¢ocuklarin  egitim  ve
enformasyon ihtiyaglarin da géz 6niinde tutmalan gerekeigi
tespit edilmistir.

En son Agustos 1996'da Federal Communications
Commission-Amerika Radyo Televizyon Teftts Kurulu (FCC),
bir yénerge yaymlayarak televizyonlarin en ge¢ Eylil 1997
tarithinden baglayarak haftada en az i saat pedagojik degerde
egitici ve bilgilendirici  (informational and  educational)
programlar  yayinlamak  zorunlulugunda  bulunduklarins
agiklamigtir, Komisyon, programlarin sabit bir yayin alaninda
sabah saat yedi ile aksam 22.00 arasinda ve en azindan yanm
saat streli olmasm:, bu sorumluluga uymayan kanal larm
ruhsatlariin yemlenmeyeceglm bildirmistir.
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oyuncak, kornfleks, sekerli tiritnlerin satigi igin G¢ bayiik yayn
sebekesinin kiyastya miicadele alani haline gelmistir. 1970
yilinda yalnizca bu sekilde 70 Milyon Dolar reklam geliri
saglanmustir. Artik ozellikle cumartesi sabahlar iki ve oniki
yaglan arasindaki cocuklarin en fazla telewzyon seyrettikleri
saatler olmustur.

Televizyonun pazarlama giiciinii kesfetmesi ile ¢ocuk
‘programlart da televizyonun pazarlama staratejileri icinde asil
degerlerine kavusmug, program yapimcifari her giin giderek
daha fazla yayinciik ifkelerini cignemeye baglamislardir. Unlii
cizgi film yvapimailarmdan Hanne Barbera'nin i ortaklarindan
Joseph Barbera bunu su ciimleyle dile getirmistir; “We are
doing monster stuff mainly ... Comicbook fiction, superheroes,
and fantasy, Not out of choice, you understand. It's the only
thing we can sell to the networks, and we have to stay in
business.”

COCUK PROGRAMLARININ TICARILESMESINE
KARS! ALINAN ONLEMLER

Cocuk programlarimin bu sekilde ticari amaclara alet
edilisi, ~Amerikan  ¢ocuk  televizyonunun  roliindeki
uygunsuzluk ve yanls konum, protestolara neden olmustur.
Aileler, sivil halk kuruluglart ve politikacilar daha énce hig
ilgilenmemis olduklart bu konuyu giindeme getirmislerdir.
1968'de  Bostonlu  Anneler halk insivatif hareketinin
olusturdugu ACT'nin  baskant Peggy Charren, cocuk
programlarindaki genel kalitesizlik ve fazlasiyla reklam yayins
nedeniyle verdigi dilekcede FCC'nin ¢ocuk programlarim

152




ILETISIM FAKULTES! DERGISI Cocuk Televizyon Programlanmm Ticarilegsmesi ve Bir
Kamusal Cocuk Televizyon Kanali Ornegi

kamu yararina programlar kategorisinde gdstermis olmasina
dayanarak bu programlarinin zorunlu olarak haftada 14 saate
cikarilmasint talep etmistir.

19707 ydlarda televizyon artik politik alanda da
giindem konusu haline gelmistir. Media and Merchandising
(CCMM)  gocuk  televizyonlartnin  iyilegtirilmesini  amac
edinmig olan ACT'nin yaminda muhalif olarak yer almistir.
FCC'nin gittikge artan kamuoyu baskisi karsisinda reklam]arla
ilgili sinrlama  getirme istegi tizerine televizyonlar cocuk
programlarindaki saatte 16 dakikalik reklam siiresini 1973'te 12
dakikaya, daha sonralan 10 ve 9.5 dakikaya diistirerek
kendilerine sirlama  getirmiglerdir. 1979 yiinda ABC
televizyonu  gelecekte  programlanndaki  reklamlart 7,5
dakikaya dustrecegini aciklamistir.  Yapimeilarin stiidyodan
cocuklara ait bazt mallart uygun fiatlarla halka - duyurarak
pazarlamast olan Host selling yasaklanmistir. Ancak gercekte
pek fazla bir sey degismemistir, FCC tarafindan 1974 yilinda
vayinlanmis bir raporda gocuk programlar dzerine actk
olmayan formiillerle gidildigi, acik olmayan anlatimlar -
kullanildigr, bundan “sonra gocuklarin reklamlar karsisinda
mutlak olarak korunmast gerektigini  bildirmisti. FCC
tarafindan atanan Children's Task Force 1974 ve 1978 yillar:
arasinda gocuk programlarinda egitici ve bilgi verici icerikte
minimum bir gelisme oldugunu ortaya koymustur. Tiim bunlar
disinda reklamlar; oyuncaklar, kahvaltlik gesitler, sekerli
gidalar, tatlandimilmig igecekler ve hazir gidalardan olugan dar
bir Girlin yelpazesi icinde yogunlasmaya devam ederek bilhassa
mutlu ve eglenceli bir dinya sunmaya devam etmislerdir,
Kamuoyundan gelen tepkilerin devam etmesi tzerine 1980
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yilinda bir yénerge yaymlayan FCC, okul éncesi ¢ocuklar igin
haftada en az 5 saat, okul ¢ocuklar icin ise 2,5 saat egitici
programlar yaymlanmast gerektigini duyurmustur. Ancak bu
uygulama gerceklesememigtir. Devlet Bagkanligina Reagan'in
segilmesiyle televizyon politikasinda da daha degisik bir
felsefenin uygulamasi baslamistir. Reagan tarafindan atanan
FCC'nin yeni bagkam Mark Fowler, serbest piyasa ekonomisi
prensiplerinin  propogandasini  yapmaktadir.  Bu  siralarda
Amerika'da evlerin %90'tna ulasan ve senede 2 binin {zerinde
cocuk programiyla veterli ve iddiali programlar hazirlayan
kamu televizyonu PBS'n, Reagan dénemi ekonomik diktasi
altinda paytna diisen devlet stibvansiyonunda ve buna bagli
olarak cocuk programlar  yapiminda azalma oldugu
goritlmektedir. 1983 yidinda FCC tarafindan getirilmis olan
tiim reklam senerlamalan kaldinlmistir. Bu dénemde Cumartesi
ogleden evvel vyayinlanan cocuk programlart bir reklam
pazarina déniismistiir. 1983 yilinda hafta iginde yayinlanan
son gocuk programt da yayindan kaldrdmugtir.

FCC'nin yeni yayin politikasi, 1974-78 yillari arasinda
goritlmis olan egitici, bilgilendirici minumum gelismeyi 80
yillarin  bastnda  6nemli  oranda  azaltmigtir.Cocuk
programlarindaki haftalik ¢ saati bulan egitici igerik payinin
1980 sonunda varim saate diistiigi, 801 ydlarm sonunda da
sozkonusu  edilmedigi goridmistiir. 1980711 yidlarda gocuk
programlart adi altnda vayinlanan programlartn  timinin

reklam yayinlarindan baska bir sey olmadigt gérilmektedir. Bu :

programlar FCC tarafindan “programm-length commercials”
(PLCs) olarak tanimlanmistir. Béylece FCCl'nin 1969'da bu tiir
programlara karst koymus oldugu yasak ortadan katkmestir,
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Hatta PLCs ¢ocuk programlarinin vapiminda yeni bir arac
olarak gosterilmigtir. Bununla, belirli oyuncak ve cizgi film
figtrlerinin satigini saglamak amactyla, triine ilisik gelistirilmis
cizgi filmler kastedilmektedir. Aslinda PLCs'nin gecmisi daha
eskilere dayanmaktadir: 1969 yilinda Mattel oyuncak firmas -
Hot Wheels- adr altinda yeni bir oyuncak araba tiretmistir.
Buna bagh olarak bir de ¢izgi film dizisi gelistirilmis ve bu
diziyi ABC televizyonu satin almistir. Bu olay kamuoyunda
siddetli tartismalar yaratmigs ve FCC ayni yil almis oldugu
kararla Grintn satisint  hedefleyerek hazirlanan bu  tir
programlart  yasaklammstir. Bu yasagin Reagan déneminde
kaldimlmasi sonucu Mattel firmast “He-man and the Masters
Universty” adi alunda yeni cir cizgi film dizisi ve aynt adi
tagtyan oyuncaklar tretmistir. Mattel'n He-man oyuncaklar
korkung bir satig basarist getirmistir. Bunun tizerine oyuncak ve
benzeri Griinlerin bu yolla satistnt amaclayan sayisiz gizgi film
dretilmistir. 1980'lerin baginda sayist bir diizineyi ancak bulan
bu tir ¢izgi filmlerin sayist 1987'de 751 bulmustur. Daha
onceki yillarda Susam Sokagr 6rnegindeki gibi televizyon
programinin basarisi beklenmeden, pazarlanacak olan oyuncak
veya diriin dretifmis, daha sonra buna uygun cizgi film
gelistirilip hazirlanmistir. Bu tir filmlerden “He-man”, “Ninja
Turtles”, "G.LJoe" birgok tlke televizyonlarinda gosterilmis
orneklerdir.

Yeni ampirik aragttrmalar bu sekilde belirli bir Griiniin
satigint hedefleyerek hazirlanmis cizgi filmlerin, cocuklarin
yaraticiliklarmi ve fantazilerinin gelisimini engelledigini, bu
durumun, bu tiir oyuncaklarin satisimt daha artterdiging ortaya
koymaktadir. Buna karsin erken cocukluktaki varatict oyunlar
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gocuklar igin ilkokula baglarken gercken dil ve okuma
yeteneginin, tasavvur glictinin, kendine gilivenin  ve
olgunlasmamn gelismesi i¢in oldukga énemli bir onkogul olarak
gorilmektedirler.

80'li yillanin ortasinda Mark Fowler, FCCnin yeniden
yapilanma politikasina uygun olarak cocuklar icin yeni vayn
pazarlar olusturacagim agiklamistir. Gergekten bityitk oranda
cocuk programlart sunan, hafta igi de yayin yapan ve kablolu
vayinla evlere ulasan "Nickelodeon” gibi cocuk televizyon
kanallart ortaya c¢ikmiglardir. Ayhk 10-15 Dolar gibi bir
abonman ticretiyle evlerin ancak %45'ine ulasabilen bu
yayinlarin, bugiin uydularin yant sira mikrodalga yayinlar ve
miisterek canak anten cihazlari gibi alternatif dagitim sistemleri
de hesaplandignda  Amerika'da evlerin  %90'mina  ulastig:
goritlmektedir. Haftamn diger giinleri de cocuk programlart
sunan kablolu televizyoniar hafta ici igin 12,5 dakikalik reklam
siiresinden _yararlaniken, bu siirenin hafta sonlarinda 10,5
dakika ile sinrrlanmasi, programiar sadece cumartesi gleden
evvelki c¢izgi filmlerden olusan ti¢ biiyitk televizyon
kurulusunu  ekonomik  yénden olumsuz etkilemistir. Bu
kuruluglardan  NBC, 1992 wilinda  gocuk programlarin
tamamen yayindan kaldirarak gengleri hedefl alan ptoglamlam
yonelmek zorunda kalmistir.

Bunun vyerine Rupert Murdoch, hafta icleri cocuk
programiar yaymnlayan Fox televiyon kanalint kurmustur.
1993 yilinda tartismalt dizi “Power Rangers” adli ¢izgi filmi
yayina sokan Fox televizyonu biyiik bir ekonomik basarya
ulagmis, bu film Amerika'da simdiye kadar goériimemis satis
rekorfari kirnigtir. Bu filmin oyuncak figtirlerinden Amerika'da
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1 Milyar Dolar, Diinyada ise 2 Milyar Dolar ticari kazang elde
edildigi tahmin edilmektedir. Fox Children's Network {FCN)
haftalik 19 saati bulan ¢ocuk programlaninda uyguladigr yayin
stratejisi ile kisa zamanda gocuklar ve diger televizyonlar
arasinda bir numaralt televizyon haline gelmistir. 1991 yilinda
en fazla seyreedilen 10 cocuk programinin hepsi ABC ve CBS
televizyonlarina aitken, 1995'te. aym listede her on filmden
&ssmn Fox televizyonu tarafindan  yayinlanmis  oldugu
goriilmektedir.  Sonugta  1990T7arin ortalarinda  ¢ocuk
televizyonu sektoriinde gocuklarin kuvvetle cocuk kanaillarina
-ve bunlardan kablolu yaymla evlere ulasan "Nickelodeon” ve
“Cartoon Network” e yoneldikleri goriilmektedir. 1995 yilinda
haftalik tiim ¢ocuk programlarimin yaklastk %80T kablolu
yayinlara, %20'si ise basta Fox olmak tizere diger televizyon
kanallarina ait bulunmaktadir. Cocuklar zamanlarmin dortte
Ggiind ticari  amach  6zel  televizyonlann  kargisinda
gecirmektedir. Bugiin icin Amerikan ¢ocuk programlarindaki
ticarilegmenin azalmasint beklemek mimkiin degildir. Radyo
televizyon politikasinda bugiine kadar yapilan vanlis, nitelikli
bir cocuk program icin maddi imkanlar stirekli hazir tutmak
yerine sembolik mtidahalelerfe yetinmek olmugtur.,

BIR ALMAN KAMUSAL COCUK TELEVIZYON
KANALI ORNEG!

Cegtigimiz son on yil icinde dinyanin tiim sanayi
tilkelerinde televizyon cocuk kanallari olusturulmustur. 1k

olarak Amerika'da “Nickelodeon”, "Disney Channel’, “Turner
Cartoon Network”, “For Kids" olmak tizere dért (socuk kanah
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hizmete girmistir. Ingiltere'de halen bes cocuk kanah Fransa'da
da “Canal i bulunmaktadir. Ancak bu kanallarin hepsinin ticari
kuruluslar olarak hizmet verdikleri gorillmektedir,

Almanya'da t Ocak 1997 tarihinden bu yana yayin
yapmaya baslayan ARD/ZDF cocuk kanali ise kamusal yapisi
ve bir cok niteligivle uluslararast ornek bir proje olarak
degerlendirilebilir.

Reklam almayan, siddetten uzak, pedagojik agirlikls ve
ayni: zamanda eglenceli programlarnn yer aldigi bu ¢ocuk
kanal;, Almanyanin kamu tizel kigiligine haiz devlet
televizyonlarindan  “ARD"  1.Kanal ile "ZDF' 2 .Kanal
televizyonlariamn isbirlikleri sonucu dogmustur. Haftanin her
giintt Pazartesi-Cuma arast 11 saat, Cumartesi Pazar giinleri
{3'er saat yayin yapan ¢ocuk kanali programlarinin kalitesine
ragmen bazi tartismalart da beraberinde getirmistir.

Ozellikle son 15 yildir artik hic okumayan, tivatroya,
sinemaya gitmeyen, erken yaglardan  itibaren sadece
televizyona bakarak ttketimi 6grenmis, Mozart operas
izlerken reklam arast bekleyen veya sabirsizca uzaktan
kumandayt aranan bir kusaga su an sahip olduklarindan bir
kanal daha fazlasini sunmanin bir anlamt var miydr? Cocuklar
okuyarak  yeteneklerini  gelistirecek, dis  dinyalarini
zenginlestirecek  yerde daha fazla televizyon seyretmig
olmayacakiar mrydi?

Ailelerin v medya elestirmenlerinin tiim bu korkulari
ciddiye alinmasi gereken konulardir. Ancak;

-Cocuklarin televizyon programlarinda rekiam hedefi
olarak istismar edilmemeleri gerekir. Reklamsiz bir cocuk
programt cocuklart tiketimden ¢ok kisilikleri, geligimleri,
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luygulars, heyecanlarr, hayata ve giindelik seylere dair sorular
oracaklart alanla bagbasa birakir.

-Televizyonlardaki  siddet  sahneleri  ¢ocuklardaki
sotansiyel saldirganlidi tegvik etmektedir. Kamusal ¢ocuk
elevizyonlan ¢esitli hareketli faalivetler sunarak siddeti mutlak
unag olarak yasaklamayr miimkiin kiabilir. Bunur yant sira
ocugun 6z benligini giiglendirecek, toplum icinde ortaklasa
rasamak icin énemli olan arkadaslik, esitlik, yvaratcilik, cesaret
e bunun gibi daha pek c¢ok seyi ¢ocuklara mesaj olarak
letebilir.

Bu nedenlerle televizyoniarin boylesine ticarilestigi
dintimiizde  Almanya'daki  kamusal cocuk televizyonunu
snemli ve ilerici bir proje olarak gormek gerekmektedir. Bu
rintin 6zel telvizyonlarini seyreden ¢ocuklar yetiskin olarak
styitk olasihkla bu kanallarin izleyicisi olacaklardir.  Bu
ronden bakildiginda bu projenin kamu televizyonlarinin
seleceklerini  garantilemek  agisindan  da 6nemli  oldugu
séritlmektedir.

Almanya'daki cocuk televizyon kanali, kamusal
elevizyonlarin asil gorevleri konusuna agiklik getirmek igin bir
{eneyim sayilabilir, Gergekte ARD ve ZDF televizyonlan ayn:
:amanda rakip iki kanaldir. Ancak rekabet yerine partner
slarak caligmak konusunda ilk tecriibeyi gecen sene yasayan
rer iki televizyon paskalya, noel ve vaz tatillerinde ortaklaga
{itzenledikleri “Kinderfeienfieber” adh programda cocuklara
szel ve alternatif bir program sunabilmek icin birlikte
alismuglardir. Program gocuklar arasinda kabul gorerek ¢ok
sagarih bulunmustur. Bu programin basarist ¢ocuk kanali icin
-esaret veren bir tecritbe olusturmusgtur.
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Alman Cocuk televizyon kanali, Fransiz-Alman ortak
kudtar kanali “Arte” ile aymr frekans tzerinden hizmet :
vermektedir. Sabahtan baslayarak saat 19.00'a kadar bu verici |
tizerinden yayin yapan gocuk kanali bu saatten sonra yerini §
Arte'nin yayinlarina brrakmaktadir. A :

Cocuk ve kiiltir programlar, her ikisi de kamu [
televizyonunda Astra uydusu tzerinden 9,7 Milyon, kablolu
vaymla 16,92 Milyon, toplam 26,62 Milyon eve ulasarak }
kamusal gorevlerini yerine getirmektedirfer i

KAYNAKCA

Media Perspektiven dergisinden Ocak 1997 sayisinda, 17-

41. sayfalar arasinda  yeralan makalelerden  -"Der
Kinderkanal-Ziele und  programmphlosophie”,  “Der ¢
Kinderkanal von ARD und ZDF in der Diskussion” ve “US- £
Kinderfernsehen zwischen Kommerz und

Regelunsversuchen in Offentlichen Interesse”- derlenerek ©
geviri yapilmistir,
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