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SIYASAL I[LETISIM KURAMI

' Emine YAVASGEL

{letigim kisilerarasinda anlam verig-alisini saglayan bir
siireg. Bu ] Soetzelin  Psychologie  Sociale'inde soz
ettiklerinden esinlenerek yapilmis bir tamimlama. J. Soetzel
“verig-alist”t ileti akimini, “"stire¢”i de iletisimin dinamik
gortntiménii anlatmak igin kullanrr.  “Anlam verig-alis1”,
kisaca “anlatim” deyisi ile Soetzel simgelere, dolaysiyla bir
dile bagvurmaksizin iletisimin olmayacagini belirtir.

J Soetzel'den de anlagilabilecegi gibi “yalin iletisim”
denilebilecek kigilerarast iletigim cift yonlidir. Burada dogal
olarak ileti aktarilip anlama saglandiktan sonra alicrdan geri-
iletim vericiye déner. Kitle iletisim ise boyle degildir. O tek
yonliidiir. Elbette kamu yoklamalart ile geri-iletim (feedback)
alinabilmektedir. Janowitzc ve Schulze'e gére, uzman bir
ekibin, simgesel bir igerii, tirdes olmayan, genis bir cografik
alana yayilmis biiytik halk kitlesine yaymada basin, radyo, film
gibi teknik tiriinlerden yararlandiklart siirecleri ifade eder kitle
iletisim. Kigilerarast veya kitle sifatlar1 eklenince iletisim'in

tantmt  yaklagik olarak boyledir. Ya siyasal sifat alinca nasil

olacaktr?

* Arag.Gor. LU. fletisim Fakiltesi, Halkla Higkiler ve Tamtrm Bélimd
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lletiler acik acik sivasal bir icerik tagidiklart zaman hic -
stiphesiz iletisim siyasal olacaktir. Aletiler anfatimin ve islevin
esas olarak siyasal oldugu iletisim aglarinin bir pargasi iken
ancak  siyasal iletisimden stz edebilecektir.  Daha
toplumbilimsel yaklagimlt bir soyleyisle, iletisimsiz  sosyal bir
birlesme-biitiinlesme olast degildir. Toplumsal kurailarda tutum
ve davranislanin  uygunfuk derecesine gore olusmus bu
biitiinlesmenin merkezcil goriinisti her zaman bu kurallarin
tammladigr toplumsal diizende daha fazla ya da daha az canlt
bir katilim ile iliski icerisinde bulunmaktadir. Bundan dolayidir
ki bitiinlesmede 6ncelik kurafer olanindrr. Kuraler butinlesme
terimi Landecker tarafindan kullandmuistir. Bu biitinlesmeyi
saglayan  kuarallanin  toplumdaki  aktorler  tarafindan
oorundlirligi iletisimin gevresini gizdigi “anlamlarmn veris-
aligt" ile kendini gerceklestirebilir. Konuyu agarsak, iletigimin
belli bir diizeyi kuralar biitiinlegmenin  olugmas icin
kacinilmazdir. Nedeni de, kuraler biitiinlesmenin yayidigt
temeller tzerinde bir iletisim bitinlesmesinin  yatmastdir.
Durkheim, bu konunun bilincine vararak, hizmet ahg-verigince
olusmus iletisimin &zel bir gorimiuntt tzerinde durmugtur. ve
isbolimii uyumlu bir bigimde geligirse, bir baska deyigle,
hizmet cesitleri arasinda gergek bir bagimls ik varsa eger,
organik bir dayanisma durumu elde edilebilir demigtir.

Siyasal sistemin giiclt va da zayf biitiinlegimi siyasal
enformasyon yaymakla yiikiimld iletisim aglarina baghdir. Ya
da  bireysel  diizeyden  kalkarak,  yansimalar  dive
adlandirabilecegimiz sivasal sistemin biri zayf digeri gicla
biitiinlegmesi olan siyasal katilim ve siyasal ¢oziiltim bu iletigim
aglarina baglt olarak gorilityorlar demek de olasidir. Katilim-
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coziilme terimleri Gizerinde biraz durmak gerekirse, katilim
davranislar biitiinti ve de belli bir tutum gostergesidir. Belli bir
ilgi diizeyini, bitytik siyasal sorunlar iizerinde * durabilme
ditzeyine dayanir. Siyasal ckin diyebilecegimiz daha fazla ya da
daha az uyumlu bir biitiine bagl tutumlars bagrinda tagr.
Coziilmeye gelince, siyasal toplumbilim diline uygun olarak
davrants ve tutumlarla toplumun siyasal cehresine yabancilagma
olarak tamimlanabilir. Su halde iletisime sivasal evrenin ve
isleyiginin asal = gériinimidir diyebilecegiz. Ve ¢cekinmeden
ekleyebilecegiz, toplumun tim sosyal kurumlan kendilerini
ancak kitle iletisim araglaryla ortaya koyabilitler,  bunun
kesinlikle bagka genel-gecer yolu yoktur.

Siyasal lletisim Teknikleri
Siyasette pazarlama (Marketing politique)

“Segmen avi secimler kadar eskidir, degisen sey
tekniktir” sézit Monica Charlotnundur. Ve kitlelerin oy verme
hakkint elde ettiklerinden sonra ortaya cikan av-aver ve
avlanma yordamlarina yonelik kisa ve 6z, tek timcelik
gondermedir.

‘Pazarlama” sézcigl yalmz bagina kullanitdiginda
~genellikle ilk kullantm yerlerinden biri olarak  ekonomik
alandaki anlami, ticari pazarlama akla gelir. Ancak sosyal
alanda da pazarlama yaklastmlarinimn o kadar da yeni oldugunu
kolaylikla séyleyemeyiz, Her ikisinin de toplumsal émiirlerinin
baslangig tarihi demokratik rejimlerin gikig-olusma tarihleriyle
cakistyor olmakla birlikte diinya  devletlerinin 19 yiizyilin
baslarindan itibaren sanayi cagini yasamaya baglamalart ve
bunun getirdigi teknolojik gelismeler sonucu degisen global
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dengeler vb., bu iki teknigin biraradaliginda en hizli ddéneme
temel atmigtir.

Bu iki yordamin &6zglin yamni ortaya koyarak
birbirinden ayirip yolumuza devam edebilmenin birincil yolu
tanimlamaya gitmektir. [tk tanim su:"Pazarlama bir riini
pazarina uygun hale getirme, tiiketiciye tanitma, rakipleriyle
arasindaki farkliligr yaratma ve minimum aracla satigtan elde
edilecek kart en yitksek diizeye ulagtirmak igin kullanian
rekniklerin butinidar.” Siyasette pazarlama ise bir adayin
potansiyel segmenlerine uygunlufunu olanaklt kilmak, adayt en
yitksek sayidaki segmen kitlesinin ve bu kitledeki her bir
secmenin tanimastni saglamak, rakiplerle -muhalefetle- farkin
yaratmak ve minimum aragla, bir kampanyay: kazanmak icin
gerekli olan oy sayisinr elde etmek icin kullanilan teknikierin
tumidar.?

Pazarlamintn birinci tantmindan gikartilacak altr dnemli
terim vardir drin, pazar, tiiketici, farklilik, satig ve kar. Bu
terimlerin siyasal alandaki izdiigtimlerine deginmek gerekirse;

i/ Griin- Siyasal pazarlamada, bagarili olmast istenen
irtn G¢ dgeden olusur: adayn fikirleri, baglantdant ve adayin
kendisi. Soz konusu olan genel bir gorintli yaratmaktir, Uriin
ticretsizdir, ancak yapilacak secim  herkesin gelecegini
ilgilendirmektedir. ‘

ii/pazar- Sivasal alanda gergek anlamda bir pazardan
sz edilemez, Somut bir talep yoktur. Yalmizca oy verme
vasindaki vatandaglar vardir,

iii/tiketici- Siyasal pazarlamada tiiketici hergeyden
snce bir vatandastir ve dikkatini ¢ekip ilgi uyandirmak igin ona

"' Michel Borigrand, Politikada Pazarlama, Istanbul, {
letigim yay., s.17
* 1bid., s.47
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kendisinin, ailesinin, kentinin va da tlkesinin gelecegini
ilgilendirecek bilgiler sunmak gerekir.

iv/fark yaratmak- Fark varatmak, rekabet karstsinda
bir "arti” yaratmakuir. Siyasal pazarlamada fikirler ve insanlar
arasinda ikili bir rekabet olgusu vardir. Fikirlerin birbirlerine
olan tstiinliklerini gostermek giictar. Daha ¢ok, bir kisinin bir
iletigim  tarziyla,  kampanyasinin organizasyonu  ve
saglamhgiyla, kendi kisisel iletigim  giictiyle  farkililik
yaratabilme kapasitelerine baglidir.

v/satig- Siyasal pazarlamanin islevi bir kiginin bilgisini
ve fikirlerini organize etmek, sshretini olusturmak, slemek ve
son  ¢oziimlemede aday lehinde bir kabul olgusunu
saglatmaktir, Bu baglamda siyasal pazarlama vatandagin isin
igine girmesini saglatan bir hizlandirics roliindedir ve duygusal
bir katsaytya, yani “oy"a sahiptir.

vi/kazang- Siyasi etkinlikten dogan kazanci, énceden
nicelendirmek olasi degildir. Denilebilir ki, adayin kendisi icin
kazang, secilmési ve boylelikle siyasal pazarlamada dogrudan
bir kazang saglamasidir.?

fletisim  teleniklerinin gelisimi, 19201 ydlarda
televizyonun  yaygmlasmasi  ve bunun  sonucu siyasi
micadelenin ekranda odaklagir hale gelmesiyle gorsel basinin
yazilt basindan liderligi kotarmasina neden olmus gibi goriniir.
"Devir, imaj devri” sé6zit son dénemlerde agizlardan
diigmez olmus, siyasette de basariya ulagma yolu "imaj
adamlig1” tizerinde cizilmistir. Ancak yine de, “iletisimin
temelinde bulunan karmasik gérintii ve seslerin agirligi hergiin
biraz daha artsa bile, iletisimin duyuruimast, degerlendirilmesi,
kisacasi stirebilmesi icin hala basindan destek alinir. Yiizeydeki
bir iletisimden, algilayanin hacimlerinin ve bir bicimde

* Ibid., ss. 18-21
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yapistnin daha iyi kavramasina yardime olacak gesitli boyutlary
olan bir iletisime gecis saglanmis durumdadir.™

Amerika'da 1936'da Franklin Defano Rooseveltin segim
kampanyast ile 1965te Fransa'da Jean lecanuetnin se¢im
‘kampanyast  diinyada siyasi kampanyalara “pazarlama
ruhu'nun  katldige ilk basarilt 6rnekler olarak tarihe not
diisiinmelidir. - '

Siyasal pazarlama, ik, alan ¢ozimlemesi (analyse du
terrain)  calismalaryla  baslamistir.  Segim  bolgesine  ait
demografik, ekonomik, sosyal ve siyasi ¢oziimlemeler adayt en
ivi bicimde bilgilendirmeyi hedeflemistir. En iyi aday haline
gelmek, kendi secim  bdlgesinin  sorunlarimi - bilmekten,
secmenlerinin  giinlik yasanulariyla nedenli ilgili oldugunu
gostermekten gegmektedir.

Siyasal pazarlamanim islevi bir adayr diger adaylardan
farkli kilarak, secmenlerin goziinde degerli gosterecek bir
goriniim (image) olugturmaktir. Siyasal pazarlamanm  ¢tkig
noktasinda bilgi ve eylemi diizenleme gerekliligi -vardir.
Diizenleme islemi dncelikle bir 6n aragtirma  donemini gerekli
kilmatadir. Secim bolgesinin daha dogrusu segmen kitlesinin
gercek  sorunlarmi  tanimlama caligmalarryla  baglayan  bu
diizenlemede daha sonra “durum saptamalar” yapilir,
“emermeler’ olusturulur. Séz konusu ¢aligmalar alanfannda
uzman damgmanlarca yiratidar. Bu alanda  dantgmanlarin
gerekliligi tartigtimazdir.

Siyasal pazarlama siyasetcinin -ozellikle fikirlerinin-
pazarlamast olmakla bilikte unutulmamasi gereken nokta
siyasetcinin kendine 6zgii ve 6nceden belirlenemez bir varligs

*bid., s.12
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oldugudur. Bu nedenle, siyasal pazarlamada énemli olan onun
bu varliginmn, iginde bulundugu gevrede degerli olarak
gorilmesidir. Zaten "segim davranist da siradan bir alis- -veris
davramgma indirgenemez"’ Ayrica, siyasal pazarlamayt
kamuoyu yoklamalartyla bir tutmamak gerekir. Giinki bu,
siyasal etkinligin kendisiyle sonucunu birbirine karigtirmak
olur,

Kamuoyu Yoklamalari (Sondage d'opinion)

Kamuoyu yoklamalart  yalnizca, siyasal fikirlerin
fotograflandir. Dolayisiyla, kamuoyu yoklamalari yeterli bir
kamuoyu aragtirmasi ofarak gériilemez. Temel nedeni de bu
aragttrmalarn  6nceden  dugtintlerek  hazilanmis  sorulara
yanitlar almayt saglamasi, bu yanttlar arasindaysa olduk¢a az
bir fark olmasidir. Ote yandan, kamuoyu yoklamalart kendisine
soru yoneltilen kisiyi su ya da bu bicimde yanit vermeye ittigi
igin tamamen nesnel sonuclar elde edememektedir.

Bisttin tilkelerde kamu aragtirmalart dnce, hikiimetlerce
vapilmaya baslanmis, sosyal ve ekonomik alanda sorusturularla
elde edilen bilgiler, hakimetlerin bu alanda daha tutari:
politikalar - tretmelerine  yardimct  olmustur, Kamuoyu
yoklamalavinin genis 6lciide uygulama alani buldugu Amerika
B.D/de, basta diinyaca tinlti “Gallup Enstitiisit (American
Institute of Public Opinion Research Center -AIPO), Roper,
Fortune, Elmo, Norc (National Opinion Research Center),
Minnesoto Poll, Lowa Poll gibi; Almanya'da Emnid Institut
GMBH Co Fransa da Etmar, Ezomar gibi dinozar kuruluslar,
bizde de ayni nitelikte Peva/Piyasa Ftitd ve Aragtirma,

7 lbid,, s.28
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Piar/Piyasa Arastirma, A-A/ Halkla Iligkiler ve Uluslararasi
Danismanlik, AGB/Anadolu Piyasa Aragttrma Hizmetleri,
ARAT/Aragtirma ve Tanitim Hizmetleri, BILESiM/Piyasa
Aragtrma ve Damgmanhk, DAP/Pazarlama Aragtirmalar,
DONF/Arastrma  ve Organizasyon, FOCUS  4/Stratejik
Aragtirma ve Planlama Hizmetleri, IBS/Aragtirma Danismanlik,
KAMER/Kamuoyu ve Medya Arastirmalart,
MICRO/Arastirma ve Tamtim Hizmetleri, SONAR/Aragtirma
ve  Dangmanlk,  YONELIM/Aragtrma  Danmigmanlik,
YONTEM  /Arastirma  Damgmanlik gibi  kuruluglar
bulunmaktadir.

Yaklagtk 20 wildir, ozellikle Fransa'da kamuoyu
arastirmalarint  daha nesnel kilabilmek amaciyla “Sosyo-
politique Tani/Diagnostic Sociopolitique” adi verilen
bir yontem gelistirme caligmalant strdiiriilmektedir,

Sosyopolitik Tani (Diagnostic sociopolitique)

Sosyopolitik tammn ilkesi su:  Segmenlerin gergek
sorunlarint ve secmenlerin  siyasetgileri algilayrslarint agikga
oriiniir kilmak. Islevi, “herhangi bir kategorideki vatandaglar
memnun edecek demagojik temalar1 arastirmak  degil,
adaylarin, politik idealleriyle ters diigmeden, segmenlerinin
temel beklentilerini anlamalarina yardimet olmaktir."

Temel verilerin toplanmasi, derinlemesine sorugturma
ve bunlarn dogrultusunda nicellestirmeye gitme sosyopolitik
tantmin uyguladigs yontemdir. Sosyopolitik tani, segmenin
gercek yonelimini ortaya koymaya yardimar olacak psikolojik
teknikler kullanir. Bu nedenle, sosyopolitik tani énceden

& ASerif Omaran, Kamuoyu (El Kitabi), Istanbul, Fitiz Kitabevi yay., 1984, s.15
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hazirlanmig bir soru formu kullanir.  Gérisme, konugmalarin
ilk boluminde ortaya cikan onemli fikirlerin ve mantik
ylrittmelerin gevresinde yiritilir. Anketor, bir psikanalist gibi
ilerleyerek konusmaya genel bir konuyla baslar, tarafsiz ve
dikkatli bir tavirla, kargisindakini konusmaya yoneltir. Bu
gortigmelerin - kendisiyle  gortistilen kisinin evinde
gergeklestirilmesi  tercih  sebebidir. Tum konusma teybe
kaydedilir.

Bu noktada Sosyopolitik taniya, “bir secim
bolgesinin sosyopolitik durum saptamasint yapmay: kendisine
erek edinen, bunu gerceklestirmek icin de uygun bir strateji
gelistiren bir anlays bigcimi'diye tam koymak olasidir. Iletisim
tekniklerinin devreye girdigi tim alanlarda, isleme gecmeden
once bir disiinme dénemi  gerekir. Sosyopolitik tanimimn
stratejisini sunmak gerekirse 6zetle sunlari siralayabiliriz:

i/ Hedef- Styasal stratejinin  hedefi, hedefe
ulagmaktir.  Secmenlerin  beklentilerinin = ana  temalart
belirtenirken, hem kampanyanin genel hedefleri hem de bazi
meslek gruplarint ve yas dilimlerini ilgilendirecek 6zel hedefler
saptanmahidir. Aslinda hedef tim secmendir. Ancak herkese
aynit dille yaklasilamaz. Ortak govdeyi, yani tim vatandaslari
ve tlim segmenleri unutmamak kosuluyla iletisimi ilgili
kategorilerde katmanlagtirmak gerekmektedir. Bu kategoriler,

Cografik olabilir (6rnegin bolgesel veya bir schirdeki
mahalleler bazinda)

Demografik olabilir (gengler, ilk kez oy kullanacaklar,
yasldar, vs.)

Meslek gruplart olabilir (tarmailar, tiiccarlar, yéneticiler,
isgiler, serbest meslek sahipleri, vs.)
. Kiiltiirel veya dini olabilir (bir kurulusun tyeleri gibi)

227




ILETISIM FAKULTES! DERGIS! Sivasat Hetigim Kuram

ii/ Kampanyanin  Eksenleri- Bir  siyasal
kampanyanim cesitli eksenleri vardir. Bunlar, ideolojik, siyasal,
kisisel, tematik-programatik eksenlerdir.

iii/ Kampanya Ekseninin Hizmetindeki
Formiil- Slogan. Bu secilen iletisim ekseninin en basit ve en
yankt uyandirict hale gelmis seklidir denilebilir. Segmenler ne
istiyor, ne bekliyor, ne timit ediyor? Tam bu sorulara verilecek
yanitlarin formillestirildigi bicimidir slogan.

iv/ Temalartn Aramigt  ve Analizi- Bir
kampanyanin temalar;, segmenlerin sorunlannm  bulundugu
alanlanin ortaya c¢ikardmast igin variitilen calismalar  ve
kamuoyu yoklamalarina dayanarak onceden belirlenir. Her
parti de ¢oziimlerini kendi ideolojisine uygun olarak belli bir
Hnem sirasina gore sunar.

v/ Bicem- Bir kampanyanin bigemi hergeyden énce
bir duyarhlik isidir. Bu duyarlilik samimiyetin inand kiddigs
mesaj veris ve alis duyarhligidir. Bir kampanyamn  bigemi
genelde asagidaki tic uygulamanin bilegiminden olugur:

. Adayin ilan '

Itk afis veya ilk mesajdan baglayarak onemine gére tim
araglarin kullantlmas:

Kampanyanin tonunun ve kullandan sloganin kalitesinjn
dzgiinlugi.” .

7 Spsyopalitik tammn stratejisi ile ilgili daha genig agihumlar igin -politik dil ve iletigim
psikoloji konulart igin de- bk. M.Bongrand, Politikada Pazarlama, Istanbu! lletigim vay.,
$5.45-80
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Siyasal Gergegin Olusumu
Se¢im  Kampanyalar:

Propaganda incelemelerinin uzantisinda gelismis secim
kampanyalani incelemesi uzun yillar siyasal iletisim alaninda
strddrtilen aragtirmalarin tercih edilen alant olmustur, Bu
anlamda, secim kampanyalari incelemesinin 6ncelikle devlet
yoneticilerinin secimi sirasinda beliren davranrglarin gézlenmest
tizerine kurulmug oldugu soylenebilir. Bunun yanmda, secim
mekanizmalarinin  incelenmesi icin  gerekli ilgi, kendi
alanlarinda uzman siyasacilanin iletisim stratejilerine dayanarak
eylemlerini mesru kilmayt arastirdiklart siirekli kampanyalara
déntismesi  arzulanan siyasal yasamin giincel degisimiyle
desteklenmis olmakla birlikte, bu degisimin secim iletisiminin
siyasal etkenlerinin giicini yaymada simdiye kadar etken
oldugu pek stylenemez.

Kamusal alan modernlestikge secim kampanyalarina
taginan ilgi de daha bir yogunluk ve hareket kazanmistir. Bu
modernlesme sivasal harcket ve davramslarin 8ncekinin onu
digleyemeyecegi kadar kisa bir zaman dilimi icerisinde
degisebilecegi fikrini desteklemistir.

Gergekte, kampanya incelemeleri ilk ortaya cikeiklar:
savas sonrasi buiunumlarindan  son derece  degisiklige
ugramisur.  Lazarsfeld ve  Colombialy  meslektaglarmin
gergeklestirdikleri davranig degigiklikleri tizerine ilk gozleme
dayali  (empirique) incelemeler kamu - tizerinde secim
iletisiminin  dogrudan ve  gucli etkileri  varsayimini
griitmustir. Oyu ¢oztmlerken temel etkenin, toplumsal
degisimlere gore bicimlendigi ve kampanyanm da yeni bir aday
lehine se¢menleri cekmekten daha cok, siyasal egilimleri

229




1LETISIM FAKULTES| DERGISI Siyasal letigim Kurarm

giticlendirmeye etken oldufu saptanmustir. Boylelikle, ta 60
yillardan bu yana etkili bir sekilde kendini gdsteren "[letisimin
sinurly etkileri’ modeli olusmustur. Bu anlamda, kampanya
sirasinda oy degisimi nadiren gerceklesirken, asil etkiler daha
énce edinilmis davraniglann pekistirilmesinin giiglendirilmesiyle
ilgitidir. Bu model "Michigan modeli'nin segim davraniginin
yeni bir agiklamasi olarak kabul goren bir uyarfamastdir.
Ozellikle partizanlik, séz konusu modelde oy kararinda
belirleyici olarak goriilmektedir.

Bir model incelemesi olarak Fransiz segimleri ele
alndiginda, oy olusumu sirasinda, kampanyalarm ikincil
niteligi tizerinde yogunlagan klasik Amerikan anlatisiyla
birlegen cografik, sosyolojik ve tarihsel etkenler tizerinde duran
bir secim gelenefi gézlemlepir. Televizyonun etkisi ve
kullanims, secim soylem stratejileri ¢dziimlemeleri, bir Belediye
secimlerinde siyasal oyunlarin olugumu Gizerine sorugtury, 1986
Fransiz yasama giiclerinin secim incelemesi  gibi yapilan
arastirmalara bakildiginda, segimlerde bir goriinit degigiminin
oldugu ortaya grkmaktadir. Bu aragtirmalar iletigim degiskenlii
tizerine merkezilesmis, inceleme konusu bakimindan da segim
kampanyalarinin ~ otonomizasyonuna  dogru  yonelmig
durumdadirdar. Bu degiskenligi, kargilagtrmalt bir gercevede
gzlemlemektedirler.  Ayrica,  kampanyanin kendisinin
sunumunda da degisim soz konusudur. Strateji ¢oziimlemesine
ek olarak, enformasyon medyalarmnm igerigi betimlenmis ve bu
medyalarn rolleri adaylar ve secmenler arasinda aract olmayla
sintrlandirilmistir,

Secim kampanyasi, kaynaklari ve ilgilerine gore hareket
eden tim aktoderin katkida bulundugu siyasal gergegin
olugmasinda kendine 6zel bir yer edinmis durumdadir. Giici
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ok isteyen bu aktérler, siklikla bilingsiz bir bigimde gecmigten,
- simdiden, gelecekten, kendilerinden ve ulusal topluluklarindan
gikardiklart sonuglar ve imgeler arasinda gegen bir savasa
girisirler. Bu nedenledir ki, gice talip olanlarin iletigimi, siyasal
durumun ortak tanimi tzerinde  simgesel bir denetleme
gerceklestirebilinek icin sarfedilen efora dayanir, Bu istekliler
sdzctikler, imgeler, filmler, ykiiler, belgeler, séylemler, kiiciik
tiimcecikler, fotograftar, afigler, klipler, kitaplar, mektuplar,
miizikler gibi simgeler sayesinde tammlartni etkin, baskin
durumuna getirme ¢abasindadirlar . Burada giiciin zaferi icin,
stratejik bir egilimi olan ve rakip yorumlarla carpisan bir yorum
s6z  konusudur. Yalmzca dogrudan dogruya  secim
sonuclarindan  degil,  siyasal  yorumlarm  yeni  dig
goriiniiglerinden de kaynaklanacak bir zaferdir bu.

Yorum terimi, kanmm olusum siirecini ve sonucunu
anlatir. Bu gortintide, adaylar vatandaglardan beklentilerini,
rakiplerinin = secim teklifini ve uygulayacaklar stratejik
iletisimlerine uygun icerik icin gerekli dogrulari yorumlarlar.
Medyalar da hem tekliflerin hem isteklerin timi ile ilgili
diizenleme kogullarini igeren verileri degerlendirerek yoruma
gegerler. Kamu ise hem dogrudan kendilerine gelen secim
iletilerini hem de medyalar tarafindan olusturulmus ya da
beslenilmis ikincil agiklamalart yorumlarlar. Tiim bu yorumlar
bir bigimde durumu tanimlamaya dayamir. Siyasal iletisimin
bakis acisindan ¢oziimlenmis secim kampanyalart, herbirinin
_baskin olmay1 hedefledigi durum tanimlamalarinim  catistigr
simgesel kizigma anlart olarak ortaya cikarlar. Bu durum
tantmlamalart harekete gegirdikleri kanitlamalann ve dykiilerin
karigimma gore degigik bigimler alabilitler. Iki yordam
durumun tanimlama mekanizmalaring anfagilir kilar: Siyasal
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séylemin kanitlama boyutu {izerinde durma mantigna davah
séylemsel  yordam, sivasal  durumlarin  yalinlastirdmig
sunumlarini  aciklamayr  istemlendirirken, anlatim  boyutu
iizerinde durma ise, hem devletin yaptiklarinin bilangosundan
belirlenen secim séylemini, hem de ele alacak eylem planinca
sahnelenecek secim  soyleminin  kapsadigr  dykilendirme
mekanizmalarini tasarlamayt saglar. Secim iletisiminin getirisi,
temsiller icerisinde bir gercegin olusturumunun
denetlenmesinden daha az birsey degildir. Bu durumu en
carpicr bicimde sosyolog W.[.Thomas 1928 yiimda su
sozleriyle dile getirir: Insanlar eger, durumlan gercek gibi
tanimlarlarsa, durumlar sonuglan icerisinde gergek olur.

Kampanya iletisimi, stratejik degerine gére siralanan
iletiler arasmda etkilesim sonuglarint hesaplamak zorundadr.
Giig elde etme isteklileri, strateji uzmani gibi galigmalidivlar. Bu
nedenle, sozciikler, anlatilar, imgeler kullanarak, yani simgesel
yollarla medyalar araciligryla ne kadar iyi bir sunum
gerceklestiritlerse, o denli basarya yakindirlar.

Polemige dayali bitiin iletisimlerde iletiler, séylemler,
imgeler gorinen anlamidan ok alt anlamlar aktarmada
kullanilirlar. Aslinda iletisim kampanyalarr, géstergebifimciler
tarafindan olusturulan karsiikls metin-soylemle kendini en iyi
gosterebilmektedir. Ayrica belirtmek gerekir ki, siyasal iletisim
szellikle biinvesinde reklamcihiga benzer bir islevi barindinir.
Reklamcilik bir Griiniin satifmasina yardim eder, ancak mals
satin alan yaptigi secimin dogru olduguna hergiin yeniden
inanmahdir. [nsanlar gtnlik yasamlarmda hergiin bu tir
mesruluk arayist igerisindedirler.

Siyasal diizende mesrulugun ana kaynagini segimlerin
olusturdugunu gorintiz. Boylelikle secilen kisiler kendilerini
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segen secmen kitlesi adma konusmak ve davranmak hakking
clde ederler.  Konugmak ve davranmak da iletisim demektir.
Bugtinse siyasal iletigimin ne 6lciide mesru bir etkinlik olarak
kabul edilebilirligi tartismalart sona ermis degildir.®

Mesrulukta bir inang arayisi gorilir, Iktidardaki siyasal
parti mesru oldugunu halka inandirmaya araliksiz caligir,
Dolaytstyla siyasal iletisimde ise gitnlik bir mesruluk 56z
konusudur.” Kamuoyunda ise siyasal iletigim secimlerin ertesi
ginit sona erer gibi yanlis bir kani yerlesmistir, Oysa. sivasal
iletisim ister iktidardaki parti icin isterse muhalefettekiler igin
olsun se¢im dénemi sonrasinda da stirdirilmek zorunda olunan
bir ugragtir. Iktidar secmenlerini her firsatta iyi bir secim
vaptiklarina dair ikna etmeye cahsirken, muhalefetteki partiler
de kendilerini gelecek segimlerde secerlerse ne kadar iyi bir
secim yapmig olacaklarini iktidarin icraatiyla kargilastirarak
halka anlatma ¢abasindadirlar. Iste bu bir megrutuk arayisindan
baska birsey degildir.

¥ Frangois Rangeon, La Communication politique et légitimité; Paris, PUF,
1984, 5.10
? Ibid., 5.10
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