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BASINDAN MEDYAYA GECIS

Asli YAPAR GONENC*

Le passage de la presse au médias
Dans cet aricle on parle du processus du passage de la presse an
médias. Tout d’abord on examine ce phenomene historiquement. On
insiste sur I’importance des moyens de communication et on parle da la

sensure,

Mots clés: Moyens de communication, histoire de Ia presse, sensure,

Insanlarm haberlegme gereksinimi gegmigten giiniimiize siire
gelen bir olgu olarak karsimmza ¢ikmaktadir. Bu alanda giiniimiizde
teknolojik agidan biiyifk gelismeler kaydetmis olsa da haberlesmenin
temelinde her zaman aym giidii yer almaktadir: Insanlarm cevrelerinde
olup bitene karst duyduklari merak. -

Nitekim bu merak, kitle iletisim araglarmm kendini hergiin

yenilemesi ve gelistirmesi icin bir diirtii olmus ve giiniimiizde yazil basm,

* Yard. Dog, Dr., Istanbui Universitesi letisim Fakiltesi Gazetecilik Boliimi
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i;itsel basin, gorsel basin derken internet aracihifiyla interaktif basma
kadar ulagmanmzda en etkin neden olmustur,

Ancak en eski kitle iletigim araglarindan olan yazih basmin
iilkemize geg gelmig olmasi kifltfirel acidan bir ¢ok eksikligi beraberinde
getirmigtir. Giinfimiizde basm alanmda her tiirlit teknolojik yeniligi
yakalamus olsak da, gazete okuma oram bakmndan bati illkeleriyle
arammzdaki farki kapatabilmis sayilmay:z.

ilk gazete Takvim-i Vakayi’nin yaymlanigmmn tizerinden yakfasik
iki yiizynl gibi bir siire gecmis bulunmasina kargin okurlarm gazetelere
gosterdikleri ilginin ne kadar az oldugn hepimizce bilinmektedir.

{Jlkemize basmm geg girisinin gesitli nedenleri bulunmaktadur.
Bu nedenlerin bagmda “Tkonomik nedenlerle kasitl olarak engellenmesi,
el yazmasi kitaplarmn o donemde ¢ok pahaliya satilmasi ve matbaanm
gelisiyle bu gelirin engellenecek olmasi, her tiirli kitabmn basilabilme
olanagimn ortaya ¢ikmasi, din esinin de tartigitabilecefi korkusuyla din
adamlarmn oynadigi olumsuz rol, fmparatorluga getirilecek olasi olumiu
ya da clumsuz elestirilerin aydinlar tarafindan matbaa sayesinde ok kolay
yayilabilecegi korkusu” yer almaktadir. (Yiicedogan, 1998:20)

Gergekte de basmmn kamuoyu olugturma ve kitleleri yonlendirme
giicti gdz oniinde pulunduruldugunda Osmanli Imparatorlufu’nun basm
denilen olgudan cekinmesi oldukea dogaldir,

Bumunla birlikte elbette Osmanh Doéneminde de yayinlanan

gazeteler bulunmaktadir. Ancak bu dénmede yaymlanan gazetelerin ¢ogu
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yabanci destekli olup yabanci dilde yaymlanmstr. Bu yvaymlarin bir
¢ogunda dzellikle Fransizca kullantldigh gériilmektedir.

“Islam g1 gruplarla Balkanlar’daki Slav gruplarmm agtiklan
basimevlerinden, ancak uzun yillar sonra Istanbul’da itk Tiirk basimevinin
kurulmasi, tlkede Tiirk gazete yaymeihgmm baslatilmasmma  yeterli
olmanustir. Bu nedenle Osmanh, 6nce Fransizca, daha sonra da Ingilizce
ve azinlik dillerinde yayunlanan gazetelerle tanigmugtrr, Boylece Tiirkge
gazete, ilk basimevinden, yaklagik 100 yil gecikerek gelmistir”. (Girgin,
2001:9-10)

Osmanh déneminde yaymlanan gazeteler iizerinde siki bir
denetim uygulanmugtir. Sansir bu dénemde basimm  en bitytik
sorunlarindan biri olmugtur, Bununla birlikte Milli miicadele déneminde
basinm taraf tutmaktan ¢ekinmedigi goriilmigtir. Bu dénemde bir cok
gazete kapatilmasma kargin basin Anadohr’da drgiitlenmeyi siirdiirmiistiir.
Cuminiriyet déneminde Atatiitk Inkilaplar’nm percinlenmesinde yine
basinmn iglevi ve tnemi biiylik olmugtur. Bu dénemde yerel basma énemli
gorevler dilsmiigtiir,

“Ankara’nmn Hakimiyet-i Milliye ile Yenigiin gazeteleri diger
Kemalist basmm yonlendiricileri olmuglardir, Yeni Adana, Acikséz
(Kastamonu}, Sebililrresat (Ankara), Babalik (Konya), Istikbal (Trabzon),
Isik (Giresin), Albayrak (Erzurum), milli miicadele basimn baghcalarm
olusturdular. istanbul’da Peyam-i Sabah, Alemdar, Istanbul digimdaki
biitiin basm Ankara’y1 destekliyordu.” (Kologlu, 1992:63)
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Cumhuriyet donemine gegisle birlikte basm Ozgiirliifiine
kavugmugtur, Bununla birlikte basm, iktidarlarm denetlemek ve
yonlendirmek istedikleri bir alan olmay1 stirdiirmiigtiir. Gerek tek parti
doéneminde gerek demokrat partinin siyasal yasamda yer almasindan sonra
basm iizerindeki denetimler ve baskilar daha da artrmgtir.

“Muhalifligi déneminde “Ozgiir basn” sloganlart atan DP,
iktidara geldikten somra ise, 1956 yilinda basma karsi yeni sansilr
uygulamalarina girisecektir. Bu da, CHP’nin 1945-1950 arasmdaki basina
kargt tutumunun, 1950-1960 arasinda DP tarafindan da aym politik
yaklagmmla uygulandifum gostermektedir. Basm yine politik ve siyasi
¢ikarlar igin ‘dénemsel’ haklar clde etmis ve bu haklar bagka bir dénemde
elinden ahamigtr. Muhalefetin basma karst dzgiirlitkei yaklagum, sadece
ve sadece iktidar olana kadar siirmiigtiir, sira yeni muhalefetin iktidar
yolunda basmm kullanmasma gelmistir. Basm yine ‘aragtir’.” (Topuz,
1996:56)

Goriildiigii gibi basm her dénemde basks altma alinmaya ve etki
altmda birakilmaya ¢ahistlmagtir,

Cok partili dbnemle birlikte, deviet destepiyle yaymlarm
slirdiiren basmn, ©zel sermayeye kapilarmi agmugtir, Béylece basm
kuruluglarmdan  biiyilk medya kuruluglarna, gazeteci patronlarnndan
meslekle ilgisi olmayan biyiik medya patronlarma gegis siireci de

baslamigtir.
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Artik basin ¢ahganlar: yalmzca hiikiimet bask: ve simrlamalariyla
degil, patron baskis: ve sinrrlamalartyla da karg: karsiya kalmugtr, Biiyitk
sermayenin basin alanma girmesi iktidar-sermaye grubu-basin patronlan
arasmdaki dengeyi degistirmigtir. Basin kuruluglan bilgilendirme islevinin
yant swa, patronlarmin gikarlarnt koruma islevini de iistlenmiglerdir.
Demokratik toplumlarda dérdiincii giig olarak kabul edilen basin, bir
propaganda ve yonlendirme aract olarak, medya patronlarinin ¢ikarlar: ve
istekleri dogrultusunda kullzinllmaya baslanmugtar,

1980 askeri darbesinden sonra basin alanmda liberallesme ve
sermayenin basin alamna yaptig1 yatirrmlar daha da artmis, yazil: basinm
yam sira televizyonlarm da tekelden gikip dzellegmesiyle birlikte medya
kartelleri ya da holdingleri olugmaya baslamigtir. Béylece devlet
tekelinden kurtulan basm, bu kez medya kartellerinin tekeline girmigtir,

Medya ve is diinyasinm i¢ ige girmesiyle ortaya g¢ikan bu yeni
yap: basm alaminda tekellesme ve gruplagsma sorunsalim giindeme
getirmistir.

Bu medya holdingleri ve sahip olduklar diger kuruluglar ‘Medya
Elegtirisi ya da Hermes’i Sorgulamak® adh yaptita $6yle yer almaktadir:

“DOGAN GRUBU: Milliyet, Hiirriyet, Meydan, Posta, Spor,
Fanatik, Pazar Postasi, Kanal D, Tempo, Ekonomist, Capital, Radikal,
Ekonomik Forum, Son Cagri, Atlas, vs.
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Milliyet Dergiler: Kim, Form Sante, Maison Frangaise, Bebek,
Negatif, Hey Girl, Country Home, Options, Gocupum ve Ben, Milliyet
Kardes, Fenomen, Paramatik ve 10 tane gocuk dergisi.

Hiirriyet Dergiler: Tempo, Ekonomist, Auto Show, Hafta Sonu,
Amica, Elele, Klips, Blue Jean, Capital, Atlas, Art Decor, Focus, Naturel,
Lezzet, House, Life, Gisteri.

Diger Medya Kuruluglar: Yay-Sat Dagtim Sirketi, Hiirriyet
Haber Ajansi, Hirriyet TV, Milliyet Haber Ajansi, Hiir FM, Radyo
Kuliip, Hiir Basm Yaym, Hilrriyet Ofset.

Bankalar: Alternatif Bank, Digbank.

Diger Kuruluglar: Dogan Holding, Dofan Qtomobilcilik, Milta,
Yaratim Saglik, MilPA, AD Yaymcihk, Ray Sigorta, Ticaret Sigorta,
Otokar, Hiir [thalat, Hiir-Ok, Pen Turizm, Coats Iplik Sanayi

Dogan Grubuyla Kanal D’ye ortak olan Dogan Sitketler
Toplulugu’na bagh sitketler: Dogug Holding, Garanti Bankasi, Birlegik
Tiirk Korfez Bank, United Garanti Bank, Garanti Leasing, AGF Garanti
Sigorta, Garanti Menkul Kiymetler, Ana Yatrim, Docfinans, Dogus
ingaat, Dogus Yapr Sanayi, Teknik Miihendislik ve Miisavirlik, Ayson
Sondaj, Antur Turizm, ana Turizm, Datmar Turizm, Dofus Hava
Taélmamhgl, Filiz Gida Sanayi ve Ticaret, Filiz Degirmencilik, Genoto
imalat ve Sanayi, Done Dondurulmug Gida, Genoto General Otomotiv
Pazarlama, Abela-Dogus Servis ve Ikram, Dogus Nakliyat, Peral Aligveris
Merkezi, Dogus S.A Cenevre, Doguy International Londra,
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SABAH GRUBU: Sabah, Yeni Yiizyil, Takvim, Bugiin, Yeni
Asir, Taraftar, Fotomag, atv, Satel, Medya TV, Aktitel, Birlesik Basm
Dafiim, Bugiin Yaymecillk, Medya Basm Servisleri Bir Numara
Yaymcilik, Burda, Cosmopolitan, Esquire, Fast Break, Oto Haber, Out
Door, PS Magazine, Power, Para, She and He, Sinema, Top Sante, Gelin,
Sofra, Bebegim, Vizyon, Samdan, Ulusal TV,

Diger Kuruluslar; Centron AS, Secura Card.”(Arhan, Demirer,
Hozatli, Orhangazi, Ozbudun, 1998:76-77)

Yukarida iki gruptan dmegini vermis oldugumuz tablo, adi gecen
kimi kuruluglarin Kapanmg olmasmna karsin, tiim karmagikhgiyla
etkinligini giiniimiizde de sitrdiirmektedir.

Teknolojik agidan biiyiik ilerleme kaydeden Tirk medyast
yapisindaki bu karmasa nedeniyle giderek gtivenilirligini yitirmektedir. Bu
da medya alaminda bir ¢ok sorunun ortaya ¢ikmasma yol agmalktadir,
Gruplarm elinde toplanan medya kuruluglart bir anlamda haber akigmin
tek yonlii olmasini, yani gesitli fikir ve gdriislerin cok yonii bir bigimde
duyuruimasmm engellemektedir.

Somug olarak, giintimiizde gazeteciler artik gercepi yanstimak ve
toplumu aydinlatmak islevlerinden uzaklagnuslardsr. “Simdi paray1 veren
kendi gercegini yaratiyor; kendi gergepini herkesin gergeBi gibi ortaya
siiriiyor, (Oiaganﬁstﬁ Hallerde Yerel Gazetecilik ve Yerel Basin, 1997:69)
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Artik giiniimtizde sermayenin medya alammna yatrmm ulusal
diizeylerde kalmayrp uluslararasi diizeye ulagmugtir. Biiyiik sermaye
gruplar: kiiresel medya ortakliklan kurmaktadir.

~ Ancak su bir gergektir ki, yapisi nasil olursa olsun, gecmiglen
giiniimiize medyanm giicii ve kamuoyu olugumundaki etkisi higbir zaman

degismemistir ve giderek etkin bir bigimde varligim stirdiirmektedir.

Kaynakga:

-ARHAN Faruk, DEMIRER Temel, HOZATLI Umur, ORHANGAZI
Ozgiir, OZBUDUN Sibel (1998), Medya Elestirisi ya da Hermes'i
Sorgulamak, Oteki Yaymevi, Ankara,

-GIRGIN Atilla (2001), Tiirk Basm Tarihinde Yerel Gazetecilik, Inkatap
Yaymevi, Istanbul.

ANUGUR Nuri (1992), Tiirk Basm Tarihi, Der Yaymian, Istanbul.
“KOLOGLU Orhan (1992), Tiirkiye’de Basm, Tletigim Yaymlari, Istanbul.
e Olaaniistii Hallerde Yerel Gazetecilik ve Yerel Basm (1997},
Yere! Basin Egitim Seminerleri Dizisi:2, 14 Kasim 1997, Diyarbalkr.
-TOPUZ Hifz1 (1996), Tiirk Basin Tarihi, Gergek Yaymlar, Istanbul.
YUCEDOGAN Giileda (1998), Tirkiye’de ve Fransa’da Gazeteci
Kimligi Sorunu, Istanbul Universitesi Iletisim Falkiiltesi Yayumnlar,
Istanbul.

56




