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ILETISIM FAKULTES! DERGISISinema Filmlerinde Uriin Yerlestirme: Sigarada Gizli
Reldam . .

SINEMA FILMLERINDE URUN YERLESTIRME:
SIGARADA GIZLi REKLAM

Ergiin YOLCU*

Product Placement and Cinema Films

Product placement exists in the 1920°s when tobacco companies
began to place their products into movies. This is the very begining of
product placement which is used for provacating smoking and increasing
in tobacco sale.

The_ aim of this study is to research how product placement of
tobacco appears in Turkish movies and to compare it with Hollywood
movies. The importance of this study is to demonstrate the relation
between movies and tobacco.

Key words: Product Placement, Surreptitious Advertising, Brand

Placement
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Amac: Caligmanmzin amac: Tiirk filmlerinde sigarann iiriin
yerlestirme kavramm olarak karsimuza nasil ¢iktign ve bu kavramin
Hollywood filmlerine oranla nasil ve ne kadar siire ile kullanildifimin
arastirtlmasidir, Aragtima ile sigara lullammunm Tirk Filmlerinde
kullanimimin  tehlikeli boyutlara ulagabilir ma sorusuna da cevap
arayacaktir? Bu ¢aliyma sigara ile sinema filmlerinde kullammlan
arasmndaki iligkiyi ortaya koymas: agisindan Snemlidir.

Sinirlilik: Caligmamizda “0O Simdi Asker” filmi ve Hollywood
filmleri incelenmigtir. Sigara markasmin giriinerek ya da gdriinmeyerek
film igine ¢ok fazla yerlegtirildigi konusunda tartigma yarattifr igin “O
Simdi Asker” filmi secilmistir. Film 1.657.051izleyici sayis1 ile en gok
izlenen Tiirk filmleri arasinda 4, swradadar.

(httn://www.raksotek. com. tr/vedlist.asp?s=1453) Prof Dr.Orhan KURAL

“Q Simdi Asker” filminin 4207 sayih “Tltlin Mamiillerinin Zararlarmin
Onlenmesine Dair Kanun”un ilgili maddelerine aykin oldugu gerekgesiyle
saveiliga sug duyurusunda da bulunmugtur.
© Metod: “O Simdi Asker” filmi izlendi. Fitmde hem igerik analizi

yapildi. Sayisal verilere ulagildi, Sigaranm kullanildips sahnelerdeki
sOylem incelendi.

a. Sigara Kullanim Stresi

b. Uriiniin Markasinm gésterildigi Stire

Uriintt Hangi Oyuncunun Kullandig

A

Uriiniin Kullamldigi karelerde gegen séylem
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Bigiminde ayrmtilar olugturuldu.

Uriin  yerlegtirme, sigara treticilerinin {iriinlerini filmlere
yerlestirdigi  1920’lerden bu yana varolmaktadir. Sigara i¢meyi
dzendirmek ve satigimu arturmak igin kullamlan bu ydntem, iriin
yerlestirmenin ilk basamaklarm olugturur, Filmlerin igerisine zenle
yerlestirilen iiriinlerin gizlice reklamlarinin yapilmasi sinema sekiorii igin -
kagimlmaz olmustar. Hizla artan film giderlerine ¢&ziim olarak
sinemacilar, firmalarla Girtinlerinin film igerisinde kultanilmasi karsihZnda
parasal anlagmalar yapmmglardir.

Sigara ve filmler birlikte uzun bir hikayeye sahiptirler,Yillar
boyunca sigara firmalan filmlerin igerisine markali ya da markasiz
iiriinlerini yerlestirebilmek igin film sektorine ddemeler yapmglardur.
Ornegin; Philippe Morris Lark Sigaralarm James Bond ‘Licence to Kill’
filmine yerlestirebilmek igin 350,000 USD odemistir. Brown and
Williamson Sylvester Stallone’ye bir filmde kendi sigarasmi kullanmas:
igin 500,000 USD &demigtir, Philippe Morris 20 yas alt1 gengler arasmda

popiiler olan Superman I11’de Marlboro markasimn goriinmesi i¢in 42,500

USD 6demistir, (http://masspirg.org/reports/Tobaccoatthemovies.pdf)
Filmlerde sigara kullanmm potansiyel olarak magazin
reklamlarmdan daha fazla etkileyicidir.Her bir magazin reklamu, agikga
ficretli reklam olarak tammlanabilecek sadece bir imajdan olugur. Oysa
diger yandan ekranda sigara kullammu , gergekte iicretli bir reklam dahi

olsa bu sekilde belirmez, gergek hayatmug gibi gériiniir.Sigara firmalar
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kendi markalarimn fitmlerde genglere dogrudan sergilenmesine daha fazla
saflayamazken, filmlerde sigara kullamminm genisletilmis anlatirm,
bununla  ¢ok  benzer zarar  verici bir  etkiye  sahiptir.
(hitp://masspirg.org/reports/Tobaccoatthemovies.pdf)

Uriin yerlegtirme kavram ile marka yerlestirme kavrammm ayni
anlamda  kullamldigr  gibi  farkli  anlamlarda  da  kullamidig
gozlemienmektedir. Yapilan reklam tiiriine sadece marka yerlegtirme
demek dofru olmaz. E.T. filminden sonra en bilyiik iiriin yerlestinme
projesi BMW ‘nin Z3'ii igin yaptin kampanya olmugtur. Otomobil
“Goldeneye” filminde James Bond’un tercih ettifi araba olarak
secilmigtir. Filmde BMW markast degil BMW markasinn bir ¢ok

tiriinlinden biri olan Z3 modelinin reklamm yapilmustir. Filmden sonra Z3

‘iin satiglart artrugtir.  (www.hollywoodproductplacement.com/product-
placement-2003 html.06.05.2003) Bu kampanya marka yerlestirme

kavramina acaba anlam olarak tam kargilik gelmekte midir?

BMW Z3 G&meginden de qikanlabilecegi gibi, iiriin
yerlestirmenin bir reklam yontemi olarak tiketici kitle tizerindeki etkisi
agiktir. S8zl edilen iiriin sigara oldugunda tiiketici kitlelerin saglik
kogullarim: olumsuz yonde etkilemesi géz oniinde bulundurulursa, sigara

iireten firmalarmn reklam kampanyalart dolayisi ile dirtin yerlestirme

pratikleri {izerinde ozellikle dikkatli olunmast gereklidir. Bu konuda

ABD’de, sigara iircten firmalar ve eyalet yonetimleri arasinda, sigara

reklamlanna iliskin gesitli kisitlamalar bulunan bir anlagma imzalanmig
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olmasina karsin sigara Uiriinlerinin filmlere yerlestirilme oranlarina dair bir
diigiis goriilmemistir. Bu anlagma 1998°de Sigara Endiistrisi ve 46 eyalet
aragmda yapilan Master Settlement Agreement(MSA)anlasmasidir ve bu
anlagmadan sonra genclik filmlerinde sigara kullamim %50 orammda
artnugtir. (hitp://masspirg.org/reports/Tobaccoatthemovies.pdf)

Sigara bagumlilarimn %90’ mun sigara igmeye 18 yasindan énce
baglamg olmas: sigara firmalan i¢in dikkate deBer bir kriterdir. Sigara
firmalan ilk gencliklerinde etkilemeyi bagardiklar miigterilerini &mdir
boyu kazannmugs oluriar. Bu nedente 20 yaga alt1 gengler sigara firmalarmm
pazarlama kampanyalan icin kritik hedef kitledir.

(http://masspirg.org/reports/Tobaccoatthemovies.pdf)

Bir ¢ok sinema film sigara igmeyi ve sigara igenleri pozitif ve
tarafsiz olarak betimler. “Master Settlement Agreement” anlagmasmdan
sonrast filmlerin %83°1 (18 filmin 15’inde), é.igara kullanan karakterlerin
bu tutumlarim pozitif ve yansiz olarak, sigara igmenin kabul edilebilir
hatta marjinal olarak ele almmstir. The Family Man gibi bazi filmlerde
sigara igmek WNoel partisinde , bayramlara ait bir ritiel olarak
gosterilmigtir. What Women Want filminde sigara sakinlestirici ve
rahatlatici olarak goésterilmigtir. Notting Hill’de bir yardumer karakter
pozitif cagnigimla sigarayr ‘en ¢ok sevdifi seyi’ biraktifim anons eder;
fakat filmin sonunda sigara tekrar yakilmustir,

(http://masspirg. org/reports/Tobaccoatthemovies.pdf)
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Filmlere iirtin yerlestirmeden ve bunun izleyici iizerinde
etkilerinden s6z ederken bu etkinin yalnizca filmlerin ulagtig kitlenin
biiyiikligii ile degil filmde oynayan yildizlara hayranlarinm bak:s agisi da
goz oniinde bulundurulmalidir, Film yildizi, aktér ve modellerin reklam
kampanyalarinda yoBun olarak kullamtmasi bir raslant: degildir,

1930 ve 1940’1 willar boyunca, sigara firmalan binlerce film
yudizi yardunct kahramana, iirtinlerinin teghiri igin para ddemiglerdir,
Akitr ve modellere halk éniinde sigara igmeleri i¢in édemede bulunmak
Lucky Strike tarafindan uygulanan eski bir teknikti Hatta Lucky Strike
moda endiistrisini etkileyerek yesil rengi moda yapmay: bile basards
béyleliklé Lucky Strikes paketleri ile wyum iginde olunacakts.
(http//www.quit.org.au/qust/Fandl/fandi/c1 5s7.hitim)

1970°1i yillarda Avustralya’da Avustralyal aktérler yiiksek oranda
marka promosyonlarinda goriildii Paul Hogab Winfield reklamlarmda yer
aldi, Stuart Wagstaff ve George Lazenby Benson&Hedges sigaratar,
Graham Kemnedy Wills Super Wilds, Tony Barber Cambridge
reklamlarmda goriindii. Bu fnarkalar uzun stire dnce yok oldu fakat
sigaranin ¢ekici imaji hala devamhhfmu koruyor, 1990°h yillarda
ellerinde sigaras: ile poz veren akttr ve aktristlerin fotograflar: oldukga
imlitydii.isyana tegvik etmek, risk almak ya da basitge izleyiciyi sok etmek
i¢in sigara podyumlara, moda gosterilerine ve gengleri hedefleyen giyim
reklamlarma bir aksesuar olarak eklendiMarlboro imaji, markanm {inlii

aktrist ve model Jerry Hal]’un- alenen igmesi ile gelistirildi, Michelle
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Pfeiffer, Isabella Rossellini, Liam Nesson ve Kate Moss’un sigara
icerkenki fotograflart yakm zamanlarda basildi. Marka agik¢a belli degildi
fakat, sigarémn gekici  oldufu mesajim  ortadan  kaldamad.
(hitp:/fwww.quit.org. aw/qust/Fandl/fandi/c15s7 . htm)

Caligmamiz San Francisco, California Universitesi TipFakiiltesi
Profesérii Stanton Glantz’mm ‘How the Tobacco Industry Built Iis
Relationship  With  Hollywood”  isimli  c¢alismasmun  iizerine

dayandinlmgtir. Bahsedilen raporda, Glantz , sigara endiistrisinin satiglan

arttrmak igin; filmlerin ve televizyon programlarmin igine yerlegtirilmis
planl ne metodlu reklam caligmalarim ortaya ¢ikarmak amacryla sinema
filmlerinde sigara kullanmmm incelemistir. Inceledigi filmler tabloda

verilmigtir, “OQ gimdi Asker” filmi de bu filoder gibi incelenmis ve sonuca

ulagilmgtir.

(http://masspirg.org/reports/Tobaccoatthemovies.pdf)
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Fimin fsmd Sigara Kul. Markanin Sigara Kull, ile figili
Siiresi Giisterilme Siiresi Negatif Ifade

Titanic 4,50 0,00 Evet
My Best Friends Wedding 2,85 0,10 Evet
Independence Day 1,68 Notlara bakmz* Evet
Jack 1,05 0,25 Evet
Beavis and Butthead 0,88 0,00 Hayr
Do Amerika
Anaconda 0,82 Notlara Bakuuz* Hayr
Batman And Robin 0,55 0,00 Hayw
As Good As 1t Gets 0,42 0,00 Hayir
Men in: Black 0,40 0,15 Haywr
Star Trek:First Contact 0,37 0,00 Hayir
Mission Impossible 0,32 0,13 Hawir
The Cable Guy 0,15 0,00 Hayir
Up Close and Personel 0,10 0,00 Haywr
Tomomrow never Dies 0,10 0,00 Evet
The Nutty Proferssor 0,08 0,60 Hayir
Lost World:Jurassic Park 0,05 0,00 Evet
Twister 0,00 0,00 Hayr
Dragonheart 0,00 0,00 Hayir
Liar Liar 0,00 0,00 Haywr
Dante’s Peak 0,00 0,00 Hayir

Topiam Dakika 14,32 0,63

Her Filmdeki Ort.dak, 0,39 0,04

Her Filmdeki Ort. Cergeve 1288,53 56,97
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Fimin Ismi Sigara Kul. Markamn Sigara Knll, i1e I1gil
Siiresi Giisterilme Siiresi Negatif Ifade
The Perfect Storm 7,10 Notlara Bakatuz* Evet
Wikd Wild West 4,35 0,00 Hayir
What Women Want 3,12 0,00 Haywr
Nodting Hilt 3,03 0,00 Hayw
X-Men 1,50 0,00 Hayir
Charlie’s Angels 1,43 0,00 Haymr
Castaway 0,70 0,00 Hayir
The World is Not Enough 0,63 0,00 Hayir
Austin Powers2 0,43 0,00 Hayr
The Family Man 0,37 Notlara Bakimz* Hayir
Blue Streak 0,37 0,00 Evet
Meet The Parents 0,35 MNotlara Bakmz* Ewvet
The Nutty Professor 0,27 0,00 Hayir
Unbreakable 0,20 0,00 Hayir
Entrapment 0,15 0,00 Hayir
The Mummy - 0,13 0,00 Hayir
Croucing Tiger, Hidden 0,08 0,00 Haywr
Dragon
Missiom [mpossible 2 0,02 0,00 Haywr
The Sixth Sense 0,00 0,00 Hayir
Big Daddy 0,00 0,00 Hayir
The Haunting 6,00 0,00 Hayir
What Lies Beneath 0,00 0,00 Hayir
Toplam Dakika 24,23 0,00
Her Filmdeki Ort.dak. 1,35 0,00
Her Filmdeki Ort. Cergeve 938,64 0,00
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*Notlar:

*Independence Day: Puro kutusu 4 saniye gésteriliyor. Kutu tizerinde bir
logoya sahip(sar: yazili mavi bir kutu) fakat isim yok.izleyici ilgili firmay:
bilemez,

*The Perfect Storm: Sigara kutulari Marlboro kutularmm gok benzeri
olarak dizayn edilmistir."Marlboro® ismi paketin iizerinde goriilmese de
direkt olarak Marlboro olarak algilaniyordu.Paket toplam 22 saniye
gisteriliyor,

*Anaconda: 2 saniye boyunca neredeyse tammabilecek bir sigara kutusu
gdsteriliyor,

*Meet the Parents: 2 saniye boyunca neredeyse tanmabilecek bir sigara
kutusu gosteriliyor.13 Ocak 2001°de David Dale , yazann sigara icen bir
arkadag paketin kolayca Marlboro eolarak algilanabilecegini séyledi.

*The Family Man: Puro kutusu 14 saniye boyunca gosterildiKutu
iizerinde bir firmanm logosu meveuttu (iizeri mavi yazil: beyaz bir kutu),
fakat isim yoktu. [zleyici bu logonun sahibi firmay: tammiyordu.isim
‘Hoya de Monterrey’den 2 saniye bahsedildi,

(http://masspirg.org/reports/Tobaccoatthemovies,pdf )
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O Simdi Asker Filmi’nde Sigara Kullanim

Sigara
Gisterim Marka Kayakter Sdylem
Siiresi
ldak. 50 su Belirsiz Yavuz Bingtl’ {in canlandirdifs asker Karhdag Nistr
(ayrscalikli olmadsgna sitem ederek)
50 sn. Ylizbast Volkan (Ozcan Deniz) Doktor (Seray Sever)
Marlboro sigarayi biraktigim
Light styler.
10 sn. Belirsiz Yavuz Bingol'iin canlandirdiy asker Karlidaf Néstr
25 sn. Belirsiz Yavuz Bing6¥ iin canlandirdiif asker Kashdag Nitr
Ldak 47 sn. Yavuz Bingdl'in ve Mehmet Gilnsly’in
Samsum canlandwdefnn  askerler  {efkatlanarak sigara Noétr
yakarlar)
1dak.E5sn j Belirsiz Levent Kazak (Artist) Notr
2 sn. Yavuz Bingdl’iin canlandirdifs asker Karhidaj Sigara bir §dol aracn:-
Belirsiz Bir sigarayn haketim
artild!
9sn, Adfesi igini kaybetmis olan asker (ashnda sigara | Sigarayt clumsuzlayan
Tekel 2000 | kullanmadhgt halde sigaraya baghyor-sikishi | séylem
dagitict olarak kullanmmn) -Hastaya sigara
verilez.
30 sn. Ailesi isini kaybetmis olan asker ve Asker
Belirsiz Murat{Ercan Saatgi) (yine sikintil: bir ortamda, Nétr
hapiste, voltalarken igéyorlar)
5sn Belirsiz Yavuz Ringol’in canlandirdigi asker Karldag Nitr
40 sn Yiizbagt }folkall {Ozcan Deniz) ve Yunanl
Belirsiz asker ( Eki (lke arasmda krize sebep olan Nitr
kayalklarm ilstinde, Ozcan Deniz giigli ve
hakim bir ifade ile Yunanh askerden atey ister)
15 sn. Belirsiz Yiizbag1 Volkan (Ozcan Deniz) Natr

*Filmdeki Toplam Sigara Kullamm Siiresi: 7 dakika 38 saniye

*Filmin Toplam Siiresi 115 Dakika.

*Filmin yakiasik % 6.8’inde sigaral sahne bulunmaktadir.
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Soauc:

“O Simdi Asker” filminde sigara kullanimnin oldukga yitksek
oldugunu gérmekteyiz. Filmi incelemeden 6nce 7.dk 38 sn sigara ile ilgili
sahnelerin bulanabilecegini diigiinmemistik. Stanton Glantz'm raporunu
degerlendirirken Hollywood filmlerinde sigara kullammimn The Perfect
Storm filminde gok fazla oldugu gorillmekteydi. Obiir filmlerde tablodan
da anlagilacagn gibi sigara kullamumunin gosterildigi sahneler ¢ok az
zamam kapsamaktadir, “O $imdi Asker” filmi Glantz’in inceledigi 42
filmin hepsinden daha fazla sigarah sahnelere sahiptir.

Filmde asker sigara ile 6zdeslestivilmektedir, Askerde sigara
tiketimi fazladir. Sigara igmeyen ya da birakan biri askerde sigaraya
baglamaktadu. Asker bir isi basardiginda ya da giiglii oldugu sahnelerde
bir sigara yakar. Sigara giiciinde semboliidiir. Komutan Marlboro Light
igmektedir. Erler Samsun ve Tekel 2000 sigarasi igmektedir, Askerde ast-
tist iligkisinin kati kurallar1 arasinda bile sigara ortak diizlemi
yaratmaktadir. Filmde Ailesi isini kaybetmis olan asker aslinda sigara
kullanmadig: halde sigaraya baghyor. Insanlarm sikintili olduklar anda
sigara bu sikimfiys bastiracak bir arag oluyor. Yavuz Bing&1'iin
canlandwdify karakter, iyi bir iy yaptifinda &diil olarak sigarayr hak
ettifini s6ylityor. Sigara burada diildiir. Iyi igin karsihigdir,

Filmin yaklastk %6.8’inde sigaral: sahneler bulunmaktadir. Bu
oldukga ytiksek bir rakamdir. lIzleyicilerin gogunlugumu gencler
olugturmaktadir. Yapilan aragtirmalar sigara bagimlilarmm %90’mm 18
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yagin altnda sigaraya bagladiim gosteriyorsa, filmlerde sigara
kuliamimima dikkat edilmelidir. Ayrica bu yasalarla kontrol edilmelidir.
Tiirk sinemasmda filmlerin icerisinde sigaranin kullammm ve bu
davramgm olumlanmasi sigara iireticilerinden bagka kimsenin igine
yaramayacaktir. Gizli olarak yapilan ve biling altna génderilen mesajlar,
sigara kullammnmn azaltilmasi igin yapilan kampanyalarm etkisini
azaltacaktwr, Ciinkii gériintiiniin dili, sinemamn gorintiisel giicli ¢ok

fazldur.
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