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OZET

Arastirmamizda, kadin ve erkek adaylarin yerel gazetelerde yer
alisinda cinsiyet farki sorgulanmis, medyadaki cinsel ayrimcilik yerel
gazeteler {izerinden incelenmistir.  Bu kapsamda seg¢men tercihlerini
etkilemede siyasal iletisimin dneminden yola ¢ikarak, kadinin siyasal katilim1
ve temsilinde medya etkisi irdelenmistir. Calismada 2007 Genel
Secimlerinde Antalya ve Isparta’daki yerel gazetelerde kadin ve erkek
adaylarla ilgili yaynlanan siyasi igerikli haberler igerik analizi ile
incelenmistir.

’ Anahtar Kelimeler: Kadin Aday, Cinsiyet Ayrimciligi, Siyasal
Lletisim, Kadmn Temsili, Medya

FEMALE CANDIDATES IN THE LOCAL MEDIA

ABSTRACT

In our study, the gender gap which male and female candidates to be
involved in the local newspapers was questioned on the assumption and
gender apartheid in media was researched though the local newspapers.
Placing the significance of the political communication in affecting the
choices of the voters in this context, political communication and its methods
have been investigated while the media touch in the political participation
and representation of females have been highlighted accordingly. In the
study, news with political content as well as announcements that appeared in
local newspapers of Antalya and Isparta districts before and after General
Elections 2007 have been examined through content analysis.

Key Words: Female Candidate, Gender Discrimination, Political
Communication, Representation of Women, Media

1. GIRiS

Hizla degisen ve gelisen diinya diizeninde toplumlarin biiylimesi ve
modernlesmesi ile birlikte, iktidar1 belirleyen se¢menlerle siyasi aktorlerin
iletisim kurmasi1 zorlagmaktadir. Bu baglamda siyasal sistem iletisim
sistemine gereksinim duymakta ve siyasal iletisim tekniklerini kullanma
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dayanmaktadir.
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zarureti dogmaktadir. Siyasal miicadelenin yiiriitiildiigli kamusal alanda
giindem medya tarafindan belirlenmekte ve yonlendirilmektedir. Ulusal ve
yerel giindemi belirleme giicline sahip olan medya, giindemde neyin
tartisilacagindan, kimlerin nasil yer alacagina kadar genis bir alani
yonlendirebilmektedir. Medya 6zellikle se¢cim donemlerinde siyasal partilerin
ve adaylarin goriislerini aktarmalarina, olaylari degerlendirmelerine ve
imajlarini olusturmalarina aracilik etmektedir.

Basin, siyasal giindemi belirleme, bicimlendirme, siyasi parti ya da
adaya yonelik algilamalar1 ve siyasal anlayisi olusturmada etkili olan 6nemli
bir medya organidir. Se¢menler, politik bilgi edinmek icin haber yayin
organlarindan faydalanmakta, haber medyasinin gozii ile biiyiik Ol¢iide
siyaseti ve siyaset¢iyi gormektedirler. Haber ve yorumlariyla kamuoyunu
etkileyen medya, yaklagimlari ile siyasal siireci ve dolayisiyla siyasilerin
gelecegini etkileyebilmektedir. Ozellikle se¢im dénemlerinde medyanin yanlh
davrandigi, belli aday ya da partileri destekleyerek hedef kitlesini etkiledigi
bilinmektedir. Medya, kadin ve erkek aday sunumunda da bu yanliligim
sirdiirmekte dolayistyla kadin ve erkek adaylarin medyadaki temsili
farklilagmaktadir. Bu farklillk kadin ya da erkek adayin segim
kampanyalarinda giindeme getirdigi tema ve tartisma konularindan
kaynaklanabildigi gibi, gazete temsilcilerinin bunlara verdigi yer ve sunus
biciminden de kaynaklanmaktadir. Medyada, kadin adayin haberlerine erkek
adaya gore daha az yer verildigini tespit eden bazi ¢aligmalar vardir. (Kahn
ve Goldenberg 1991:186; Falk, 2008:112; Caglar, 2011:199-200). Adaylar
ve gazete yazarlarinca gazete igerigine yansitilan cinsiyet farkliliklari,
segmenlerin adaylar1 degerlendirme kriterlerini etkileyebilmektedir. Medya,
toplumsal cinsel kalip yargilardan etkilenmekte ve bu etkilenmeyi kadin ya
da erkek adayr sunma bicimine yansitmaktadir. Medyada kadm imaji,
toplumda kadina yiiklenen rollerle 6zdestir(Mora, 2005:6). Medya; haber
icerigi, dili, sunusu ve haberin yeri ile ‘siyaset erkek isidir’ tiriindeki
toplumsal cinsel kalip yargilar1 pekistirmekte ve yeniden iiretmektedir.

2. BASINDA KADIN ADAYIN TASVIRi

Politik bilgi edinmek i¢in se¢cmenlerin basina bagliligi, siyasi mevki
elde etmek i¢in miicadele veren kadinlar igin sorun olusturabilmektedir.
Walter Lippman (1922) kamuoyu konulu ¢aligmasinda, medyanin tema ve
diisiincelerin  siirekli tekrarlanmasi vasitasiyla baski ve kaliplasmishig
strdirdiigiinii tespit etmistir. Medya, toplumsal rol ve kimlikleri yine
toplumdan aldigi destekle yeniden iiretmekte ve mesrulastirmaktadir
(Koncavar, 2011:330). Bu anlamda medya, giindem belirleyici rolliinden
dolayr se¢imlerde siiphesiz 6nemlidir. Vatandaslar politikacilarla genellikle
direk iletisim kuramadiklart icin, aday hakkindaki bilgilerin ¢ogunu
kampanya haberlerinden edinmektedir. Dolayisiyla politik bilgi edinmede
se¢menlerin  basma  bagliligi, kadin adaylar agisindan  sorunlu
olabilmektedir(Solomon, 2004:1).

Kadmn ve erkek adaylarin basinda yer alislarindaki farklilik onlarin
basin tasvirlerinde goriilmektedir. Basinda kadinlar, ¢ogunlukla kisisel
ozellikleri ile giindeme gelmekte, dis goriiniisii, ev ve aile statiisii ile ilgili
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konularla sunulmakta ve genellikle 6zel alanin iginde tutulmaktadir. Kamusal
alanin erkeklere ait bir alan oldugu islenmektedir. Erkek adaylar, daha ¢ok
meslekleri, deneyimleri, basarilar1 ve rasyonellikleri ile tanimlanmakta, aile
ve fiziksel yapiya pek deginilmemektedir. Kadin adayla ilgili haberlerde ise
daha ¢ok aileden bahsedilmekte, duygular ve fiziksel goriintii 6n plana
cikartilmaktadir. Kadin aday i¢in yapilan fiziksel tanimlamada daha ¢ok her
zaman dikkat ceken semboller éne ¢ikarilmaktadir. Ornegin; Ciller genellikle
‘beyaz takim elbise ve fularlari’, Hillary ‘sa¢ stili’ ve Angela Markel ‘sade
ve satafattan uzak takim elbiseleri’ ile anilmuslardir.

Toplumsal cinsel kalip yargilar, ‘kadin’ ve ‘erkek’ kisilik 6zellikleri
arasindaki farki ayirt etmistir. Toplumsal cinsiyet; ‘eril’ ya da ‘disi/’ farki
yaratan fiziksel niteliklere degil, erkeklik ve kadinlik hakkinda toplumda
olugturulmus 6zelliklere atif yapmaktadir(Kaypakoglu,2003:13). ‘Erkek’
kisilik ozellikleri; stirekli erkeklik ile iliskilendirilen bagimsiz, objektif,
rekabetei, giiclii lider, saldirgan, hissiz, hirsli, kuvvetli, sert, dayanikli gibi
ozelliklerdir. ‘Kadiniik’ kisilik ozellikleri ise; kadinlikla bagdastirilan
bagimli, rekabetsiz, pasif, nazik, duygusal, zayif lider, diriistlik ve
merhametlilik 6zellikleridir(Solomon, 2004:12-13).

Liderlik konusunda kadin ve erkek adaylarin gazetelerde ve haber
dergilerinde yer almalariyla ilgili Bridge (1994), erkeklerin kadinlara gore
lider olarak tanimlanma olasiliginin daha yiiksek oldugunu bulmustur.
Makalelerin % 85’ inde ozellikle erkek liderin yer aldigi, kadin lidere
makalelerin sadece % 26’sinda yer verildigini tespit etmistir(Bridge,
1994:16).

Gazeteler erkek ve kadin adaylari tanimlarken daha c¢ok duygu
iceren sozciikleri kullanmaktadirlar. Erkek adaylar; giiglit lider, hirsly,
¢oziimsel, agresif, baskin, kolay karar veren ve yetkin olarak gosterilirler.
Kadin adaylar ise ¢ocuksu, merhametli, tatl dilli, uysal, saf, utanga¢ gibi
kelimeler ile tamimlanmaktadir. Erkek, kamusal alanda degerlendirilmekte
ozellikle rasyonellik ve c¢alisma ile birlestirilmektedir. Kadin annelik,
duygusallik ve 06zel alaniyla daha ¢ok yer almaktadir(Falk, 2008:53).
Ornegin; 2000’de ABD’de Cumhuriyet¢i kadin aday Elizabeth Dole, daha
cok ailesiyle giindeme gelmistir. On baskanhik secimlerinde elenen
Cumbhuriyet¢i aday Bob Dole’un karisi olarak anilan Elizabet Dole; basinda
cogu erkek aday gibi umut veren, iyimser bir aday olarak tanimlanmustir.
Elizabet Dole neseli, sevgi dolu bir imaj ¢izmis, pozitif duygu iceren bazi
kelimeleri kampanya etkinliklerinde kullanmistir(Falk, 2008:59-60).

Kadmn siyasetgi medyada genel olarak kisiligi ve karakteristik
ozellikleriyle giindeme geldiginde saygiyla tanimlanmaktadir. Ornegin;
NewYork Daily News kadin aday Margaret Chase Smith icin “kadin bir
erkegin yaptigi her seyi yapabilir, hatta daha iyisini de yapar. Kadinlarin
bazilari zekidirler ve se¢im miicadelesi i¢inde hazirdwrlar. Senatér Margaret
Chase Smith bunlardan biri ve gii¢lii bir baskan olabilir.” demektedir(Falk,
2008:46). 2005°te Forbes dergisi Ukrayna eski basbakani Timesenko’yu
Condoleezza Rice ve Wu Yi'den sonra diinyanin en giiglii 3. kadini se¢mis ve
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batili medya mensuplari ona "Devrimin Jan Dark’r" lakabim takmistir
(http://tr.wikipedia.org/wiki/Yuliya_Timosenko).

Birgok aragtirmaci, kadin politikacilarin medeni durumu, aile statiisii
ve annelik rollerine erkek adaydan daha fazla ilgi gosterildigi konusunda hem
fikirdirler. Bir¢ok kadin politikacinin erkek politikacilardan daha ¢ok ailesel
rolleri ve ya kimligi ile haberlerde yer aldiklar1 goriilmektedir. Erkek daha
kapali ve karmasiktir. Ailesel konular iizerinde durmak, kadin politik
sahsiyeti icin genelde dezavantaja yol agarken, erkekler icin bir avantaj
saglamaktadir. Kadinlar aile sorumluluklari ve politik yasamlari arasinda
miicadele verirken yipranmis olarak resmedilmekte, buna karsin erkek
siyasetcilerde bu iki faktoriin birlestirildigi, yetki ve giiven sembollerinin
eklemlenmesinin saglandigi goriilmektedir.

Kadin adaylar politik yasamda cinsiyetin onlari nasil etkiledigi
sorularina maruz kalirlar. Kadin aday basinda cinsiyet belirten terimlerle
tasvir edilirken erkek adaylar cinsiyetleri ile hi¢ baglanti kurulmadan nétr
terimlerle tasvir edilirler. Ornegin; ‘ilk kadin’ tammlamasi cinsiyetci fikirleri
kuvvetlendirmekte, siniflandirmaktadir. Bir kadin i¢in ‘kadin baskan’, ‘ilk
kadin basbakan’, ‘tek kadin bakan’, ‘bayan vekil’ gibi tanimlamalar
yapilirken erkek icin bdyle bir tamimlama kullamlmaz. ‘flk’, ‘tek’ gibi
nitelemeler bazen kadinin basarisin1 gostermekle birlikte genellikle kadinin
nadirligine vurgu yapmaktadir.

Falk (2008), kadin adayin basmn haberlerinin analizinde g¢ogu
anekdotta kadin adaym dig goriiniisii ile ilgili hiikkiimlere yer verildigini,
erkek adaylarin bu tiir gézlemlerin diginda tutuldugunu ifade etmektedir.
Zarif yiiksek topuklu ¢izmeler’ climlesi 1872°de New York Times’da bir
kadin aday i¢in kullamilmigtir. 1980°de NewYork Times Sunday yazari
(erkek) bir yazisinda kadin aday Elizabeth Hotzman hakkinda “Bayan
Holtzman, dogu kiyisinda bir Cin Restoraminda aksam yemegindeydi. O
yuvarlak yakalr bir bluz iizerine siiveter ve hwrka giymisti. Kalcasinda
yirtmagl bir etek ve boynu agik bir imaji vardy.” ifadelerini kullanmistir.
Forbes dergisinin “Diinyanin en gii¢lii kadini” olarak nitelendirdigi Almanya
Bagbakan1 Angela Merkel, bir ¢ok haberde takim elbisesi ve gosteristen uzak
durusuyla tanimlanmigtir(Falk, 2008:83). Tiirkiye’den kadin siyaset¢inin
cinselligini vurgulayan buna benzer bir 6rnek ise “Tansu Ciller Mayolu
Yakaland:” haberidir. Bagbakanlik yapan bir kadin i¢in atilan bu basligin bir
erkek  bagbakan i¢in  kullanilma ihtimali ¢ok daha  disiiktiir

(www.aksam.com.tr/2010/07/10/.../tansu_ciller _mayolu-goruntulendi.html).

Se¢menler, politik adaylar ve onlarin kampanyalari hakkindaki
bilgilerde medya haberlerine giivenirler. Ancak basin, adaylara yer verme
bi¢imi ile se¢gmenlerin kadin ve erkek adaylar hakkindaki cinsel yargilarini
pekistirebilir. Zira, segmenin tercihinde etken olan basinin ve temsilcilerinin
egilimleri, kadin adayr tanitmada sinirli da olsa bir potansiyele sahiptir.
Kadin aday, se¢im kampanyasin1 ne kadar iyi yonetir, haber konularin1 ve
mesajlari1 ne kadar etkili sunarsa basinda yer alma sansit da o derece
artacaktir. Kadin adaylarin se¢im kampanyalarinda konusmalar1 énemlidir.
Kampanyalarda kadinlarin se¢menlerin oy tercihlerini etkilemek igin,
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tartigtiklart konularin se¢gme ve derinligi olan konulardan olusmasi ve faaliyet
alanlarmin genis olmasi, kadin adaym tanitimi ve sunumunda Snemlidir.
Kadin adaylar, se¢im miicadelesinde erkek rakiplerinden o6zellikle deneyim
ve se¢ilebilirlikte daha iyi olmaya ihtiya¢ duymaktadirlar(Atkeson,2009:249-
250). Dolan(2005), kadin adaylarinda erkekler gibi rasyonel aktorler olarak
6zel zamanlarda, segmenin ¢ok 6nemsedigi konulara odaklanma egiliminde
oldugunu tespit etmistir. Kadinlar ve erkek rakiplerinin giindeme getirdigi
konular arasinda ¢ok az fark vardir ve bu fark istatistiki olarak anlamli
degildir(ss:39-42). Kadin adaylar, se¢im miicadelesinde cinsel yargilarin
olumsuz etkilerini en aza indirecek faaliyet ve mesajlar ile hem siyasi
giindemi hem de medya giindemini yonlendirebilecektir.

3. GAZETE ICERIKLERINDE KADIN VE ERKEK
ADAYLARIN iSLENIS FARKI

Politik siirecin 6nemli bir parcasi olan medya, basin ve yayin
organlar1 vasitasi ile siyasi aktorler ve vatandaglar arasindaki kitlesel
iletisime aracilik eder. Politika ve basin arasindaki iligkide, haber medyasinin
giici daima gdze c¢arpar. Politik bir aday, se¢cim miicadelesinde daha ikna
edici olmak ve iyi bir imaj yaratmak i¢in haberlerde yer almalidir.
Haberlerde yer alma; politik adayin oylarindaki artig veya diisiisti, adayin
sorunlar1 goriip gérmedigi ve politik basar1 veya basarisizligt belirlemeye
yardim eder. Philip Seib(1994); se¢menlerin adaylar hakkindaki en iyi fikri
haberlerden aldiklarint ve reklamlarm da bu siireci etkiledigini ifade
etmektedir(s:76). Kadin ya da erkek olsun bir adayin haberlerde yer almasi,
haberin sunumu ve siklig1 segmenin adaya bakigin1 olumlu ya da olumsuz
olarak etkilemektedir.

Erkek ve kadin adaylarin haberlerde yer almasindaki farklilik, kadin
adaylarin erkeklere gore daha az olmalari ile iliskilendirilebilir. Nadir ve yeni
olan, haber olarak her zaman ilgi ¢ekicidir(Kahn, 1994:73-154). Bu sebeple
haberlerdeki farklilik, muhabir ve editorlerin haber degerlendirme
kriterlerinden kaynaklanabilir. Yo6netim kademelerinde gorev almak igin
secimlerde yarigan kadm adaylarin nispeten nadir olmasindan dolay:
kadmlarin adayliklari; vatandagin dikkatini ¢cekecek ve gazetecilik agisindan
da haber degeri olusturacaktir. Bu durum kadin adaym erkek
meslektaglarindan daha fazla gazete sayfalarinda yer almasina neden
olabilecektir. Ornegin Tansu Ciller, Dogru Yol Partisi Genel Bagkan aday1 ve
daha sonra kadin genel baskan olarak uzun siire giindemde kalmistir.

Kahn(1993) kadin ve erkek adaylarin adayliklarinmi tanitmada
medyanin etkisinin esit olmadigini tespit etmistir. Muhabirler, se¢gmenler gibi
cinsel kalip yargilara sahip olabilir. Muhabir ve editérlerin cinsel kalip
yargilari, kadin ve erkek adaylarin yer aldigi konularin igerigini ve ayrilan
alani etkiler. Bizim arastrmanmuzda da; haberi yapilan adayin cinsiyeti ile
haberi yapan muhabirin cinsiyeti arasinda anlaml bir iligki tespit edilmistir.
Ozellikle, erkek muhabirlerin erkek adaylara ayirdiklari alan kadin adaylara
ayirdiklar1 alandan daha biiyiikkken, kadin muhabirlerin kadin ve erkek
adaylara aywrdiklar1 alan arasindaki fark istatistiki olarak Onemli
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degildir(Caglar,2011:199-200). Eger muhabir ve editorler belirli cinsel kalip
yargilara sahipse ve bu kalip yargilar adaylarin gazetelerde yer alma
bi¢imlerini etkiliyorsa, bu durum gazetelerde kadin ve erkek adaylarin yer
almasinda farkliliklar olugturabilecektir. Medyada kadinin temsil ediligindeki
bu cinsiyet¢ilik; medyanin erkek tarafindan denetimi, medya kurumlarinda
yeterince kadmin ¢aligmamasi, olanlarin da karar alma pozisyonlarinda yer
alamamasi ile iligkilendirilebilir
(www.kadininstatusu.gov.tr/upload/kadininstatusu.gov.tr/mce/eski_site/Pdf/
media.pdf :13). Ciinkii gazetelerin muhabir ve editérleri, adayin cinsiyetine
gore giiclii ve zayif yonlerini varsayabilirler. Arastirmalara gore; erkek
adaylarin ekonomi ve dis politika gibi konularla daha iyi basa c¢ikabilecegine
inanilirken, kadin adaylarin saglik ve egitim gibi konularda daha basarili
olacagina inanilmaktadir. Kadin ve erkek adaylarin basinda yer almasindaki
farkliliklar, vatandaslarin adaylar1 degerlendirmesi ve olast se¢im oylari igin
onemli ipuglar1 verebilir. Ik olarak; kadin ve erkek adaylarin yer alma
miktarindaki farklilik, se¢menlerin adaylari tanimasinda farkliliklara yol
acabilir. Ikinci olarak; kadin ve erkek adaylarin kampanya iceriginin basinda
yer almasindaki farklilik se¢gmenin adayi degerlendirmesini etkileyebilir.
Ornegin; se¢im miicadelesinin tartismalari (anketlerde kim dnde, kim arkada)
kadin ve erkek adaylar i¢in farkli olabilir. Clinkii tarihte kadin, aday olarak
erkek adaylardan daha az var oldugu icin, basin kadin adaylara yer
verdiginde se¢im miicadelesindeki durumlarina daha fazla dikkat ¢ekecektir.
Bu miicadeledeki taraflilik se¢cmenin kadin adayin segilebilirligi ile ilgili daha
fazla endiseli olmasina ve daha fazla olumsuz degerlendirilmesine yol
acabilir(Kahn and Goldenberg, 1991:184).

Kadmlarin erkeklere gore daha az konu ile ilgili olarak gazetelerde
yer aldigt ve bu konularin 6nemli bir kisminin da kisisel 6zelliklerden
olustugu ¢esitli caligmalarla ortaya konulmustur(Devitt,1999:15-17).
Demokrat bagkan adaylar1 Hillary Clinton ve Barack Obama’nin gazetelerde
yer aliglarini aragtiran Lien Payne, Clinton ve Obama’nin gazetelerde yer
aldigi konularin toplaminda anlamli istatistiksel farkliliklar oldugunu
bulmugtur. Obama’nin kampanya konulari, %18.9 ‘la gazetelerde yer alirken
Clinton’un konulart % 12.5’la yer alabilmistir. Clinton daha ¢ok kisisel
Ozellikleri, deneyimi ve cinsiyetiyle gazetelerde yer alirken Obama, se¢im
yarisindaki durumu, etnik kokeni, ailesi ve diger kisisel nitelikleri ile daha
fazla yer bulmustur. Arastirmaya gore, Clinton ve Obama’nin gazetelerde yer
aldigi olumlu ve olumsuz igerigin miktarinda da anlamli bir farklilik
gorilmiistiir. Gazetelerde Clinton % 9.8 Obama % 13.9’luk bir olumlu
igerikle yer almistir. Clinton hakkinda % 63.9°luk tarafsiz igerik mevcutken,
Obama hakkinda %76.3’liik tarafsiz igerik mevcuttur. Obama’ya Clinton’dan
daha fazla tarafsiz icerikte yer verilmistir. Clinton hakkinda % 26.3 olumsuz
yazi yazilirken, Obama hakkinda %9.8 olumsuz yazi yazilmistir. Adaylar
hakkinda yayinlanan toplam paragrafin %41’inde Clinton yer alirken,
Obama’nin yer aldig1 toplam paragrafin miktar1 %50 dir(Payne, 2009:44-48).

Se¢menlerin  sorunlarindaki ~ Oncelikleri  siklikla ~ medyanin
vurguladigi konulardir, 6yle ki adaylar kampanyalar1 boyunca bu 6nceliklere
vurgu yaparlar. Tabi ki kadin ve erkekler kampanyalarinda alternatif
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giindemleri de dikkatle telaffuz ederler. Daha da Onemlisi vurgulanan
konulardaki cinsiyet farki; kadin ve erkek adaylarin dncelikli konularindaki
gercek farkliliklar1 yansitabilir(Kahn,1993:484). Se¢menler tarafindan kadin
aday sefkat, merhamet gerektiren kadin konularinda(gevre, uyusturucu,
sosyal programlar, azinlik haklari, vb.) daha yetkin olarak algilanirken,
ekonomik ve askeri konular ele alindiginda erkek adaylarin kadin adaylardan
daha dogru olarak se¢cmenin kaygisini yansitabilecegi dusiiniilmektedir.
Adaylarda en etkili kisilik 6zelligi; askeri ve ekonomik konulari ele alma
yetkinligi olarak tespit edilmistir(Huddy and Terkildsen, 1993:132). Kahn
USA senato yariglariyla ilgili basin haberlerinde ‘erkeksi’ konularin baskin
oldugunu, tiim haberlerin % 68’inin ‘erkeksi’ konulari, % 32’sinin ise kadinsi
konulara degindigini belirlemistir. Giindemin ana konulariyla ilgili kadinlarin
yeterlilikleri konusunda siipheci davranabilen haber muhabirleri, bu
konularda kadin adaylardan ¢ok erkek adaylarin goriislerine yer
verebilmektedir. Basin sonugta erkek adaym giindemini kapsayan konulara
daha sadakatle yaklasmaktadir. Bu yaklasim, medyanin etkilerine agik olan
secmenlerin  Onceliklerini degistirebilir. Medyanin giindeminde baskin
olabilen adaylar, halkin giindemini etkilemede daha basarih
olacaklardir(Kahn,1993:494-496).

4. ARASTIRMA YONTEMI VE BULGULAR

Arastirmamizin temel amact; kadin ve erkek adaylarin yerel gazete
haberlerinde nasil yer aldigini tespit etmektir. Siyasi aktorlerden kadin ve
erkek adaylarin yer aldigi haberler analiz edilerek, haberde yer almada
cinsiyet farki sorgulanmistir. Kadin adayin hedef kitleye ulagmak icin yerel
gazetelerde hangi iletisim yontemlerini kullandigi ve gazetelerin aday1
tanimlama bigimi arastirilmigtir. Kadin adayin gazetelerde temsili lizerine
Kahn ve Goldenberg (1991), Erika Falk (2008), Lonna Rae Atkeson ve
Timothy B. Krebs (2008), Lien Payne (2009) ve Hale Bozkurt (2006)’un
caligmalarinda uyguladiklart kodlama yontemleri bizim ¢aligmamiza
uyarlanmigtir. Arastirmaya Antalya ve Isparta’da yaymlanan ikiser yerel
gazete dahil edilmis ve gazetelerin 5 Mayis 2007 ile 21 Temmuz 2007
tarihleri arasindaki yaymlart icerik analizine tabi tutulmustur. Segilen
gazeteler; her kesime hitap eden, ideolojik ¢izgisi olmayan, yiiksek tirajli ve
siyasi igerikli gazetelerdir. Antalya’da se¢ime katilan 176 milletvekili
adayindan 31°1 (% 18) kadin, 145’1 (% 82) erkektir. Isparta’da ise 63 adaydan
8’1 (%13) kadin, 55’1 (% 87) erkektir. Listeler incelendiginde kadin adaylarin
secilebilir siralarda yer almadiklari belirlenmis ve bunun sonucu olarak kadin
adaylarin erkek adaylar kadar aktif bir se¢cim ¢aligmasi i¢inde bulunmadiklari
gbzlemlenmistir.

Arastirmada 525 haber incelemeye almmistir. Antalya yerel
gazetelerinde yayinlanan adaylarla ilgili toplam 247 haberin 29°u (% 11,7)
kadin, 218’1 (% 88,3) erkek adayin yer aldigi haberlerdir. Isparta yerel
gazetelerinde yayinlanan adaylarla ilgili toplam 278 haberin 48’1 (% 17,3)
kadin, 230’u (% 82,7) erkek adayin yer aldigi haberlerden olusmaktadir
(P=0,048 ve P<0,05).
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Caligma sonucunda elde edilen veriler, SPSS istatistik programinda
analiz edilmistir. Nitel veriler basit yiizde hesaplar1 ve s6zciik siklik hesaplari
ile degerlendirilmistir. igerik analizinde elde edilen olgularin cinsiyetten
bagimsizlik durumlar1 Ki-kare testiyle test edilmistir.

4.1. Haberin ilettigi Konu Icerigi

Adaylarin kampanya etkinlikleri ile adayin kadin ya da erkek olusu
arasindaki iliski incelendiginde anlamli bir farkliigin olmadig
goriilmektedir. Ancak adaylarm haberlerinde yer alan se¢im kampanyalari
etkinlikleri i¢cinde basin toplantist birinci sirayi, halki ve isyerlerini ziyaret
ikinci sirayi, kahvalti ve yemek gibi etkinlikler Giglincii sirayr almaktadir.
Se¢im kampanyasi etkinliklerinde kadin adaylar (% 71,4), erkek adaylardan
(% 59,8) daha fazla basin toplantisit diizenleyerek se¢mene ulasmayi tercih
etmektedirler. Erkek adaylar kadin adaylara gore halki, isyerlerini daha fazla
ziyaret etmektedirler.

Tablo 1. Adayin Haberindeki Se¢cim Kampanyasi Etkinliklerinin Dagilim

Kampanya Miting Basin Halk, Kahvalti | Toplam
Etkinligi Toplantist ziyareti Yemek

F % F % f % f % f %
Kadin 1 1,3 | 55 71,4 17 22,1 | 4 52 | 77 100
Erkek 11 25 | 268 | 59,8 145 | 32,4 | 24 | 54 | 448 | 100
Toplam 12 23 | 323 | 615 162 | 30,9 | 28 | 53 | 525 | 100

Pearson Chi-Square=4,081; DF=3; P-Value=0,253 (P>0,05)

iller bazinda incelendiginde de adaylarin se¢im kampanyalari
etkinlikleri adayin cinsiyetinden bagimsizdir. iki ilde de basin toplantist
birinci sirada kullanilan bir siyasal iletisim yontemidir. Ancak Isparta’da
kadmn adaylar (%83,3), Antalya’da ki kadin adaylardan (%51,7) daha fazla
basin toplantilariyla giindeme gelmektedirler.

Tablo 2. 1llerde Adayin Haberindeki Secim Kampanyasi Etkinliklerinin Dagilim

Kampanya | Antalya n=247 Isparta n=278

Etkinligi Kadin Erkek Toplam Kadin Erkek Toplam
n=525 F % |F % F % F | % F % F %
Miting - - - - - - 1 (21 |11 |48 |12 |43
Basmn 15 | 52 | 108 | 49,5 | 123 | 49,8 | 40 | 83,3 | 160 | 69,6 | 200 | 72
toplantisi

Halk 11 [ 38 | 92 | 422 | 103 | 41,7 | 6 | 125 | 53 | 23 59 | 21,2
ziyareti

Kahvalt1 3 10 18 83 21 8,5 1 2,1 6 2,6 7 2,5

Yemek vb.
Toplam 29 | 100 | 218 | 100 247 | 100 48 | 100 230 | 100 278 | 100

Antalya Pearson Chi-Square =0,268 DF = 2; P-Value =0,875(P>0,05)
Isparta Pearson Chi-Square =3,840; DF = 3; P-Value =0,279(P>0,05)
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Adayla ilgili yazilan haberin ana temas: incelendiginde; kadin ve
erkek adaylarin ‘segim’ ana temasi lizerine yogunlastiklari tespit edilmistir.
Bunu ‘giincel konular’, ‘kisisel ozellikler’ ve ‘hepsi’ izlemektedir. Haber
temalarinda segimle ilgili konulara kadin adaylar (% 76,6), erkek adaylardan
(% 60,3) daha fazla deginmektedirler. Giincel konulara erkek adaylar (%
31,3) kadin adaylardan (% 16,9) daha fazla yer vermektedirler. P=0,016 ve
P<0,05 oldugu igin haberdeki ana temanin se¢imle ilgili konular, giincel
konular, kisisel 6zellikleri igermesi durumu cinsiyetten bagimsiz degildir.

Tablo 3. Adayla llgili Haberdeki Ana Tema
Ana Secim Giincel Kisisel Hepsi Toplam
tema konu ozellik
n=525 F % F % f % f % | f %
Kadin 59 76,6 | 13 169 | 4 5,2 1 1,3 | 77 | 100
Erkek 270 | 60,3 | 140 | 31,3 | 18 4,0 20 | 45| 448 | 100
Toplam | 329 | 62,7 | 153 | 29,1 | 22 4,2 21 | 4,0 | 525 | 100
Pearson Chi-Square = 9,322; DF = 3; P-Value = 0,025
Likelihood Ratio Chi-Square = 10,350; DF = 3; P-Value = 0,016 (P<0,05)

Isparta ve Antalya’da kadin adaylarin haberlerinde erkek adaylardan
daha fazla se¢im ana tema olarak islenmektedir. Erkek adaylar ise kadin
rakiplerden daha fazla giincel konulara yer vermektedirler.

Tablo 4. illerde Adayla ilgili Haberdeki Ana Tema

Ana Tema | Antalya n=247 Isparta n=278
n=525
Kadin Erkek Toplam Kadin Erkek Toplam
F | % F % F % F | % F % F %
Secim 25 | 86 138 | 63 163 | 66 34171 132 | 57 166 | 59
Giincel 3| 10,6 70 | 32 73 | 29 10 | 21 70 | 30 80 | 29
Konu
Kisisel 0| O 3114 3 114 8,3 15 | 6,5 19 7
Ozellik
Hepsi 1|34 71|36 8 310 0 13 | 57 13 5
Toplam 29 | 100 | 218 | 100 | 247 | 100 | 48 | 100 | 230 | 100 | 278 | 100

Antalya Pearson Chi-Square =6,541; DF = 3; P-Value = 0,088 (P>0,05) Isparta Pearson Chi-
Square =5,378; DF = 3; P-Value =0,146(P>0,05)

4.2. Haberde Adaymn Kisisel Ozelliklerine Yer Verme

Haberde adayin kisisel ozelliklerinden diristliigl, gilivenilirligi,
cinsiyeti, dis goriniisii, ekonomik-sosyal-siyasal giicli, merhameti, yasi,
uzmanh@i, liderligi, medeni durumu ve ailesinden bahsedilmesi
incelendiginde asagidaki verilere ulagilmustir.

Haberde adayin diiriistliiglinden bahsedilmesi adayin cinsiyetinden
bagimsizdir(P=0,235 ve P>0,05). Verilere gore kadin adaylarin diiristligi %
5,2 oraninda haberde konu edilir iken, erkek adaylarda bu oran % 2,7 dir.

Haberde adayin giivenilirliginden bahsedilmesi adayin cinsiyetinden
bagimsizdir(P=0,062 ve P>0,05). Elde edilen verilere gore kadin adaylarin
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giivenilirligi % 3,9 oraminda haberde konu edilir iken, erkek adaylarda bu
oran % 10,7°dir.

Yerel gazetelerde haber igeriginde adayin cinsiyetinden bahsedilme
durumu incelendiginde; kadin adaylarin yer aldigi haberlerin % 57,1’inde
adayn cinsiyetine yer verilmistir. Haberlerde kadin aday genellikle cinsiyeti
ile (bayan, kadin, anne, bliyiik anne, hamim vb.) tasvir edilmektedir. Kadin
adaylarin ozellikle adayliklar1 ile ilgili ilk haberlerinde cinsiyetlerinden
bahsedildigi tespit edilmistir. Haber bashklarinda ‘lik kadin aday’, ‘kadin
aday’, ‘bayan aday’, ‘tek kadin aday’ gibi tamimlamalar yapilmaktadir.
Gazete sayfalarinda siyasetgi olarak erkegi gormeye aligik olan okuyucu i¢in
‘kadimin adayligi’ dikkat ¢ekici ve haber degeri olan bir durumdur. Yerel
gazetelerde haberde adayin cinsiyetinden bahsedilmesi adayin kadin ya da
erkek olusundan bagimsiz degildir. (P=0,000 ve P<0,05).

Antalya ve Isparta yerel gazetelerinde haber iceriginde adayin
cinsiyetinden bahsedilmesi adayin kadin ya da erkek olusundan bagimsiz
degildir. (P=0,000 ve P<0,05.) ki ilde de kadin adaylarla ilgili haberlerde
cinsiyet 6gesinden 6nemli denebilecek oranda bahsedilmektedir.

Tablo 5. illerde Haberde Adayn Cinsiyetinden Bahsedilmesi

Haberde Cinsiyet n=525 | Bahsetmis | Bahsetmemis | Toplam
Antalya | Kadin F |17 12 29
n=247 % | 58,6 414 100
Erkek F |0 218 218
% | 0 100 100
Toplam | F | 17 230 247
% | 6,9 93,1 100
Isparta | Kadin F |27 21 48
n=278 % | 56,3 43,8 100
Erkek F |0 230 230
% | 0 100 100
Toplam | F | 27 251 278
% | 97 90,3 100

Antalya Pearson Chi-Square=137,239; DF= 1; P-Value = 0,000(P<0,05)
Isparta Pearson Chi-Square =143,292; DF = 1; P-Value =0,000(P<0,05)

Haberlerde adayin dis goriiniisiinden bahsedilmesi ile adaym cinsiyeti
birbirinden bagimsizdir(P=0,359 ve P>0,05). Gazetede haberi yayinlanan 77
kadin adaymn sadece birinin (% 1,3) dis goriiniisii (giyim tarzi, siklik, zarafet,
rahatlik vb.) haberde konu edilmistir. 448 erkek adaym yer aldigi haber
iceriginde de sadece iki adayin (% 0,4) dis goriiniisiinden bahsedilmistir.
Veriler degerlendirildiginde aday kadin ya da erkek olsun dig goriiniisii
haberde pek konu edilmemektedir. Bu bulgu, Erika Falk’in Amerika Birlesik
Devletleri Baskanlig1 i¢in yarisan kadin adaylarla ilgili gazeteler tizerinde
yaptig1 arastirmayla (2008) uyumlu degildir. Falk’in arastirmasina gore;
kadin ve erkek adaylar hakkinda yazilan kelimelerdeki yiizdelere
bakildiginda kadin erkegin yaklasik dort kati fiziksel tasvire maruz
kalmaktadir. Kadin adayla ilgili yazilan 10 bin kelimenin % 18’inde kadin
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adaym fiziksel tanimlamasi yapilirken bu oran erkek adaylarda % 4,7
oranindadir(Falk,2008:87). Toplumun geleneksel yapisi, siyasal kiiltiir ve
gazete yazarlarmin diisiince yapisi bu tanimlamada bigimlendiricidir. Bizim
bulgularimiza gore; kadin aday yerel gazetelerde fiziksel goriiniisiiyle tasvir
edilmemektedir. Yerel gazetelerin kadin adaylar1 fiziksel olarak tasvir
etmemesi; toplumumuzun kadin hakkindaki geleneksel yargilariyla
iligkilendirilebilir. Yerelde kadin adaylarin se¢men tarafindan yakindan
taninmast se¢cmenin mahremiyet, saygi ve koruma gibi duygularini 6ne
cikarabilir.  Ancak bu durum bizim iilkemizde de kadinin genel baskan,
bagbakan veya bakan olmasi halinde degisebilmektedir. Genel Baskan ve
Bagbakan Tansu Ciller’in, eski bakanlardan Meral Aksener ve Isilay
Saygin’in fiziksel tasviri ulusal medyada ¢ogu habere konu edilmistir. Milli
Egitim Eski Bakani Nimet Cubukgu ile ilgili yayinlanan bazi haberlerde de
bu tiir tammlamalar goriilmektedir. Ornegin; “Bakan Nimet Cubukcu ‘pisti’
oldu. Kabinenin sikligiyla en dikkat ¢eken ismi olan Milli Egitim Bakani
Nimet Cubukc¢u, egitimde kalite yénetimi uygulamalar: odiil téreninde bir
stirprizle karsilasti. AK Parti Tokat Milletvekili Dilek Yiiksel'de Nimet
Cubukgu’yla ayni kiyafeti giymisti. ‘Pisti’ olan iki isim, bu durum karsisinda
giilmekten kendilerini alamadiar.”
(http://www.haber7.com/haber/20110621/Bakin-yeni-donemde-ne-diyecekler.pdf.
20.06.2011) haberinde oldugu gibi.

Haberde adayin eckonomik, sosyal veya siyasal giiciiniin
vurgulanmasi durumu adaymin cinsiyetinden bagimsiz degildir. (P=0,018 ve
P<0,05’dir.) Gazete haber iceriginde kadin adaylara gore erkek adaylarin
ekonomik, sosyal veya siyasal giiciinden bahsedilmesi daha olasidir. Erkek
adaylari % 20,5’inin ekonomik, sosyal veya siyasal giiciinden bahsedilirken
kadin adaylarda bu oran % 9,1’e diismektedir.

Kadinlarin erkeklerden daha merhametli olduklart kalip yargisina
gore yaptigimiz incelemede; kadin adaylarin, erkek adaylara gore merhamet
duygusunun islendigi haberlerde daha fazla yer aldiklari tespit edilmistir.
Yerel gazetelerde merhamet duygusu (adayin sevecenligi, duygusalligi,
korumaci bir izlenim vermesi, sefkatli davranmasi vb.) kadin adaylarin
haberlerinde % 5,2 erkek adaylarin haberlerinde ise % 1,1 oraninda giindeme
gelmektedir. Bu verilere gore; haber igeriginde merhamet Ogesinin
vurgulanmast durumu cinsiyetten bagimsiz degildir(P =0,011 ve P<0,05).
Erkek adaylarin haber igeriginde, merhamet temasi kadin adaylara gore daha
az islenmektedir.

Gazetelerde adaylarla ilgili haber igeriginde kadin adayin yasina
%11,7 oraninda yer verilirken, erkek adaylarda %7,8 oraninda yasa yer
verilmektedir. Ancak istatistiki olarak (P=0,257 ve P>0,05) haberde adayin
yasindan bahsedilmesi cinsiyetten bagimsizdir.

Haber iceriginde kadin ve erkek adaylarin liderlik 6zelliklerinden
bahsedilmesi incelendiginde; 77 kadin adaydan sadece birinin (% 1,3) liderlik
Ozelligi giindeme getirilmektedir. 448 erkek adayin haber igeriginde ise sekiz
(% 1,8) adayn liderliginden bahsedilmektedir. P=0,761 ve P>0,05’ten oldugu

24


http://www.haber7.com/haber/20110621/Bakin-yeni-donemde-ne-diyecekler.pdf

CAGLAR

icin haberde adayin liderlik 6zelliginden bahsedilmesi cinsiyetten
bagimsizdir.

Haberde adaym medeni durumundan bahsedilmesi incelendiginde;
gazetelerde kadin adaym medeni durumu ve ailesi ile ilgili bilgilere erkek
adaylardan daha fazla yer verilmektedir. Haberde adayin medeni durumu ve
ailesinden bahsedilmesi cinsiyetten bagimsiz degildir(P =0,000 ve P<0,05).
Gazete haberlerinde erkek adaylarin medeni durumu ve ailesinden %3,3
oraninda bahsedilirken, kadin adaylarda bu oran %14,3’¢ yiikselmektedir.

Haberlerde adaylarin ge¢misi hakkinda bilgi veren 6zelliklerinden
siyasi deneyimi, egitimi, meslegi ve ekonomik statiisii de incelenmistir.
Adaymn cinsiyetine gore haberde siyasi deneyimden bahsedilmesi
incelendiginde; haberde adaymn siyasi deneyiminden bahsedilmesi adayin
cinsiyetinden bagimsizdir. Ancak literatiirde, kadin adaylarin siyasi kariyeri
erkek adaylardan daha fazla glindeme getirilmektedir(Payne,2009:48). Yerel
gazete haberlerinde, kadin adayin siyasi deneyimine % 29,9 yer verilirken
erkek adaylarin siyasi deneyimine % 31,7 oraninda yer verilmektedir.
Aradaki kiigiik fark; kadinin siyasi deneyimlerinin erkek rakiplerine gore
daha az oldugunu ve bu durumun kadin adayin haber icerigine de yansidigini
gostermektedir. Tabi Tiirkiye’de, siyasetin erkege Ozgii bir alan olarak
goriildiigiinii unutmamak gerekir. Yaptigimiz gozlemde analiz kapsaminda
degerlendirilen kadin adaylarin énemli bir kisminin siyasi deneyime sahip
olmadig1 goriilmiistiir. Siyasi deneyimi olan kadmn adaylarda bunu se¢cmenin
aday hakkindaki algisin1 etkilemek i¢in se¢im ¢aligmalarinda dile
getirmektedirler. Ayrica kadin ya da erkek olsun siyasetgiler, segcmenin
siyasal giivenini saglayabilmek ic¢in siyasi Kkariyerlerinden ozellikle
bahsedebilmektedirler.

Tablo 6. Haberde Adayin Siyasi Deneyiminden Bahsedilmesi

Siyasi Deneyim | Bahsetmis | Bahsetmemis | Genel Toplam
f % f % f %
Kadin 23 | 29,9 | 54 70,1 | 77 100
Erkek 142 | 31,7 | 306 | 68,3 | 448 100
Toplam 165 | 31,4 | 360 | 68,6 | 525 100

Pearson Chi-Square = 0,102; DF = 1; P-Value =0,750 (P>0,05)

Haberde adaym siyasi deneyimine yer verilmesi iller bazinda
incelendiginde de; adayin cinsiyeti ile siyasi deneyiminden bahsedilmesi
arasinda anlamlt bir baglanti kurulamamistir. Antalya’da yayinlanan gazete
haberlerinde kadin adaylarin haberlerinde % 24,1 oraninda adaymn siyasi
deneyiminden bahsedilirken, erkek adaylarda bu oran % 33,9°dur. Kadin
adaylarin siyasi deneyimlerine daha az yer verilmesi, adayin siyasi
deneyiminin olmamasi ya da adayin konusmalarinda buna yer vermemesi ile
iligkilendirilebilir. Isparta’da yayinlanan gazetelerde, kadin adaylarin haber
iceriginde siyasi deneyime % 33,3 oraninda yer verilirken erkek adaylarin
haberlerinde % 29,6 oraninda yer verilmektedir.
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Kadin adayin siyasi deneyiminin erkek adaya gore daha fazla
giindeme getirilmesi kadin siyaset¢inin imaj1 ve yeterliligi i¢in bir avantaj
yaratacaktir. Zira siyasetin kadina uygun bir rol olmadigi kalip yargisi,
kadmin siyasal toplumsallasmasini olumsuz etkilemektedir. Kadin adayin
siyasi deneyimi se¢im miicadelesinde aday agisindan avantaj olabilecegi gibi
deneyimsizligi de dezavantaj olusturabilecektir. ~ Kadin adaym siyasi
deneyiminin olmamasi onlarin erkek rakipleri tarafindan aleyhlerine
kullanilabilmektedir.

Tablo 7. illerde Haberde Adaym Siyasi Deneyiminden Bahsedilmesi

Adayin Siyasi Bahsetmis | Bahsetmemis | Toplam
Deneyimi  n=525
Antalya | Kadin F |7 22 29
n=247 % | 24,1 75,9 100
Erkek F | 74 144 218
% | 33,9 66,1 100
Toplam | F | 81 166 247
% | 32,8 67,2 100
Isparta | Kadin F |16 32 48
n=278 % | 33,3 66,7 100
Erkek F | 68 162 230
% | 29,6 704 100
Toplam | F | 84 194 278
% | 30,2 69,8 100

Antalya Pearson Chi-Square =1,117; DF = 1; P-Value = 0,291 (P>0,05)
Isparta Pearson Chi-Square =0,267; DF = 1; P-Value =0,605(P>0,05)

Haberde adayin egitim durumuna yer verilmesi incelendiginde;
adayin cinsiyeti ile egitim durumundan bahsedilmesi arasinda anlamli bir
baglanti kurulamamustir. Gazetelerin haber igeriginde kadin adaylarin %
14,3’linlin egitim durumuna yer verilirken, erkek adaylarin % 12,5’inin
egitim durumuna deginilmektedir. Adaylarin biiyiik bir c¢ogunlugunun
biyografileri haber igeriginde verildigi i¢in kadin erkek arasinda belirgin bir
fark goriilmemektedir.(P=0,605 ve P>0,05) Bu sonuca gore haberde adayin
egitim durumundan bahsedilmesi adayin cinsiyetinden bagimsizdir.

Tablo 8. Haberde Adayin Egitim Durumundan Bahsedilmesi

Egitim Durumu | Bahsetmis | Bahsetmemis | Genel Toplam
f % f % f %
Kadin 11 | 14,3 | 66 85,7 77 100
Erkek 56 | 125 | 392 | 875 | 448 100
Toplam 67 | 12,8 | 458 87,2 525 100

Pearson Chi-Square = 0,188; DF = 1; P-Value =0,664 (P>0,05)

Haberde adaymn egitim durumuna yer verilmesi iller bazinda
incelendiginde de; adaymn cinsiyeti ile egitim durumundan bahsedilmesi
arasinda anlamli bir baglant1 kurulamamustir.

Ancak Antalya’da gazete haberlerinde kadin adayin egitim
durumuna erkek adaya gore daha fazla yer verilmektedir. Kadin adayimn yer
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aldig1 haberlerin % 13,8’inde adayin egitim durumuna yer verilirken erkek
adaym yer aldigi haberlerin % 6’sinda adaymn egitim durumuna yer
verilmektedir. Isparta’da ise erkek adaylarin haberlerinin % 18,7 sinde
adaym egitim durumundan bahsedilirken, kadin adaylarin haberlerinin %
14,6’sinda adaymn egitim durumuna yer verilmektedir. Antalya’da kadin
adaylarin haberlerinde adayin egitimi daha ¢ok konu edilmekte, erkek adayin
egitim durumu kadin adaylar kadar giindeme getirilmemektedir. Isparta’da
ise erkek adayin egitim durumu daha ¢ok haberde yer almaktadir. Ozellikle
egitim diizeyi yiikksek adaylar bu bilgiyi se¢mene daha fazla
ulastirmaktadirlar. Zira adayin egitim diizeyinin yiiksek olmasi siyasal alanda
adayin lehine bir durum olusturabilmektedir.

Tablo 9. illerde Gazete Haberinde Adayin Egitim Durumundan Bahsedilmesi

Adaym Egitim Bahsetmis | Bahsetmemis | Toplam
Durumu n=525
Antalya | Kadin F |4 25 29
n=247 % | 13,8 86,2 100
Erkek F |13 205 218
% | 6 94 100
Toplam | F | 17 230 247
% | 6,9 93,1 100
Isparta | Kadin F |7 41 48
n=278 % | 14,6 85,4 100
Erkek F |43 187 230
% | 18,7 81,3 100
Toplam | F | 50 228 278
% | 18 82 100

Antalya Pearson Chi-Square =2,448; DF = 1; P-Value = 0,118 (P>0,05)
Isparta Pearson Chi-Square =0,455; DF = 1; P-Value =0,500(P>0,05)

Yerel gazetelerde kadin adayin meslegi haberde erkek adaydan daha
fazla konu edilmektedir. Ozellikle baglikta ve haberin igerisinde kadin adayin
meslegine yer verilmektedir. Siyasete giren kadinlarin 6énemli bir kisminin
toplumda kabul géren mesleklere sahip kisiler oldugu da bilinmektedir. Bu
bilgi genellikle kadinin siyasi yeterliligi i¢in kullanilmaktadir.

Gagzetelerin kadin adayla ilgili haber igeriginin % 50,6’sinda adayin
mesleginden bahsedilmektedir. Erkek adayla ilgili haber iceriginin de %
45,5’inde adaymn meslegi habere konu edilmektedir. Ancak bu istatistiki
olarak anlamli bulunmamustir.

Tablo 10. Haberde Adayin Mesleginden Bahsedilmesi

Meslek Bahsetmis | Bahsetmemis | Genel Toplam
f % f % f %
Kadin 39 50,6 | 38 49,4 77 100
Erkek 204 | 455 | 244 | 545 448 100
Toplam 243 | 46,3 | 282 | 53,7 525 100

Pearson Chi-Square = 0,691; DF = 1; P-Value =0,406 (P>0,05)

Antalya’da haberde adayin mesleginden bahsedilmesi adaymn
cinsiyetinden ~ bagimsizdir(P=0,180 wve P>0,05). Ancak oranlar
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karsilastirildiginda Antalya’da gazete haber igeriginde erkek adaylarin
mesleklerine kadin adaylara gore daha fazla yer verilmektedir.

Isparta’da ise haberde adaym mesleginden bahsedilmesi adayin
cinsiyetinden bagimsiz degildir(P=0,032 ve P<0,05). Kadin adaylarin
meslekleri erkek adaylardan daha fazla haber iceriginde yer bulmaktadir.
Haber igeriginde kadin adaylarin meslegi % 60,4 erkek adaylarin meslegi ise
% 43,5 oraninda yer almaktadir. Bu durum Isparta’da kadin adaylarin
mesleklerini daha fazla giindeme getirdikleri ya da haberi yazan muhabirlerin
kadin adayin meslegine erkek adaya gore daha fazla yer verdigini
gostermektedir.

Haberde adayin mesleginden bahsedilmesi ile adayin kadin ya da
erkek olusu arasinda anlamli bir iligkinin olup olmamasi illerin genel yapisina
gore degismektedir.

Tablo 11.illerde Gazete Haberinde Adayin Mesleginden Bahsedilmesi

Adaymn Meslegi n=525 | Bahsetmis | Bahsetmemis | Toplam
Antalya | Kadin F |10 19 29
n=247 % | 345 65,5 100
Erkek F | 104 114 218
% | 47,7 52,3 100
Toplam | F | 114 133 247
% | 46,2 53,8 100
Isparta | Kadin F |29 19 48
n=278 % | 60,4 39,6 100
Erkek F | 100 130 230
% | 435 56,5 100
Toplam | F | 129 149 278
% | 46,4 53,6 278

Antalya Pearson Chi-Square =1,801; DF = 1; P-Value = 0,180 (P>0,05)
Isparta Pearson Chi-Square =4,581; DF = 1; P-Value =0,032(P<0,05)

Gazetelerde haber igeriginde adayin ekonomik statiisiinden
bahsedilme durumu incelendiginde, kadin adayla ilgili haber igeriginin %
10,4’tinde adayin ekonomik statiisiine yer verildigi, erkek adayla ilgili haber
iceriginde % 6,7’sinde adaym ekonomik statiisiiyle ilgili bilgiye yer verildigi
tespit edilmistir. Ancak, P=0,248 ve P>0,05’ten oldugu i¢in haberde adayin
ekonomik statiisiine yer verilmesi adayin cinsiyetinden bagimsizdir.

Tablo 12.Haberde Adayin Ekonomik Statiisiinden Bahsedilmesi

Ekonomik Statii | Bahsetmis | Bahsetmemis | Genel Toplam
f % f % f %
Kadin 8 10,4 | 69 89,6 |77 100
Erkek 30 | 6,7 418 | 933 | 448 100
Toplam 38 | 7,2 487 | 92,8 | 525 100

Pearson Chi-Square = 1,335; DF = 1; P-Value =0,248 (P>0,05)
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Haberde adaym ekonomik durumuna yer verilmesi iller bazinda
incelendiginde; adaym cinsiyeti ile adaym ekonomik durumundan
bahsedilmesi arasinda anlamli bir baglant1 kurulamamigtir. Antalya’da kadin
adaylarin haberlerinde adaym ekonomik statiisii % 6,9 yer bulurken erkek
adaylarda bu oran % 4,1°dir. Isparta’da da kadin adaylarin haberlerinde
adaym ekonomik statiisii % 12,5 yer bulurken erkek adaylarda bu oran %
9,1’dir. Her iki ilde de kadin ve erkek adaylarin haberlerinde adayin
ekonomik statiisinden bahsetme oranlar1 arasinda onemli farkliliklar
olmamakla birlikte kadin adaylar lehine dikkate degerdir. Kadin adayin
ekonomik statiisiiniin erkek adaya gore daha fazla glindeme getirilmesi,
kadinin ekonomik giiciinii gosterme amacli kullanilabilmektedir.

Tablo 13. illerde Gazete Haberinde Adayin Ekonomik Statiisiinden
Bahsedilmesi

Adayin Ekonomik Bahsetmis | Bahsetmemis | Toplam
Statiisiit  n=525
Antalya | Kadin F |2 27 29
n=247 % | 6,9 931 100
Erkek F |9 209 218
% | 4,1 95,9 100
Toplam | F | 11 236 247
% | 4,5 95,5 100
Isparta | Kadin F | 6 42 48
n=278 % | 12,5 87,5 100
Erkek F |21 209 230
% | 9,1 90,9 100
Toplam | F | 27 251 278
% | 9,7 90,3 100

Antalya Pearson Chi-Square =0,461; DF = 1; P-Value = 0,497 (P>0,05)
Isparta Pearson Chi-Square =0,514; DF = 1; P-Value =0,473(P>0,05)

4.3. Haberde Adayin Tartisma Konulari

Sosyal konular1 (halk sagligi, sosyal giivenlik, konut, ¢evre, egitim,
kiiltiir), kadin adaylarin erkek adaylardan daha fazla giindeme getirdikleri
varsayllmakla birlikte bu bilgi dogrulanmamustir. Gazete haberlerinde sosyal
konulara erkek adaylarin kadin adaylardan daha fazla yer verdikleri
gorilmiistiir. Sosyal konular, erkek adaylarin haberlerinde % 18,3 kadin
adaylarin haberlerinde %14,3 oraninda tartisilmaktadir. Haber iceriginde
sosyal konulardan bahsedilmesi adaym kadin ya da erkek olusundan
bagimsizdir.

Tablo 14. Haberde Adaylarin Sosyal Konular1 Tartismasi

Sosyal Konular Bahsetmis | Bahsetmemis | G.Toplam
n=525 f % f % f %

Kadin 11 | 143 | 66 85,7 | 77 | 100
Erkek 82 | 18,3 | 366 | 81,7 | 448 | 100
Toplam 93 | 17,7 | 432 82,3 525 | 100

Pearson Chi-Square = 0,728; DF = 1; P-Value =0,394 (P>0,05)
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Antalya’da adayin se¢im haberlerinde sosyal konulardan bahsetmesi
adaym cinsiyetinden bagimsiz degildir(P= 0,042 ve P<0,05). Antalya’da
kadin adaylara gore erkek adaylar sosyal konular1 daha ¢ok giindeme
getirmektedirler. Kadin adaylar konusmalarinda sosyal konulart % 6,9
oraninda erkek adaylar ise %23,4 oraninda giindeme getirmektedirler.
Genelde kadmlarin sosyal konularla daha c¢ok ilgilendigi disiiniiliirse
Antalya’da erkek adaylarin sosyal konular1 daha ¢ok tartigmasi sasirticidir.

Isparta’da adayimn se¢im haberlerinde sosyal konulardan bahsetmesi
adayin cinsiyetinden bagimsizdir(P=0,344 ve P>0,05). Ancak istatistiki
olarak oOnemli goriinmemekle birlikte, Isparta’da kadin adaylar erkek
adaylara gore sosyal konular1 daha ¢ok giindeme getirmektedirler. Kadin
adaylar konusmalarinda sosyal konulara % 18,8 oraninda yer verirken, erkek
adaylar %13,5 oraninda yer vermektedirler. Kadinlarin sosyal konularla
erkeklerden daha ¢ok ilgilendigi inanci, Isparta’daki igerik analizinden elde
edilen (frekans ve ortalama) bulgularla desteklenmektedir.

Tablo 15. illerde Haberde Adaylarin Sosyal Konular1 Tartismasi

Sosyal Konular n=525 Bahsetmis | Bahsetmemis | Toplam
Antalya | Kadin F |2 27 29
n=247 % | 6,9 931 100
Erkek F |51 167 218
% | 23,4 76,6 100
Toplam | F | 53 194 247
% | 21,5 78,5 100
Isparta | Kadin F |9 39 48
n=278 % | 18,8 81,3 100
Erkek F |31 199 230
% | 135 86,5 100
Toplam | F | 40 238 278
% | 144 85,6 100

Antalya Pearson Chi-Square =4,134; DF = 1; P-Value = 0,042 (P<0,05
2x2 i¢in Fisher's Exact Test=0,028(P<0,05)
Isparta Pearson Chi-Square =0,896; DF = 1; P-Value =0,344 (P>0,05)

Kadin adaylar se¢im haberlerinde, hukuki konulara (yolsuzluk,
suglar, cezalar, hapishaneler, yasalar, siyasi yasaklar, insan haklari, terdr,
se¢im diizenlemeleri) erkek adaylardan daha az yer vermektedirler. Gazete
haberlerinde hukuki konulara erkek adaylarin kadin adaylardan daha fazla yer
verdikleri goriilmiistiir. Haber igeriginde erkek adaylar % 21,4 oraninda
hukuki konular1 giindeme getirirken, kadin adaylar % 10,4 oraninda hukuki
konular1 giindeme getirmektedirler. Bu sonuglara gore; kadin adaylarin
hukuki konulara ilgisinin erkek adaylardan daha az oldugu diisiiniilebilir.
Haber igeriginde hukuki konulardan bahsedilmesi adayin kadin ya da erkek
olusundan bagimsiz degildir(P=0,025 ve P<0,05).
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Tablo 16. Haberde Adaylarin Hukuki Konulari Tartismasi

Hukuki Konular | Bahsetmis | Bahsetmemis | G.Toplam
n=525 F % f % f %

Kadin 8 10,4 | 69 89,6 7 100
Erkek 96 21,4 | 352 78,6 448 | 100
Toplam 104 | 19,8 | 421 | 80,2 525 | 100

Pearson Chi-Square = 5,040; DF = 1; P-Value =0,025 (P<0,05)

Antalya’da adaym se¢im haberlerinde hukuki konulardan
bahsetmesi adayin cinsiyetinden bagimsiz degildir(P=0,028 ve P<0,05).
Antalya’da kadin adaylara goére erkek adaylar hukuki konulart daha g¢ok
giindeme getirmektedirler. Kadin adaylar konugmalarinda hukuki konular1 %
3,4 oraninda erkek adaylar ise % 20,2 oraninda giindeme getirmektedirler.
Antalya’da kadin adaylar, hukuki konularla erkek adaylar kadar
ilgilenmemektedirler.  Icerik analizi sonucunda elde edilen bulgular;
erkeklerin kadinlara gore hukuki konularla daha ¢ok ilgilendigi diigiincesini
desteklemektedir.

Isparta’da adayin se¢im haberlerinde hukuki konulardan bahsetmesi
adayin cinsiyetinden bagimsizdir(P=0,216 ve P>0,05). Ancak istatistiki
olarak onemli goriinmemekle birlikte, Isparta’da erkek adaylar da kadin
adaylara gore sosyal konular1 daha ¢ok giindeme getirmektedirler. Kadin
adaylar konusmalarinda hukuki konulara % 14,6 oraninda yer verirken, erkek
adaylar % 22,6 oraninda yer vermektedirler. Kadmnlar, hukuki konularla
erkeklerden daha az ilgilenmektedirler.

iki ilde de erkek adaylarm hukuki konulari giindeme getirme
oranlarimin ¢ok yakin olmasi, erkeklerin hukuki konulara daha g¢ok ilgi
duydugu genel yargisini pekistirmektedir.

Tablo 17. illerde Haberde Adaylarm Hukuki Konular1 Tartijmasi

Hukuki Konular n=525 | Bahsetmis | Bahsetmemis | Toplam
100 Kadin F |1 29 29
% | 34 96,6 100
Erkek F | 44 174 218
% | 20,2 79,8 100
Toplam | F | 45 202 247
% | 18,2 81,8 100
Isparta | Kadin F |7 41 48
n=278 % | 14,6 85,4 100
Erkek F | 52 178 230
% | 22,6 774 100
Toplam | F | 59 219 278
% | 21,2 78,8

Antalya Pearson Chi-Square =4,811; DF = 1; P-Value = 0,028 (P<0,05)
2x2 i¢in Fisher's Exact Test=0,017(P<0,05)
Isparta Pearson Chi-Square =1,530; DF = 1; P-Value =0,216 (P>0,05)
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Haber igeriginde ekonomik konularin tartisilmasi da incelenmistir.
Incelemede ekonomik konulara erkek adaylarin kadin adaylardan daha fazla
yer verdikleri tespit edilmistir. Gazete haberlerinde erkek adaylar % 44,4
oraninda ekonomik konular1 giindeme getirirken, kadin adaylar % 24,7
oraninda ekonomik konular1 glindeme getirmektedirler. Bu sonuglara gore;
kadin adaylarin ekonomik konulara ilgisinin erkek adaylardan daha az oldugu
diisiintilebilir. Haberde adayin ekonomik konulardan (vergi, biitge, ticaret,
igsizlik, ekonomi vb.) bahsetmesi adayin cinsiyetinden bagimsiz degildir
(P=0,001 ve P<0,05.)

Tablo 18. Haberde Adaylarin Ekonomik Konulari Tartismasi

Ekonomik Konular | Bahsetmis | Bahsetmemis | G.Toplam
n=525 f % f % f %

Kadin 19 | 24,7 | 58 753 | 77 | 100
Erkek 199 | 444 | 249 | 55,6 | 448 | 100
Toplam 218 | 415 | 307 | 58,5 | 525 | 100

Pearson Chi-Square = 10,549; DF = 1; P-Value =0,001 (P<0,05)

Antalya ve Isparta’da erkek adaylar kadin adaylardan daha fazla
ekonomik konular1 tartigmakta ve giindeme getirmektedirler. Antalya’da
kadin adaylarin se¢im konusmalarinda ekonomik konulara % 17,2 yer
verirken, erkek adaylar % 40,4 yer vermektedirler. Ekonomik konular1 erkek
adaylar daha fazla giindeme getirmekte ve tartigmaya agmaktadirlar.

Isparta’da da ekonomik konular1 erkek adaylar daha fazla giindeme
getirmekte ve tartigmaya agmaktadirlar. Isparta’da kadin adaylar se¢im
konusmalarinda ekonomik konulara % 29,2 yer verirken, erkek adaylar %
48,3 yer vermektedirler.

Kisacast hem Isparta’da hem de Antalya’da se¢im haberinde adayin
ekonomik konulardan bahsetmesi adaymn kadin ya da erkek olusundan
bagimsiz degildir (P= 0,016 ve P<0,05).

Tablo 19. illerde Haberde Adaylarin Ekonomik Konular1 Tartismasi

Ekonomik Konular n=525 | Bahsetmis | Bahsetmemis | Toplam
Antalya | Kadin F 5 24 29
n=247 % | 17,2 82,8 100
Erkek F |88 130 218
% | 40,4 59,6 100
Toplam | F 93 154 247
% | 37,7 62,3 100
Isparta Kadin F 14 34 48
n=278 % | 29,2 70,8 100
Erkek F 111 119 230
% | 48,3 51,7 100
Toplam | F 125 153 278
% | 45 55 100

Antalya Pearson Chi-Square =5,831; DF = 1; P-Value = 0,016 (P<0,05)
2x2 i¢in Fisher's Exact Test=0,011(P<0,05)
Isparta Pearson Chi-Square =5,851; DF = 1; P-Value =0,016 (P<0,05)

32



CAGLAR

Haberlerde kadin adaylar kadin konularma (esit temsil, gocuk
bakim, tecaviiz, aile i¢i siddet, esit ise esit iicret, cinsel taciz, kiirtaj) erkek
adaylardan daha fazla yer vermektedirler. Kadin adaylarin haberlerinde %
31,2 oraninda kadin konularina yer verilirken, erkek adaylarin haberlerinde
kadin konularindan % 0,7 oraninda bahsedilmektedir. Bu, neredeyse yok
denebilecek kadar diisiik bir orandir. Erkek adaylarin se¢cim kampanyalarinda
genellikle kadin konulart olarak bilinen konulardan bahsetmedikleri
goriilmektedir. Haber iceriginde kadin temali konulardan bahsedilmesi
adayin kadin ya da erkek olusundan bagimsiz degildir (P=0,000 ve P<0,05).

Tablo 20. Haberde Adaylarin Kadin Konularim Tartismasi
Kadin Temah Konular | Tartisgtlmis | Tartisslmams | G.Toplam
n=525 f % f % f %
Kadin 24 | 312 |53 68,8 77 100
Erkek 3 0,7 445 99,3 448 | 100
Toplam 27 | 51 498 94,9 525 | 100

Pearson Chi-Square = 125,289; DF = 1; P-Value =0,000 (P<0,05)

Antalya ve Isparta’da kadin adaylar erkek adaylardan daha fazla
kadmn konularini tartigmakta ve giindeme getirmektedirler. Antalya’da kadin
adaylar secim konusmalarinda kadin konularina % 31loraninda yer verirken,
erkek adaylar % 0,9 oraminda yer vermektedirler. Antalya’da kadin
konularin1 kadin adaylar daha fazla giindeme getirmekte ve tartigmaya
acmaktadirlar. Isparta’da da kadin konularini kadin adaylar daha fazla
giindeme getirmekte ve tartismaya agmaktadirlar. Isparta’da kadin adaylar
se¢im konugmalarinda kadin konularina % 31,3 yer verirken, erkek adaylar %
0,4 yer vermektedirler. Kisacasi hem Isparta’da hem de Antalya’da se¢im
haberinde adayin kadin konularindan (esit temsil, ¢ocuk bakimi, tecaviiz, aile
ici siddet, esit ise esit {icret, cinsel taciz, kiirtaj, vb.) bahsetmesi adayin
cinsiyetinden bagimsiz degildir(P= 0,000 ve P<0,05).

Tablo 21. illerde Haberde Adaylarm Kadin Konularim Tartismasi

Kadin Konular1 n=525 Bahsetmis | Bahsetmemis | Toplam
Antalya | Kadin F |9 20 29
n=247 % | 31 69 100
Erkek F |2 216 218
% | 0,9 99,1 100
Toplam | F | 11 236 247
% | 4,5 95,5 100
Isparta | Kadin F |15 33 48
n=278 % | 31,3 68,8 100
Erkek F |1 229 230
% | 0,4 99,6 100
Toplam | F | 16 262 278
% | 5,8 94,2 100

Antalya Pearson Chi-Square =54,560; DF = 1; P-Value = 0,000 (P<0,05)
Isparta Pearson Chi-Square =69,522; DF = 1; P-Value =0,000 (P<0,05)
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Kadm adaylarin haberlerinde dis politika ile ilgili konulara erkek
adaylarin haberlerine gore daha az yer verilmektedir. Erkek adaylari haber
iceriginde dis politikaya % 12,5 oraninda yer verilirken, kadin adaylarda bu
oran % 1,3’e diismektedir. Erkek adaylar kadin rakiplerine gore segim
kampanyalarinda dis politika konularini daha fazla giindeme getirmektedirler
Bu verilere gore haber igeriginde dis politika konularindan bahsedilmesi
adayin kadin ya da erkek olusundan bagimsiz degildir (P=0,004 ve P<0,05).

Tablo 22. Haberde Adaylarin Dis Politika Konularim Tartismasi

Dis Politika Konular1 | Bahsetmis | Bahsetmemis | G.Toplam
n=525 f % f % f %

Kadin 1 1,3 76 98,7 77 100
Erkek 56 | 12,5 | 392 87,5 448 | 100
Toplam 57 | 10,9 | 468 | 89,1 525 | 100

Pearson Chi-Square = 8,518; DF = 1; P-Value =0,004 (P<0,05)

Haberde adayin dis politika konularini tartismasi iller bazinda
incelendiginde, iki ilde de erkek adaylarin kadin adaylardan daha fazla dis
politika konularini giindeme getirdigi ve tartismaya agtig tespit edilmistir.

Antalya’da kadin adaylar secim konugmalarinda dis politika
konularina hi¢ yer vermezken, erkek adaylar % 8,7 oraninda yer
vermektedirler. Ancak Antalya’da adayin se¢cim haberlerinde dis politika
konularindan bahsetmesi adaym kadin ya da erkek olusundan bagimsizdir
(P = 0,098 ve P>0,05).

Isparta’da da erkek adaylar dis politika konularini daha fazla
giindeme getirmekte ve tartismaya agmaktadirlar. Isparta’da kadin adaylar
se¢im konusmalarinda dis politika konularina % 2,1 oraninda yer verirken,
erkek adaylar %16,1 oraninda yer vermektedirler. Isparta’da da adayin segim
haberlerinde dis politika konularindan bahsetmesi adayin kadin ya da erkek
olusundan bagimsiz degildir(P=0,010 ve P<0,05).

Tablo 23. illerde Haberde Adaylarin Dis Politika Konularim Tartismasi

Dis Politika n=525 Bahsetmis | Bahsetmemis | Toplam
Antalya | Kadin F |0 29 29
n=247 % | 0 100 100
Erkek F |19 199 218
% | 8,7 91,3 218
Toplam | F | 19 228 247
% | 7,7 92,3 100
Isparta | Kadin F |1 47 48
n=278 % | 2,1 97,9 100
Erkek F |37 193 230
% | 16,1 83,9 100
Toplam | F | 38 240 278
% | 13,7 86,3 100

Antalya Pearson Chi-Square =2,738; DF = 1; P-Value = 0,098 (P>0,05)
Isparta Pearson Chi-Square =6,599; DF = 1; P-Value =0,010 (P<0,05)
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Kadmn adaylar ideolojik konulara (adalet, 6zgiirliik, esitlik, laiklik ve
din, demokrasi vb.) erkek adaylardan daha az yer vermektedirler. Ideolojik
konulara erkek adaylarin kadin adaylardan daha fazla yer verdikleri
goriilmiistiir. Gazete haberlerinde erkek adaylar % 13,8 oraninda ideolojik
konular1 glindeme getirirken, kadin adaylar % 10,4 oraninda ideolojik
konular1 giindeme getirmektedirler. Bu sonuglara gore; kadin adaylarin
ideolojik konulara ilgisinin erkek adaylardan biraz daha az oldugu
diisiiniilebilir. Ancak, haber igeriginde ideolojik konulardan bahsedilmesi
adayin kadin ya da erkek olusundan bagimsizdir (P=0,411 ve P>0,05).

Haberde ideolojik konulara yer verilmesi iller bazinda
incelendiginde; adayin cinsiyeti ile adayin ideolojik konulardan bahsetmesi
arasinda anlamli bir baglanti kurulamamistir(Antalya; P= 0,942 ve P>0,05’den
Isparta;P =0,264 ve P>0,05).

SONUC

Basinda kadin adaylar, ¢ogunlukla kisisel 6zellileri ile giindeme
gelmekte, cinsiyeti, meslegi, ev ve aile statiisii ile ilgili konularla
sunulmaktadir. Erkek ekonomik konularla daha fazla giindeme gelirken kadin
aday kadin konular ile daha fazla giindeme gelmektedir. Yerel gazetelerde
kadin adaylarla ilgili haber igeriginde kadin adayin cinsiyetinin 6n plana
cikarildig1 goriilmektedir. Gazetelerde kadin adayin medeni durumu ve ailesi
ile ilgili bilgilere erkek adaylardan daha fazla yer verilmektedir.

Kadin adaylarin, erkek adaylara gore merhamet duygusunun
islendigi haberlerde daha fazla yer aldiklari tespit edilmistir. Haber iceriginde
merhamet 6gesinin vurgulanmasi adayin cinsiyetinden bagimsiz degildir.

Haberde adayin siyasi deneyiminden, egitim durumundan,
mesleginden ve ekonomik statiisiinden bahsedilmesi adaym cinsiyetinden
bagimsizdir.

Gazete haberlerinde sosyal konulardan bahsedilmesi adayin
cinsiyetinden bagimsizdir. Haberlerde kadin adaylarin kadin konularina erkek
adaylardan daha fazla yer verdikleri belirlenmistir. Haber igeriginde kadin
temali konulardan bahsedilmesi adayin cinsiyetinden bagimsiz degildir.
Yerel gazete haberlerinde ekonomik konulara erkek adaylarin kadin
adaylardan daha fazla yer verdikleri tespit edilmistir. Haber igeriginde
ekonomik konulardan bahsedilmesi adayimn cinsiyetinden bagimsiz degildir.
Erkek adaylar kadin adaylara gore se¢im kampanyalarinda dig politika
konularint daha fazla giindeme getirmislerdir. Kadmn adaylarin se¢im
haberlerinde, hukuki konulara erkek adaylardan daha az yer verdikleri tespit
edilmigtir.

Sonugta siyasal rekabette basari, siyaset yapma tarzimiz ile iletisim
tarzimiz1 daha demokratik, katilimei, dinleyen, birbirlerini iyi anlayan ve
sorunlar1 tespit edip, ¢0ziim {iretebilecek bir yapiya kavusturmaktan
gecmektedir. Bu sebeple hem siyaset kurumlarinin hem de siyasal aktorlerin
ikna etme ve Kitleleri etkilemeye yonelik faaliyetlerini ancak, iletigim
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araciligiyla gergeklestirebilecegini bilmeleri ve buna gore siyasal iletisim
stratejilerini gelistirmeleri gereklidir.

Siyasetin rekabet¢i kosullarinda var olabilmek i¢in siyasal pazarda
fark yaratmak zorunda olan kadin adaylar, se¢gmene ulagmak, sesini
duyurmak igin siyasal iletisim faaliyetlerine agirlik vermeli ve medyay:
yogun olarak kullanmalidirlar. Kadin aday, secim kampanyasini ne kadar iyi
yOnetir, mesajlarini ne kadar etkili sunarsa basinda haber olarak yer alma
sans1 o kadar artacak ve bu durum siyasi imajin1 etkileyecektir.

Kadin ya da erkek olsun adaylar; siyasi etkilerini artirmak, segcmeni
yonlendirmek ve harekete gecirmek, mevcut durumunu, bulunduklari yeri
korumak ya da daha iist seviyelere ulasmak maksadiyla sadece secim
donemlerinde degil, secimler disinda da siyasal iletisim faaliyetlerini
sirdiirmelidirler. Bu siiregte &zellikle siyasal propaganda ve reklam
faaliyetleri en etkin sekilde kullanilmalidir.

Kadin aday rekabetin ¢ok giiglii oldugu siyasal platformda, farklilik
yaratmak, farkindalik olusturmak igin profesyonel yardim almalidir. Kadin
aday, kazanmak maksadiyla girdigi siyaset yarisinda, ikincilligi ve cinsel
yargiyt ortadan kaldirmak icin erkek rakiplerine gore daha aktif olarak
calismali, yetkin ve giivenilir bir imaj birakmalidir.

Kadin, siyasi platformdaki miicadelesinde medyanin destegini
almali, 6zellikle de haber muhabiri, kdse yazari, genel yayin yonetmeni gibi
medya temsilcileri ile iyi iliskiler kurmalidir. Basinda yer almada cinsiyet
farki; eger basin c¢alisanlari toplumsal cinsel kalip yargilarin etkisinde
kalmadan haber ve yorumlarimi yazabilirse azalacaktir. Medya, dil ve
icerigindeki cinsiyet¢i yapiyr kirmalidir. Bu nedenle medya calisanlari
egitilmeli ve medyanin ‘eril’ dili degistirilmelidir. Basin kadinin adayligini
tesvik etmeli, basarisini da takdir ederek desteklemelidir.

Kadm adaylar, dncelikle erkek gibi olmay1 birakip kadin olarak var
olma miicadelesi vermelidirler. Kadin se¢gmenin amaglarina uygun politikalar
gelistiren ve ‘kadin i¢in’ aday olan kadinlar, stratejik bir avantaj yaratmis
olacaklardir. Siyasi miicadelede kadin gibi var olan ve basar1 gdsteren kadin
siyasetcilerin varhigi, se¢menlerin ve medyanin cinsel kalip yargilarimi
yikacaktir.
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