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Oz

Propaganda, belirli bir konu, goriis veya fikre yonelik ikna ¢abalarinda ikna sinirlarimi zorlayan bir
alan olarak karsimiza ¢ikmaktadir. En yaygin bicimde goriilen konu bakimindan propaganda siyasal
propaganda olarak gosterilebilmektedir. Hitler tiirii siyasal propaganda en sik bagvurulan
propaganda tiirlerindendir. Bu ¢alisma, Hitler tiirli siyasal propagandanin bir iletisim araci olarak
afiglerde ne sekilde uygulandigini betimlemek amacindadir. Sembolik iletisimi giiclii sekilde kullanan
bu propaganda tiirii gostergebilimsel analiz yontemiyle incelenmistir. iki adet Hitler propaganda
afisi, gostergebilim 6nciilerinden Roland Barthes’ in diiz anlam ve yan anlam yaklagimi baz alinarak
desifre edilmistir. Afiglerde, gostergelerin tasidiklar: anlamlarin yan sira propaganda kurallarina ne
sekilde uyuldugu da sorgulanmistir. Hitler tiiri propaganda, ge¢misten bugiine farkli mecralarda
cesitli gostergebilimsel, icerik ve sGylem analizlerine konu olmustur. Gorsel agidan etkisi yiiksek
iletisim mecralarindan biri olan afislerde Hitler tiirli propaganda incelenerek Roland Barthes’in
ortaya koydugu anlamsal analize tabi tutulmustur. Bu anlamsal ¢6ziimlemenin alana katk:

saglayacag diisliniilmektedir.
Anahtar kelimeler: Hitler tiirii propaganda, gostergebilim, diiz anlam, yan anlam
A semiological analysis on the use of Hitler propaganda in posters
Abstract

Propaganda occurs as a field which enforces persuasion limits in persuasion efforts towards a certain
issue, view or idea. The most common propaganda type in terms of topic could be political
propaganda. Hitler propaganda is one of the most frequently applied propaganda types. The study
aims to define in what way Hitler propaganda is applied in posters as a communication medium. This
type of propaganda, which employs symbolic communication vigorously, was analyzed through
semiotics. Two posters of Hitler propaganda was deciphered depending on Roland Barthes’s — one of
the pioneers in semiotics- denotation and connotation approach. Apart from the meanings carried
on the signs, how was obeyed propaganda rules in posters was questioned. The analysis of Hitler
propaganda, which has been practised in different areas from past to present, is thought to contribute
to the field in terms of a detailed analysis in posters as an artistic medium.
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Giris
Propaganda

Yillardir siiregelen tartigmali bir kavram olarak “propaganda” iizerine bir¢ok tanim yapilmaktadir.
Domenach (1995) propaganda kavramini etki altina alinmak istenen toplumun giidiilenmesine yonelik
bir aksiyon olarak tanimlamaktadir. Ona gore bir yandan propaganda kitlelere yonlendirilmis bir dildir.
Bunun icin radyo, basin, sinema yoluyla kitleye ulastirilan sozler bir ara¢ ve simge olarak
kullanilmaktadir. Ozsoy (1998: 5), propagandayr “bireyler ve gruplar aracihigiyla diger gruplarin
kanilarini, goriislerini ve davramglarini, iletisim araglarimi kullanarak, propagandacimin istekleri
dogrultusunda etkileme, degistirme ya da kontrol altinda tutmaya yonelik bilincli bir davranis” olarak
gormektedir. Laswell, insan davraniglarinin gegitli iletisim aracglarinin kullanilmasiyla etkilenebilecegini
ve sozler, yazilar, resimler ve miizik kullanilarak bunun gerceklestirilmesini propaganda olarak
tanimlamaktadir (Kalender, 2005: 79). Bektas (2002:31), daha detayl bir yaklagim ile propaganday ele
almaktadir. Ona gore, propaganda simgeler kullanilarak halkin bazen gercek, bazen yar1 gercek ve bazen
de gerc¢ek olmayan bilgilerin yayilmasiyla etki altina alinmasi ve bu yolla yalnizca bireylerin degil grup
ve topluluklarin da inang, tutum veya eylemlerinin yonlendirildigi bir gayrettir. Brown (1992: 11),
Siyasal Propaganda adli eserinde Oxford sozliigiiniin yaptig1 propaganda tanimina yer vermektedir:
“Bir doktrin ya da uygulamay1 yaymak icin desteklemek ya da tasavvurda bulunmak”. Brown, Latince
“propagare” kelime kokenine dayanan propagandanin tipki bir bahgevanin bitki ekip yetigtirmesindeki
gibi bir tavir mantigindan geldiginin altin1 ¢cizmektedir. Ona gore propaganda sozciigiiniin glintimiizdeki
tanimu sik sik, iyi karsilanmayan ya da kabul edilemez bir bilgiyi kotii niyetli bir kisinin faaliyetlerine
isaret eden ‘beyin yikama’ deyimiyle es anlaml olarak kullanilmaktadir. Leonard W. Doob ise, Kamuoyu
ve Propaganda isimli eserinde propaganda tanimini su sekilde yapmaktadir: “lgili kisi (ya da kisilerin)
telkin vasitasiyla gruplarin tutumlarini ve sonugta da bu gruplarin hareketlerini kontrolleri altina almak
icin yaptiklar: sistematik faaliyetlerdir (aktaran Brown, 1992: 23). Literatiirde goriilen “propaganda”
tanimlarina bakildiginda; gondericinin, hedef aldig1 alici izerinde olusturacag etki ile onda bir davranis
degisikligi yaratma amacinda oldugu goriilmektedir. Bu amac¢ dogrultusunda, aliciya secme sansini
sunmadan mesajlarini bilingaltina ekerek bir manipiilasyon siirecine girdigi soylenebilir. Bu anlamda;
propagandanin, hangi alanda yapilirsa yapilsin o alana 6zgii etik anlayisina temelde uymadig: dikkat
cekmektedir. Basari yolunda her yolu miibah goren bir anlayis dikkat cekmektedir. Hedefe kitlenen
propaganda uygulayicisy, iletilerini cesitli anlamlarla yiikleyerek bir c¢esit kodlama paketi
olusturmaktadir. Bu sebeple; propaganda siirecinde kodlanan iletilerin yapisal olarak dikkatle
¢ozlimlenmesi gerekir.

Propagandanin Kkisilerin, topluluklarin diisiincelerini kendi istegi yoniinde degistirmek, kontrol altina
tutmak gibi bir gayede oldugu soylenebilir. Kalender (2005: 79) temel diizeyde propaganda amacinin
“kisileri veya gruplari cesitli tekniklerle etkilemek” oldugunu belirtmektedir. Domenach (1995),
propagandanin amacinin politik diislingii ve reklam olmak iizere iki ana kaynaga dayal oldugunu ifade
etmektedir. Bektas ise(2002: 159), propagandanin amacina daha genis bir perspektiften yaklasir. Ona
gore propaganda, kendisi lizerine amaclanan bireyleri yalnizca bir 6gretiyi benimsetmeye ¢aligsmaz;
onlar1 bu siirecte aktif bir sekilde yonetmek ister. Bu cercevede soziinii ettigi propaganda daha ziyade
siyasal alanda gelismektedir.

Etkin bir propagandanin gerceklestirilebilmesi, amacina ulagabilmesi icin bilingli, sistematik bir yol
izlenmesi gerektigi bilinmektedir. Bu sebeple propagandanin amacma yonelik teknigi ve araci
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belirlemesi gerekmektedir. Ozsoy (1998: 92), tiim kuramcilarin genel olarak hemfikir oldugu bes
propaganda kuralindan bahsetmektedir. Buna gore kurallar su sekilde cesitlenmektedir:

1.Konular sadelestirme ve teke indirme kurali: Propaganda amacina ulagsmak icin kafa karistirici
olmamalidir. Belirli bir diisiince etrafinda kamuoyu toplanmak istendigi i¢cin savunulan fikir kisa ve sade
bir sekilde sunulmalidir.

2.Birlik ve bulastirma kurali: Amaci geregi propaganda, istegi yoniinde kamuoyu olusturmak
hedefindedir. Savundugu diisiinceyi etkin kilmak i¢in ve derin bir etki yaratmak icin herkesi belli bir
fikrin etrafinda toplar. Ote yandan bu etrafinda birlesilen fikir toplumda olabildigince cok kisiye
ulagtirilmahdir. Bir bakima kisiden kisiye bulastirilmalidir. Bayraklar, semboller, amblemler, sancaklar,
yazilar gibi cesitli araglarla tek bir fikir yaratma eylemi pekistire¢ olarak kullanilir. Mitingler ve
yiiriiyiiglerle birlesilen fikir kisiden kisiye bulastirilir.

3.Biiyiiltme, sisirme kurali: Kamuoyu olusturulmak istenen konu hakkinda giindem yaratilarak,
haberler cikartilarak ise yarayacak boliimler one ¢ikartilmaktadir. Hatta konu ile ilgili abartili durumlar
yaratma ilgi cekici olacaktir.

4.Tekrarlama kurali: Teke indirilen ve sadelestirilen fikir sik tekrarla zihinlere kazinmaya caligilir.

5.Gecis evresi kurali: Yeni gelisen bir fikir kabul ettirilmek isteniyorsa, halkin agina olmadig1 bir konuya
yavasg yavas ve dikkatle islemek gerekmektedir.

Lerner (2000: 271), propagandanin etkin bicimde nihayete erebilmesinin 6zellikle su dort sarta bagh
oldugu goriisiindedir:

1.Kitlelerin dikkati saglanmahdir: Oncelikle cesitli giindem ve haberlerle kitlelerin dikkati benimsetmek
istenilen fikir, diislince veya konuya ¢ekilmelidir.

2 Kitlelerin giiveni kazamlmalidir: fletisimin alici konumundaki kitlelerin hedeflenen fikir, diisiince
veya konuya isindirilmasi ve inandirilmasi i¢in propaganda uygulayan kaynagin giivenilir olmasi
gerekmektedir.

3.Tutum ve davraniglarinin degistirilmesi hedeflenen alternatifler hos goriinecek sekilde sunulmahdir:
O giine kadar hedef kitlede kemiklesmis diislince, tutum, giidiilerin varlig1 oncelikle goz oniinde
bulundurulmalidir. Yerine konmak istenen karsitlariysa cekici gosterilmelidir.

4.Kitleler harekete gecirilmelidir: Asama asama gelinen bu noktada inandirilabilmis olan kitle harekete
gecirildigi taktirde propaganda amacina ulasabilmektedir.

Brown (1992) ise daha ¢ok savas propagandasi yoniinden teknikleri ele almaktadir. Propagandacinin
gorevlerinin dinleyicisinin dikkatini konuya ¢ekmek, dinleyicilerin hali hazir dogalarinda var olan
kodlar1 uyandirmak ve bunun i¢in siklikla duygulara bagvurmak oldugunu dile getirmektedir. Bu dikkat
cekme ve uyandirma girigsimlerinde telkin yontemine bagvurma gereginin altini ¢izmektedir. Telkin
etmek icinse en uygun dinleyici kitlesinin ¢ocuklar ve genclerden olustugunu ¢linkii bunun i¢in en uygun
grubun onlar oldugunu savunmaktadir. Ona gore propaganda icin su tekniklerin kullanilmasinda fayda
vardir:
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1. Kahplasnus imajlarin kullambsi: Insanlar belirli simflamalara tabi tutmak yaygin bir durumdur.
Fakir, zengin, isci, yash, gen¢, Yahudi, yonetici gibi etiketler onlarin gercek durumlarinin
diisiiniilmesinden uzaklagtirir. Bu kaliplasmis imajlar istenilen yonde diisiince yaratmak icin
elveriglidir.

2. Isimleri bir baska lakapla degistirme: Propaganda yapan kisi veya kisiler, karsit veya hemfikir
olduklari kisilere birtakim lakaplar yerlestirerek belirli duygular uyandirirlar.

3. Secme: Propaganda yapan Kkisi veya kigsiler, sansiirleme gibi cesitli tekniklerle karmasik veya yigin
halindeki durumlardan isine yarayanlar1 segmektedir. Boylelikle hedef kitlenin dikkatini ¢ekmek ve bir
yere odaklamak daha uygun olacaktir.

4. Tiimiiyle Yalan: Propaganda yapan Kkisi veya Kkigiler istemedikleri fikirleri kolaylikla
yalanlayabilmektedirler.

5. Tekrar: Tekrar, 6grenmenin en onemli etmenlerinden biridir. Hedeflenen diisiince, eylem veya
konuya yonelik tekrar onun benimsenmesinde kolaylik saglayacktir.

6. Iddia: Propaganda yapan kisi veya kisiler tarismalara girmekten ziyade kendi yoniinde olumlu imaj
yaratacak noktalara temas etmelidir. Bu anlamda olumlu iddialar ortaya atmak etkili olacaktir.

7. Diismamin Tamimlanmasi: Her ne kadar tartigsmalara girmese de propaganda yapan kisi veya kisilerin
karsisinda duranlarin kim oldugu hedef kitleye ortiik veya acik sekilde gosterilmelidir. Boylelikle kitle,
kime yaklagip kimden uzak kalmasi gerektigine dair telkin edilmis olacaktir.

8. Otoritenin Teyidine Siginma: Hedeflenen konuda otorite olarak goriilen, uzman kisi veya cogunluga
atifta bulunmak etkiyi artiracaktir. “Ttiim diinyada oldugu gibi..” gibi ifadeler iknay1 kolaylastiracaktur.

Propaganda siklikla ve etkili bicimde siyaset alaninda kullanilsa da pek ¢ok farkli alanda
bagvurulmaktadir: Propagandanin kapsami bakimindan genel, sinirh veya kisisel propaganda tiirlerine
bagvurulmaktadir. Uygulanacagi konu bakiminda en yaygin olarak siyasal, ekonomik, kiiltiirel ve askeri
propaganda tiirleri dikkat ¢cekmektedir. Uygulandigi saha bakimindan i¢ ve dis propaganda mevcuttur.
Uygulanacag yontem bakimindan beyaz veya acik, gri veya bulanik ve kara veya sinsi propaganda tiirleri
gelistirilmektedir. Bunlarin disindaysa toplumsal, dikey ve yatay, akilei ve duygusal, karigtiric1 ve
biitlinlestirici propaganda tiirleri de kullanilmaktadir (Eke, 2008: 60-70).

Siyasal propaganda

Siyaset arenasinin propagandaya en sik bagvurulan alanlardan oldugu séylenebilir. Siyasi liderler ya da
kurumlar halkin oylarim1 kazanmak, onlar1 kontrol altinda tutmak adina propaganda
yapabilmektedirler. Ozsoy (1998:91), siyasal propagandayr secim donemlerinde oy tercihlerini
etkilemeyi tasarlayan ikna edici bir iletisim bi¢imi olarak gormektedir. Kalender (2005: 126-131), siyasal
propagandada iknanin 6nemi iizerinde durmakta ve burada se¢menlerin ikna edilmesi hususunda su
tekniklere dikkat ¢ekmektedir: “korku cekiciligi”, “kapiy1 aralama teknigi” ve “mesaj tekrar1”. “Korku
cekiciligi” teknigiyle insanlar, kabul ettirilmek istenen eylemin karsitimi gerceklestirirlerse cesitli
zararlar ve tehditler olusabilecegine inandirilmaktadirlar. Ozellikle siyasal propagandada basvurulan
korku cekiciligiyle propagandaci se¢imde kaybetmeleri durumunda iilkenin kotiiye gidecegi, birlik ve
beraberligin bozulacag: gibi mesajlar verilmektedir. Fakat burada propagandacinin giivenilir bir zat
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olmasi etki acisindan Onem arz etmektedir. “Kapiy1 aralama teknigi” uygulayan propagandacilar
dinleyicilerine raz1 ettirme psikolojisi uygulamaktadirlar. Simdi raz olacaklar1 bu durum sayesinde
dinleyiciler ileride kazangh ¢ikacaklarina inandirilmaktadirlar. Son olarak “mesaj tekrar1” da siklikla
siyasal propaganda teknigi olarak uygulanmaktadir. Birtakim secilmis ifadeler sik sik tekrarlanarak
zihinlere kazinmaya caligilmaktadir.

Siyasal propaganda tiirii olarak Hitler (Nazi) propagandasi

Hitler, propagandayr yapilan genel tanimlara paralel olarak telkin, ikna stratejileri gibi teknikleri
profesyonelce kullanarak yiiriitmiigtiir. Belki de basarih propaganda siireci propagandayi bir “sanat”
olarak gormesine baglanabilir. Sanat olarak gordiigii propaganda icin “propaganda bir vasitadir, bunun
icin amaci yoniinden hakkin-bir yargiya varilmahdir” diye soz etmektedir ( Hitler, 2011: 147-154). Bu
goriisiine soyle devam etmektedir: “Propaganda savas sirasinda, bir amaca ulagsmak ic¢in kullanilan
vasitaydi... Propaganda daha seri bir zaferin sartiydi ve millete; hiirriyet, seref ve haysiyetini
saglamasina yardim ediyordu. Yasamak icin yapilan bu miicadelede “savas propagandas1” hakkinda
aldigim vaziyet buydu.” Bu noktada Almanya’da kendinden once siirdiiriilmiis propagandanin basaril
olamayisini aciklamak iizere su sozlerle devam etmektedir: “Hiikiimetce bu husus acgikca anlagilmig
olsaydi, bu silahi1 kullanmanin sekli hakkinda higbir zamana tereddiide diisiilmeyecekti. Ciinkii
kullanmasini bilenin elinde, bu silah gercekten korkung ve dehset verici bir sey olurdu.” Hitler’ in
propagandada énemli buldugu bir bagka nokta ise propagandanin kime hitap ettiginin bilincinde olma
geregidir. Propaganda aydinlara mi1 yoksa halkin az 6grenim gormiis bir kitlesine mi? Kendi sorusuna
burada cogunlukla bir topluluga hitap etme geregi ile cevap vermektedir. Ote yandan propagandanin
amacinin kitlelerin dikkatini belirli olaylara ¢cekmek oldugunu ve bunun iginde “secme” tekniginin
kullanilmasi gerektigini savunmaktadir. Bir bagka 6nem verdigi teknikse “tekrar”dir.

Brown (1992: 56-61), Hitler tiirii propagandanin savas donemi Almanya’sinda etkili olus nedenlerini
aciklarken hastalikli bir toplumun hastalikh bir liderle 6rtiismesi noktasina Alex Comfortun Authority
and Delinquency inthe Modern State isimli eserinde gostermis oldugu iktidar sevgisi ve kusurun yakin
iligkisi agisindan 151k tutmaktadir. Nazi doneminde Almanya’yr yonetenler kendi kigisel ozellikleriyle
politikaya girmislerdir. Hitler de kendi mevcut zayif yanlarindan yola ¢ikarak kendisini topluma empoze
etmeye calismistir. Hitler, Alman degil bir Avusturyaliydi ve is¢i simifindan gelmemekteydi ama
miitevaz bir aile kokenine sahipti. Ofkeli bir askerdi, histerik ve paranoyak tutumlar1 bulunmaktaydi ve
basarilara pek de imza atamamis bir sanatciydi. Hitler, dogasi geregi Almanlarin o anda iginde
bulunduklar: psikoloji i¢in uygun bir zatt1. Problemleri pratik bir sekilde ¢c6zmeye en uygun kisi olmasa
da kendi duygulariyla o an1 en iyi yansitan kisiydi. Hasta bir grubunsa hasta bir lider se¢mesi olagan bir
durumdu. Hayal kirikhig icindeki kisiler nefret etme egilimindedirler. Ciinkii nefret, baskalariyla
paylasildikca en giiclii birlestirici duygu olabilmektedir. Bunlarin degerini anlayan Hitler,
propagandasini bu dinamiklere dayandirmaktaydi.

Kongar (http://www.kongar.org/makaleler/mak_na.php), Hitler propagandasinin kullandigi
araclardan soz ederken Kkitle iletisim araclarina dikkat cekmektedir. Burada siyasal ve toplumsal
propagandada beyin yitkama amacinin varligindan bahsetmekte ve bunun i¢in Naziler’ in siklikla radyo
kitle iletisim aracini1 kullandiklarin1 anlatmaktadir. Hitler tiirii propagandada sevgi, 6fke, nefret, tutku
gibi duygularin yogunlugunun hedef kitlenin ikna edilebilirligi agisindan 6nemli goriilmektedir. Bu
noktada Domenach (1961: 43), Hitler’in halki kadina benzetmesi konusu tizerinde durmaktadir. Hitler’
gore, duygusal yonii agir basan kadinlar gibi halkin ¢ogunlugunun cesitli zaaflar1 bulunmaktadir ve
kararlarim1 muhakeme giicleriyle degil cogunlukla hisleriyle vermektedirler.
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Hitler propagandasinin 6nde gelen uygulayicilarindan biri olan Goebbels de iktidara gelmelerinin en
biiylik araglarindan birinin propaganda oldugunu séylemektedir. Hitler gibi o da modern propaganday
bir sanat olarak gormektedir. Basarih bir propagandayr direkt olarak istenilen sonuca ulagsmakla
bagdastirmaktadir. Tiim resmi ajanslari, basin, radyoyu, vb. propaganda araci olarak kullanmaktadirlar.
Alman haber ajanslarini tek bir ajansa —-DNB- baglayarak propaganda i¢in verimli bir sekilde basini Nazi
propagandasi, maddi umutlar yerine ari bir kiiltiirii temel alan bir diinya goriisiinii vaad etmektedir.
Ona gore, kitleler bu 1rke1 politikayla harekete gecirilmektedir (Yilmaz, 2007: 71-72).

Gostergebilim

fletisimin temeli olan dile yapisale1 bir yaklasim iizerinden bakan gostergebilim, dilin icerisindeki her
bir gorsel ve isitsel sembol, isaret ve ikonlarin 6nce pargalara ayrilarak sonra biitlinciil bir halde ele
almmasi gerektigini savunmaktadir. fletisimin bir anlam iiretim alam oldugu diisiincesinden yola cikan
gostergebilimde her bir ileti anlam yiiklii bir metni esil etmektedir. Bu anlamda bu metni okumak icin
yapisal ozellikleri iyi tanimak gerekmektedir. Gostergebilim, iletisim siirecini baslatan kaynagin iletiyi
kodlama eylemi sirasinda yiikledigi anlamlar1 goriinen ve altinda yatan anlamlariyla ¢oziimlemeyi
miimkiin kilan bir bilim dahdir.

Ik defa 17. yiizyilda John Locke tarafindan An Essay Concerning Human Understanding (1690) adh
eserinde “semiotike”-“gostergeler 6gretisi” olarak terime deginilmistir. Zamanla incelenmeye baslanan
bu terim dilbilimsel olarak yeni bir ¢aligma alani haline gelmis ve Avrupa’da Ferdinand de Saussure,
A.B.D.'de ise Charles S. Peirce onciiliigiinde bagimsiz bir bilim dah olarak ayrilmistir (Teker, 2003).

Gostergebilimin Isvicreli onciisii Ferdinand de Saussure (1983), gostergebilimi bir gostergeler sistem,
icerisinde bireysel ve grup iligkileri icerisinde buluna gostergeler ve semboller bilimi olarak gormektedir.
Buna gore gostergebilim anlamin nasil yapilandirildigini ve anlagildigini ¢alisan bilim dalidir. Saussure,
bu anlam tagima siirecinin birtakim kodlarin kullanimin dayandigimi ifade etmektedir. Bu kodlar,
insanlarin sozciikler olusturmak icin kullandiklar1 ayr1 birer ses veya harf olabildikleri gibi, tavirlarini
ve duygularim gostermek i¢in kullandiklar: jest ve mimikler ve hatta giydikleri her bir kiyafet parcasi
dahi olabilmektedir. Toplum tarafindan anlami iizerinde uzlasilan bir kod dilin bir 6gesi olabildigi gibi
kiltiirel degerleri de ifade edebilmektedir. Bu acidan F. de Saussure, gostergebilimi ‘gostergelerin
toplum igindeki yasamini inceleyecek bilim’ olarak tasarlamaktadir (Aktaran: Guirad, 1990: 17-20).
Saussure, bu anlamda gostergebilime dilin kokeninde yatan her tiirli gorsel, isitsel kodlarin toplumsal
acidan yiiklenen anlamlariyla yaklagmaktadir.

A.B.D’li gostergebilim onciisii Charles S. Peirce ise, Saussure’un dilbilimsel ve toplumsal gostergebilim
anlayisinin aksine daha mantikei bir cerceveden bakmaktadir. Bu sebeple dilbilimi gostergebilimin bir
alt dal olarak gormektedir. Peirce, gostergebilimi bir genel gostergeler bilimi olarak isaret etmektedir
(Teker, 2003). Gostergebilimi gostergeler iizerine genel bir kuram olarak tasarlayan Peirce birebir
“mantik” sozcliglinii gostergebilim yerine kullanacak kadar anlamdas gormektedir. Bu anlamda ona
gore gostergebilim, gostergelerin gerekli ve bicimsel bir 6gretisidir (Guirad, 1990: 17-20).

Roland Barthes ise gostergebilimi su sekilde tanimlamaktadir “Gostergebilim bir seriivendir...
Gosterenden bana gelen seydir.” (Barthes, 1993: 12). Goriintiiler, el-kol bas hareketleri, ezgili sesler,
nesneler, vb. her kodu birer gosterge dizisi olarak ifade etmektedir. Peirce’in aksine o gostergebilimi,
dilbilimin bir bolimii olarak gormektedir. 1965’te yayimlanan eseri Elements of Semiology ile
Saussure’un gostergebilimsel fikrini dile getirmistir.
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Pierre Guiraud (1990: 17), “Gostergebilim, diller, diizgiiler, belirtgeler, vb. gibi gosterge dizelerini
inceleyen bilimdir... Bu da gostergebilimi ‘dilsel olmayan gostergelerin incelenmesi’ bigiminde
tanimlamaya olanak vermektedir.” Diyerek dilbilimle sinirlanmasindan uzak tutmaktadar.

Gostergebilim terimleri
Gosterge

Saussure, gostergebilimin gostergelere anlam yiikleme isi oldugunu dile getirirken bir yandan da
toplumda var olan gostergelerin sosyal psikoloji ve genel olarak psikoloji bilim daliyla i¢ ice ¢alisilmasi
gerektigini ifade etmektedir. Bu agidan dil yap1 taslar olan kodlarin gostergelerle es oldugunu birr
gostergeninse tek basina var olmadigimi “gosteren” ve “gosterilen”in birbirlerinden bagimsiz var
olmalar1 ve birbirleriyle i¢ ice ge¢cmis anlam biitiinliigiine bagh oldugu savini ortaya koymaktadir. Bu
anlamda Saussure’a gore dilsel “gosterge” iki tarafli psikolojik bir varliktir: “kavram” ve “isitsel imge”.

m
i w

F. de Saussure’un Gosterge, Gosteren, Gosterilen Modeli
Kaynak: Saussure, de F. (2004).

Saussure, bu gosterge modellemesiyle “agac¢” isitsel imgesi ile zihnimizde olusan kavrami
ozdeslestirmigtir. Her ikisi de birbirine ¢agrisim yapmaktadir. Bu sebeple gosterge bu iki varhigin bir
araya gelisidir. Kelime olan “agac”a ait harfler (kodlar) kasitsiz bir sekilde bir araya gelmis ve zihnimize
bildigimiz bu gorsel kavrami temsil etmistir. Bu sebeple gosterge, gosteren ve gosterilenin kasitsiz
gelismis bag ile olusmustur.

Barthes 1957’de yayimladigi Mythologies adli eserinde gosterge, gosteren ve gosterilen iligkisini
incelemektedir. Ona gore dil bir “mit”tir ve gosterge, gosteren, gosterilenden olusan ii¢ boyutlu bir desen
sahiptir. Bu desene gore; gosterge kavram ve imgenin ¢agrisimsal bir toplamidir. Bu 6geler, bir mitsel
konusma olan dilin parcalaridir. Bu mitsel konusma dilin kendisi olabildigi gibi fotograf, tablo, afis,
ritliel, obje, vb. her sey olabilir. Hepsi bize bit mit anlatmaktadir:

1. Signifier 2. Signified

Language 3. Sign | Il SIGNIFIED
MYTH SIGNIFIER

1l SIGN

Rolan Barthes’in Gosterge, Gosteren, Gosterilen Modeli
Kaynak: Barthes, 2004.

Barthes (2004), mit olarak gordiigii her tiirlii gorsel, isitsel, yazinsal anlatida gosteren ve gosterilenden
gelisen “gosterge”yi ayn1 zamanda ayri bir gosterilenle tamamlanan yeni bir gosterge olarak goriir ve bu
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birlesim de yeni bir gostergeyi getirecektir. Anlatilan miti i¢ ige ge¢mis gostergelerden olusmus bir biitiin
olarak resmetmektedir. Bu iki asamali siirecte bir diiz anlam (denotation) bir de yan anlam
(connotation) bulunmaktadir. Diiz anlam, gostergenin oldugu gibi kavrandig: halidir. Yan anlamsa diiz
anlamin disinda ondan etkilenerek ortaya cikmis yeni gostergesel iliskidir. fletisimdeki alicinin iletiden
cikarttig altta yatan anlamlardair.

Peirce’in temel anlamda Saussure’'unkine benzeyen modellemesinde ise temel, nesne ve yorumlayan
bulunmaktadir. Ona gore gosterge, herkes tarafindan uzlasilmis evrensel bir anlama sahiptir. Gosterge
olmadan hicbir iletisim siirecinin var olamayacaginmi soylemektedir. Saussure un aksine dil dig1 nesneleri
de gostergebilime dahil etmektedir (Mazici, 2018). Peirce’a gore gosterge lic tiirliidiir: ikon, belirti ve
sembol. ikon, goriintii gostergesidir. Nesne ile arasinda bagi olan gostergeden bahseder. Belirti, nesnesi
ile olan baga yine mecbur olan aksi taktirde anlami gelisemeyecek fakat bunu yorumlayan yoksa
anlamini koruyan gostergedir. Sembol ise, kendisini yorumlayan olmamasi durumunda gosterge olma
ozelligi kaybolandir (Alyakurt, 2017).

Gosteren (ses imgesi): Gosterme eylemini gerceklestiren herhangi bir materyal, 6rnegin; bir
sayfadaki sozciikler, bir yliz ifadesi, bir imge. Saussure’e gore; Gostergenin duyulan yani ses imgesidir.
AKkla ilk gelen goriintiistidiir (1983: 578) Barthes’a gore; gosterilenden tek ayrimi gosterenin bir araci
olmasidir (1993: 46).

Gosterilen (kavram): Gosterenin anlattign kavramdir. Gostergenin ilk bakista goriilen somut
halinden ziyade, cagristirdig1 kavramlar biitliniidiir denebilmektedir. Barthes’a gore; gosterilene iligkin
tartigmalarin ruhbilimin izlerini tasimaktadir: Gosterilenin, gostergeyi kullananin bundan anladig:
“sey” dir (1993: 43). Saussure (1983: 650) gosterilenin 6z niteligini, kavram terimini kullanarak iyi
belirtmistir: “Okiiz sézciigiiniin gosterileni, hayvanin kendisi degil, onun zihinsel imgesidir.

Arastirma yontemi

Bu calisma, Hitler tiirii siyasal propagandanin uygulandig: iki adet afisin gostergebilimsel analiz
yontemi ile incelenmesi {izerine betimsel bir calisma olarak gercgeklestirilmistir. Burada gostergebilimsel
analiz Roland Barthes’in gosteren, gosterilen ve gosterge kavramlarina getirdigi diiz ve yan anlam
perspektifiyle gerceklestirilmistir. Gosteren ve gosterilen toplami olan gostergelerde kavramsal
cercevede bahsi gecen Hitler tiirii propaganda tekniklerinin 6zellikleri sorgulanmigtir.

Arastirma problemi ve amaci

Hitler tiirii propaganda, siyasal propaganda tiirleri icerisinde ge¢misten bugiine hem siyasal propaganda
kapsaminda hem de toplumsal ve yonetimsel pek cok alanda etkisi kamitlanmig bir propaganda
uygulamasi olmustur. Propaganda uygulama kurallarini titizlikle uyan bu tiiriin diinyanin her yerinde
farkli alanlarda uygulanisi detayli bir inceleme geregi uyandirmistir. Bu cercevede, bu calisma Hitler
tiirti propagandanin Hitler’ in de sanat olarak gordiigii propagandanin 6zellikle sanatsal izler tasiyan
afislerinde uygulanigin ve belirli kurallara nasil uydugunu betimlemek amacindadir.

Arastirma sorusu ve alt problemler

Calismanin amaci dogrultusunda “Hitler tiirii propagandanin kural ve tekniklerinin afiglerde ne sekilde
islendigi” sorusuna cevap aranmaktadir. Roland Barthes’in gostergebilimsel yaklasimina dayanilarak
incelenmek istenen afigler i¢in alt problemler su sekilde gelistirilmistir:
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1.Hitler tiirii propagandanin yansidig1 afislerde gostergelerin diiz anlamlar1 nelerdir?
2 Hitler tiirii propagandanin yansidig afiglerde gostergelerin yan anlamlari nelerdir?
Evren ve 6rneklem

Siyasal propaganda tiiriinii uygulayan pek cok diinya lideri mevcuttur. Calisma kapsaminda Adolf
Hitler’in uyguladig1 propaganda tiirii incelenmek istendiginden amach 6rneklem uygulanmigtir. Adolf
Hitler’in uyguladig1 propaganda tiirii pek ¢ok farklh mecralarda incelenmis oldugundan, kendisinin
sanat olarak gordiigii propaganda tekniklerini sanatsal olan afislerde incelemek uygun goriilmiistiir. Bu
bakimdan tekniklerin dikkat ¢ektigi iki adet afig uygun 6rneklemle indirgenmistir.

Veri analizi

Incelenen afisler Roland Barthes'in gostergebilimsel yaklasiminda temel olan diiz anlam ve yan anlam
kapsaminda gostergebilimsel analiz ile incelenmistir.

Gostergebilimsel ¢coziimleme cercevesinde bulgular
1.“Cocuklar, Fithrer hakkinda ne biliyorsunuz?” Afisi

Barthes 1957°'de yayimladigi Mythologies adl eserinde gosterger, gosteren ve gosterilen iligkisini
incelemektedir. Ona gore dil bir “mit”tir ve gosterge, gosteren, gosterilenden olusan ii¢ boyutlu bir desen
sahiptir. Bu desene gore; gosterge kavram ve imgenin ¢agrisimsal bir toplamidir. Bu 6geler, bir mitsel
konusma olan dilin parcalaridir. Bu mitsel konusma dilin kendisi olabildigi gibi fotograf, tablo, afis,
ritliel, obje, vb. her sey olabilir. Hepsi bize bit mit anlatmaktadir

Barthes (2004), mit olarak gordiigii her tiirlii gorsel, isitsel, yazinsal anlatida gosteren ve gosterilenden
gelisen “gosterge”yi ayn1 zamanda ayr1 bir gosterilenle tamamlanan yeni bir gosterge olarak goriir ve bu
birlesim de yeni bir gostergeyi getirecektir. Anlatilan miti i¢ ice gecmis gostergelerden olusmus bir biitiin
olarak resmetmektedir. Bu iki asamali siirecte bir diiz anlam (denotation) bir de yan anlam
(connotation) bulunmaktadir. Diiz anlam, gostergenin oldugu gibi kavrandigi halidir. Yan anlamsa diiz
anlamin disinda ondan etkilenerek ortaya cikmis yeni gostergesel iliskidir. Tletisimdeki alicinin iletiden
cikarttig altta yatan anlamlardir.

Roland Bathes’in mitsel bir konugma olarak gordiigii ¢esitli mecralar konusma dilinin yani sira her tiirli
fotograf, obje, tablo gibi gorsel mecralar da olabilir. Bunlardan biri de afislerdir. Barthes’in, “mitsel”
gostergebilim yaklasimi cercevesinde asagidaki afisler ¢oziimlenmistir. Bu afislerde anlatilan mitler,
afiste yer alan gorsel ve yazinsal gosteren ve gosterilenlerin bir araya gelerek olusturdugu gostergeleri
icermektedir. Ilk asamada gorsel algiya hitap eden gostergelerin, bagimsiz formlarinda ve bir araya
geldiklerinde biitiin olusturacak sekilde hangi mesajlari iletecekleri {izerinde durulmustur. Bunun igin;
gorsel ve yazinsal olarak ortaya konmus “gosterenler” Barthes’ in yaklagimina gore; “goriintii birimler”,
bu gosterenlere ait “gosterilenler” ise “icerik birimler’dir. Bu c¢alismadaki gostergebilimsel
cozlimlemede, Hitler tiirii propaganda 6zellikleri oncelikle diiz anlamlar1 daha sonra yan anlamlari
olarak hangi iletileri ilettikleri cercevesinde sorgulanmistir. Sonug olarak; anlam {iretim alani olan
iletisim igerisindeki yerleri yapisal olarak incelenmistir.
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»

was wift Ihe

ugrer?

Kaynak: https://justonepaigeatatime.wordpress.com/2016/01/16 /propaganda-and-children/

Gosteren Gosterilen
Diiz Anlam Yan anlam
Hitler Bir lider Nazi propagandasinin
otoriter lideri
Kiz cocuk Yetiskin olmayan insan Duygular1 yogun, masum,

islenmemis ¢ocuk hedef

iki erkek 6grenci

Ogrenim ve egitim goren
erkek ¢ocuklar

Daha ¢ok mantik egilimli,
islenmekte olan, 6grenim
goren fakat yine masum
cocuk hedef kitle

Nazi bayrag: Orgiitiin resmi araci Tegkilat1 ve propaganday1
onde tutan, cogku araci
Gamali hac¢ Nazi sembolii Iyi, saghkh, mutlu olmak
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Kirmza Bir renk Istah, 6fke, siddet, cosku,
sicaklik, enerji, canlhlik,
hareketlilik, giig, hirs
duygular1

Almanca “Cocuklar, Fithrer hakkina ne Bir dilsel iletisim araci Harekete gegirici slogan
biliyorsunuz?” yazisi olan slogan

Hitler propagandasinin en ¢ok kullandig1 araclardan bir afis 6rnegine bakildiginda amacina yonelik
hangi yolu izlemeye calistig1 aciklikla goriilebilir. Bu afiste kullanmilan gdsterenler (goriintii birimler)

“Hitler”, “kiz cocuk”, “iki erkek ogrenci”, “Nazi bayrag1”, “gamali ha¢”, “kirmiz1”, Almanca “Cocuklar,
Fiithrer hakkinda ne biliyorsunuz?” yazisi olarak belirlenebilmektedir.

Gosterilenlere (igerik birimler), Hitler tiirii propagandanin amaclar1 agisindan diiz ve yan anlam olarak
bagimsiz bir sekilde ve birbirleri ile iligkileri cercevesinde bakildiginda, diiz anlam olarak; “Hitler” bir
lider, “kiz ¢cocuk” yetigkin olmayan insan, “erkek 6grenciler” 6grenim ve egitim goren erkek cocuklar,
“Nazi bayrag1” orgiitiin resmi araci, “gamali ha¢” Nazi sembolii, “kirmiz1” bir renk, Almanca “Cocuklar,
Fihrer hakkinda ne biliyorsunuz?” yazis1 bir dilsel iletisim araci olan slogan olarak
nitelendirilebilmektedir. Yan anlam olaraksa; “Hitler” Nazi propagandasinin otoriter lideri, “kiz ¢cocuk”
duygular1 yogun, masum, islenmemis hedef, “erkek 6grenciler” daha ¢ok mantik egilimli, islenmekte
olan, 6grenim goren fakat yine masum cocuk hedef kitle, “Nazi bayrag1” tegkilat1 ve propaganday1 6nde
tutan, cosku arac1 “gamali ha¢” iyi, saghikli, mutlu olmak (Gamal hag ismi Yunanca gama (I') harfine
ve hac sekline (+) atfen verilmistir. Svastika kelimesi Sanskritce'deki su (iyi) ve asti (olmak)
kelimelerinin birlesiminden olusmustur), “kirmiz1” istah, 6fke, siddet, cosku, sicaklik, enerji, canlilik,
hareketlilik, gii¢, hirs duygulari, Almanca “Cocuklar, Fiihrer hakkinda ne biliyorsunuz?” harekete
gecirici slogan olarak ayrintili bir bigcimde incelenebilmektedir.

2, “Hitler” Afisi

HITLER

Kaynak: https://www.bbc.co.uk/history/worldwars/wwtwo/nazi_propaganda_gallery_o1.shtml
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Gosteren Gosterilen
Diiz Anlam Yan anlam

Siyah Bir renk Belirsizlik, karanlik,
asalet

Beyaz Bir beyaz Yenilik, saflik, temizlik,
genclik, umut ¢cocuk hedef

Hitler bas1 Bir liderin bag: Liderin bas olusu, 6nde
gelisi, karanhga
bagkaldiris1 ve dogusu

“HITLER” yazis1 Bir liderin isminin yazihs1 | Yalnmz ve tek Hitler,
liderin 6n planda olusu

Bu afisteki gosterenlere (goriintii birimler) gelince; “siyah”, “beyaz”, “Hitler bas1”, “Hitler yazis1”
sunulmaktadir. Bunlarin Hitler tiirii propaganda agisindan gosterilenlerine bakmak gerekirse,
gosterilenler (icerikbirim) diiz anlam olarak; “siyah” bir renk, “beyaz” bir renk, “Hitler bag1” bir liderin
basi, “Hitler yazis1” bir liderin isminin yaziligi olarak 6ne ¢ikmaktadir. Yan anlamlar ise; “siyah”
belirsizlik, karanlik, asalet, “beyaz” yenilik, saflik, temizlik, genclik, umut, “Hitler bas1” liderin bas olusu,
onde gelisi, karanliga baskaldiris1 ve dogusu, “Hitler yazis1” yalniz ve tek Hitler, liderin 6n planda olusu
anlamlari ile kodlanmaktadir.

Sonug ve tartisma

Bu calismada, siyasal propaganda tiirii olarak ge¢misten bugiine yalnizca siyaset arenasinda degil
toplumsal alanlarda gii¢ ve otorite kurmak adina siklikla bagvurulan Hitler tiirii propaganda incelenmek
istenmistir. Hitler’in bir sanat olarak gordiigii propagandanin sembolik agidan zengin sanatsal olarak
adlandirilabilecek afisler ile yaratacag etki goz oniinde bulundurularak gostergeler tek tek ve biitiinciil
bir yaklasimla incelenmesi amaclanmigtir. Afigler, iletisimin kokeninin dayandig: dile yapisalcr kuram
cercevesinde iletilerin anlam dolu metinler olmasi anlayisiyla gostergebilimsel analiz ile incelenmistir.
Kavramsal cercevede sunulan propaganda uygulama kurallarindan hangilerinin bu afislerde
uygulandigi betimlenmistir. Afigslerde bulunan gostergeler, gostergebilim onciilerinden Roland
Barthes’in diiz anlam ve yan anlam temellendirmesiyle analiz edilmigtir.

Buna gore, Hitler tiirli propagandanin temsil edildigi iki adet afis incelenmistir. “Cocuklar, Fiihrer
hakkinda ne biliyorsunuz?” adli afiste sunulan, tiim gosteren ve gosterilen iligkisi i¢inde kullanilan
gostergelerden c¢ikarilabilecek sonuclara bakildiginda; Hitler’ in halkin ¢ogunlugunu duygular: temsil
eden kadinla oOzdeslestirme felsefesine uydugu goriilmektedir. Halkin icinde kucaklayip yukari
kaldirdig: kiz ¢ocuk halki temsil etmektedir. “Saglikli, verimli” Hitler’ in “ari irk” hedefine uygun bu kiz
cocugunu islenmesi daha zor oldugu diisiiniilen erkek 6grencilerin arasindan cikarmaktadir. Egitim
siirecinde olan erkek ¢cocuklardansa ona gore inandirmasi daha kolay olan kiz cocuk halki temsil etmekte
ve Hitler'in hedef kitlesini sembolize etmektedir. Ote yandan bu kiz cocugu teklestirmesi “secme”
kuralina uygundur.

“Hitler” adli ikinci afiste ise telkin ve tekrarin Hitler propagandasinda basariyla kullanildig:
soylenebilmektedir. Direkt olarak bu afis iizerinde bir analiz yapilmak istendiginde ilk basta
soylenebilecek seyin “asir1 basitlestirme” teknigine bagvuruldugudur. Odak noktasinin yalnizca ve
yalmizca Hitler oldugu goriilmektedir. Siyah-beyaz renklerdeki Hitler’ in goriintiisii ki burada yalnizca
bas bolgesi kullanilmaktadir. Hitler yazisindan bagka bir gosterge kullanilmamas, bir propaganda teknigi
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olarak “sadelestirme ve teke indirme” yoluyla bir afis hazirlanmistir. Lider karanliktan bembeyaz bir
sekilde umut verici, yenilikei, “ari” bicimde c¢ikagelmektedir. Artik halk icin yalnizca tek bir segenek
sunulmaktadir: O da HITLER dir.

Hareketli reklamlar, belgeseller, kisa filmler disinda ses imgesi kullanilmadan istenilen amaca
uyulabilecek bir bagka propaganda mecrasi olarak afislerde de Hitler tiirli propagandanin sistematik ve
bilingli bir sekilde kullamildig1 bu ¢alismanin ortaya koydugu temel sonuctur. Arastirma soru ve alt
problemler detayh sekilde gostergebilimsel analiz ile cevaplandirilmistir.

Simirhliklar ve oneriler

Bu calisma, ses imgelerinden arinmis tamamen gorsel iletisime dayali bir gostergebilimsel analiz
yapmak adina afis mecrasi ile sinirlandirilmistir. Ayrica bir bagka smirliliksa, siyasal propaganda
uygulayan farklh diinya liderlerinin icinden secilen Adolf Hitler'in propaganda teknigidir. Gelecek
aragtirmacilara, bu yonde farkl diinya liderlerinin uyguladig siyasal propaganda tiirlerini diiz anlam ve
yan anlam temelinde bir gostergebilimsel analizle caligmalari tavsiye edilmektedir.
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