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Aile, okul, arkadaslar gibi ¢cok sayida etmen ¢ocuklarin ve genclerin siyasal toplumsallasma surecin-
de rol oynamaktadrr. Kitle iletisim araglari genclerin siyasal ve toplumsal deg@erlerinin, tutumlarinin ve
davraniglarinin gelisimine etki etmektedir. Siyasal toplumsallasmanin dnemli bir bileseni ya da sonucu
siyasal ve toplumsal faaliyetlere katiimi kapsayan toplumsal katilimdir. Gazete ve televizyonun yani
sira internetin genclerin toplumsal katiiminda énemli etkisi bulunmaktadir. Kullanilan kitle iletisim
aracinin tlrdne ve kullanim amacina bagl olarak toplumsal katim diizeyi farklilik gosterebilmektedir.
25-30 yaslari arasinda 549 genc ile gerceklestirilen calismada, haberleri takip etmekte kullanilan kitle
iletisim aracinin tirline ve sosyo-demografik degiskenlere gore toplumsal faaliyetlere katihm dizeyi
incelenmistir. Ayrica toplumsal katihmin haberleri takip etmeyle ve toplumsal konular ile ilgili gorus-
leri ifade etme amaci ile sosyal medya kullanimiyla iligkisi arastiriimistir. Toplumsal katihm dizeyi
“Toplumsal Katiim Olgegi”, kitle iletisim araclarinin kullanimi “Kisisel Bilgi Formu” ile élciimlenmistir.
Toplumsal katiim ile gazete okuma arasindaki iligkinin, toplumsal katilim ile televizyon ve internet
arasindaki iliskiden daha gii¢li oldugu belirlenmistir. Haberleri takip etmenin ve sosyal medyada
goruslerin ifade edilmesinin toplumsal katilimi yordadigi bulunmustur. Bulgular; iletisim kuramlari ve
toplumsal katilm arastirmalari ile iligkili olarak tartisiimistir.
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Abstract

A large number of factors such as family, school, friends play role in political socialization of children
and young people. Mass media has an influence on the development of political and civic values,
attitudes and behaviors of young people. An important element or a result of political socialization is
civic engagement that encompasses engagament in political and civic activities. Besides newspa-
pers and television, the Internet has an important influence on civic engagement of young people.
The level of civic engagement may vary depending on the type of mass media and purposes for
media use. In the study conducted with 549 young people between the ages of 25 and 30, the level
of civic engagement by the type of mass media and socio-demographic variables was examined.
Besides, the relationship of civic engagement with following news and the use of social media to
express opinions on social matters was investigated. Civic engagement level was determined with
“Civic Engagement Scale” and media use was assessed with “Personal Data Sheet”. The relation-
ship between civic engagement and newspaper reading was determined to be stronger than the
relationship of civic engagement with television and the Internet. Following news and expressing
opinions on social media were found to predict civic engagement. The results were discussed with
regard to communication theories and research on civic engagement.

Keywords: Political Socialization, Mass Media, Civic Engagement.

Genglerin siyasal ve toplumsal gelisimleri sosyal, ekonomik ve kulturel degisimlerden et-
kilenmektedir. Siyasal ve toplumsal degerlerin, tutum ve davraniglarin sekillendigi genclik
déneminde siyasal toplumsallasma sirecinin incelenmesi dnem tasimaktadir. Genglerin
siyasal toplumsallasma stireclerinde aile ve arkadaslar gibi etmenlerin yani sira kitle ileti-
sim araclari da rol oynamaktadir. Gencler kitle iletisim araglarini ve dzellikle interneti bilgi
edinme, haberleri takip etme ve eglenme gibi farkli amaclar ile kullanmaktalar (McLeod,
2000; Schlozman, Verba ve Brady, 2010). Genglerin kitle iletisim araglarini kullanim amag-
larina bagli olarak siyasal toplumsallasma agisindan farkli sonuclar ortaya ¢ikmaktadir.
(Norris, 1996; Shah, McLeod ve Yoon, 2001)

Son yillarda siyasal toplumsallagsma galismalarinda toplumsal katilima genis yer verildigi
gorulmektedir. Siyasal tutumlarin ve davraniglarin 6grenilerek topluma katkida bulunulma-
sini ifade eden toplumsal katiim, siyasal toplumsallasmanin bir sonucu olarak gorulebilir.
Gengler toplumsal etkinliklere katildikga yeni tutum ve davraniglar 6grendikleri (Youniss,
McLellan ve Yates, 1997) icin toplumsal katim, siyasal toplumsallasmanin bir bileseni
olarak da ele alinabilir.

Kimi arastirmalarda genclerin toplumsal katiminin giderek azaldigi vurgulanirken (6rn.,
Delli Carpini, 2000), diger bazi arastirmalarda ise teknolojik gelismeler ve toplumsal far-
kindaligin artmasi ile katiim bigimlerinin degistigi savunulmaktadir (6rn., Bobek, Zaff, Li ve
Lerner, 2009). Genglerin oy kullanma gibi siyasal etkinliklerde bulunmalarinin yani sira top-
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lum temelli calismalara da katildiklar ifade edilmektedir. Toplumsal etkinlikler, bireylerin top-
lumsal sorunlarin ¢dztiimlne katkida bulunmalarini saglamaktadir (Yates ve Youniss, 1996).

Bu arastirmada, siyasal toplumsallagsma yaklagimlarinin (Hyman, 1959; Shah, McLeod ve
Lee, 2009) varsayimlarina dayanilarak 25 ile 30 yaslari arasindaki genclerin siyasal top-
lumsallagsma silrecleri incelenmektedir. Siyasal toplumsallasma surecleri toplumsal katilim
duzeyi belirlenerek dlgimlenmistir. Toplumsal katilim ile farkli kitle iletisim araglarindan ha-
berlerin takip edilmesi ve sosyal medyada siyasal ve gtincel olaylar ile ilgili géruslerin ifade
edilmesi arasindaki iligki incelenmistir. Psikoloji ¢alismalarinda ¢ok fazla yer bulmayan
siyasal toplumsallasmanin, cogunlugu calisan gencglerden olusan, gdrece az incelenen
yas araligindaki bir grup ile yapilmis olmasi; bunun yaninda toplumsal katihmin kitle ileti-
sim araclarinin tirtine ve kullanim amaglarina gére incelenmis olmasi alan yazinina énemli
katkilar olarak degerlendiriimektedir.

Siyasal Toplumsallasma

Siyasal toplumsallasma ok sayida kavrami ve etmeni igermektedir. ik kez Hyman (1959)
tarafindan bir arastirma alani olarak énerilen siyasal toplumsallasma farkli sekillerde ta-
nimlanmaktadir. Hyman (1959) siyasal toplumsallagsmayi, bireylerin aile gibi farkli etmenler
ile etkilesimleri sonucunda siyasal bilgiyi, tutumlari ve davraniglari 6grenmesi olarak ta-
nimlamistir. Bazi tanimlarda (6rn., Greenstein, 1965) ise genclerin siyasal sistemi anla-
maya ve siyasal yasama katilmaya baglamalar vurgulanmugtir. Farkli tanimlar bir arada
degerlendirildiginde, bu surecin yeni kusaklarin siyasal sistemi, degerleri ve tutumlar 63-
renerek siyasal kiltlre katiimalarini ifade ettigi sdylenebilir.

ik siyasal toplumsallasma calismalarinda (6rn., Greenstein, 1965; Hess ve Torney, 1967)
c¢ocukluk ve ergenlik dénemlerine odaklanilmistir. Bu nedenle en énemli siyasal toplum-
sallasma etmenleri olarak aile ve okul ele alinmistir (McDevitt ve Chaffee, 2002; Niemi ve
Hepburn, 1995). Kitle iletisim araclarinin ve kisiler arasi iletisimin siyasal toplumsallas-
maya etkilerine 1970’li yillarda dnem verilmeye baslanmistir. Bu dénemdeki ¢calismalarda
(6rn., Atkin ve Gantz, 1978; Chaffee, Ward ve Tipton, 1970) kitle iletisim araglarinin siyasal
bilginin 6grenilmesindeki 6énemine dikkat ¢ekilmistir. Ginimizde, ailenin yani sira sosyal
aglar ve kitle iletisim araclari gibi etmenlerin de siyasal toplumsallasmada énemli rolleri
oldugu yaygin olarak kabul edilmektedir.

Siyasal toplumsallasma yaklasimlarindaki 1970’lerden sonra gerceklesen diger bir de-
gisim, siyasal tutum ve davraniglari kazanilmasindaki bireyin rolG ile ilgilidir. Bilgiyi ve
normlari sadece aileden, okuldan ya da kitle iletisim araglarindan 6grenen gocuk ve geng
algisindan uzaklasiimistir. Cocuklar ve gencler kendi sosyallesme sureglerinde aktif kati-
limci olarak gérilmeye baslanmistir (McDevitt ve Chaffee, 2002). Bu nedenle, kitle iletisim
araclarinin sadece genclerin siyasal gelisimlerini etkileyen araglar olarak degil, genglerin
bilingli olarak tercih ettikleri iletisim araglari olarak goriilmesi gerektigi de vurgulanmakta-
dir (Buckingham, 1997).
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Siyasal toplumsallasma ¢alismalarinda, sadece gocukluktaki degil farkl yasam dénemle-
rindeki siyasal ve toplumsal gelisime dnem verilmeye baslanmistir. Erken dénem siyasal
toplumsallagsma arastirmalarinda gocuklukta 6grenilen siyasal tutumlarin ve davraniglarin
yetiskinlik ddneminde de ¢ok az degiserek korundugu 6nerilmistir. Ancak bu goris, genc-
lik ve yetiskinlik ddnemlerinde edinilen siyasal bilgiyi ve davranis degisikliklerini dikkate
almadigr yoniinde elestiriimektedir. Bireylerin toplumsal ve siyasal kosullar degistikge si-
yasal diizene uyum saglamalari icin degismeleri gerekmektedir. Bu nedenle siyasal top-
lumsallasmanin yasam boyu strdigi savunulmaktadir (Sears ve Brown, 2003).

Yasam boyu bakis acisi kabul edilmek ile birlikte bu alanda yapilan arastirmalarda ge-
nellikle ergenlik ve genclik dénemlerine odaklaniimaktadir (Sears ve Brown, 2003). Yeni
kusaklarin toplumsal yasama hazirlandigi bu dénemlerde siyasal tutum ve davraniglar
gelismektedir. Bireylerin yeni fikirlere acik olduklari ergenlikte ve genclikte siyasal ve top-
lumsal degerler sorgulanmakta (Arnett, 2000), siyasal gorusler netlik kazanmaktadir.

Aile, okul ve kitle iletisim araclarinin yani sira sosyo-demografik &zellikler ve sivil toplum
kuruluslar gibi cok sayida etmen siyasal toplumsallasmaya etki etmektedir. Bu etmenler,
siyasal tutum ve davranislarin gelistigi baglamlarn olusturmaktadir ya da genclerin bulun-
duklari sosyal gevreleri etkilemektedir. Siyasal toplumsallasma etmenlerinin, siyasal tutum
gelisimine etkilerine kiyasla siyasal davraniglar ve toplumsal katilim ile iligkilerine daha az
¢alismada (6rn., Shah, Cho, Eveland ve Kwak, 2005) yer verildigi gértlmektedir.

Toplumsal Katilm

Toplumsal katilim; toplumsal bilgiyi, tutumlari, davraniglari, becerileri ve amaclar kapsa-
yan genis bir kavramdir. Toplumsal katilimin hangi davraniglari ve tutumlar ifade ettigi alan
yazininda sik¢a tartisiimaktadir (Da Silva, Sanson, Smart ve Toumbourou, 2004; Pancer,
Pratt, Hunsberger ve Alisat, 2007). Tartismalarin siyasal etkinlikler ile toplumsal etkinlikler
arasinda yapilan ayrimdan kaynaklandigi séylenebilir.

Bazi arastirmalarda (6rn., Cicognani, Zani, Fournier, Gavray ve Born, 2012; Crocetti, Jah-
romi ve Meeus, 2012) siyasal etkinlikler toplumsal katilimdan ayr olarak degerlendirilmis-
tir. Siyasal etkinlikler; siyasal sisteme dogrudan ya da dolayli olarak etki etmek amaci ile
gerceklestirilen davraniglar olarak ele alinmistir. Ancak, giinimuizde gencler oy kullanma
gibi geleneksel katiim etkinliklerinin yani sira farkli siyasal ve toplumsal katiim etkinlik-
lerine de katiimaktadirlar. imza kampanyalarina katilma ya da sivil toplum kuruluslarinda
gonllld calisma gibi geleneksel olmayan siyasal etkinlikler araciligi ile de siyasal sisteme
etki etmektedirler (Bobek ve ark., 2009; Youniss ve ark., 2002). Genglerin siyasal ka-
tilm davraniglarinin yani sira toplumsal faaliyetlerin de incelenmesi, toplumsal yasama
katiimlarinin daha iyi anlasilabilmesi agisindan 6nem tasimaktadir. Bu ¢alismada toplum-
sal katiim; vatandaslarin sosyal sorunlarin ¢6zimu icin birlikte calismalarina dayanan ve
toplumsal kararlarda s6z sahibi olmalarina (Youniss ve ark., 2002) araci olan siyasal ve
toplum temelli etkinlikleri ifade etmektedir.
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Toplumsal katilimin kimlik gelisimi, sosyal sorumluluk gibi cok sayida psikolojik ve sosyal
degisken ile iliskisi incelenmistir (Crocetti ve ark., 2012; Pancer ve ark., 2007). Arastirma-
larin bir bélimi toplumsal katiimin olumlu sonuglarina ve devamliliginin saglanmasina
odaklanmistir. Bircok arastirmada ergenlikte toplumsal katiim duizeyi ile yetiskinlikte siya-
sal ve toplum temelli etkinliklere katim arasinda pozitif yénde, gucli iliski oldugu géste-
rilmistir (Kirlin, 2003; Youniss, McLellan, Su ve Yates, 1999). Bu iliski, genglerin toplumsal
sorunlar ile ilgili bilgi edinmeleri, toplumsal yetkinliklerinin artmasi, kendilerine ve topluma
iliskin bakis acilarinin degismesi ile agiklanmaktadir. Toplumsal faaliyetlere katilan gencg-
ler kendilerini gelecekte oy kullanan ya da goniillu ¢alisan vatandaslar olarak algilamaya
baslamaktadir (Yates ve Youniss, 1996). Sonu¢ olarak gencler; degisen algilar, benim-
sedikleri yeni toplumsal roller, degerler ve normlar ile tutarli davraniglar sergilemektedir.

Toplumsal faaliyetlere katilim sosyo-demografik 6zelliklere gére de incelenmektedir.
Ornegin, erkeklerin kadinlara gére daha fazla toplumsal faaliyete katildiklar cok sayida
arastirmada (6rn., Andolina, Jenkins, Zukin ve Keeter, 2003; Hao, Wen ve George, 2014)
gOsterilmistir. Ancak, kiz 6grencilerin daha fazla toplumsal katiimda bulundugunu goste-
ren arastirmalar da (6rn., Cicognani ve ark., 2012) bulunmaktadir. Bulgularin tutarllik gés-
termemesinin, siyasal etkinlikler ile toplum temelli etkinliklerin ayr olarak ya da bir arada
degerlendiriimesinden kaynaklandigi sOylenebilir. Erkekler politikacilar ile iletisime gegme
ya da siyasal parti Uyeligi gibi siyasal etkinliklere (Quintelier, 2011), kadinlar ise géndlli
etkinliklere daha fazla katilmaktadir (Flanagan, Bowes, Jonsson, Csapo ve Sheblanova,
1998). Ancak siyasal katim ag¢isindan cinsiyet farkliliklarinin son yillarda azaldigi da belir-
tilmektedir (Quintelier, 2011).

Egitim dlzeyinin toplumsal katimi belirleyen en énemli etmenlerden biri oldugu ifade
edilmektedir (Torney-Purta, 2004). Ancak toplumsal katihm ile egitim arasindaki iligkiyi
dogrudan inceleyen az sayidaki arastirmada (6rn., Flanagan ve Levine, 2010; Quintelier,
2011), yuksek egitim diizeyinde olan genglerin daha distik egitim diizeyinde olan gencle-
re gore oy kullanma ve goénulli calisma gibi katiim davraniglarinda bulunma egilimlerinin
daha yiksek oldugu gosterilmistir.

Kitle iletisim Araclari

Kitle iletisim araclari, genclerin siyasal toplumsallasma stirecinde rol oynayan etmenler-
den biridir. Son yillarda kitle iletisim araglarinin toplumsal katiim ve siyasal iletisim tzerin-
deki etkileri daha fazla arastiriimaktadir. Yapilan arastirmalarda (6rn., Newton, 1999; Shah,
1998) cogunlukla kitle iletisim araglarini kullanma siresine, sikligina ve kullanilan aracin
tdrtne bagh etkiler incelenmektedir. Gengler ile yapilan arastirmalarda (6rn., McLeod ve
Shah, 2009) kitle iletisim araglarinin toplumsal katiim i¢in gerekli sosyal becerilerin, siya-
sal tutumlarin ve davraniglarin kazanilmasindaki roline odaklaniimaktadir.

Kitle iletisim araclarinin siyasal toplumsallagsmadaki roliine iligkin iki géris bulunmakta-
dr. llk géris, kitle iletisim araglarinin, toplumsal olaylara ilginin ve toplumsal faaliyetlere
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katiimin azalmasinda rol oynadigini 6ne strmektedir (Putnam, 1995; 2000). Televizyon
izlemenin, bireylerin sosyal ¢evrelerinden uzaklasmalarina ve toplumsal etkinliklere ayir-
diklar stirenin azalmasina neden oldugu belirtiimektedir. Kitle iletisim araglarinda yansiti-
lan sosyal gergeklikten dolayi 6zellikle uzun sire televizyon izlemenin siyasal ve toplumsal
sisteme glven duyulmamasina yol agtigi 6ne surtlmektedir. Putnam’in (1995, 2000) tele-
vizyon izlemenin olumsuz etkilerine iliskin gérisleri sadece kullanim siresine odaklandig
ve kitle iletisim araclarinin kullanim amagclarini dikkate almadigr yénunde elestiriimektedir
(Norris, 1996; Shah, 1998). Diger goris ise kitle iletisim araclarinin siyasal toplumsallasma
strecine olumlu etkileri oldugunu savunmaktadir (Newton, 1999). Bu araglarin kullani-
minin toplumsal slregler ve glincel olaylar ile ilgili bilgi edinilmesine, siyasal iletisimin ve
toplumsal katiimin artmasina katki sagladigi belirtiimektedir (Delli Carpini, 2000; Shah,
McLeod ve Yoon, 2001).

Kitle iletisim araglarinin hem olumlu hem de olumsuz etkilerinin olabilecegi ifade edilmek-
tedir. Bu etkilerin ortaya ¢ikmasinin kullanim amacina bagl olduguna dikkat cekilmek-
tedir. Bu yaklasim, kitle iletisim araglarinin belirli ihtiyaglar ve istekleri karsilamak amaci
ile bilingli olarak tercih edildigini vurgulayan “Kullanimlar ve Doyumlar Kurami”’na (Katz,
Gurevitch ve Haas, 1973) dayanmaktadir.

“Kullanimlar ve Doyumlar Kurami”ni temel alan arastirmalarda (6rn., Norris, 1996; Shah,
McLeod ve Yoon, 2001) kitle iletisim araglarinin bilgi edinme ve eglence amaci ile kullani-
mi aynistinimaktadir. Haberler ve siyasal programlar gibi ylksek dizeyde bilissel etkinlik
gerektiren programlar ile ayni diizeyde bilissel etkinlik gerektirmeyen eglence program-
larinin etkilerinin farkll oldugu vurgulanmaktadir. Eglenme ya da vakit gegirme amaci ile
kitle iletisim araglarinin kullaniimasinin olumsuz etkileri oldugu gdsterilmistir (Putnam,
2000). Ancak haberleri izlemenin benzer etkilerinin olmadigr bulunmustur (Shah, McLeod
ve Yoon, 2001). Haberleri ya da tartisma programlarini izlemenin, siyasal konular ile daha
fazla ilgilenme ve siyasal iletisim kurma gibi gencler icin cok sayida olumlu sonucu oldugu
belirlenmistir (Boulianne, 2009; Shah ve ark., 2005).

Toplumsal Katihm ve Kitle iletisim Araclan

Kitle iletisim araglarinin haberleri takip etmek amaciyla kullaniimasi genglerin toplumsal
faaliyetlere katilmalarina olumlu yénde etki etmektedir (Boulianne, 2009; MclLeod, 2000).
Haberlerin takip edilmesi, genclerin toplumsal sorunlari ve toplumsal katim olanaklarini
6grenmelerine imkan sunmaktadir (Klofstad, 2007).

Farkl kitle iletisim araclarinin siyasal toplumsallagsmaya etkileri farkllik gdéstermektedir.
(Shah, McLeod ve Yoon, 2001). Ornegin, toplumsal katilim ile televizyon izleme arasinda
negatif yonde (Shah, 1998) ve diger iletisim araclarina kiyasla daha zayif bir iligki (Norris,
1996) oldugu bulunmustur. Diger yandan, gazete okuma diizeyi arttikga toplumsal ka-
tilmda bulunma olasihgr artmaktadir (Norris 1996). Haberleri gazeteden takip etmenin,
televizyondan izlemeye gdre bilgi edinme ve siyasal katiim agisindan daha gucli etkileri

176 ) Petek Akman Ozdemir



Genclik Daneminde Siyasal Toplumsallagma: Toplumsal Katilim Ile Kitle lletisim Araclari Arasindaki lliskinin Incelenmesi

bulunmaktadir (Shah, Kwak ve Holbert, 2001). Ancak geleneksel kitle iletisim araglarina
iliskin bulgularin gengler icin degil yetiskinler icin gecerli oldugu belirtiimektedir (Shah,
Kwak ve Holbert, 2001). Ornegin, geleneksel kitle iletisim araclarinin, genclerin siyasal
ilgisinin artmasinda etkisinin olmadigi gosterilmistir (Bachmann, Kaufhold, Lewis ve Gil
de Zudiga, 2010).

Son yillarda gengler ile yapilan arastirmalarda, internetin toplumsal katiima etkilerine ge-
nis yer veriimektedir. internetin kullanimina iliskin siyasal ve toplumsal amaglar arasinda
bilgi alma, haberleri takip etme, siyasal iletisim kurma ve toplumsal katilim sayilabilir. Bilgi
alma ve toplumsal katilimda bulunma amaci ile interneti kullanan bireylerin; genc, egitimli,
orta gelir diizeyinde ve siyasal konularda bilgili olduklari belirlenmistir (Min, 2010). Geng-
ler, ileriki yaslardaki bireylere kiyasla haberleri internetten daha fazla takip etmekte ve
sosyal medyayi haber kaynagi olarak degerlendirmektedir (Hao ve ark., 2014).

interneti (Shah, Kwak ve Holbert, 2001) ve sosyal medyay! (Skoric ve Poor, 2013) bilgi
edinme amaci ile kullanan genclerin toplumsal etkinliklere katilma olasiliginin yliksek oldu-
gu gosterilmistir. Bunun yani sira, genclerin toplumsal katimi ile internet kullanimi arasin-
daki iliskinin geleneksel haber kaynaklarina gére daha gli¢li oldugu bulunmustur (Shah,
McLeod ve Yoon, 2001). Gil de Zufiga, Jung ve Valenzuela (2012) da sosyal medyanin
haberlerin takip edilmesi amaci ile kullaniminin, hem internet tzerinden hem de toplumsal
alanda yapilan siyasal katihm ile pozitif yénde iligkili oldugunu géstermislerdir.

Gengler sosyal medyayi bilgi edinmenin yani sira, siyasal ve toplumsal konular hakkinda
goruslerini ifade etme amaciyla da kullanmaktadir. Toplumsal katilimin temel gtddleyicile-
rinden biri olarak kabul edilen (Andolina ve ark., 2003) siyasal iletisim, toplumsal konulara
ilginin ve toplumsal katilimin artmasinda rol oynamaktadir (Erentaite, Zukauskiené, Be-
yers ve Pilkauskaité-Valickiené, 2012). Shah ve arkadaglar da (2005) gengler ile yaptiklari
arastirmalarinda, siyasal ve toplumsal konular ile ilgili internet lzerinden iletisim arttikca
toplumsal katihmin arttigini bulmuslardir.

internetin sosyal kampanyalarda yer alma gibi farkli siyasal ve toplumsal katiim olanak-
lari sunmasi da genglerin interneti kullanmalarinda rol oynamaktadir (Delli Carpini, 2000).
internetin siyasal katilimi kolaylastirmasi, siyasetle ilgilenen bireylerin daha da aktif olma-
larina olanak vermektedir. internet, geleneksel siyasal katilimi tamamlamakta (Shah ve
ark,. 2005) ve siyasal toplumsallasmaya katkida bulunmaktadir (McLeod ve Shah, 2009).

internetin olumlu etkileri bazi arastirmacilar tarafindan sorgulanmaktadir (6rn., Delli Car-
pini, 2000). Televizyona yoénelik elestirilere benzer elestiriler internet icin de yapilmaktadir.
internetin eglenme amaci ile kullanimasinin toplumsal olaylarin takip edilmesi icin daha az
zaman ayrilmasina neden oldugu savunulmaktadir (Kraut ve ark., 1998). Ayrica siyaset ile
ilgilenmeyen ya da internete erisimi olmayan bireylerin, internetin bilgi ya da katim anla-
minda sundugu imkanlardan yararlanamadiklarn vurgulanmaktadir. Bu etkilerinden dolayi
internetin sosyal ve ekonomik esitsizlikleri arttirdigina dikkat ¢cekilmektedir (Min, 2010).
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Yoéntem
Arastirma Grubu

Calismaya 25-30 yaslan arasindaki (X = 27,50, Ss = 1,79) 549 gen¢ (323 kadin, 226 er-
kek) katilmistir. istanbul’da gerceklestirilen arastirmada, katilimcilara “kolayda érnekleme
yoéntemi” kullanilarak ulasiimistir. Arastirma grubunun gogunlugunu (438 kisi, %79,8) 6zel
sirketlerde, egitim kurumlarinda ve belediyelerde calisan gencler olusturmaktadir. Kati-
imcilarin sadece %8,6’s1 (47 kisi) 8grencidir. EGitim dizeyinin incelenmesi icin U¢ grup;
temel (ilkokul/ortaokul), orta (lise) ve yuksek (ylksekokul, Universite ve lisanslstl) egitim
dlizeyi grubu olusturulmustur. Katilimcilarin yarisindan fazlasi (379 kisi; %69) yuksek egi-
tim dizeyi grubundadir. Temel egitim dizeyi grubu en az sayida katiimciyi (71 kisi; %12,9)
icermektedir.

Veri Toplama Araclari

Kisisel Bilgi Formu:

“Kisisel Bilgi Formu”nda katiimcilarin cinsiyetleri, yaslar ve egitim dlizeyleri, kitle iletisim

araclannin kullanimi ile ilgili sorulara yer verilmistir. Siyasal ve giincel olaylar takip etmek
amaci ile kitle iletisim araclarini kullanim sikligi Gi¢ diizeyde (glnluk olarak, haftalik olarak,
aylik olarak) élcimlenmistir. Haberleri takip etmek icin kullanilan kitle iletisim araglarinin
tlriniln (gazete, televizyon, internet) belirlendigi ve katiimcilarin birden fazla kitle iletisim
aracini secebilecekleri bir soru da forma eklenmistir. Farkli diizeylerde (6rn., giiniin her
saati, yilda birkag¢ kez) yanit verilebilecek sekilde hazirlanan bir soruyla, sosyal medyanin
siyasal ve guincel olaylar ile ilgili goruslerin ifade edilmesi amaciyla kullanilma sikiigi be-
lirlenmisgtir.

Toplumsal Katiim Olcegi:

Arastirma grubunun siyasal ve gonilli katihm diizeyi 12 maddeli “Toplumsal Katilim Ol-
cegi”
maddeli “Katilim Beklentisi Olgegi” (6rn., “Protestolar, yiriylsler ve gésteriler gibi siyasal
eylemlere katiimak.”) ve 3 maddeli “Siyasal Konularda Sesini Duyurma Alt Olgegi” (6rn.,
“Bir konuyla ilgili géruslerinizi ifade etmek igin bir gazete, radyo ya da televizyon prog-
ramiyla iletisime gecmek.”) birlestirilerek olusturulmustur. Olcekler Akfirat ve Cok (2013)
tarafindan Turkce'ye uyarlanmigtir. Katiimcilardan toplumsal katilim davraniglarini gec-
miste ne kadar siklikla (3 = Cok sik, 2 = Bazen, 1 = Hicbir zaman) gerceklestirdiklerini

belitmeleri istenmistir.

ile belirlenmistir. Olcek, Flanagan, Syversten ve Stout (2007) tarafindan gelistirilen 9

Akfirat ve Cok’un (2013) yaptiklar calismada “Katilim Beklentisi Olcegi”, “Siyasal Katilim
Beklentileri” (a = ,82) ve “Toplumsal Katiim Beklentileri” (a = ,60) boyutlari olusturula-
rak degerlendirilmistir. Ayni calismada “Siyasal Konularda Sesini Duyurmak Olgegi” icin
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Cronbach alfa ig tutarlilik katsayisi ,66 olarak hesaplanmistir. Bu arastirmada, “Toplumsal
Katilim Olgegi” igin hesaplanan Cronbach alfa i¢ tutarliik katsayisinin (a =,83) yiiksek
oldugu belirlenmistir.

islem

Veri toplama araclari katilimcilara bireysel olarak uygulanmigtir. Arastirmanin amaci ve
veri toplama araglari ile ilgili katihmcilara bilgi verilmis, katimcilardan verilerin calismada
kullanilabilmesi igin izin ainmistir. Veri toplama araglarinin uygulanmasi yaklasik 40 dakika
sUrmuUstir. Arastirmada “iliskisel tarama modeli” (Karasar, 2011) kullaniimistir.

Verilerin analizi “SPSS (Statistical Package for Social Sciences) 22 for Windows” ile yapil-
mistir. Tamamlayici istatiksel analiz olarak frekans dagilimi analizi yapilmis; ylzde, aritme-
tik ortalama ve standart sapma degerleri hesaplanmistir. Arastirma degiskenleri arasindaki
iliskilerin incelenmesinde Pearson Momentler Carpimi korelasyon analizi, bagimsiz érnek-
lemler t-testi, tek yonli varyans analizi (ANOVA), Games-Howell Coklu Karsilastirma Testi
ve hiyerarsik ¢oklu regresyon analizi kullaniimistir. Etki buyUklugi ANOVA'larda eta-kare
(n?) degeri ile, bagimsiz érneklemler t-testlerinde ve ¢oklu karsilastirma testlerinde Cohen
d ile belirlenmistir. Etki buyUkltkleri, Cohen’in (1988) etki buyUklugu siniflandirmasina gére
degerlendiriimistir. Sonuglar p < ,05 anlamlilik diizeyinde yorumlanmistir.

Bulgular

Arastirma Degiskenlerine iliskin Betimsel istatistikler

Aragtirma grubunun toplumsal katiim, haberleri takip etme amaciyla kitle iletisim arac-
larini kullanimi, siyasal ve gincel konular ile ilgili gorisleri ifade etmek amaciyla sosyal
medya kullanimi puanlarina iligkin betimsel istatistikler Tablo 1’de sunulmustur.

Toplumsal katim diizeyi katiim faaliyetlerinin tirtine gére frekans ve ylzde analizleri ya-
pilarak incelenmistir. Genglerin cogunlugu (n = 431; %78,5) her segcimde oy kullandigini,
%45,4’0 (n = 249) korsan Urlnleri almadigini belirtmistir. Katilimcilarin yarisi génilli galis-
malara (n = 277; %50,5) ve imza kampanyalarina bazen katildigini (n = 294; %53,6) ifade
etmistir. Arastirma grubunun %51,5’i (n = 283) yasadigi yeri etkileyen saglik gibi konular
ile bazen ilgilendigini, %48,5’i (n = 266) yasadigi yerde bir sorunun ¢dzimu igin ¢ok sik
olmasa da calistigini belirtmistir.

Genglerin gogunlugu devlet gorevlileri (n = 374; %68,1) ve bir konuyla ilgili goruslerini ifa-
de etmek icin medya programlariyla hi¢cbir zaman iletisime gegmedigini (n = 350; %63,8)
ifade etmistir. Arastirma grubunun %60,3’0 (n = 331) hicbir zaman bir siyasal parti igin
gonllld calismadigini ve siyasal bir olusumu simgeleyen rozet ya da yaka karti tasimadi-
gini belirtmistir. Herhangi bir boykota (n = 336; %61,2) ya da siyasal eyleme katiimayan
gencler (n = 295; %53,7) arastirma grubunun yarisindan fazlasini olusturmaktadir.
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Tablo 1. Arastirma Degiskenlerine iliskin Betimsel istatistikler (N = 549)

Degiskenler X Ortanca Tepe Degeri Ss Ss?
Toplumsal Katilim 10,47 10,00 8,00 4,79 22,91
Haberleri Takip Etme 2,27 3,00 3,00 0,97 0,94
Sosyal Medya Kullanimi 2,33 3,00 0 1,91 3,64

Katilimcilarin %53,6’s1 (n = 294 kisi) haberleri glnlik olarak takip etmektedir. Arastir-
ma grubunun %75,8’inin (416 kisi) internetten, %66,8’inin (367 kisi) televizyondan ve
%43,9’unun (n = 241 kisi) gazeteden haberleri takip ettigi belirlenmistir. 185 kisi (%33,7)
haberleri ¢ kitle iletisim aracini da kullanarak takip ettiklerini ve sadece 57 kisi (%10,4)
haberler ile hi¢cbir zaman ilgilenmedigini ifade etmistir.

“Kisisel Bilgi Formu”nda haberlerin takip edildigi birden fazla kitle iletisim araci segile-
bilmektedir. Bu nedenle genglerin kullandiklar kitle iletisim araclarinin sayisina ve tiriine
gore de bir inceleme yapilmistir. Tablo 2’de gérlildugu gibi haberleri sadece gazeteden ve
gazetenin yani sira televizyondan veya internetten takip etme sikhigi diger iletisim aracla-
rinin kullanimina goére oldukca dustktir. Hem televizyondan hem de internetten haberleri
takip eden grup, (127 kisi; % 23,1) en yuksek katimciyi iceren grubu olusturmaktadir.

Arastirmaya katilan genclerin %64,3’0 (353 kisi) siyasal ve glincel konular ile ilgili goris-
lerini ifade etmek amaciyla farkli sikliklarda (6rn., giiniin her saati, ayda birka¢ kez) sosyal
medyayi kullanmaktadir. Her bir kullanim diizeyine gére incelendiginde, Tablo 1’de gérdl-
digu sosyal medyayi kullanmayanlar en biyik grubu (196 kisi; % 35,7) olusturmaktadir.
Sosyal medyadan siyasal iletisimde bulunan genclerden %44,8’i (158 kisi) sosyal medyayi
glinde birkag kez kullandigini belirtmistir.

Tablo 2. Kullanilan Kitle iletigim Aracina Gore Haberleri Takip Etme Sikligi (N = 549)

Degiskenler 0 1 2 3 4 5 6 7 Toplam
n 65 13 41 75 14 29 127 185 549
% 11,8 2,4 75 | 13,7 | 2,6 5,3 23,1 33,7 100,0

Not: 0: Haberleri takip etmeyenler, 1: Sadece gazete, 2: Sadece televizyon, 3: Sadece internet, 4:

Gazete ve televizyon, 5: Gazete ve internet, 6: Televizyon ve internet, 7: Gazete, televizyon ve internet

Toplumsal Katimin Sosyo-demografik Ozelliklere Gore incelenmesi

Toplumsal katihm puanlan katiimcilarin sosyo-demografik 6zelliklerine (cinsiyet, yas ve
egitim duzeyi) goére incelenmistir. Cinsiyet gruplarinin puanlar, bagimsiz érneklemler
t-testi yapilarak karsilastinimistir. Cinsiyet gruplar (kadin = 0, erkek = 1) yapay (dummy)
degisken olarak yeniden kodlanmistir. Toplumsal katiim ile yas arasindaki iliski Pearson
momentler ¢carpimi korelasyon katsayisi hesaplanarak belirlenmistir. Egitim gruplarinin
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puanlar tek yonli varyans analizi (ANOVA) ile incelenmistir. Temel, orta ve ylksek egitim
diizeyi yapay (dummy) degisken olarak kodlandiktan sonra analiz yapiimigtir.

Bagimsiz drneklemler t-testinin ve ANOVA'nin gerceklestirilebilmesi icin bagimsiz goz-
lemlere dayanma, esit aralikli/oranli 6lgiim, normal dagilim ve grup varyanslarinin homojen
dagilimi sayiltilarinin karsilanmasi gerekmektedir (Field, 2009). Olceklerin yapisi ve yapilan
testlerin sonuclar dikkate alinarak sayiltilarin karsilandigi kabul edilmistir. ANOVA'larda Le-
vene Testi ile varyanslarin homojen dagiimadidi tespit edildiginde, gruplarin puanlan ara-
sindaki farklar Games-Howell Coklu Karsilastirma Testi ile incelenmistir. Homojen dagihim
saylltisinin karsilanmasini ve egitim gruplarindaki kisi sayisinin esit olmasini gerektirmedigi
(Field, 2009) icin ¢oklu karsilastirma testi olarak Games-Howell Testi tercih edilmistir.

Toplumsal katiim puanlarinin cinsiyete goére farklilastigi bulunmustur, #(453,38) = -2,23,
p < ,05. Erkeklerin (X = 11,03, Ss = 5,04) kadinlara (X = 10,09, Ss = 4,57) gore toplumsal
faaliyetlere daha fazla katildiklari belirlenmistir. Cinsiyet gruplar arasindaki anlaml farkin
etki buyukligunin (d = 0,20) kiguk oldugu gorilmektedir. Yapilan korelasyon analizinde
toplumsal katilim ile yas arasinda anlamli bir iliski olmadigi (o > ,05) belirlenmistir.

Egitim gruplarinin toplumsal katiim puanlarinin karsilastirildigi ANOVA ile gruplar arasinda
anlaml bir fark oldugu bulunmustur, F(2, 546) = 8,22, p < ,001, n? = ,03. Eta-kare degeri
(n?) kiicUk diizeyde etki biyukligini ifade etmektedir. Levene Testi, varyanslarin homojen
olarak dagiimadigini gostermistir, F(2, 546) = 18,64, p = ,000. Games-Howell Coklu Kar-
silastirma Testi ile temel egitim dlzeyi grubunun toplumsal katihm puanlarinin (X = 12,17,
Ss = 6,05) yuksek egitim grubunun puanlarina (X = 9,95, Ss = 4,21) gére anlamli diizeyde
(p < ,05) daha yiiksek oldugu belirlenmistir. Egitim gruplar arasindaki anlaml farkin etki
bUyUklGginin (d = 0,43) kiiclk oldugu gortlmustir. Toplumsal faaliyetlere katiim agisin-
dan orta diizeydeki egitim grubu (X = 11,25, Ss = 5,46) ile diger gruplar arasinda anlamli
bir fark bulunmamistir.

Toplumsal Katihmin Kitle iletisim Aracinin Tiiriine Goére incelenmesi

Genglerin haberleri takip etmek amaci ile kullandiklar kitle iletisim aracinin tirline gére
toplumsal katihm puanlari arasindaki farkliliklar incelenmistir. Haberleri gazeteden, televiz-
yondan ya da internetten takip eden gruplarin toplumsal katiim puanlari ile takip etmeyen
gruplann puanlari bir dizi bagimsiz 6rneklem t-testi yapilarak karsilastirimistir. Gazete,
televizyon ve internet degiskenleri yapay (dummy) degiskenler (6rn., gazete okumama =
0, gazete okuma = 1) olarak kodlanmistir.

Haberleri gazeteden takip etmeye gore toplumsal katihm puanlari incelendiginde gruplar
arasinda anlaml bir fark oldugu tespit edilmistir, 1(547) = -4,84, p < ,001. Gazete okuyan
genglerin (X = 11,57, Ss = 4,92) okumayanlara (X = 9,62, Ss = 4,50) gore toplumsal katihm
puanlarinin anlaml diizeyde daha yiksek oldugu belirlenmistir. Bu anlamli farkin etki bi-
yukligundn kigik (d = 0,41) oldugu sdylenebilir. Toplumsal katiim puanlarinin haberleri
televizyondan ya da internetten takip etmeye gére farkllasmadigi (p > ,05) bulunmustur.
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Bagimsiz drneklemler t-testi ile toplumsal katim ile gazete okuma arasinda gii¢lu bir
iliski oldugu belirlendigi i¢in gazete okumanin etkisi daha detayli bir sekilde incelenmisgtir.
Betimsel istatistikleri Tablo 2’de sunulan kitle iletisim araci gruplari, gazete grubu temel
alinarak birlestirilmistir. Haberleri sadece gazeteden takip edenlerle gazeteden ve ayni
zamanda internetten veya televizyondan takip edenler birlestirilmistir. Bu grup “gazete
grubu” olarak adlandiriimistir. Haberleri sadece televizyondan, sadece internetten, hem
televizyon hem de internetten takip eden katilimcilari iceren “televizyon veya internet gru-
bu” olusturulmustur. Haberleri higcbir zaman takip etmeyenlerin ve haberleri bitin kitle
iletisim araglarindan takip edenlerin yer aldigi gruplar korunmustur. Dért grubun toplumsal
katiim puanlari tek yonli varyans analizi (ANOVA) ve Games-Howell Coklu Karsilastirma
Testi yapilarak karsilastiriimistir.

Tablo 3. Kitle iletisim Aracinin Tiiriine Gére Toplumsal Katiim Puanlarina iliskin
ANOVA Sonugclari

Degiskenler Varyansin Kareler Kareler
913 Kaynagi Toplami Ortalamasi
Gruplar Arasi 701,11 3 233,70 10,75* ,06
Toplumsal -
11 7 4 21,7
Katihim Gruplar Igi 853,76 545 ,75
Toplam 12554,87 548

N =549; *p <,001

Toplumsal katihm puanlarini kitle iletisim araclarinin tiiriine gére incelemek igin yapi-
lan ANOVA'da gruplar arasinda anlaml fark oldugu (p < ,001) tespit edilmistir (Tablo 3).
Eta-kare degeri (n? orta diizeyde etki blyUkligini gostermektedir. Levene Testi ile var-
yanslarin homojen dagiimadigi (F(3, 545) = 2,69, p = ,045) belirlendigi icin gruplarin top-
lumsal katim puanlar Games-Howell Coklu Karsilastirma Testi ile incelenmisgtir.

Tablo 4. Kitle iletisim Aracinin Tiiriine Goére Toplumsal Katilimin Coklu Karsilastirma
Testi Sonuclan

Ortalama Farklan (X; - X)

Kitle iletisim Araglan

Gruplari | P 3
1- Hi¢ Takip Etmeyen 65 9,11 4,89 -
-3,96* )
2- Gazete 56 13,07 5,48 (d=0,76)
3- Televizyon veya B 3,32 )
intermnet 243 | 9,75 | 4,39 0,64 (@ 067)
4- Gazete, Televizyon, -2,00* -1,36* _
internet 185 | 1111 4686 |y 0.42) 196 | @-030)

Not: Etki bliyikligu (Cohen d) degerleri parantez icinde gésterilmistir.
N =549; *p <,05; * p <,001
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Tablo 4’te goruldigu gibi Games-Howell Goklu Karsilastirma Testi gazete grubunun ve
bitln kitle iletisim araclarini kullanan grubun toplumsal katilim puanlar diger gruplarin
puanlarina gore anlaml dizeyde (p < ,05) daha ylksektir. Anlaml farklarin kigik (d =
0,30, d = 0,42) ve orta (d = 0,67, d = 0,76) etki blyuluginde olduklari sdylenebilir. “Gazete
grubu” ile batin kitle iletisim araglarini kullananlari igeren grup, haberleri hi¢ takip etme-
yenler ile “televizyon veya internet grubu” arasinda anlamli bir fark (o >,05) bulunmamistir.

Toplumsal Katilim ile Haberleri Takip Etme ve Sosyal Medya
Kullanimi Arasindaki iliski

Toplumsal katilim ile haberleri takip etme, siyasal ve giincel olaylar ile ilgili gérisleri ifade
etmek amaciyla sosyal medya kullaniminin iligkisi korelasyon analizi ve hiyerarsik ¢oklu
regresyon analizi yapilarak incelenmistir. Regresyon analizinin yapilabilmesi i¢cin bagimsiz
gbzlemler, esit aralikli/oranh 6lgiim, sifir olmayan varyans, normal dagihm, artik terimler
arasindaki iligki, es varyanslilik, dogrusallik, coklu baginti sayiltilarinin karsilanmasi ge-
rekmektedir (Field, 2009). Veri toplama araclarinin yapisi ve uygulama sireci, sayiltilarin
incelendigi testlerin ve analizlerin sonuglar degerlendirildiginde sayiltilarin karsilandigi ka-
bul edilmistir.

Tablo 5. Arastirma Degiskenleri icin Hesaplanan Pearson Momentler Carpimi Kore-
lasyon Katsayilan

Degiskenler 1 2 3

1. Toplumsal Katilim -

2. Haberleri Takip Etme ,19* -

3. Sosyal Medya Kullanimi 31 ,38* -

N =549; *p <,001

Tablo 5’te gérildigu gibi butln arastirma degiskenleri arasinda pozitif ydnde anlamli iligki
bulunmaktadir. Cohen’in (1988) siniflandirmasina gére sosyal medya kullanimi ile top-
lumsal katilim (r = ,31; p < ,001) ve haberleri takip etme (r = ,38; p < ,001) arasinda orta
diizeyde iligki oldugu sdylenebilir. Toplumsal katilimin haberleri takip etme ile iligkisinin (r
=,19; p <,001) zayif oldugu goériimektedir.
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Tablo 6. Toplumsal Katilim icin Haberleri Takip Etmeye ve Sosyal Medya Kullanimina
Gore Yapilan Hiyerarsik Coklu Regresyon Analizinin Sonuclari

Degiskenler b SHb B t

1. Asama

Cinsiyet 0,65 0,42 ,07 1,56
Yas -0,06 0,12 -,02 -0,52
Egitim Dlzeyi -1,09 0,29 -,16 -3,71*
AR? ,03**

AF 6,35

2. Asama

Haberleri Takip Etme 0,52 0,22 ,11 2,35"
Sosyal Medya Kullanimi 0,60 0,11 24 5,31*
AR? ,09**

AF 26,16

N =549; *p <,05; ™ p <,001

Toplumsal katiim modeline ilk asamada kontrol degiskenleri olarak cinsiyet, yas ve egitim
duzeyi eklenmistir. Sosyo-demografik ézelliklerin toplumsal katiimi anlamli diizeyde yor-
dadigi bulunmustur, R? = ,03, F(3, 545) = 6,35, p < ,001. Kontrol degiskenlerinin toplam
varyansin %3’UnU acgikladigi ve egitim dlzeyinin (8 = -,16, p <,001) modele negatif ydonde
dzgiin katkisinin oldugu tespit edilmistir. ikinci asamada modele haberleri takip etme ve
sosyal medya kullanimi eklenmistir. Modelin anlaml oldugu tespit edilmistir, R2 = ,09,
F(5, 543) = 14,63, p < ,001. Sosyo-demografik 6zellikler kontrol edildikten sonra eklenen
degiskenlerin varyansi %9 daha fazla agiklayarak modele katki sagladiklar bulunmustur.
Haberleri takip etme (B =,11; p < ,05) ve sosyal medya kullanimi (3 = ,24; p <,001) modele
pozitif yénde katkida bulunmustur.

Tartisma

Siyasal, ekonomik ve sosyal kosullarin degismesi ile birlikte genclerin yasama iliskin
beklentileri, amaglar ve sorumluluklari da degismektedir. GiinimUzde 6zellikle teknolo-
jik gelismelerin etkisi ile bu degisim ¢ok hizli bir sekilde gerceklesmektedir. Bu nedenle
Turkiye’deki genclerin siyasal toplumsallasma slreclerinin incelenmesi ve bu streglere
etki eden degiskenlerin belirlenmesi énem tasimaktadir. Bu arastirmada siyasal toplum-
sallasma sureci, toplumsal katilim etkinlikleri incelenerek ele alinmigtir. Genglerin siyasal
toplumsallasmasinin énemli etmenlerinden biri olan kitle iletisim araglarinin kullanimina
odaklanilmistir. Toplumsal katiimin, haberleri takip etme ve siyasal iletisim kurma ama-
clyla sosyal medyayi kullanma ile iliskisi arastinimistir. Toplumsal katihm etkinlikleri, sos-
yo-demografik 6zelliklere ve kullanilan kitle iletisim aracinin tlriine gére de incelenmisgtir.

Arastirmaya katilan genclerin toplumsal etkinliklerde bulunma duzeyleri incelendiginde
genglerin gogunlugunun her segimde oy kullandigi gorilmustur. Gengler ¢cok sik olmasa
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da bazen goénulli ¢calismalara ve imza kampanyalarina katildiklarini, yasadiklari yeri etkile-
yen toplumsal sorunlar ile ilgilendiklerini ifade etmiglerdir. Siyasal ve toplumsal géruslerini
devlet gorevlileri ile ya da medya programlarinda higbir zaman paylasmadiklarini belirten
gengcler arastirma grubunun yarisindan fazlasini olusturmaktadir. Benzer sekilde genglerin
yarisindan fazlasi bir siyasal parti igin gondlli calisma, siyasal bir olusumu simgeleyen
rozet tasima ya da siyasal eylemlere katilma gibi etkinlikleri hicbir zaman yapmadiklarini
belirtmistir.

Bu bulgular, Turkiye’deki genclerin siyasal ifade ve toplumsal katilim igin tercih ettikleri
siyasal ve toplumsal etkinlikleri géstermesi agisindan énem tasimaktadir. Genglerin oy
kullanmayi vatandaslik gorevi olarak degerlendirdikleri ancak siyasal goérislerini bagka
ydntemlerle ifade etmeyi ¢ok fazla tercih etmedikleri sdylenebilir. Genglerin toplumsal so-
runlarin ¢6zUmu icin harekete gecerek goéntlli calismalara katildiklari ve yasadiklari yerle-
rin sorunlariyla ilgilendikleri goértlmektedir.

Toplumsal katilim diizeyi sosyo-demografik 6zelliklere gore incelendiginde erkeklerin
toplumsal etkinliklere kadinlardan daha fazla katildiklari bulunmustur. Toplumsal cinsiyet
farkhliklarinin son yillarda azaldigi (Quintelier, 2011) ve Turkiye’de kentte yasayan, egitim
diizeyi yUksek kadinlarin dnceki kusaklara gore toplumsal alanda daha fazla yer aldiklar
(Kagritgcibasi, 2000) vurgulansa da, toplumsal cinsiyet farkliliklar halen gérilmektedir. Di-
ger kultirde yapilan calismalarda da (Andolina ve ark., 2003; Hao ve ark., 2014) erkeklerin
daha fazla katihmda bulunduklari belirlenmistir.

Toplumsal cinsiyete iligskin bulgu, kadinlarin ve erkeklerin sosyallesme surecleri ile agik-
lanmaktadir. Kiz cocuklar diger bireylere karsi duyarli olmalari, sorumluluk duymalari ve
aileye 6nem vermeleri yoniinde tesvik edilmekte, erkek cocuklar ise bagimsiz olmalan
ve toplumda statl kazanmalarn icin cesaretlendiriimektedir (Hastings McShane, Parker
ve Ladha, 2007). Turkiye’de de benzer toplumsallasma slreclerinin goérildiguni soyle-
mek mimkundir (Kagit¢ibasi, 1981). Kadinlarin ve erkeklerin toplumsal cinsiyet rollerine
uygun hareket etmelerinin, farkli diizeylerde toplumsal faaliyetlere katiimalarinda etkili ol-
dugu sdylenebilir.

Toplumsal katim dizeyinin yasa bagl olarak farklilasmadigi belirlenmistir. Arastirma gru-
bunun yas araligi genis olmadidi ve katilimcilarin siyasal agidan toplumsallastiklar sos-
yo-tarihsel baglamlar benzerlik gésterdigi icin yasin etkisinin ortaya ¢cikmadigi 6ne siiri-
lebilir.

incelenen diger bir toplumsal katilim degiskeni egitim diizeyidir. Egitim gruplari arasindaki
anlamli tek farkin temel egitim dizeyi ile ylksek egitim diizeyi gruplan arasinda oldugu
bulunmustur. Temel egitim diizeyi grubu toplumsal etkinliklere daha fazla katihm sagla-
maktadir. Toplumsal katihm az sayida arastirmada egitim diizeyi acisindan incelenmis,
egitim dlzeyi arttikga katihm diizeyinin de arttigi belirlenmistir (Flanagan ve Levine, 2010;
Quintelier, 2011). Bu ¢alismada farkli bir sonuca ulagiimasinda, Turkiye’nin sosyo-kdiltirel
ozellikleri, TUrkiye’deki siyasal ifade ve katihm olanaklari, genglerin toplumsal sorunlara
yaklasimlari gibi farkli etmenlerin etkilerinden s6z etmek mimktindur. Ancak bu arastirma-
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da egitim diizeyinin bagka etmenler ile iliskisi incelenmemistir. Toplumsal katiimin énemli
belirleyicilerinden biri olarak goérilen egitim dizeyinin (Torney-Purta, 2004) etkilerinin ve
bu etkilerin nedenlerinin daha detayl arastirilmasi dnem tasimaktadir.

Haberleri takip etme sikhigi, kullanilan kitle iletisim aracinin tiriine goére incelendiginde
genclerin bilgi edinmek amaciyla interneti daha fazla tercih ettiklerini gésteren arastir-
malar (6rn., McLeod ve Shah, 2009) ile tutarli sonuglara ulasiimistir. Kullanim oranlarina
gbre bir siralama yapildiginda, haberlerin en fazla internetten ve en az gazeteden takip
edildigi gortulmektedir. Ayrica interneti siyasal ve gincel konular ile ilgili gérUslerini ifade
etmek amaciyla kullanan genclerin arastirma grubunun biyik cogunlugunu olusturdugu
belirlenmistir. internetin hem bilgi alma hem de siyasal iletisim amaciyla gencler arasinda
yaygin olarak kullaniimasi, internetin Turkiye’deki genclerin siyasal toplumsallasma stre-
cinde 6nemli bir etmen oldugunu ortaya koymaktadir. internetin tercih edilmesinde, gérsel
malzemeler iceren bilgi kaynaklar sunmasi ve siyasal iletisimi kolaylastiran sosyal aglara
erisim imkani vermesi etkili olmaktadir (Schlozman ve ark., 2010).

Gazete okuma diizeyi distk oldugu halde gazete okumanin toplumsal katilim ile iliskisinin
gUcli oldugu bulunmustur. Haberleri gazeteden takip eden genclerin etmeyenlere gére
toplumsal etkinliklere daha fazla katildiklari belirlenmistir. Ancak benzer bir farklilik televiz-
yon ya da internet kullanan gencler ile kullanmayanlar karsilastirildiginda gérilmemistir.
Toplumsal katilim agisindan gazetenin televizyon ve internete kiyasla daha etkili oldugu
bulgusu, kitle iletisim araglarinin kullanimi daha ayrintili incelendiginde de ortaya ¢ikmistir.

“Gazete grubu”nda (sadece gazete, gazete ve internet/televizyon) yer alan genclerin, ha-
berleri hi¢ takip etmeyen genclerden ve “televizyon veya internet grubundan” toplumsal
etkinliklere daha fazla katildiklan belirlenmistir. “Gazete grubu”nun toplumsal katiim pu-
anlari ile haberleri buttin kitle iletisim araglarindan takip eden genclerin katilim puanlar
arasinda anlaml bir fark bulunmamistir. Bu bulgu, gazetenin toplumsal katihm agisindan
6nemine iliskin sonuglari desteklemektedir. Ayrica buttn kitle iletisim araglarini kullanan
genglerin toplumsal katihm duzeyinin, haberler ile hic ilgilenmeyen genclerin ve “televiz-
yon veya internet grubu”nun katiimindan daha yiksek oldugu tespit edilmistir. Gazetenin
onemini gosteren bulgular, bu farkin kitle iletisim araci gesitliliginin artmasindan degil de
gazetenin etkisinden kaynaklandigini distindirmektedir.

Diger bazi arastirmalarda da (6rn., Norris, 1996; Shah, McLeod ve Yoon, 2001) televizyon
ile toplumsal katihm arasindaki iliskiye gore gazetenin toplumsal katilim ile daha gicli ve
pozitif yonde iliskili oldugu gosterilmistir. Ancak gazete gibi geleneksel iletisim araclarinin,
siyasal konulara ilginin ve toplumsal katilimin artmasi agisindan internet kadar etkili olma-
digi belirtilmistir (Bachman ve ark., 2010). Bilgi edinmek igin interneti kullanmanin siyasal
sisteme giivenin ve toplumsal katimin artmasi (Shah, Kwak ve Holbert, 2001; Skoric ve
Poor, 2013) gibi olumlu sonuglari oldugu bulunmustur. Haberlerin internetten takip edil-
mesinin toplumsal katiim acgisindan bu olumlu sonuglarinin arastirmaya katilan gencler
icin gecerli olmadigr gértlmektedir.

Kitle iletisim araclari ile ilgili diger dnemli bir bulgu, haberleri takip etmeyen gencler ile
“televizyon veya internet grubu” arasinda toplumsal katiim agisindan anlamli bir fark ol-
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madiginin bulunmasidir. Haberlerin televizyondan veya internetten izlenmesinin toplumsal
katiim agisindan bir fark olusturmamasi, televizyonun ve internetin siyasal toplumsallas-
maya katkilarinin sorgulanmasina neden olmaktadir. Ancak arastirma kapsaminda haber-
lerin icerigi ve kapsami gibi 6zellikler incelenmedigi icin, toplumsal katilim dizeyinin kitle
iletisim aracinin tiirline gore farklilasmasinda rol oynayan etmenlerle ilgili kesin bir sonuca
ulasmak mimkun degildir.

Yapilan hiyerarsik ¢oklu regresyon analizi ile denenen toplumsal katilim modelinin anlami
oldugu belirlenmistir. Sosyo-demografik 6zellikler kontrol edildikten sonra haberleri takip
etmenin ve siyasal iletisim amaciyla sosyal medya kullaniminin toplumsal katihmi pozitif
yoénde yordadigi bulunmustur. Genglerin haberleri takip etme ve sosyal medyada gorislerini
ifade etme sikliklar arttikga, toplumsal katiimda bulunma olasiliklar da artmaktadir.

Haberlerin takip edilmesi ile toplumsal katilim arasindaki pozitif iliski, kitle iletisim araglari-
nin etkilerinin kullanim amaglarina bagli oldugu gérisina (Norris, 1996; Shah, McLeod ve
Yoon, 2001) desteklemektedir. Kitle iletisim araclarinin eglence amaci ile (Putnam, 1995;
2000) degil de bilgilenmek icin kullaniminin siyasal konulara ilginin artmasi ile iligkili oldu-
gu gosterilmistir (Boulianne, 2009; Shah ve ark., 2005). Kitle iletisim araglarinin kullanimi-
nin toplumsal etkinliklere daha fazla katim saglanmasinda rol oynadigi savunulmaktadir
(Delli Carpini, 2000; Shah, Kwak ve Holbert, 2001).

Haberleri takip eden gencler; siyasal ve glincel olaylar, toplumsal katilim olanaklari hak-
kinda bilgilerini arttirmakta (Klofstad, 2007), toplumsal konular Gzerine aile ve arkadaglari
ile daha cok tartismaktadirlar (McDevitt ve Chaffee, 2002). Toplumun karsilastigi sorunlar
Uzerine daha fazla disiinmekte (Klofstad, 2007), sorunlara ¢6zim yollari aramaktadirlar.
Toplumsal bilginin ve ¢dzim yollar arayisinin toplumsal katilim ile hayata gecirildigi soy-
lenebilir.

Toplumsal katihm ile internette siyasal ve giincel konular hakkinda goérusleri ifade etme
arasinda bulunan iligki siyasal iletisim calismalarinin (6rn., Erentaite ve ark., 2012, Shah ve
ark., 2005) bulgulari ile tutarllik goéstermektedir. Sosyal medya Uizerinden yapilan siyasal
iletisim arttikgca genclerin toplumsal katilimda bulunma olasiligi da artmaktadir. Genglerin
sosyal medyada siyasal gorUslerini ifade etmelerinde sosyal aglardaki iligkilerin gelenek-
sel iletisim bicimlerindeki kadar hiyerarsi barindirmamasinin (Schlozman ve ark., 2010) ve
fikir paylasimlarinin ézgiirce yapilabilmesinin rol oynadigi éne stiriilebilir. internetin bilgi
edinmek icin kullaniimasinin (Shah, Kwak ve Holbert, 2001; Skoric ve Poor, 2013), siyasal
sisteme glivenin ve toplumsal katilimin artmasinda rol oynadigi gosterilmistir. Ayrica sos-
yal medyada siyasal goruglerin ifade edilmesi, gengler arasinda bilgi aligverisinin yapilma-
sini sagladidi igin de toplumsal katiima olumlu yonde etki etmektedir.

Siyasal iletisim; toplumsal degerlerin, toplumsal katim olanaklarinin ve toplumsal sorun-
larin 6grenilmesine katki saglamaktadir (Klofstad, 2007). Toplumsal konulara ilginin artma-
sinda (Andolina ve ark., 2003) ve siyasal anlayis gelistirmede rol oynamaktadir. Genglerin
aile ve arkadagslaryla ya da sosyal medyada yaptiklari géris paylasimlari, siyasal gérus-
lerini sorgulamalarina ve savunmalarina olanak saglamaktadir. Siyasal iletisim, genclerin
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toplumsal etkinliklerde kullandiklari bilissel, sosyal (Shah ve ark., 2009) ve iletisim (Kirlin,
2003) becerilerinin gelismesine katki saglamaktadir. Siyasal iletisimin bu olumlu sonug-
larinin genclerin daha sorumlu ve etkin vatandaslar olmalarinda rol oynadigi sdylenebilir.

Diger yandan gengler toplumsal etkinliklere daha fazla katihm sagladikga, toplumsal so-
runlarla ilgili farkindaliklari (Youniss ve ark., 1997) ve incinebilir gruplara kargi duyarliliklari
(Yates ve Youniss, 1996) artmaktadir. Katildiklan etkinlikler sonucunda degisen tutumlari,
degerleri ve kimliklerine paralel olarak (Youniss ve ark., 1997) genclerin haberleri daha
fazla takip etmeye ve goruslerini sosyal medyada daha fazla ifade etmeye basladiklari da
6ne surdlebilir.

Sonug ve Oneriler

Arastirmanin, psikoloji calismalarinda az yer verilen geng yetiskinlik dénemindeki siya-
sal toplumsallagsmanin, toplumsal katiimin ve kitle iletisim araglarinin siyasal toplumsal-
lasmaya etkilerinin incelenmesi agisindan alan yazinina katki sagladigi distiniimektedir.
Arastirmanin en énemli katkilarindan biri haberlerin gazeteden takip edilmesinin televiz-
yonun ya da internetin aksine toplumsal katihm ile pozitif yénde iligkili oldugunun g&ste-
rilmesidir. GiniimuUzde televizyon ve internetin gencler tarafindan ne kadar sik ve yaygin
olarak kullanildigi disinuldidgiinde, kitle iletisim araglarinin siyasal toplumsallagsmaya
etkileri acisindan dikkat ¢ekici bir sonuctur. Diger 6nemli bir sonug ise haberleri takip
etmenin ve siyasal iletisim amaci ile sosyal medya kullaniminin toplumsal katima olumiu
etkilerinin oldugunun belirlenmesidir.

25 ile 30 yaslan arasindaki genclerin cesitli siyasal ve toplumsal faaliyetlere katildiklarinin
ve erkeklerin toplumsal katiiminin kadinlara gére daha yiiksek oldugunun belirlenmesi,
Turkiye’deki genclerin siyasal toplumsallasma sureglerinin anlasiimasi agisindan énem
tasimaktadir. Arastirmanin alan yazinina diger bir katkisi, internetin kullanim amacina bagh
olarak siyasal toplumsallagsmaya etkilerinin farkli oldugunun gdsterilmesidir.

Genglerin siyasal toplumsallasma surecinin daha iyi anlasilabilmesi igin kitle iletisim araclarinin
yani sira aile, arkadaslar ya da sivil toplum kuruluslarn gibi farkl degiskenlerin siyasal toplum-
sallasmaya etkilerinin arastinimasi énemlidir. Haber kaynaklarina guiven, toplumsal olaylara
iliskin kayg dlzeyi gibi degiskenlerin, siyasal ifadenin desteklenme dizeyi gibi etmenlerin
de incelendigi arastirmalarin yapilmasi 6nerilmektedir. Ayrica, internet Gzerinden yapilan top-
lumsal katiim etkinliklerinin daha fazla arastinimasi, internetin geleneksel toplumsal katilimi
tamamlayici etkisinin belirlenebilmesi agisindan dnem tasimaktadir.

Genclerin siyasal ve toplumsal gelisim dzelliklerinin daha dogru bir sekilde anlasilabilmesi
icin arastirmalarin farkli sosyo-demografik, siyasal ve kilttrel 6zellikleri olan genclik grup-
lari ile gerceklestiriimesi 6nerilmektedir. Siyasal toplumsallasmanin yasam boyu devam
ettigi anlayisi benimsenerek boylamsal arastirmalar yapilmasi, farkli yasam dénemlerinde-
ki siyasal ve toplumsal gelisiminin karsilastiriimasi dnem tasimaktadir. Siyasal toplumsal-
lasmanin, farkl kusaklari etkileyen sosyal ve tarihsel olaylarin incelendigi disiplinler arasi
calismalar yapilarak incelenmesinin énemli oldugu dustiniimektedir.
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Youth: The Examination of The
Relationship Between Civic
Engagagement and Mass Media*

Petek Akman Ozdemir**

SSocial, economic and cultural changes have significant influence on political and social
development of young people. It is important to examine political socialization in youth
since political and social values, attitudes and behaviors are shaped in this period of
life. In this study, political socialization of Turkish young people between the ages of 25
and 30 is investigated in line with the assumptions of political socialization approaches
(Hyman, 1959; Shah, McLeod & Lee, 2009). The relationship of civic engagement with fol-
lowing news via different types of mass media and using social media to express opinions
on social matters is examined.

Political socialization can be defined as a process of learning political system, values,
attitudes and participating in political culture. Besides family and school, mass media is
an important factor playing role in political socialization (Atkin & Gantz, 1978; Chaffee,
Ward & Tipton, 1970; McDevitt & Chaffee, 2002; Niemi & Hepburn, 1995). These factors
influence political socialization of young people but young people are not considered as
passive but rather active in their own political socialization processes (McDevitt & Chaf-
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fee, 2002) like selecting consciously which type of media to use (Buckingham, 1997). As
social conditions change, people need to adapt to those changes. Therefore, political
socialization is believed to be a life-long process (Sears & Brown, 2003).

There are various arguments about which activities can be considered as civic en-
gagement (Cicognani, Zani, Fournier, Gavray & Born, 2012; Da Silva, Sanson, Smart &
Toumbourou, 2004; Pancer, Pratt, Hunsberger & Alisat, 2007). These arguments mostly
result from the differentiation of political activities from civic activities. In this study, civ-
ic engagement is defined as encompassing both political and civic activities which are
conducted by citizens to solve social problems and participate in community decisions
(Youniss et al., 2002).

Civic engagement has been examined in relation to socio-demographic variables, various
psychological and social variables such as identity development and social responsibility
(Crocetti, Jahromi & Meeus, 2012; Pancer et al., 2007). It was found that men engaged
in more civic activities that women (Andolina, Jenkins, Zukin & Keeter, 2003; Hao, Wen
& George, 2014) and civic engagement level in adolescence was strongly and positively
related to engaging in more political and civic activities (Kirlin, 2003; Youniss, McLellan,
Su & Yates, 1999). Civic engagement has been demonstrated to contribute to political
and social development of young people (Bobek, Zaff, Li & Lerner, 2009; Yates & Youniss,
1996; Youniss et al., 2002).

The studies on effects of media use on political socialization focus on the effects of fre-
quency of media use and types of media on the development of social skills, political atti-
tudes and behaviors (Newton, 1999; McLeod & Shah, 2009; Shah, 1998). Two contrasting
arguments have been proposed regarding effects of media use, one of them underlining
the negative effects of mass media (Putnam, 1995; 2000) and the other emphasizing pos-
itive effects of media (Newton, 1999). Many studies (Delli Carpini, 2000; Shah, McLeod
& Yoon, 2001) have shown that mass media use leads to increase in civic engagement,
political knowledge and communication.

It is also argued that how mass media influences political socialization depends on media
use purposes (Norris, 1996; Shah, McLeod & Yoon, 2001). The positive effects have been
observed for media use only with knowledge purposes (Boulianne, 2009; Shah, Cho,
Eveland & Kwak, 2005; McLeod, 2000) not with recreational purposes (Putnam, 2000).
Besides, different types of media have different effects on political socialization (Shah,
McLeod & Yoon, 2001). For example, civic engagement was found be negatively related
to watching news on television (Shah, 1998) but positively related to reading newspaper
(Norris, 1996). It was also demonstrated that using the linternet to follow news (Skoric
& Poor, 2013) and for political communication (Shah et al., 2005) led to higher civic en-
gagement.

Method

The research group consisted of 549 young people (323 women, 226 men) between the
ages of 25 and 30. Most of the participants (79.8%) were employed and 8.6% were stu-
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dents. Three education level groups (low, medium and high) were formed. More than half
of the research group (69%) was in high education group.

“Personel Data Sheet” was developed to measure socio-demographic variables (gender,

age, education level) and mass media use. It included a question regarding the type of
media used to follow news and the participants were allowed to choose more than one
type of media. The frequency of following news and social media use to express opinions
on political and current events was measured with subsequent questions.

Civic engagement was measured with “Civic Engagement Scale” consisting of 12 items.
The scale was formed by combining “Expectations for Civic Engagement Scale” (e.g.,
“Vote on a regular basis”) and “Political Voice Scale” (e.g., “Contact a newspaper, radio,
or TV talk show to express your opinion on an issue.”). The scales were developed by
Flanagan, Syvertsen and Stout (2007). Participants were asked to indicate how often (3 =
Very often, 2 = Sometimes, 1 = Never) they engaged in civic activities in the past. Cron-
bach’s alpha was .83.

The measures were administered to participants individually. The participants took part
in the study were volunteers and gave permission for the data to be used in the study.
The survey lasted approximately 40 minutes. In the study “relational screening model”
(Karasar, 2011) was used. The relationship between research variables were analyzed
with t-tests, one-way analysis of variance (ANOVA) and hierarchical multiple regression.
The significance level was set at .05 for all analyses.

Results

The descriptive statistics for research variables are presented in Table 1. Most of the
participants (78.5%) indicated that they voted on regular basis. The half of the research
group was doing volunteer work (50.5%) and signing a petition (53.6%) occasionally.
More than the half of the participants mentioned that they had never contacted someone
in government (68.1%), a newspaper, radio, or TV talk show (63.8%) to express their
opinions on an issue.

Table 1. Descriptive Statistics for Research Variables (N = 549)

Variables X Median Mode SD S?

Civic Engagement 10.47 10.00 8.00 4.79 22.91
Following News 2.27 3.00 3.00 0.97 0.94
Social Media Use 2.33 3.00 0 1.91 3.64

53.6% of the participants were following news on daily basis. The frequency of media use
varied depending on the type of mass media. The Internet was used the most (75.8%),
followed by television (66.8%) and newspaper (43.9%). 57 participants were identified as
showing no interest in news. 64.3% of the participants were using social media as means
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of political communication and 44.8% of these participants were expressing opinion on
social media several times a day.

Civic engagement scores were analyzed by socio-demographic variables. Independ-
ent samples t-tests showed a significant difference between gender groups, #(453.38) =
-2.23, p < .05. Men (X = 11.03, SD = 5.04) reported higher engagement in civic activities
than women (X = 10.09, SD = 4.57). Correlational analysis revealed no significant relation-
ship between age and civic engagement. ANOVA showed that civic engagement scores
differed significantly among education groups, F(2, 546) = 8.22, p < .001, n2 = .03. To
compare differences among groups Games Howell Test was used as it did not require
homogeneity of variances (Field, 2009). Low education group (X = 12.17, SD = 6.05) had
higher civic engagement scores than high education group (X = 9.95, SD = 4.21).

A series of independent samples t-tests were run to analyze civic engagement by the type
of mass media used to follow news. Newspaper was identified as the only media type
that had an effect on civic engagement [t(547) = -4.84, p < .001]. The participants who
read newspapers (X = 11.57, SD= 4.92) had significantly higher civic engagement scores
than the participants who did not (X = 9,62, SD = 4.50).

Media groups were combined in order to examine effects of using more than one type
of media. Two new groups were formed, “newspaper group” and “television or internet
group”. “Newspaper group” consisted of participants who only read newspapers and
followed news via television or the Internet as well as reading newspapers. “Television or
internet group” included only television, only the Internet or both television and internet
groups. The participants using all types of media formed the third group. The final group
included participants who were not interested in news. ANOVA revealed a significant dif-
ference among these four groups for civic engagement, F(3, 545) = 10.75, p < .001, n2 =
.06. Civic engagement scores of “newspaper group” (X = 13.07, SD= 5.48) and the group
using all types of media (X = 11.11, SD= 4.66) were found to be significantly higher than
the scores of “television or internet group” (X = 9.75, SD= 4.39) as well as the scores of
the group not interested in news (X = 9.11, SD= 4.89). No additional significant differenc-
es were found between groups.

Civic engagement, following news and social media were found to be positively correlat-
ed. Correlations among research variables ranged from .19 to .38. Hierarchical regression
analyses were conducted to assess predictive power of following news and social media
use on civic engagement. In the first step, socio-demographic variables were entered.
They significantly predicted civic engagement, R2 = .03, F(3, 545) = 6.35, p < .001. Edu-
cation level (B = -.16, p < .001) was the only socio-demographic variable predicting civic
engagement. In the second step, following news and social media use were added. The
model was found to be significant, R? = .09, F(5, 543) = 14.63, p < .001. After controlling
for socio-demographic variables, following news (8 = .11, p < .05) and media use (B = .24,
p < .001) positively predicted civic engagement and explained additional 9% of variance.
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Table 2. Hierarchical Multiple Regression Analyses Predicting Civic Engagement

Variables b SHb B t
Step 1

Gender 0,65 0,42 ,07 1,56
Age -0,06 0,12 -,02 -0,52
Education -1,09 0,29 -,16 -3,71*
AR2 ,03*

AF 6,35

Step 2

Following News 0,52 0,22 11 2,35*
Social Media Use 0,60 0,11 24 5,31**
AR2 ,09*

AF 26,16

N =549; *p <,05; ** p <,001

Political, economic and social changes influence expectations from life, goals in life and the
responsibilities of young people. Therefore, it is important to determine the factors playing
role in political socialization of young people. In the present study, political socialization was
examined by assessing civic engagement. The aim of the study was to determine effects of
mass media use on civic engagement.

The frequency analysis of civic engagement by type of activity showed that young people con-
sidered voting as a responsibility of citizens. Most of the participants indicated that they were
voting on regular basis but they did not prefer expressing their opinions on social and political
matters via other channels as much. Young people were found to be moderately involved in
community issues such as health or safety and volunteer work. Men were found to be more
involved in civic activities than women. Although it has been argued that gender differences
have declined in recent years (Quintelier, 2011), it is shown that gender differences still exist in
terms of civic engagement. Gender socialization may account for these differences.

Consistent with previous studies (McLeod & Shah, 2009), the Internet was identified as the
type of mass media mostly used by young people to follow news. Most of the participants
were also using the Internet to express opinions on political and social matters. The wide-
spread use of the Internet to access information and for political communication among Turk-
ish young people suggests that the Internet is an important factor in their political socialization.

In spite of low rate of following news on printed version of newspaper, it was found to be
strongly related to civic engagement. Young people who read newspapers reported en-
gaging in more civic activities than those who did not. Following news via television or the
linternet did not lead to the same results. In some studies (e.g., Norris, 1996; Shah, McLeod
& Yoon, 2001), the positive relationship between newspaper and civic engagement has been
shown to be stronger than the relationship of television with civic engagement.

However, it has been indicated that the Internet is more effective than any other media in
terms of political interest and civic engagement of young people (Bachman, Kaufhold, Lewis
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& Gil de Zuhiga, 2010; Shah, Kwak & Holbert, 2001; Skoric & Poor, 2013). These effects of
the Internet are not observed in this study. Besides, in terms of civic engagement no signifi-
cant difference was found between “television group” or “the Internet group” and those who
were not interested in news. This finding leads to questioning the positive effects of internet
on political socialization.

Hierarchical multiple regression revealed that following news and social media use for po-
litical communication positively predicted civic engagement after controlling for socio-de-
mographic variables. This finding supports the argument which states that the purpose of
media use determines whether mass media will have positive or negative effects on political
socialization (Norris, 1996; Shah, McLeod & Yoon, 2001). Not recreational use of media (Put-
nam, 1995; 2000) but informative use of media (Boulianne, 2009; Delli Carpini, 2000; Shah,
Kwak & Holbert, 2001; Shah et al., 2005) was found be positively related to political interest
and civic engagement. Following news helps young people acquire knowledge on political
and social matters (Klofstad, 2007), engenders more political communication with family
and friends (McDevitt & Chaffee, 2002) and leads to thinking more about social problems
(Klofstad, 2007) and ways of solving them.

The finding that use of social media for political communication contributed to civic engage-
ment was consistent with the findings of previous studies (6rn., Erentaite, Zukauskiené, Bey-
ers & Pilkauskaité-Valickiené, 2012; Shah et al., 2005). Political communication allows young
people learn social values, civic engagement opportunities and social problems (Klofstad,
2007). Besides, political communication leads to an increase in political interest (Andolina et
al., 2003) and contributes to development of cognitive, social (Shah et al., 2009) and com-
munication (Kirlin, 2003) skills used in civic engagement.

Conclusion and Recommendations

The most important finding of the study is that the influence of reading newspapers on civic
engagement is stronger than the effects of television and the Internet. Another important
result is that following news and using social media to express opinions contribute to civic
engagement. These results underline the significant role of mass media in political socializa-
tion in youth. However, the positive effects of mass media are found to be dependent on the
type of mass media and purposes of media use. The results are believed to contribute to the
better understanding of political socialization of Turkish youth with regard to the relationship
between mass media use and civic engagement. In this domain, the role of different social,
political and psychological variables in political socialization in youth should be examined in
more detail by also taking political and cultural changes into account.
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