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Oz: Radyo, 1865"ten 1900’e kadar yaklasik kirk yillik bir stirede,
cesitli bilim adamlarinin katkilarryla teknik gelisimini tamam-
lamustir. Diinyada ilk deneme yayinlari I. Diinya Savasi sirasin-
da daha cok askeri amaglarla yapilmus, 1920'1i yillardan itibaren
ise diizenli yayma gecilmistir. II. Diinya Savasi yillarinda rad-
yonun propaganda araci olarak kullanilmasi, kitle iletisiminde-
ki gtictinii arttirmis ve televizyonun yayginlhik kazandig: 19501
yillara kadar radyo altin donemini yasamustir. Televizyonun
yayginlasmasiyla eski 6nemini kaybeden radyo, iletisimin diji-
tal caginda aradig: firsat1 bulmus ve yeni medya uygulamala-
r1yla bir ¢ikis yakalamistir. Yeni medya uygulamalarinin radyo
yayimnciligina getirdigi yeniliklerden biri de tematik yayimncilik-
tir. Tematik yayin, giintimiizde gerek radyo gerekse televizyon
yaymciliginda kullanilan bir kavramdir. Bu makalede konu
radyo yayinciligl acisindan ele alinmistir. Buna gore tematik
radyo yaymcilifi, yaymn stiresinin énemli bir kismini haber,
miizik, spor, ekonomi, trafik, hava durumu ve din gibi konula-
ra ayiran ve genel dinleyici kitlesi disinda belirlenmis 6zel bir
dinleyici kesimine hitap eden yayin tiirtidiir. Bugtin tilkemizde
oldukca genis bir dinleyici kitlesine sahip ¢ok sayida tematik
radyo kanali bulunmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Radyo, radyo yayinciligi, tematik yayin,
tematik radyo yaymciligr.
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Abstract: The radio has completed its technical development
over nearly forty years from 1865 to 1900 with the contributions
of various scientists. During the First World War, the first test
broadcast in the world were mostly made for military purposes,
and from the 1920s onwards, they were regularly broadcast.
The use of radio as a propaganda tool in World War II increa-
sed its power in mass communication and experienced the gol-
den era of radio until the 1970s when television became
widespread. The radio, which could not reach its old popularity
from 1970 to 2000s, found the opportunity it sought with the
digitalization of communication and reached an exit with inter-
net and new media applications. Thematic broadcasting is one
of the classifications of broadcasting in the field of media and
mass communication. Thematic broadcasting is a concept used
both in radio and television broadcasting today. In this article,
the subject is discussed in terms of radio. Accordingly, it is pos-
sible to express thematic radio broadcasting as a type of broad-
cast that devotes a significant part of the broadcasting time to
topics such as news, music, sports, economy, traffic, religion,
documentary, education, culture and history and identifies a
specific audience as the target audience, except for the general
audience. Today, there are many thematic radio channels in our
country with a very wide audience.

Keywords: Radio, radio broadcasting, thematic broadcasting,

thematic radio broadcasting.



Tematik Radyo Yayinciligi

Giris

Latince’de 1s1n anlamina gelen “radius” kelimesinden tiire-
yen radyo, kelime anlamina paralel olarak elektromekanik dal-
galarin ses iletim araci olarak kullanilmasiyla ortaya ¢ikmustir.
James Maxwell’in 1865 yilinda elektronik olarak {iretilen radyo
dalgalarinin yayilma teorisini kurmasi, Alman fizik¢isi Heinrich
Hertz'in 1888'de bu teoriyi pratige doniistiirmesi ve Italyan
kasif Guglielmo Marconi'nin 1900°lii yillara girilirken alici ci-

hazlar1 tiretmesiyle ilk radyo resmen dogmustur (Giiven,
2006:26).

Deneme niteliginde gerceklestirilen ilk radyo yayinlarinin
belirli bir periyoda ve diizene bagh olmadigi goriilmektedir.
Diizenli radyo yayinlari ilk defa 1920'de ABD’de baslamus, he-
men ardindan 1922 yilinda ingiltere, Fransa ve Sovyetler Birli-
gi'nde, 1927'de ise Japonya ve Yeni Zelanda’'da gergeklestiril-
mistir (Aziz, 2007:5-7). Ozellikle 1. Diinya Savas1 yillarinda bir
propaganda araci gibi kullanilan radyo, televizyon yaymnciligi-
nin bagladigr 1950'1i yillara kadar en yaygin ve etkili kitle ileti-
sim arac1 olma 6zelligini tasimistir.

Iletisimin dijitallesmesi iletisim araglarinin tarihsel gelisi-
minde bir doniim noktas1 olmustur. Televizyonun yayginlik
kazanmasiyla eski dnemini kaybeden radyo bu dénemde ileti-
sim teknolojilerinde meydana gelen gelismeleri kendisi igin
avantaja dontistiirmeyi basararak bir cikis yakalamistir. Artik
sadece klasik radyodan degil cep telefonu, tablet gibi mobil
araglardan da dinlenebilen radyo, bu araglarin daha ziyade
kisisel olmasi o6zelligiyle dar bir hedef kitleye 6zgti igerikler
tiretmeye baslamistir. Tematik yayincilik anlayisi bu ¢cabanin bir

trtinii olarak ortaya ¢ikmis ve gelismistir.

Giintimuizde gerek radyo gerekse televizyon yayinciliginda
kullanilan bir kavram olan tematik yayin “Giinliik yaymn siiresi-
nin en az yiizde yetmisini haber, belgesel, egitim, ekonomi, kiiltiir,
tarih, spor, miizik, sinema, dizi film, pazarlama veya benzeri konular-
da olmak tizere sadece belli bir tiire veya genel izleyici kitlesi disinda
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belli bir izleyici kesimini hedef alan programlara ayiran yaymn” sek-
linde tanimlanmaktadir (RTUK, 2014:85). Tanimdan da anlasi-
lacag: tizere tematik radyo yayinciliginda esas olan belirli bir
tema (konu) etrafinda genel dinleyici kitlesi yerine 6zel dinleyi-
ci gruplarina yonelik ve onlarin ilgi ve beklentilerine uygun
yayin yapmaktir.

Bu ¢alismada radyo yaymciliginda yeni bir tiir olarak orta-
ya ¢ikan “tematik radyo yaymcilig1”, kavramsal gercevesi, geli-
sim stireci ve geleneksel yaymciliktan ayrilan yonleriyle ele
almmustir. Bu yontiyle calismada yeni medya uygulamalariin
yayincilik faaliyetlerine etkisine iliskin yapilan alan arastirma-

larma katki saglanmasi amaclanmistir.

Calismanin birinci bolimiinde medya tarihi kaynaklar
tizerinde literattir taramas1 yapilarak radyonun diinyadaki ve
Turkiye'deki tarihsel gelisim siirecine yer verilmistir. fkinci
bolimde “tematik radyo yayincilig1” kavrami betimleyici yon-
temle ele almarak kavramin tanimi, genel 6zellikleri ve tematik
yayinciligi diger yayinlardan aywran farkliliklar ortaya konul-
mustur. Calismanin son boliimiinde ise tematik radyo yaymnci-
ligimin tilkemizdeki gortintimiine odaklanilmistir. Tiirkiye’de
tematik radyo yaymnciligi agirlikli olarak haber, miizik, spor,
din, ekonomi, trafik ve hava durumu kategorilerinde yapilmak-
tadir. Calismada her bir kategori, ilgili temada yayin yapan bir
ulusal radyo kanali 6rnegiyle birlikte ele alinmigtir. Ornek ka-
nal secilirken Radyo Dinleme Hizmetleri Organizasyon Tanitim
ve Yayincilik Anonim Sirketinin (RIAK) aylik olarak yayinladi-
& “Radyo Olgiimleri” raporunda yer alan tematik radyolara
oncelik verilmistir (http://riak.com.tr/rating-sonuclari). Bu

cercevede haber temali radyo yaymeciligt NTV Radyo, miizik
temali radyo yayimnciligr Kral Fm, spor temal radyo yaymncilig
ise Spor Radyo ornekleriyle incelenmistir. Ekonomi, trafik, hava
durumu ve din temali radyolar s6z konusu raporda yer alma-
dig1 igin bu kategorilere iliskin 6rnek radyo kanallar1 ise kamu-
oyundaki bilinirliliklerine gore belirlenmistir. Buna gore eko-

nomi temali radyo yayinciligi Bloomberg HT, trafik temali radyo


http://riak.com.tr/rating-sonuclari

Tematik Radyo Yayinciligi

yayinciligi Radyo Trafik, hava durumu temali radyo yayinciligi
Meteorolojinin Sesi Radyosu, din temali radyo yayincilifi ise Di-

yanet Radyo o6rnekleriyle ele alinmustir.
1. Radyo Yayinciliginin Tarihgesi
1.1. Diinyada Radyo Yayincilig:
Radyo teknik gelisimini 1865’ten 1900’e kadar yaklasik kirk

yillik bir siirede, farkli bilim adamlarmin katkilariyla tamam-
lamis ve kitle iletisim araci olarak kullanilmaya baslanmustir. I.
Diinya Savasi sirasinda daha ¢ok askeri amaglarla yapilan de-
neme niteligindeki yayinlarin ardindan ilk diizenli radyo yayimi
1920’de ABD’de Pittsburg’da KDKA isimli radyo kanal tara-
findan basglatilmistir (Altunbas, 2003:11). Avrupa’da ise ilk di-
zenli radyo yaymlari 1922 yilinda Ingiltere’de bir devlet yayin
orgiitii olarak kurulan British Broadcasting Corporation (BBC)
tarafindan yapilmistir (Aziz, 2007:5-7).

Radyo, kitle iletisiminde sesin ilk defa kullamilmasiyla bir
cigir agmustir. Kiiltiir-sanat, miizik-eglence gibi programlarla
bilgilendirme, eglendirme islevlerini tistlenen radyo o6zellikle
haber verme isleviyle katilimc1 demokrasinin vazgecilmez un-
suru olarak demokratik toplumun olusmasinda kilit rol oyna-
muistir. II. Diinya Savasi’'nda radyonun propaganda araci olarak
kullanulmasi, kitle iletisimindeki glictinii arttirmis ve radyo,
televizyon yayinlarimin basladigi 1950'1i yillara kadar altin dev-
rini yasamustir (Gtiven, 2006:39). Radyonun sadece kulaga hitap
eden yoniine karsilik televizyonun hem kulaga hem de goze
hitap etmesi, radyonun gelisimi agisindan bir handikap olus-
turmus ve radyo 2000°1i yillara kadar kitle iletisimindeki eski
glictinii bir daha kazanamamustir. (Tokgoz, 2000: 326).

2000’1i yallardan itibaren iletisimin dijitallesmesiyle birlikte
bilgisayar, tablet ve akilli telefonlarda da dinlenebilen radyo
yeniden popiiler bir kitle iletisim arac1 haline gelmeye baslamis-
tir (Ataman, 2009:224). Bu stirecte ortaya ¢ikan yeni bir yaymn
tiirti olarak “tematik yaymcilik” radyonun dinleyici sayisim

arttirmasinda nemli rol oynamustir (Yilmaz, 2017: 96).
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1.2. Tiirkiye’de Radyo Yayincilig:

Ulkemizde radyonun girisi ve gelisimi diinyadaki 6rnekle-
riyle yaklasik olarak es zamanlidir. 1926 yilinda ¢ikartilan bir
kanunla, Ankara ve Istanbul’da kurulan verici istasyonlarinin
isletilmesi, baska illerde hiikiimet izniyle alic1/verici kurulmasi
ve isletilmesi izni 10 yil stireyle Telsiz Telefon Tiirk Anonim
Sirketi (TTTAS) adindaki 6zel bir sirkete verilmistir. TTTAS
1927 yilinda Istanbul’da deneme yayinlarma baslamistir (Aziz,
2006:175).

6 Mayis 1927'de Eminonii Sirkeci’deki Buyiik Postane’nin
st katinda baslayan diizenli radyo yayini aksamlar: birkag saat
stiren miizik ve haberlerden olusmaktaydi. 10 yillik stirenin
sona ermesiyle sirketin mukavelesi uzatilmamis ve yayimn yap-
ma yetkisi bir kararnameyle PTTye devredilmistir. Bu arada
Ankara’da yeni bir verici istasyonu ve Radyoevi binasi insa
edilmistir. 1940’a kadar stiren PTT donemi yayinlarinda agirlik-
I1 olarak haberler, egitici programlar, kiiltiir sanat programlari,
isci ve koylii programlari, cocuk programlari, kadin ve ev ya-
sami programlari, dinleyici mektuplari ile eglence ve spor prog-
ramlar1 yer almistir (Altunbas, 2003:33).

II. Diinya Savastnun basladigt bir donemde tiim basin, ya-
yin ve propaganda araglarinin tek elde toplanmasi amaciyla
Matbuat Umum Miudirligt kurulmus ve radyo yayinlart 1940
yilindan 1964 yilina kadar bu miuidiirliigiin uhdesinde kalmustir
(Kuyucu, 2016:140).

2 Ocak 1964 tarihli Resmi Gazete’de yayinlanan 359 sayili
TRT Kanunu ile Tiirkiye Radyo Televizyon Kurumu (TRT) kurul-
mus ve tilkemizde radyo yayinciliginda yeni bir donem basla-
mistir. TRT déneminde tilkemizin gesitli illerinde gticli radyo
istasyonlar: kurulmus, tam giin yayma gecilmis ve programlar
daha profesyonel ekipler tarafindan hazirlanmaya baslanmistir
(Ozgaglayan, 2012:535).

TRT'nin radyo yayinciligindaki tekel konumu 1990’11 yilla-
ra kadar stirmiis, 1989 yilinda faaliyete gecen Bakirkoy Belediye
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Radyosu, kanuna aykiri oldugu gerekgesiyle miihiirlenmistir.
Kamuoyunda ciddi tartisma yaratan bu girisimi 1992 yilinda
Kent FM adl ilk 6zel radyonun kurulmasi izlemis, ardindan FM
bandindan yayin yapan Siiper FM, Metro FM, Istanbul FM, Best
FM gibi 6zel radyolar acilmis ve ¢ok kisa stirede ciddi bir dinle-
yici kitlesine hitap eder hale gelmistir (Kasim, 2009: 121).

1993 yilinda Anayasanin 133. Maddesinde yapilan diizen-
lemeyle radyo ve televizyon kurma ve igletme yetkisini sadece
devlete taniyan hiikiim degistirilmistir. Bu degisiklik neticesin-
de cok kisa stirede oldukga fazla sayida radyo ve televizyon
kurulmus, bunlarin yasal denetimini yapmak tizere de 1994
yilinda Radyo-Televizyon Ust Kurulu olusturulmustur (Ozcag-
layan, 2000: 49).

Diinyadaki orneklerine benzer sekilde tilkemizde televiz-
yonun yayginlasmasiyla dinleyici sayisinda diistis kaydeden
radyo, yeni medya araclarmin kullanimiyla birlikte yeniden
poptiler bir kitle iletisim araci haline dontismistiir. Nitekim
diinya genelinde tiiketicilerin izledikleri ve satin aldiklariyla
ilgili arastirmalar yapan Nielsen Holdings'in Turkiye'de 2018
Aralik doneminde gergeklestirdigi arastirma, sirketin kurumsal
web sayfasinda “Radyo Etkinligini Arttiriyor” bashgiyla yayin-
lanmustir. 30 ilde 12 yas tistii kisilerle gerceklestirilen ve 46 mil-
yon 956 bin kisiyi temsil eden sdz konusu arastirmaya gore
Tturkiye’de giinliik radyo dinleyici sayis1 27 milyon kisi iken bu
rakam haftalik periyotta 37 milyon kisiye ulasmaktadir
(https:/ /www.nielsen.com/tr/tr/insights/article /2019 /radio-

increasing-effectiveness-37-million-people-listen-to-radio/).

Radyo dinleyici sayisinda meydana gelen artis, radyonun
reklam ve sponsorluk gibi ticari iletisim gelirlerindeki artis1 da
beraberinde getirmistir. RTUK verilerine gore ulusal radyolarin
2017 yilindaki ticari iletisim geliri bir énceki yila gore %5.5 ora-
ninda artis gostermistir (RATEM, 2018:33).
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Tablo 1. Yillara Gore Radyolarin Ticari letisim Gelirleri

Yil Gelir % Artig
2014 198.115 6.6
2015 213.834 7.9
2016 224408 49
2017 236.859 55

RTUK{in 2014 tarihli “Radyo Dinleme Egilimleri Arastirmast”
raporunda yer aldigina gore Turkiye'de 39 ulusal, 100 bolgesel
ve 920 yerel olmak tizere toplam 1059 FM radyo kurulusu bu-
lunmaktadir. Bu rakamlar radyo yayinciigimin Turkiye'deki
durumunu gostermesi agisindan Snemli verilerdir (RTUK,
2014:9).

Radyonun yeniden popiiler bir kitle iletisim aract haline
gelmesinde iletisim teknolojilerinde yasanan gelismelerin pay1
biiyiiktiir. Onceleri sadece klasik radyodan dinlenebilen yayin-
lar, yeni medya araglarmin sagladig1 imkanlarla cep telefonu,
tablet gibi mobil araglarla da takip edilmeye baslanmistir. Boy-
lece radyo stirekli hareket halinde olan giintimiiz insanina eglik
eden bir kitle iletisim aracina doniismiistiir. Nitekim RTUK iin
21 il ve 124 ilcede gerceklestirdigi “Radyo Dinleme Egilimleri 2”
adli arastirma sonuglarina gore 2007 yilinda radyoyu klasik
radyo alicilarindan dinleyenlerin orani ytizde 88 iken 2009’da
bu oran yiizde 64’e gerilemistir. Arastirmaya katilanlarin ytiz-
de 18.4’t1 cep telefonuyla, ytizde 15i internet tizerinden, ytizde
14.5'i uydudan, ytizde 12.9'u ise mp3 calar ve ev sinema sistem-
leri gibi yeni teknolojik vasitalar araciligryla radyo yayinlarim
takip ettiklerini belirtmislerdir (RTUK 2009:85).

Tablo 2. Radyonun Dinlendigi Arag

Arag %

Klasik Radyo 64.2
Cep Telefonu 18.6
Internet 15.0
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Uydu 14.5
MP3/MP4 7.6
DVD/VCD 5.6

Ulkemizde radyo -gecmis yillarla mukayese edildiginde
oransal olarak bir azalma goriilse de- en ¢ok evde ikinci sirada
ise trafikte dinlenmekte ve yaymlar1 cep telefonundan takip
etme oran1 hizla yiikselmektedir (RTUK, 2014:29).

Tablo 3. Radyonun Dinlendigi Yer

Mekan %
Ev 50.3
Trafik 294
Is Yeri 16.7
Kahvehane/Lokal 0.2
Diger 34

2. Tematik Radyo Yayinciligi

Tematik radyo, yayin siiresinin énemli bir kismini haber,
miizik, spor, ekonomi, trafik, din, belgesel, egitim, kiiltiir ve
tarih gibi mistakil bir konuya ayirmakta ve genel dinleyici
kitlesi disinda belirli dinleyici kesimini hedef kitle olarak belir-
lemektedir. Buna gore tematik radyo yayinciliginda program
icerigi ve hedef kitle belirli bir konuyla (tema) sinirlanmaktadir
(Sayilgan, 2014:6).

Tematik radyo yayinciliginin ortaya ¢ikisinda etkili olan en
onemli unsur iletisimin dijitallesmesi stirecidir. Radyonun tab-
let, akill telefon gibi kisisel yeni medya araglarinda dinlenmeye
baslanmasi, program icerikleri belirli bir dinleyici grubuna 6zel
olarak hazirlanan “tematik yaymcilik” anlayisini da beraberin-
de getirmistir. Ayrica iletisimin dijitallesmesiyle birlikte belirli
bir frekanstan yaymn yapma zorunlulugu kalmayan radyolar
internet tabanli yayinciliga baslamistir. Geleneksel radyo yayin-
cilligina gore ¢ok daha dusiik maliyetle yaymciligin yapilabil-

mesi daha fazla radyonun yayin hayatina baslamasina firsat
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tanimastir.

Modern c¢agin her alanda getirdigi uzmanlasma ve birey-
sellesme egilimi tematik yayinlarin ortaya ¢ikisinda etkili olan
diger bir unsurdur (Yilmaz, 2017:45). Uzmanlasma ve bireysel-
lesme Kkitle iletisim araclarimin da déniisiimiinii zorunlu kilmus,
genel dinleyici kitlesi yerine daha dar ve belirli bir dinleyici
kitlesine hitap etme ihtiyaci tematik radyo yaymnciliginin dogu-
suna zemin hazirlamistir (Bekiroglu, 2018: 21). Nitekim
RTUK'tin radyo dinleyicilerine yonelik gerceklestirdigi son
arastirma, dinleyicilerin radyo dinleme amaglarinin birbirinden
farkli oldugunu ortaya koymaktadir. Arastirmaya goére radyo
dinleyicisi biiyiik oranda miizik dinlemek amaciyla yaymnlar
takip etmekle birlikte haber dinlemek, yeni bir seyler 6gren-
mek, dini bilgiler edinmek, spor haberlerini dinlemek gibi
amaglarla da radyo dinlemektedir (RTUK, 2014:95).

Tablo 4. Radyo Dinlemekteki Oncelikli Amag

Amag %
Miizik Dinlemek 49.7
Haberleri Takip Etmek 17.7
Dinlenmek 16.0
Vakit Gecirmek 13.7
Yeni Bir Seyler Ogrenmek 55
Eglenmek 42
Dini Bilgiler 3.8
Spor Haberlerini Takip Etmek 1.6
Sohbet Programi Dinlemek 1.5
Sevdigim icin 1.3

En ¢ok dinlenen radyo programlarinin baginda haber prog-
ramlar1 gelirken, ikinci sirada dini programlar, tigiincii sirada
ise canli spor programlari yer almaktadir (RTUK, 2014:14).
Tematik yayincilikta miizigin yamn sira iste bu degisik amaglar
icin radyoya yonelen dinleyicilere farkl icerik tiretmek esastr.
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Tablo 5. En Cok Dinlenen Program Tiirleri

Sira Program Tiirii %

1 Haber Biilteni, Haber Programi 43.3
2 Dini Program 21.3
3 Canli Spor Miisabakasi 14.5
4 Gildiirti / Talk Show Programi 14.2
5 Kiilttir / Sanat Programi 12.8
6 Tartisma Programi 12.3

Tecimsel yayincilik anlayisinin biitiin dinyada yayginlas-
mas1 tematik radyolarin ortaya ¢ikisinda etkili olan bir diger
husustur. Serbest piyasa kosullarinin egemen oldugu ekonomik
diizen, beraberinde yogun bir rekabeti getirmis, bu rekabet
ortam1 medya sahiplerini tematik radyo yaymnciligima yonelt-
mistir. Buna gore tematik radyo yaymciligi esasen bir radyo
isletme politikasidir. Radyolarin temel gelir kaynaklarindan
olan reklamlar ve sponsorluk anlasmalar: tematiklesme stireci-
ne yukar1 yonli ivme kazandirmistir (Atik, 2018: 25).

Tematik radyo yaymeciliginin dogusunda ekonomik faktor-
ler kadar kamusal yaymnciliga hakim olan yayin ilkeleri de etkili
olmustur. Kamusal yayimncilikta radyonun eglendirme islevinin
yaninda bilgilendirme, haber verme ve egitme islevleri de
onemlidir. Boylece kamusal yayin yapan radyolar bu islevleri
gerceklestirme misyonuyla tematik yaymciliga yonelmistir.
(Yildirim, 2018: 28).

2.1. Tematik Radyo Yayinciliginin Ozellikleri

Tematik radyonun en belirgin 6zelligi belirli bir tema {tize-
rinden yayin yapmasidir. Geleneksel medya kitleseldir. Diger
bir ifadeyle geleneksel medya, mesaji toplumdaki farkliliklari
goz ard1 ederek toplumun geneline hitap edecek sekilde tiretir.
Yeni medya ise “kitlesizlestirme” 6zelligiyle mesaji iiretirken
kitleden ziyade bireyi goz oniinde bulundurur. Iletisimin diji-
tallesmesiyle ivme kazanmis olan tematik yayincilikta yeni
medyanin kitlesizlestirme o6zelliginin bir sonucu olarak top-
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lumda belirli bir kesimin ilgi ve beklentilerinin dikkate alinarak
yayincilik yapilmasi esastir (Kilig, 2019: 237).

Tematik radyo yaymcilig1 dinleyici profilinin farklilagsma-
sina yol agmuistir. Belirli bir tema {izerinden yayin yapan tema-
tik radyolar geleneksel radyo dinleyicisine gore daha tanimla-
nabilir ve 6zel bir hedef kitlenin ortaya ¢ikmasina zemin hazir-
lamistir. Bu durum ayni zamanda hedef kitleye 6zgii bir iceri-
gin de olusturulmasina firsat vermis ve geleneksel radyo yayin-

cihigindan farkl bir yaym icerigi ortaya cikmuistir.

Tematik radyolar nitelikli kadrolara sahiptir. Geleneksel
radyo yaymciligindan farkli olarak ekonomi, spor, din gibi be-
lirli konular cercevesinde yayin yapan tematik radyolar, prog-
ramlarin hazirlik asamasindan sunum asamasima kadar biitiin
asamalarda alaninda uzman kisilere ihtiyag¢ duymaktadir. Or-
negin geleneksel radyo yayinciliginda programi sunan program
metnine bagl bir spiker iken tematik radyoda programi sunan

¢ogunlukla konunun uzman bir sunucudur (Bal, 2018: 18).

Tematik radyo yaymciliginda reklamlar da tematik 6zellige
sahiptir. Medyanin en temel gelir kaynag: olan reklam, rekabe-
tin en yogun oldugu alandir. Bu rekabet medya organlar1 ve
reklam verenler tarafindan olmak tizere cift taraflidir. Medya
organlar1 reklam pastasindan en biiyiik payr almay1 hedefler-
ken, reklam verenler de {irtinlerinin satin alma niteligine sahip
en genis kitlelere duyurulmasimi amaglar (Karakog,2018: 13).
Ornegin; krampon reklaminin, genel igerikle yaymn yapan bir
radyoda degil de spor temal1 bir radyoda yayimnlanmasi, tri-
niin, satin alma potansiyeli daha yiiksek bir dinleyici kitlesine

ulasmasinda etkili olacaktir.

Tematik radyo yayincilig: dinleyiciyi pasif konumdan aktif
konuma getirmistir. Geleneksel radyo yayinciliginda dinleyici
kendisine sunulan program igerigiyle yetinmek durumunday-
ken tematik yaymcilikta programlarmn icerigi “tiiketici” konu-
munda olan dinleyicinin beklentilerine gore sekillenmektedir
(Bal, 2018: 17).
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2.2, Tiirkiye’de Tematik Radyo Yayincilig:

Ulkemizde tematik radyo yaymncihigi 2009 yilinda TRT
biinyesinde kurulan TRT Tiirkii ve TRT Nagme isimli radyo
kanallartyla baglamistir. TRT'nin actift yolda zaman iginde
diger radyo kanallar1 da ilerlemis ve giintimiizde haber, miizik,
spor, ekonomi, trafik, hava durumu ve din gibi temalar tizerine
uzmanlasmis pek ¢ok tematik radyo ortaya cikmustir (Karakog,
2018:12). Tirkiye’deki tematik radyo yaymciligini asagidaki

kategoriler cercevesinde ele almak miimkiindir;
2.2.1.Haber Temal1 Radyo Yaymncilig1

Tematik radyo yaymnciligi tiim diinyada haber merkezli
olarak baslamistir. CNN, ABC, BBC gibi deniz asir1 yayin yapan
haber temal1 biiyiik televizyon kanallar: buinyelerinde kurduk-
lar1 radyo kanallartyla tematik yayincilik anlayisini baglatmistir.
Radyonun her an her yerde kolay erisilebilir bir iletisim araci
olmasindan istifadeyle biiyitk medya kuruluslar: televizyonda
sunulan haberleri radyodan da yaymlamak suretiyle daha genis
bir kitleye ulasmay1 hedeflemistir (Karakog, 2018: 13).

Benzer durum tilkemiz icin de gegerlidir. Glintimtizde ha-
ber temal1 radyolar daha ziyade ana akim medya kuruluslari-
nin bir yaym orgamidir. TRT Radyo Haber, NTV, CNN TURK,
TGRT Haber, Habertiirk, A Haber gibi haber temal1 yayin yapan
tematik televizyonlar biinyelerinde haber temali radyolar da
bulundurmaktadir (Atik, 2018: 26). Ancak burada dikkat gekici
olan husus bu radyolarin miistakil bir haber merkezine sahip
olmamasi ve bagl bulundugu haber kanalinda tiretilen haberle-

rin radyoya uyarlanarak yaymlamasidir.

Haber temali radyolar diger tematik radyolarla mukayese
edildiginde internetten yaymn yapmanin yan sira biitiin tilke
sathinda belirli bir frekanstan (FM bandindan) karasal yayin
yapma Ozelligine de sahiptir (Aydin, 2005:127).

Tiirkiye’de haber temal1 yaymn yapan radyolarin bir kism
bagli bulundugu televizyon kanaliyla - TRT Haber Radyo gibi-
ortak yayin yaparken, tamamen radyoya ozel icerik hazirlaya-
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rak yaymcilik faaliyetini ytirtiten haber temali radyo kanallar1
da bulunmaktadir. NTV Radyo'nun web sayfasinda yer alan
yaymn akigi incelediginde igerigin tamamen radyo icin olustu-
ruldugu goriilmektedir. Radyoda her saat basi haber sunulmak-
la birlikte haber programlarmin disinda ekonomiden spora,
kiiltiir sanattan gevre sorunlarina kadar farkli tiirlerde prog-
ramlara da yer verilmektedir. Ornegin Nacide Berber tarafin-
dan hazirlanip sunulan ve haftalik periyotta yayinlanan “Doga
Konugmalar” isimli programda kiiresel 1stnma, tiiketim cilginli-
81, stirdiiriilebilir tarim, sifir atik ve ¢op ayristirma gibi modern
hayatin getirdigi sorunlara iligkin konular ele alinmaktadir.
Yapimciligimi ve sunuculugunu Adnan Bostancioglu'nun tst-
lendigi “Kédsedeki Kitapgi” ise yeni c¢ikan kitaplar1 dinleyiciye
tanitan kulttir sanat ttirtindeki programlardan biridir. Ersin
Sisman'in hazirladigi Halit Kivan¢'m sundugu “Mikrofonda
Halit Kiwan¢” NTV Radyo’da haftalik periyotta yayimnlanan ve
tinli sunucunun hatiralarmi  anlattigit  bir programdir

(https:/ /www.ntvradvo.com.tr/Home).

2.2.2. Miizik Temali Radyo Yayincilig

Ulkemizde tematik radyo yaymcilign TRT biinyesinde
kurulan TRT Tiirkii ve TRT Nagme kanallariyla baslamistr.
Guintimuzde arabesk miizik, halk miizigi, sanat muizigi, Latin
miizigi, caz muzigi gibi farkli miizik dallarinda yayin yapan
¢ok sayida miizik temal1 radyo kanallar1 bulunmaktadir.

En cok dinlenen radyo ol¢timlerinde ¢ogunlukla ilk tig
sirada yer alan Kral Fm yayinlarmni arabesk temali olarak
gerceklestirmektedir. Kral Fm karasal, uydu ve internet
ortaminda yayincilik faaliyetlerini siirdiirtirken yayin tiirtini
“miizik temal1” olarak belirtmektedir
(https:/ /www .kralmuzik.com.tr /kunye). Dogus Yayin

Grundaki radyonun internet sayfasinda yer alan yaymn
akisindan anlasildigina gore hafta icine ve hafta sonuna 6zgi
olarak iki ayr: standartta yaymlanan programlar “Gdniil Dostu
Sener”, “Afrikali Ali”, “Nobet¢i Erdem”, ”Mehmet'in Gezegeni”
orneklerinde oldugu gibi program sunucusunun ismini


https://www.ntvradyo.com.tr/Home
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tasimaktadir. Program igerikleri incelendiginde ise sunucularin
miizik aralarinda anons niteliginde yaptig1 kisa konusmalarin
disinda radyonun agirlikli olarak miizik eserlerine yer verdigi
goriilmektedir. Bu yoniiyle miizik temali radyolarda radyonun
temasmi belirleyen ana unsurun miizik tiiri - halk, sanat,

arabesk, caz - oldugunu ifade etmek miimkiindiir.
2.2.3. Spor Temalr Radyo Yaymnciligi

Spor giintimtiizde sadece bedensel aktivitelerden olusan ey-
lemleri degil ayn1 zamanda devasa bir endiistriyi de ifade et-
mektedir. Milyonlarca dolarlik sponsorluk anlagmalari, milyar
dolarlik bahis diinyas: gibi unsurlar sporu popiiler kitlesel bir
eglence olmaktan ¢ikartarak sosyo-ekonomik bir alana kaydir-
mustir. Boylesi biiytik bir alana medya da ilgisiz kalmamnus, spor
temali radyo yayincilig1 iste bu endiistrinin bir parcasi olarak

ortaya ¢ikmustir.

Spor temali radyolar tematik radyolar kategorisinde din-
lenme oranlar1 agisindan tist siralarda yer almaktadir (Kuyucu,
2015:253). Ulkemizde 6nde gelen spor kuliiplerine ait radyo
kanallarinin yani sira Radyo Spor, Lig Radyo, NTV Spor, A Spor
Radyo gibi kanallar da spor temal1 yayincilik yapmaktadir.

Bu radyolar iginde en ¢ok dinlenen kanal olan Radyo Spor
ayn1 zamanda Ttirkiye'nin ilk spor radyosudur. Yaymn akisinin
tamamini spor programlaria ve canli spor yayinlarina ayiran
radyo 32 ilde karasal yayindan, uydudan ve internet tizerinden
takip edilebilmektedir. Program igeriklerinde sporun her dalina
yer vermeye Ozen gosterilirken radyonun web sayfasinda da
spor haberleri yer almaktadir. Radyo Spor'un internet sayfasin-
daki yaym akis1 incelendiginde programlarmn tamaminin sporla
ilgili oldugu, ornegin haber, kiiltiir-sanat, edebiyat gibi farklh
konulara  hi¢ yer verilmedigi dikkat cekmektedir
(http:/ /www.radvospor.com/).

2.2.4. Ekonomi Temalr Radyo Yayincilig

Modern yiizyilin iktisadi aktiviteleri klasik iktisat diize-
ninden ¢ok farkli bir seyir takip etmektedir. Uretim ve tiiketim
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aliskanliklarinin degismesi, iktisadi iliskilerin geleneksel mal
alim satim dengesinden ¢ok daha komplike hale gelmesi, anlik
doviz kurlari, hisse senedi fiyatlar1 veya ekonomik aktiviteleri
etkileyebilecek haberler genis bir kitlenin ilgisini ¢ekmektedir.
Ekonomi temali radyolar iste bu genis kitleye hitap etmektedir.
Ulkemizde ekonomi temali yaym yapan radyolar, haber temalt
radyolar gibi genellikle biiytik medya kuruluslarinin bir yayin

organi konumundadir.

Turkiye’de ekonomi temali yaym yapan radyo kanallarin-
dan biri olan Bloomberg HT Radyo da Bloomberg HT televizyon
kanalinin btinyesinde yaymlarmi stirdiirmektedir. Karasal or-
tamda ve internet {izerinden yayinlanan radyo, program igerik-
lerinin tamamima yakimini ekonomiye ayirmaktadir. Ornegin
“Yatirim Kuliibii” programinda yatirimcilara ekonomik giinde-
me iliskin bilgi ve haberler sunulurken {iilke ve diinya giinde-
minin piyasalara olan etkisi de programa davet edilen konuklar
esliginde degerlendirilmektedir. Cumhur Ornek’in sundugu
“Akilli Para” programinda ise Amerika'dan gelen makro verile-
rin piyasalara olan etkileri ele alinmakta ve bu konuda yatirim-
cilara bilgi verilmektedir
(http:/ /www.bloomberghtradyo.com/).

2.2.5. Trafik Temali Radyo Yayimnciligi

Cagimiz insaninin hareketliligi onceki donemlerle mukaye-
se edilemeyecek oranda artmustir. Ozellikle biiyiiksehirlerde
ikamet eden insanlar acisindan bu hareketlilik beraberinde bir
takim sorunlar1 da getirmistir. Nitekim bugtin biiyiiksehirlerde
karsilasilan en temel sorun, trafik sorunudur. Bu yontiyle gii-
niimiiz insan1 giinlitk hayatinin énemli bir kismini trafikte ge-
cirmektedir. Diger taraftan radyonun en fazla dinlenildigi or-
tamlardan biri de arag icidir (RTUK, 2014:35).

Radyo Trafik tilkemizde trafik temal1 yayin yapan radyolar-
dan biridir. 2010’da kurulan ve Tiirkiye'nin ti¢ biiyiik kenti olan
Istanbul, Ankara ve Izmir'deki trafik durumu hakkinda bilgi
veren Radyo Trafik, amacim yol durumunu dinleyicilere du-

yurmak olarak agiklamaktadir. Radyoda ayrica emniyet seridi


http://www.bloomberghtradyo.com/
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ihlalinin zararlari, emniyet kemeri kullanimimin 6nemi gibi
trafik temali konularla dinleyiciyi bilinglendirmeye yonelik
programlar da hazirlanmaktadir. Dinleyicileri bisiklet kullan-
maya ¢zendirerek bir yandan sporla kisisel sagliga destek ol-
may1 diger yandan trafik sikisikligina ¢oziim {iretmeyi amagla-
yan ''Bisiklet Yolu" programi bu tiir programlara bir drneklik
teskil etmektedir. Radyo Trafik 30 kisilik bir yayin ekibinin yani
sira binlerce kisilik goniillit muhabir ordusuna da sahiptir. Bir
mobil uygulamasi olan Radyo Trafik aplikasyonu vasitasiyla
seyri sefer halinde olan goniillii muhabirler, yol durumu, trafik
kazas1 veya yogunluk bilgisi gibi bir takim bilgileri paylasmak-
ta ve radyo takipgilerine anlik ve ayrintii yogunluk haritas:
sunmaktadir (http:/ /haber.radyotrafik.com/haber-
detay.php?id=2941). Boylece geleneksel radyoda pasif tiiketici

konumunda olan dinleyici, bu uygulamalar vasitasiyla aktif

birer icgerik tiireticisine dontismektedir.
2.2.6. Hava Durumu Temalr Radyo Yaymnciligi

Hava durumu temal1 radyoculugun tilkemizdeki en bilinen
ornegi Meteoroloji Genel Mudirltigiine bagh olarak yayin faa-
liyetlerini stirdiiren “Meteorolojinin Sesi Radyosu” dur. “En Havali
Radyo!” sloganiyla gerek yurt genelinde FM bandindan gerekse
diger alternatif kanallardan yaym yapan Meteorolojinin Sesi
Radyosu, dinleyicilere her yarim saatte bir en giincel hava du-
rumunu sunmakta ayrica kara ve deniz ulasimina dair haberle-
re yer vermektedir. Ayrica giin iginde yaymn akis periyodunda
meteoroloji bolge miudirliiklerine canli yaymnla baglanarak
hava olaylarindaki son durumu dinleyicileriyle paylagsmakta-
dir. Radyoda bu bilgilerin disinda farkl tiirlerde hazirlanmis
programlara da yer verilmektedir. Ornegin Giilgin Caglar'in
hazirlayip Nihan Unsal'in sundugu “Bakanligimizdan Haberler”
isimli programda tilkemizde yasanan ¢evre sorunlarinin basin-
da gelen kuraklik, hava kirliligi, atik madde gibi konular ve
sorunlarin ¢oziimii icin ytiriitiilen faaliyetler ele alinmaktadir.
(http:/ /www.radvo.mgm.gov.tr/).
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2.2.7. Din Temali1 Radyo Yaymnciligi

Insanlik tarihiyle yasit olan din olgusu, biitiin toplumlar
icin en gegerli sosyolojik kurumlardandir. Gerek diinyada ge-
rekse tilkemizde medya organlarmin vazgegilmez programla-
rindan biri de dini igerikli programlardir. Ulkemizde din temalt
yayin yapan pek ¢ok radyo bulunmaktadir. Bunlar icinde Diya-
net Isleri Bagkanhigi'na bagl Diyanet Radyo yayin ilkelerinde
belirttigi “Mezhep, mesrep, siyasi goOriis ve diistintislerin disinda
kalarak, biitiin toplum kesimlerini kusatic: ve kucaklayici yayin yap-
mak” seklindeki soylemiyle dikkat ¢ekmektedir. Radyoda dini
icerikli programlarin yam sira giinliik hayata iliskin dinleyici-
nin ilgisini gekebilecek farkl tiirlerde programlara da yer ve-
rilmektedir. Ornegin; Nur Késem’in hazirladigi Ne Demek isimli
program, giinliik hayatta siklikla kullanilmakla birlikte anlami
¢ok da bilinmeyen kelimeleri ele almaktadir. Oras: Neresi? prog-
rami ise diinyanin farkl bolgelerinde yer alan sehirlerin camile-
riyle, yemekleriyle ve kiiltiirleriyle tanitildigi bir programdir

(http:/ /www.divanetradyo.com/).

Sonug

Tematik yayin, giinliik yayin stiresinin en az yiizde yetmi-
sini haber, belgesel, egitim, ekonomi, pazarlama veya benzeri
konularda olmak tizere sadece belli bir temaya veya genel izle-
yici kitlesi disinda belli bir izleyici kesimini hedef alan prog-

ramlara ayiran yayin olarak ifade edilmektedir.

Televizyonun icad1 ve yayginlasmasiyla birlikte dikkate
deger olciide dinleyicisini kaybeden radyo, iletisim teknolojile-
rinde yasanan gelismeleri firsata ¢evirmis ve yeniden popiiler
bir medya araci haline dontismiistiir. Radyo yaymlar1 artik
sadece klasik radyodan degil, cep telefonu, tablet gibi mobil
araclardan da dinlenilmeye baslanmustir.

Tematik radyo yaymeciliginin dogusunda ticari faktorler et-
kili olmakla birlikte TRT gibi kamusal yayin yapan kurumlarin
yaym ilkeleri de etkili olmustur. Kamusal yayincilik anlayisiyla
yayin yapan bu kurumlar icin radyonun eglendirme islevi ka-
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dar bilgilendirme, haber verme ve egitme islevleri de oldukca
onemlidir. Kamusal yaymn yapan radyolar bu gorevi yerine

getirme misyonuyla tematik yaymcilifa da yonelmislerdir.

Tematik radyonun en 6nemli 6zelligi belirli bir tema tize-
rinden yayin yapmasidir. Geleneksel medyanin kitlesel karak-
terine karsiik yeni medyanin kitlesizlestirme ozelligi, yeni

medya tiirevi olan tematik yayincilik anlayisina da etki etmistir.

Tematik radyo yayinciligi, dinleyici profilinin de farklilas-
masina yol agmustir. Belirli bir tema {izerinden yaym yapan
tematik radyolar geleneksel radyo dinleyicisine gore daha ta-
nmimlanabilir ve spesifik bir hedef kitlenin ortaya ¢ikmasina

zemin hazirlamistir.

Tematik radyo yayinciliginda reklamlar da tematik 6zellige
sahiptir. Bu yoniiyle tematik radyolar tecimsel acidan da biiytik

bir rekabetin oldugu bir alandur.

Tematik radyo yayincilig dinleyiciyi pasif konumdan aktif
konuma getirmistir. Geleneksel radyo yaymciliginda dinleyici
kendisine sunulan program igerigiyle yetinmek durumunday-
ken tematik yayincilikta dinler kitlenin beklenti ve memnuni-
yetlerini tist diizeyde tatmin etmek hedeflendiginden dinleyici-
nin talep ve beklentileri karsilikli bir etkilesimi de beraberinde
getirmistir.

Turkiye’de tematik radyo yaymnciliginin gelisimi diinyada-
ki 6rnekleriyle benzer bir seyir takip etmistir. Ulkemizde tema-
tik radyo yaymciligr ilk defa 2009 yilinda TRT biinyesinde ku-
rulan TRT Tiirkii ve TRT Nagme ile baglamistir. Bugtin tilkemiz-
de haber, miizik, spor, ekonomi, trafik, hava durumu ve din
gibi temalar iizerine uzmanlasmis pek ¢ok tematik radyo, ya-
yincilik faaliyetinde bulunmaktadir. Bu radyolarin yayin akisla-
11 incelendiginde tematik yayincilik anlayisina uygun sekilde
iceriklerini biiytlik oranda ilgili olduklari tematik alana iliskin
olarak hazirladiklar1 goriilmektedir. Ozellikle spor ve ekonomi
temal1 radyo kanallarinda bu durum ¢ok daha belirgindir. Ha-

ber, din ve hava durumu temali radyolarda ise ana temanin
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yani sira ekonomi, kiiltiir sanat ve edebiyat gibi farkl tiirlerde
de programlarin varligr dikkat cekmektedir.
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