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OZET

Belirli bir bolgede o bdlgenin cografi, ekolojik ve beseri faktorleri
ile yetistirilip iiretilen {irlinler o yorenin ismi ile anilmaktadirlar. Bu {iriinler
ozellikli ve prestijli tarim {riinleri olup diger tilkelerde ve bolgelerde iiretilen
benzer iriinlerden daha yiliksek pazar fiyatt bulmaktadir. Diinyada
tilketicilerin bilinglenmesi ile tirlinlerde kalite ve giiven duygusu aranan en
onemli oOzellikler olmaya baslamistir. AB’de ozellikle tarim ve gida
iriinlerinde yoresel drilinleri korumak ve daha fazla tiiketicinin
yararlanmasini saglamak i¢in cografi isaret , mense ve mahreg ile ilgili
yasalar ve uygulamalar son on yilda hiz kazanmustir. Tiirkiye’de de 6zellikli
bir ¢ok tarimsal {iriinler olup bir ¢ogu uzun yillardir iilkedeki Tarim Satig
Kooperatifleri ile pazarlanmaktadir. Tiirkiye’deki bu kooperatiflere prestijli
ve Unlii olan bu tarim iriinlerimizi kendi markalar1 adi altinda cografi
isaretlerle pazarlamalari hem kendilerine hem de iireticilere biiyiikk katma
degerler saglayacaktir.

PROMOTING THE QUALITY AND GEOGRAPHIC
INDICATION CONCEPTS TO SELL PRESTIGIOUS
AGRICULTURAL PRODUCTS AND IN THIS CONCEPT
THE IMPORTANCE OF AGRICULTURAL SALES
COOPERATIVE

ABSTRACT

Products, which are cultivated in a region with its geographical,
ecological and human factors, are known as the name of the regions that they
produced. Those products are featured and prestigious agricultural products
and they can be sold for a higher price than similar products in other regions
and countries. As a result of customer awareness in the world, quality and
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confidence became the most important attributes that they want in products.
In order to protect regional agricultural and food products, geographical
indication, origin and related laws and practices gained more importance in
EU in last decade. There are plenty of prestigious agricultural products that
are marketed by the agricultural sales cooperatives for many years.
Marketing the prestigious and famous agricultural products under their own
names with geographical indications will provide significant added value to
both cooperatives and the manufacturers.

1.GIRIS

Tarim iriinleri pazarlamasi Tiirkiye icin dnemli bir ihracat kabiliyeti
olan sektor olarak uzun yillardir 6nemini siirdiirmektedir. Tiirkiye’de 2010
yilinda toplam niifusun %23,7’si kirsal niifusu olusturmaktadir. Ulkede
istthdam edilen niifusun % 26,4’ tarim sektoriindedir. Sektor iilkede milli
gelirden %8,3 ve iilke ihracatindan %13,4 pay almaktadir. Tiirkiye’de
ihracata yonelik tarim iirlinleri pazarlamasinda 17 birlik altinda 322 adet ve
bagimsiz 23 adet Tarim Satis Kooperatifleri yaklasik 610.000 tarim iireticisi
ortagi ile uzun yillardir faaliyet gostermektedirler.

Refah diizeyi artan diinya iilkelerinde ozellikle AB iilkelerinde
tilketicilerin gelir ve bilgi diizeyindeki artislar onlar1 daha kaliteli ve daha
giivenilir tarim ve gida iirlinii satin alma arayislarina itmektedir. AB’de tarim
iiriinleri pazarlamasinda son 10 yildir hiz ve 6nem kazanan konularm en
basinda Cografi Isaret, {iriin mensei ve mahreg isaret kavram ve uygulamalari
gelmektedir. Bu konuda bir ¢ok yasal diizenlemeler yapilmakta olup, bu
isaretlerin almmas1 ve taklitlerine karsi korunmasi ulusal ve uluslar arasi
diizeyde, &zellikle Diinya Ticaret Orgiitii biinyesinde yogun ve ciddi bir
bigimde siirdiiriilmektedir. AB iilkelerinde her gegen giin Cografi Isaret (CI)
alan iiriin ve lilke sayisi giderek artmaktadir. Tiirkiye’de de 6zellikle son 5
yil igerisinde Tiirkiye Patent Enstitiisii tarafindan CI isareti icin basvuran ve
gerekli sartlar1 saglayan ve tasiyan prestijli yoresel iiriinler i¢in 2010 yili
sonu itibariyle 130 cesidine CI isareti verilmistir. Bu isaretlerin ayni
zamanda uluslararasi nitelik kazanmasi i¢in AB ile ve Diinya Ticaret orgiitii
ile temaslar ve ¢alismalar yapilmaktadir.

Cl’lerin uluslararast bir nitelik kazanmasi ve siirdiiriilebilmesi son
derece onemli bir konudur. Tiirkiye’de bu konuda uzun yillardir ticari
deneyime sahip kurumsallagip isimleriyle marka olmus Tarim Satis
Kooperatiflerine biiylik gérevler diigmektedir.

Bu aligmada ilk olarak tarimsal pazarlama kavrami ve tarimsal iriin
pazarlamasinin Tiirkiye ekonomisindeki onemi ortaya konulmustur. Daha
sonra; AB’de ve Tiirkiye’deki kalite ve cografi isaret kavrami ve

[158]



Prestijli Tarim Uriinlerinin Pazarlanmasinda Kalite ve Cografi Isaret Kavramlarimin
Tutundurulmas: ve bu Baglamda Tarim Satig Kooperatiflerinin Onemi

uygulamalart hakkinda bilgi verilmistir. Son olarak Tiirkiye’deki yoresel ve
bolgesel tirlinlerin pazarlamasinda yillardir biiyiik bir deneyim ve tecriibeye
sahip olan Tarim Satis Kooperatiflerinin  cografi isaretli tarim iirtinleri
pazarlamasina gegmelerinin kendileri ve iiretici ortaklart agisindan yaratacagi
katma deger artiglarinin 6nemi vurgulanmistir. Sonug ve 6neriler bolimii ile
¢alisma bitirilmistir.

2. TARIMSAL PAZARLAMA VE TARIMSAL
PAZARLAMANIN TURKIYE EKONOMIiSINDEKI YERI

Pazarlama kavraminin bilimsel olarak taniminin yapildig: ilk zaman
dilimlerinde Thomsen pazarlamay1; “yiyecek maddelerinin, hammaddelerin
ve onlardan elde edilen islenmis maddelerin iireticiden son tiiketiciye kadar
gecirdigi biitlin islemleri ve bu iglemlerin {iretici, aract ve tiiketici lizerindeki
etkilerini incelemektir” diye tanimlamaktadir. Uriin ve hizmetlerin iireticiden
tilketiciye dogru akisina yon verilmesini saglayan isletme faaliyeti olan
pazarlama (Taskin, 1987 :6) tanimindan yola ¢ikarak tarimsal pazarlamayzi;
“tarim Urlinlerinin ireticiden son tiiketiciye ulastigi ana kadarki olaylari
inceleyen bir bilim dalidir(Giines, 1996:3) diye tanimlamak miimkiindiir.

Genis kapsamli bu tanima gore tarimsal pazarlama; iiretim yoniinden
baslayarak, tarim {riinlerinin tiiketiciye satisi pazar talebine bagh
oldugundan c¢iftginin {iretime ilk admm atmasi ile tarlada, bahgede,
besihanede baglamakta ve iiretimden tliketime kadar gecen biitiin agamalari
icine almaktadir. (Inan, 2001 :236) Tarimsal pazarlama {iriinlerin iiretimi
sirasinda maliyet azaltict Onlemler ve modern teknoloji kullanimi gibi
konular1 da icermesinin yani sira ayrica pazarlama fonksiyonlarinida
biinyesinde barindirir. Bu nedenle ¢ift¢inin yalniz {iretimle ilgili degil ayni
zamanda uriiniin satis1 ile ilgili bilgilere de sahip olmasi gerekir.(Megep,
2007 :4)

Uriinlerin satis, satislarin  organizasyonu ve iiriin fiyatlarinin
olusumu asamalarinda, tarimsal pazarlamanin ana hizmetlerinden ve
yardimecr hizmetlerinden yararlanilir. Toplama, isleme ve dagitim ana
hizmetlerinin  yaninda tarimsal pazarlamanin yardimeci  hizmetleri;
dereceleme, standardizasyon, kalite kontrolii, paketleme, depolama, tasima,
risk tagima, fiyat saptama, finansman, muhasebe, satis, reklam ve Pazar
bilgilerini toplama ve yayma olarak siralanmaktadir. (Inan, 2001 : 237)
Tarimsal pazarlamanin bu siiregte en 6nemli amaci; tiiketicide en yiiksek
tatmini saglamak bunun i¢inde basta kaliteden 6diin vermeden tiiketiciye bir
iriini en diisiik fiyatla satabilmek ve iireticilerede iirlin bedeli olarak en
yiiksek fiyat 6demektir. Bu siirecte liretici ile tiiketici arasindaki pazarlama
kanallarinda ¢alisan kesime de makul bir kar pay1 6ngoriir.
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Ulkelerin gelismislik diizeyleri ne olursa olsun, biitiin iilkelerin
ekonomilerinde tarimin stratejik bir yeri ve 6zel bir nemi vardir. Tiirkiye’de
1980’li yillarda niifusun yaklasik % 50 sini olusturan tarim niifusu 2011
yilinda iilke toplam niifusunun halen %23,7 sini olusturmaktadir. Ulkemizde
tarimsal faaliyette bulunan 4.106.983 hane halki 3.076.649 tarim
isletmesinde faaliyet gostermektedir. Bu igletmelerin %78,9’u 100 dekardan
kiigiik tarim isletmeleridir.(TUIK,2011). 2009 yilinda yaklagik bir trilyon
olarak hesaplana milli gelirden tarim sektdriiniin aldig1 pay %8,3, sanayi
sektoriiniin %19,2, hizmetler sektoriiniin ise %72,5 olarak gerceklesmistir.
Tiirkiye’de istihdamin sektorel dagilimina bakildiginda 2007 yilinda iilke
toplam istthdamimin %26,4’l yani 5.601.000 kisi tarim sektoriinde istihdam
edilmistir.(www.tuik.gov.tr.2010)

Tiirkiye’de son on yillik donemde iilke ihracatinin sektdrel ihracat
rakamlari agagida Tablo 1 de ayrintili olarak verilmistir.

Tablo 1: Tiirkiye Sektdrel Ihracat Rakamlar1 (2000-2010) (milyon$)

SEKTORLER 2000 2005 2010 2010 yih
%

I-TARIM 4019 9228 15040 13,40
A-Bitkisel Uriinler 3468 7482 11149

Hububat, Bakliyat, Yagh 1141 2179 4113

Tohumlar

Yas Meyve Ve Sebze 397 974 2184

Meyve Sebze Mamiilleri 362 779 1120

Kuru Meyve Mamiilleri 419 632 1243

Findik ve Mamiilleri 588 1924 1545

Zeytin ve Zeytinyagi 59 396 190

Tiitlin 488 563 698

Kesme Cigek 13 35 56
B-Hayvansal Uriinler 171 415 962

C-Agag ve Orman Uriinleri 380 1331 2929

2-SANAYI 22593 62691 93520 83,34
3-MADENCILIK 568 1514 3659 3,26
TOPLAM 27180 73433 112219 100,00

Kaynak: TiM, Tiirkiye Ihracatcilat Merkezi, Sektorel Bazda Ihracat Rakamlari
2010

Tablo 1 den de goriilecege tizere Tiirkiye’nin ihracati son 10 yilda
deger olarak 4,13 kat artmis olup 112 milyar 219 milyon dolara ulasmistir.
Ayni dénemde tarim iriinleri ihracati da 3,74 kat artarak 15 milyar 40
milyon dolara ulagsmistir. Tarim {irlinleri ihracati Tiirkiye toplam ihracati
icerisinde 2000 yilinda % 14,79, 2005 yilinda %12,57 ve 2010 yilinda da %
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13,40 pay almugtir. Tarim {iriinleri ihracati igerisinde bitkisel {iriinler ihracati
onemli bir yere sahip olup, tarim iiriinleri ihracati igerisinde 2000 yilinda
9%86,29, 2005 yilinda %81,08 ve 2010 yilinda da %74,13 pay almistir. Geri
kalan kismi da 2010 yilinda %6,40 ile hayvansal iiriinler ve %19,47 ile agac
ve orman Uriinleri ihracati olusturmustur.

Tarimin genel ekonomi igerisindeki Oneminin derecesini ortaya
koymak kolay degildir. Istatistiki veriler tarimin iilke ekonomisindeki yeri
hakkinda bazi bilgiler verebilsede sosyo-ekonomik yasamdaki roliini
belirleyecek tek bir 6l¢iit heniiz ortaya konulamamistir. Bununla birlikte;
milli gelir, niifus ve aktif niifus, dis ticareti, sanayi sektoriine katkisi gibi
unsurlar dikkate alinarak, tarimin {ilke ekonomisi agisindan durumunun
belirlenmesi genel olarak kabul goérmiis bir yaklagimdir. Ayrica iilkemizde
sektorler arasi iliskiler saglamasi, tarima dayali sanayinin gelismesi ve gida
giivenligi agisindan tarim halen ana sektér durumundadir.(Giines E,, vd.,
2002 :5)

3. KALITE VE COGRAFI iSARET KAVRAMLARI

Isletmelerin baslica {ic temel amac1 olup, bunlar; kar elde etmek,
varligini sirdirmek  ve  topluma  hizmet etmek  seklinde
siralanabilmektedir.Bunlarin diginda isletmelerin 6zel amaglari da var olup
bunlardan en Onemlisi; siirekli olarak tiiketicilere daha iyi mal ve hizmet
sunmaktir. Isletmeler bu amaci sagladigi siirece siirekliligini de saglamis
olur. Kalitenin gittikge artan oneminden dolayr giliniimiiz kiiresel piyasa
rekabet sartlari icerisinde, isletmelerin yasamlarini siirdiirebilmeleri igin
misteri memnuniyeti en Onemli hedef olarak yer almaktadir. Bunu
saglayabilmek icin gerekli li¢ temel sart ise; miisterinin istedigi 6zellikteki
mal ve hizmeti daha ucuza ve kisa siirede tedarik etmek gerekmektedir.

Gliniimiizde hizla artan iirlin ve hizmet arzinda ve kisa siirede
tedarik etme anlayisimin yaninda en tercih edilen faktorlerden biride kalite
kavramdir. (Ozalp,2008 :207) Giiniimiize kadar kalitenin farkli tanimlari
yapilmis olup, bunlar arasinda; iiriiniin saglam ve uzun 6miirlii olmasi, belirli
standartlara uygunlugu, kusursuzlugu geg¢mis donemlerde genel kabul
gbrmils tanimlar iken giliniimiizde kalite; belirli bir malin yada hizmetin
tilketicilerin isteklerine uygunluk derecesi ve bir iiriin yada hizmetten
beklenen veya olabilecek ihtiyaglar1 karsilama kabiliyeti 6zelliklerinin
toplamudir.(Ozalp, 2008, :208)  Philip Kotler’e goére kalite “iiriiniin
miisteriler tarafindan deginilen veya ima edilen isteklerini karsilayabilme
yeteneklerine sahip niteliklerin toplami seklinde tanimlanmaktadir.(Kotler
1996 :56) Artan rekabet ortami ve verimlilik ile olan iliskileri
nedeniyle kalite giliniimiiz isletmelerinin birinci oncelikli konusu haline
gelmigtir. Tiiketicilerin egitim ve biling diizeylerinin gelismesi, refah
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seviyesinin artmasi, isletmelerin {riinlerini miisteri gereksinimlerine ve
istenen ozelliklere uygunlugunu artirmasmi zorunlu kilmaktadir.(Ozalp,
2008 :210)

Tiiketici davraniglar1 ve firma stratejilerinin belirledigi diinya gida
sistemi dinamigi, glinlimiizde {i¢ tip piyasa sekli ile sonuglanmistir. Bu gida
piyasalarindan ilki Kitle Piyasasi olup, tiiketiciler burada kaliteleri homojen
standart {iriinler satin almakta ve alimlarinda temel faktorii fiyat
olusturmaktadir. Ikinci piyasa sekli Yaratica Piyasa olarak adlandiriimakta
olup, saglikla ilgili fonksiyonel gidalarin yer aldigt ve satin alma
parametresini irliniin saglik etkisi ile formda kalmay1 saglayan 6zelliklerinin
belirledigi ve fiyatinin tiiketici kararinda herhangi bri etkisinin bulunmadig1
piyasalardir. Ugiincii ise Yoresel Uriinler Piyasasi olup, bu piyasalar
tiiketicilerin otantik {irlin aradiklari, satin alma argiimanlarini iiriiniin kalitesi
ile kiiltiirel boyutunun olusturdugu piyasalar olup, tiiketici kararlarinda fiyat
bir degisken degildir. Yoresel iiriinlerden olusan bu piyasa, standart kitle
iiretimine dayal kiiresellesmenin hiz kazandigi 1970-2000 yillarinda oldukga
ihmal edilmis, ancak son 10 yildir ézellikle 1996 yilinda yasanan deli dana
krizi beslenme sisteminde ger¢ek bir kirilmaya neden olmus, et tiiketimi
biliyiik oOlclide diiserken beslenme aligkanliklarinda 6nemli degisimler
olmustur.(Tekelioglu, 2008 :96-97) Ornegin Fransa’da 2011 yil toplam gida
harcamalarinin piyasa tiplerine gore dagiliminda en hizli biiyiiyen piyasa
sekli Yoresel Uriinler Piyasast olup biiyiime orani %10 seviyesine ulagmustir.
Kitle Piyasasmnin yillik biliyiime oram1 ise(% 0-1) seviyelerine
diismiistiir. Y 6resel {irlinler piyasast Fransada yillik gida harcamalarinda %20
lere ulagsmis olup her y1l %10 dan fazla biiyiime oranina sahiptir. (Tekelioglu,
2008 :96-97) Yoresel iirlinler piyasasi gelecegin en onemli gida piyasasi
olma yolunda hizla ilerlemektedir.

Yoresel iirlinler kaliteye onem veren tiiketiciler tarafindan Cografi
Isaret (CI) amblemleri ile tanmmaktadir. Cografi Isaret (CI); belirgin bir
niteligi, iinil veya diger 6zellikleri itibariyle kokeninin bulundugu ydre, alan,
kdy, kasaba, bolge veya iilke ile 6zdeslesmis bir {iriinii gdsteren isarettir. CI
tescili; Mense adi tescili ve Mahreg isareti tescili olmak {izere iki sekilde
yapilabilmektedir. Uriiniin {iretimi, islenmesi ve diger islemlerinin tamami
smirlar1 belirlenmis cografi alanda gergeklesmek zorunda ise bu durumda
bulunan cografi isaretlere “mense adi” denir. Uriiniin {iretimi, islenmesi ve
diger islemlerden en az biri sinirlar belirlenmis cografi alanda gergeklesmek
zorunda ise bu durumdaki cografi isaretlere “mahreg¢ isareti” denir.(TPE,
2010) Tarimsal {iriinler iiretim yerlerinden kaynaklanan ve toprak ve iklim
gibi cografi faktorlerin belirledigi 6zel prestijli kalitelere sahiptirler. Florida
portakali, Yeni Zelanda koyunu, Isparta giilii, Malatya kayisisi, Giresun
findig1, Aydin zeytini,Antigua kahvesi, Hint halisi, Fransiz saraplar1 gibi bu
gruba giren baslica iiriinlerdir. CI ler ticari markalardan ayrilirlar. Markalar
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fikri miilkiyet hakkima sahipken, CI’ler tescil ve iiretim sartlarna uymak
kosulu ile bir ¢ok kisinin kullanimina agik olan haklardir.

Ciftci gelirlerini  ylikseltmek, kirsal niifusu yerinde tutmak,
tilketicileri dogru bilgilendirmek, tarimsal {iretimin ¢esitliligini tegvik etmek
ve prestijli tiriinlerin gelismesini ve korunmasimi saglamak, tiiketiciye daha
kaliteli iiriin sunmak amaglar ile AB’de 1992 yilinda yasal diizenlemeler
yapilmistir.(www.inao.gauv.fr.11/11/2010). Yine Diinya Ticaret Orgiitii
biinyesinde yoresel iirlinlerin diinya ticaretinde deger kazanmasi i¢in ortak
caligmalar, yasal prosediirler ve taklitlerine karst koruyucu onlemler almak
amaci ile siirekli yeni diizenlemeler yapilmaktadir. Avrupa Kirsal Tarimsal
Fonu(EAFRD) aracihigi ile ¢iftcilere destek saglanmaktadir. Ornegin AB nin
ozel triinlerin sertifikalandirilmasi, organik tarim, cografi isaret ve mense
isimlerinin korunmas ile ilgili kalite programina katilan ¢iftciler EAFRD ile
desteklenmektedir(ATV,2010)

AB’de 2003 yilinda mense ad1 ve Ci korumas altindaki {iriin sayis1
618 olup bunun %>53’iinii Fransa, italya ve Portekiz olusturmaktadir. En ¢ok
korunan friinler et ve et lrlinleri ile peynir olup bunlart sebze, meyve,
hububatlar ile zeytin ve zeytin yaglari izlemektedir. Diinya Ticaret Orgiitii 15
Mart 2005 tarihinde AB’de CI lere tanman korumanin gecerliligini kabul
etmis ve Birlige ii¢iincii iilke iireticilerine CI’lerini AB’de kayit ve tescil
ettirme olanagimi verebilmek icin ¢agrida bulunmustur. Afrika, Asya, Latin
ve Kuzey Amerika, Bat1 ve Dogu Avrupa’li 30°dan fazla iilkede yer alan CI
iireticileri 2003 yilinda olusturduklari, iki milyondan fazla iiyesi olan Isvigre
kokenli Slow Food ve ORIGIN adli sivil toplum Orgiitlerini de
kurmuglardir.(Tekelioglu, 2008 :91)

Tiirkiye’de ise CI; 24 Haziran 1995 tarihinde bakanlar Kurulu karari
ile yiiriirliige giren 555 sayili KHK ile yasalagmistir. ilgili kanunda Ci;
“belirgin bir niteligi, iinii veya diger oOzellikleri itibariyle kokeninin
bulundugu bir yore, alan, bolge veya iilke ile 6zdeslesmis bir iiriinii gosteren
isarettir” diye tanimlanmugtir. Yasa tescilleri vermek iizere Tiirk Patent
Enstitiisii’nil gorevlendirmis olup giliniimiizde 75’1 tarim ve gida iiriinii olmak
iizeretoplam 130 {iriin CI  almustir.(www.itb.org.tr/TR/cografiisaretler
.asp.18/01/2011)

4.KALITE VE COGRAFI ISARETLERIN TUTUNDURULMASINDA
TARIM SATIS KOOPERATIFLERININ ONEMi VE GOREVLERI

Tarim satig kooperatifi satt1g1 iriiniin kalitesini garanti ederek, i¢ ve
dis pazarda iyi isim yapilmasini saglar. Tarim satis kooperatiflerinin her
iilkedeki gelismesi biitiin iriinler i¢in ayni diizeyde olmamistir. Bazi
iilkelerde yumurta tarim satig kooperatifleri basarili olurken, bazi tilkelerde
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hububat, yas meyve ya da pamuk iizerine basarili Ornekler vardir.
Amerika’da hububat satis koop.,Almanya ve Danimarka’da et satig
koop.,Danimarka’da yag ve yumurta satig kooperatifleri ve Tiirkiye’de findik
ve zeytinyagl tarim satis kooperatifleri 6rnek olarak verlilebilir. Kanada,
Avustralya, A.B.D. ve Arjantin’de hububat iiretiminin yarisindan fazlasi
tarim satig kooperatiflerinden gegmektedir. Hollanda’da patatesin %1001,
sebzenin  %84’l, mantarn  %80’i, yiiniin %65’1 kooperatiflerden
geemektedir. AB iilkelerinde meyve pazarlamasinda kooperatiflerin payz;
Hollanda %85, Liiksemburg %70, Belgika %65 Fransa %40, Irlanda
%34’diir. Yumurta pazarlamasinda kooperatiflerin payi; Liiksemburg %90,
frlanda %64, Fransa %25, Hollanda %20 dir. Norveg’te tarim satis
kooperatiflerinden gecen bazi iiriinlerin orani; siit ve siit iiriinleri %100,
tavuk ve yumurta %80, et %77, sebze ve meyve %40’dir.(Miilayim, 2009)

ABD’nin Kaliforniya Eyaleti diinyanin en Onemli narenciye
(portakal, limon, greyfurt ve mandalina) tiretim merkezidir. Kaliforniya’da
1905 yilindan beri narenciyenin satis1 California Growers Exchange adli bir
meyve {reticileri satig kooperatifleri birligi tarafindan yapilmaktadir. Bu
birlik Amerika’da narenciye satisiyla ugrasan en onemli birliktir. Birlik,
Kaliforniya’da iiretilen narenciyenin %75’ini toplamaktadir. Kooperatifin
amblemi olan Sunkist damgali portakal ve limonlara, Amerika’nin her
tarafinda ve hatta Avrupa’da rastlanmaktadir. Bagarisin1 c¢ok etkili bir
propaganda oOrgiitiiniin bulunmasina ve meyvenin kalitesini olabildigince
yiiksek ve maliyet fiyatini diisiik tutmasina borgludur. (Miilayim, 2009)

Tiirkiye’de 1997-2007 yillarim1 kapsayan 11 yillik dénemde bazi
tarim triinlerinin pazarlamasinda tarim satig kooperatiflerinin yillik ortalama
paylart; koza %99, tiftik %72, yaglik aycicegi %47, soya %35, giil ¢igegi
%34, kuru iizim %21, Pamuk %16, findik %14, zeytin %14, zeytin yag1
%13, kuru incir %10, yerfistigr %5°dir. (Koop.Stratejisi Belgesi:2008).
Bakliyat, yumurta, bal, siit ve siit lirlinleri ve narenciye gibi tarimsal
trlinlerin pazarlanmasinda da tarim satis kooperatiflerini paylar1 %1-3 ler
civarindadir. Halen {ilkemizde, 17 birlige bagli toplam 322 tarim satig
kooperatifi bulunmakta olup, bunlarin 602.248 ortagi bulunmaktadir.
Faaliyet gosterdikleri illere bakildiginda Dogu Anadolu Bélgesinin bir kismi
haricinde, Tirkiye’nin tamamina yakminda (57 ilde) tarim satig
kooperatifleri bulunmaktadir. Bu kooperatifler 23 tarimsal iriinde faaliyet
gostermektedir( TSTB,2009) Bu iiriinlerin 6nemli bir boliimii ihracata
yonelik prestijli tarim iiriinlerimizdir. Ulkemizde ayrica, 23 tarim satis
kooperatifi de (tiitlin, bal ve siit gibi {irlin konularinda) herhangi bir birlige
bagli olmaksizin faaliyet gdstermektedir.
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Tablo 2: Birliklerin Calisma Konusu Uriinleri ve Calisma Bolgeleri

BiRLiK ADI (Kurulus | CALISMA CALISMA
yillan | KONUSU URUN | BOLGELERI
Tarig Pamuk Pamuk, Yagh Ege Bolgesi
1949
Tohumlar
Taris Incir 1937 Kuru Incir Ege Bolgesi
Taris Uziim Cekirdeksiz Kuru | Ege Bolgesi
1937 A
Uziim
Tarig Zeytin, Zeytinyag1 | Ege Bolgesi
S 1949
Zeytinyagi
Cukobirlik Pamuk, Yerfistigi, | Akdeniz Bolgesi,
1940 Soya, Yagh GiineyDogu Anadolu
Tohumlar Bolgesi
Antbirlik Pamuk ve Antalya
1952 .
Narenciye
Fiskobirlik 1938 Findik Karadeniz Bolgesi
Trakyabirlik Aycicegi Marmara, Ege, icanadolu
1966 N !
Bol.gesi
Karadenizbirli Aycicegi, Soya Karadeniz I¢anadolu
1978 oy
k Bolgesi
Gilineydogubir Kuru Giineydogu Anadolu
lik 1968 Uziim,Kirmizi Bolgesi
Biber Antep
Fistig1
Marmarabirli Zeytin ve Bursa, Balikesir, Tekirdag
1954 o
k Zeytinyagi
Kozabirlik 1940 Ipek Kozas1 Bursa, Bilecik, Eskisehir,
Sakarya, Edirne, Antalya,
Gilbirlik 1954 Giilgicegi Isparta, Burdur
Taskobirlik Cekirdekli Yas ve | Nevsehir, Konya,
1958 Kuru Uziim, Karaman, Icel
Kayisi, Seftali
Tiftikbirlik 1969 Tiftik Icanadolu Bélgesi
Kayisibirlik 1991 Kuru Kayisi Malatya, Elaz1§
Gapbirlik Pamuk, Antep Sanlurfa
2001 Fistig1, Kirmizi

Biber, K.iiziim

Kaynak: TSTB, Kooperatif strateji belgesi, Plan Program ve Raporlar,
T.C.Sanayi ve Ticaret Bakanlig1 2009 Ankara
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Kurulus yillart olduk¢a uzun gegmise dayanan c¢ogu tarim satig
kooperatifleri aynt zamanda markadirlar. Kendi kooperatif isimleri ile
iiriinlerini pazarlamaktadirlar. Gerek yurt i¢i piyasalarda gerekse yurt disi
piyasalarda tarim satis kooperatiflerinin kendi markalar1 ile pazarlamakta
oldugu trlinler yillardir tiiketiciler tarafindan giivenle tercih edilmektedir.
Omegin Taris Zeytin ve Zeytinyagi Tarim Satis Kooperatifleri’nin
tiriinlerinin i¢ ve dig piyasalarda en etkin bir bigimde pazarlanmasi, satist ve
dagitiminda yaklagik 60 yildir tutundurdugu Taris markasinin biiyiik etkisi
olmustur. Tarig, Ege Bolgesinin {iriinii olan bir kurum olup yurt i¢inde ve
yurt disinda Tarig amblemli degisik markalar altinda yaklasik 300 farkli gesit
ve boyda iirlin pazarlamaktadir. En fazla ihracat yaptig: iilkeler genel olarak
A.B.D. Avustralya, Kanada ve Japonya basta olmak {izere uzak dogu
iilkeleridir. Ihracat1 siirekli artan Taris bu iilkelerde TA-ZE isimli kendi
magazalarmi da agmustir.(Ozmoral, 2008, s:76) Aym sekilde Giilbirlik son
on yilda dis satimlarin1 6énemli 6l¢iide artirmustir. Giilbirlik 2000’11 yillara
kadar sadece giil yag: iiretip ihra¢ ederken, giiniimiizde deodorant ve parfiim
piyasasinda Giilbirlik amblemli basta Roseland olmak {izere degisik
markalarla yaklagitk 80 g¢esit {irlin pazarlamaktadir. Aym sekilde
Marmarabirlik zeytin piyasasinda basta Ortadogu iilkeleri olmak {izere
yurtdist ve yurt igi satimlarmi giderek artirmaktadir. Oniimiizdeki yillarda
aynt basarty1 Fiskobirlik ve Kayisibirlik’in  de kendi {irlinlerinin
pazarlamasinda elde edecekleri beklenmektedir.

Son on yildir bagta AB iilkeleri olmak iizere, Tiirkiye’de de yoresel
{irin pazarlamasinda Cografi Isaret (CI) bagvurularinda artis yasanmaktadar.
Tiirkiye’de 2010 yilina kadar yoresel prestijli iiriinlere tescil almak igin
Tiirkiye Patent Enstitiisiine yapilan basvurular sonucu 75’1 tarim ve gida
riinii olmak iizere 130 iiriin cografi isaret almistir. Bagvurularinin biiyiik
cogunlugunu sanayi ve ticaret odalari, belediyeler, kooperatifler ve sahislar
yapmistir. Bulundugu ydredeki isletmelerin biitiiniiniin yararlanabilecegi bir
hak olan CI lerin basarili ve siirdiiriilebilir olmasi i¢in bu isaretin uluslar
aras1 nitelik kazanmasi1 daha da dnemlidir. Aksi halde iilkemizin 6z varlik ve
kultiiriinii olusturan Ustiin 6zellikli triinlerimiz baska tilkeler tarafindan
sahiplenilmeye devam edilecektir. Yukarida tablo 2 de goriildiigli gibi adeta
yorelerimizin topraklarindan ve bu toprak {izerinde yasayan insanlarin emegi
ile yogrulan yoresel iiriinlerimiz; Malatya’nin kayisisi, Aydin’in inciri,
Isparta’nin giilii, Ayvalik’m zeytinyagi, Antalya’nin portakali, Nevsehir’in
tiziimii, Giresun’un findig1, Bursa’nin ipek kozasi en degerli 6zellikli ihrag
tirtinlerimizdir.

Yarmm asirlik sanayi ve piyasa tecriibesine sahip tarim satig
kooperatiflerimiz {ilkemizin o&zellikli yoresel {riinlerimizin uluslar arasi
diizeyde tescil ettirilecek CI lerle, uzun yillardir kendi markalarinin

[166]



Prestijli Tarim Uriinlerinin Pazarlanmasinda Kalite ve Cografi Isaret Kavramlarimin
Tutundurulmas: ve bu Baglamda Tarim Satig Kooperatiflerinin Onemi

taninmas! ve giiven duyulmasi 6zelliginin yanina ilave olarak biiyiik bir
pazarlama tstlinliigli de saglayacaklardir.

Cl’ler iiriinii pazarlayan firmalara ve dolayli olarak iiriiniin gercek
iireticilerine ilave 6nemli bir katma deger saglar. AB’de 2003 yilinda yapilan
calismalarda; Fransiz CI’li peynirlerin 2 euro daha fazla fiyata alic1 buldugu,
Italyan Tascano yaglarinin Ci olarak tescil edilmesinden itibaren %20 daha
fazla fiyata satildigi, ihra¢ edilen Fransiz saraplarmin %85’inin CI tasidig
goriilmektedir. Baska bir calismada CI tasiyan iiriinler icin Avrupal
tiketicilerin %43’1 %10, %8’1 %20 ve %3l ise %30 daha fazla para
O0demeyi kabul ettikleri ortaya ¢ikmugtir Bu kabullenme, iiriin hakkinda
nitelikli bilgi edinilebilmesi, izlenebilirlik, kalite ve {irlin iiretim metodunda
garanti teminat1 veren koruma sartlarinin dogal bir sonucudur. (Birinci, 2008
:85).

Gilinimiizde bir ¢ok isletme rekabet iistiinliigii elde etmede
igletmeler arasi iligkilerin 6nemini anlamig ve gerek tedarikgileri gerekse
miisterileriyle olan iligkilerini karsilikli igbirligi ve menfaat esasina bagh
olarak yeniden yapilandirmaya baslamislardir. Ozellikle, tedarikgilerle
gelistirilen siki1 igbirliginin; {iriin kalitesinin artirilmasi, satin alinan iiriinlerin
maliyetinin diisiiriilmesi, liretim ve dagitim esnekliginin gelistirilmesi,
miisteri memnuniyetinin ylikseltilmesi gibi konularda son derece olumlu
katkilar sagladig1 goriilmektedir.(Sen,. 2008 :176) Kooperatifler kiiresel
pazarda dinamik Pazar taleplerinin “istenen zamanda” karsilanmasi rekabet
ustlinliigi acisindan da ¢ok Onemli avantaja sahiptirler. Kooperatif
ilkelerinden onemli birisi olan ‘“kooperatifler arasi isbirligi ilkesi” ile
iriiniini gerek kendi iilkesi icerisindeki en fiicra koselere gerekse de
diinyanin diger iilkelerine bu ilkenin uygulanmasi ile kooperatifler arasi
menfaat iligkisinin dahada gelistirmesi ile kolaylikla saglayabileceklerdir.
Kooperatifler arasi isbirligi ilkesi ile her kooperatif CI almis iiriiniinii diger
kooperatiflerin satis magazalarinda kolaylikla pazarlayabilecek bu durum
miisteriler acisindan da istedigi CI’li iiriinleri kendi bélgesinde kolayca
bulabilmesini saglayacaktir. Boylelikle Cl isareti alan iiriinler taklitlerinden
de korunabilecek ydresel iiriinleri lireten tireticilerin geliri artacak dolayisi ile
kirsal kesimin kalkinmasi ve bu niifusun tarimda tutulmasi saglanilmis
olacaktir. Ayrica kaliteli saglikli yoresel {iriinler ile de insan beslenmesinde
ve sagliginda olumlu sonuglar elde edilecektir.

SONUC VE ONERILER

Tarim T{rlinleri pazarlamasi gerek Tiirkiye ekonomisi agisindan,
gerekse de iilkede kirsal kesimde yasayan ve gecimlerini tarim {iriinleri
pazarlamasi ile saglayan niifus i¢in son derece onemlidir. Diinyada son
yillarda ydresel iiriinler pazari hizla gelismekte olup yliksek bilyiime oranlari
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ile kiiresellesme {irlinii olan kitle piyasast yerine gegme egilimindedir.
Ozellikle AB iilkelerinde yoresel iiriinler tiiketiciler tarafindan yogun ilgi
gormektedir. Bu durumda yoresel iiriinleri taklitlerinden korumak ve
tiiketicinin aldatilmasini dnlemek ve yerel {ireticileri korumak i¢in Diinya
Ticaret Orgiitii ve AB gerekli yasal diizenlemeleri hizla yapmaktadir. Bunun
icin CI uygulamas1 gelistirilmis olup, AB iilkelerinde her gecen giin CI
isareti alan tarim ve gida Uriinii sayist hizla artmaktadir. Tiirkiye’de de
Tiirkiye Patent Enstitiisii bu konuda faaliyet gdstermekte olup 2010 yilina
kadar 75’1 tarimsal {irlin olmak iizere toplam 130 c¢esit yoresel prestijli
iiriinler gerekli tescil ve prosediirii yerine getirerek CI almislardir. Tarim ve
gida iiriinlerinin CI amblemi ile satilmasi tiiketiciler tarafindan kalite ve
giiven agisindan dolay1r daha yiiksek fiyatla satin alinmakta dolayisi ile
gergek treticiler 6nemli gelir artis1 saglayarak kirsal kalkinmaya da maddi
katki saglanmis olmaktadir.

Tiirkiye’de yiizyillardir 6nemli yoresel tarim iiriinleri yetistirilmekte
olup, cografi, ekolojik ve beseri faktorler bir ¢ok tarim {iriiniimiizii {inlii ve
namli hale getirmistir. Bu {rilinlerin yetistirildigi yorelerde tarim satis
kooperatifleri faaliyet gostermekte olup, iireticiler bu kooperatiflerde
orgiitlenmiglerdir. ~ Taris, = Marmarabirlik,  Fiskobirlik, Kayisibirlik,
Trakyabirlik, Giilbirlik, Cukobirlik, Antbirlik, Kozabirlik bunlardan
bazilaridir. Tiirkiye’de bugiin itibari ile yaklagik 610.000 tarim ireticisi 17
tarim satig kooperatifleri birligi altinda kooperatiflesmislerdir. Kooperatif
ortagi ciftciler yillardir bu kooperatiflere tarimsal iriinlerini teslim ederek
hak ettikleri geliri elde etme miicadelesi ile tarimsal faaliyette
bulunmaktadirlar. Bazi basarili Tarim satis kooperatifleri bu konuda yillardir
ortag1 olan ¢iftcilerine 6nemli katkilar saglamis olup, kiiciik isletme olmanin
dezavantajindan dolay1 {ireticinin Pazar karsisinda giligsiiz kalmasini
onleyerek, kiiciik tarim isletmelerine kooperatiflesme ile biiyiik isletmenin
Pazar karsisindaki avantajlarini da elde etme imkani saglamiglardir.

Son on yildir prestijli yoresel tarim iiriinlerin pazar paylar1 giderek
artmaktadir. Bu durum 6zellikli tarim {riinii yetistiren {reticiler i¢in ¢ok
arzulanan bir durumdur. Yoresel iiriinlerin Pazar payinin artmasi ¢iftciler ve
kirsal kalkinma i¢in son derece 6nem tasimaktadir. Ekonomik degeri olan
Ozellikli tarim {irlinlerinin yetistirildigi yorelerde tarim satis kooperatifleri
yillardir faaliyet gostermektedirler. Tiirkiye’deki tarim satig kooperatiflerine
bu konuda onemli gorevler diismektedir. Bu kooperatifler yillardir kendi
markalar ile {iriinlerini yurt i¢i ve yurt dis1 piyasalarda pazarlamaktadirlar.
Tiiketiciler tarafindan biiylik bir giivenle tarim satis kooperatifleri {irlinleri
tilketilmektedir. Kooperatifler bu deneyim ve pazar kabiliyetlerinin yanina,
kendi markalarina CI amblemi de katarak fiiriinlerini pazarlama yoluna
gitmelidirler. Bu durum o6zellikli, {inlii tarim iriinlerinin Pazar paymi
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artiracaktir. Bunun sonucunda tarim satis kooperatiflerinin ve ortagi olan
iireticilerin gelirleri 6nemli dl¢lide artacaktir.

Kooperatifler aras1 isbirligi ilkesi ile de iyi bir tedarik zinciri
yonetimi otomatik olarak olusturulmus olacaktir. Gerek yurt i¢inde gerekse
de yurt disinda benzer tarim satis kooperatifleri ile kooperatifler arasi
anlagsmalar yapilarak bu kooperatiflerin satis magazalarinda diger
kooperatiflerin yoresel {lirlinleri kendi markalart ve uluslararasi onayli
Cl’lerle pazarlanabilecektir. Bunun sonucunda kooperatifler igin istikrarli ve
siirekli biiylime egiliminde olan pazarlar olusacaktir. Tiiketiciler kendi
bolgelerinde diger iilkelerin yoresel Ci li iiriinlerini kolaylikla ve giivenle
bulabilecek, yine tedarik zinciri yonetimi ile de kooperatifler artan Pazar
talebi karsisinda ortagi olan citcilerden gerekli olan hammaddeyi bilgi ve
kaynak akis1 ile planl ve programli olarak kolaylikla saglayabileceklerdir.
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