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Oz

Gegmisten giiniimiize kadar gelen siirecte bireyler, bir sekilde taninir ve sohret olmanin
yollarin1 aramislardir. Diinyada ve iilkemizde yasanan ekonomik ve teknolojik gelismeler ile
beraberinde kiiresellesme olgusu toplumsal yapiyr degistirmistir. Kitle iletisim araglarinin gelisimi
bireylerin tanmir olmasim saglamis ve sohret olmayi olanakli kilan yollar1 agnustir. Ozellikle
televizyonun 6zel kanallarla birlikte nicel olarak ¢ogalmalari, yarigma programlari, reality sovlar ve
diziler ile siradan insanlarin gohrete ulagmalarina imkan tanimistir. Zaman igerisinde de yeni iletigim
teknolojilerinin ortaya ¢ikmast ile birlikte sohret kavrami doniisiime ugrayarak, kavram her teknoloji
ile ortaya ¢ikan yeni sohret bigimlerini igerecek sekilde genislemistir. Gliniimiizde giderek dijitallesen
diinyada, sohretini sosyal medya araciligiyla kazanan ve sosyal medya sohret (influencers)’leri olarak
bilinen yeni nesil sohret tiirlerinin olaganiistii biiylimesine sahit olmaktayiz. Sosyal medya, bir taraftan
sohret kiiltiiri ile sekillenirken, bir yandan da sohret kiiltiiriine sekil vermektedir. Bu baglamda
¢alismada; yeni medya ¢aginin séhret kiltiiriinii degisiklige ugrattigi, siradan insanlarin ya da bazi
meslek gruplarindan taninmayan bireylerin sosyal medyada yapmis olduklar1 paylasimlarla belirli bir
takipgi kitlesine ulasip, mikro dlgekte sohrete ulasmalarinin incelenmesi amaglanmistir. Caligmada;
sOhret kavraminin ortaya ¢iktigi donem ve iletisim teknolojileri baglamindaki iliskisi ele alinarak,
sosyal medya sohretleri igerisinde yer alan ve Instagram ‘da iin kazanan mikro sohretler incelenmistir.
Siradan insanlarin ve meslek gruplarindaki taninmayan bazi bireylerin yaptiklari paylasimlarla
sohret olmalarini saglayan sosyal medya uygulamalari, kisilerin taninmasina, iin kazanmasima yol
acarak sohret olmalarma imkéan tanimaktadir. Bu Kkisiler, ¢esitli alanlarda yiiksek oranda takipgi
sayisina ulasarak paylagimlari ile onlar etkileyip, kanaat 6nderligi de yapmaktadirlar. Ayn1 zamanda
da takipgileri ile etkilesimde bulunarak ve 6zel yasamlarindan kesitler paylasarak takipgi sayilarimni
koruyup, mikro sohretlerini siirdiirmeye ¢alismaktadirlar.

Abstract

From the moment of existence of man there is a desire to be liked, to be known and to be
famous. In the process from the past to the present, individuals are somehow recognized and sought
ways to become fame. Economic and technological developments in the world and in our country
and the phenomenon of globalization have changed the social structure. With the development of
mass media, the ways that make it possible for individuals to be known and become famous have
been opened. Especially the quantitative proliferation of television with private channels, competition
programs, reality shows, TV series have enabled ordinary people to reach fame. Over time, the concept
of fame has evolved to include new forms of fame emerging with every new technology. In the
increasingly digital world today, we are witnessing the extraordinary growth of a new generation of
fame type known as social media influencers, which have earned their reputation through social media.
While social media is shaped by the culture of fame, it also shapes the culture of fame. In this context,
it is aimed to examine that social media has changed the culture of fame and that ordinary people reach
fame through social media. By considering the period in which the concept of fame emerged and its
relation in the context of communication technologies, Instagram micro-reputations, which are among
social media celebrities, have been examined. Social media applications that enable ordinary people to
become famous allow people to be known and become famous by making them famous. These people
reach a high number of followers in various fields and influence them with their posts and also become
opinion leaders. At the same time, they try to maintain their follower numbers by interacting with their
followers and sharing sections of their private lives.
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Giris

Gilinlimiizde bireylerin “iki diinyali yasaminin” oldugundan bahsetmenin miimkiin
oldugu goriilmektedir. Birinci diinyasi; insanin biyolojik var olusumuyla baglayan ve
Homo Sapiens’ten beri devam ettirmeye calistigi dogal yasamidir. Bu alan igerisinde
insanlar biiyiir, olgunlasir ve toplumsal bir varlik olmay1 6grenir. Insanlarin ¢ogunun
yasadig1 diger diinyasi ise; kitle medyasindan olusan mecralardir. Kitle medyasinin
kokeni tarih Oncesi zamanlardan Gutenberg devrine ve sonrasina uzanan bir siireci
kapsamaktadir. Kitle medyasinda yasanan degisimler, toplumsal diizeni de etkilemekte
ve degistirmektedir. Gelisen ve degisen teknolojilerle bugiin dijital medya geleneksel
medyaya eklemlenmis ve bireylerin biiylik ¢ogunlugunun zamanimi gecirdikleri bir
mekan halini almistir (Bagdikian, 2016:102). Bu mekanlar da bireylerin iin ya da s6hrete
kavusmalar1 i¢in bir ara¢ haline déniismiistiir. Ozellikle son yillarda sosyal medya
araciligi ile tinliiler sohretlerini daha fazla yayarken, siradan insanlarin ise bu sosyal aglar
sayesinde kendi hayran kitlelerini olusturduklar1 ve mikro Slgekte iinlii haline geldikleri
goriilmektedir.

Pop-Art akiminin temsilcilerinden olan Andy Warhol, “Bir giin herkes on bes
dakikaligina iinlii olacak” dediginde iinlii olmak belki de bu kadar kolay ve yaygin
degildi. Ellili ve altmigh yillar, sinema ve yeni yeni kitlesellesmeye baslayan televizyonun
onciiliigiinde gorsel kiiltiirlin sekillenmeye bagladigi donem olarak kendini géstermistir.
O donemde her ne kadar televizyon yayinlar1 bugiinkii gibi tecimsel mantikla islemese ve
bu kadar yaygin olmasa da, milyonlarca insan1 ekran basina ¢ekmeyi basaracak kadar da
cazipti. Tek bir merkezden kodlanan ve milyonlarca goz tarafindan takip edilen televizyon
ve sinema iletileri herkes tarafindan bilinen, konusulan s6hretlerin ortaya ¢ikmasina yol
actl. Teknolojik doniisiimler ve tiiketim kiltliriiniin yayginlagmasi sohret kiiltiiriiniin
doniisiimiinii de hizlandirdi. Ozellikle dijital medyanin ortaya ¢ikisi ve bireyin, medya
iletilerini tiiketen konumdan ¢ikip, icerik iireticisine donlismesi Warhol” un kehanetini
dogrulayarak “siradan tinliiler donemi “ne gecise olanak kilmistir.

Sohret tizerine yogunlasan bazi sosyologlar ve teorisyenlere gore, gliniimiizde
sOhret sahibi olmak icin siradan insanlardan daha yetenekli ve daha zeki olmaya
gerek yoktur. Sadece ambalajin giizel olmasi ve kitlelere 1yi pazarlanabilmesi énemli
olmaktadir. Ozellikle bugiin internet ve sosyal medya ile anlik sohret ya da sohretimsi
olmak belki de tarih boyunca hi¢ bu kadar kolay olmamaistir. Tarihte ilk kez sosyal medya
araciligiyla sohret olmak bu kadar kolay hale gelmis ve bundan dolay1 da igerik iireticisi
konumuna gelen bireyler icin de sosyal medya aglar1 ¢ok 6nemli bir s6hret kaynagi haline
gelmistir.  Bu ¢alisma; yeni medya ile birlikte yasamimizda yer edinen sosyal medya
aglarinin etkilesimli yapis1 ve bireyi igerik iireticisi haline getiren 6zelligi sayesinde
insanlarin kendi hayran kitlelerini olusturup mikro s6hret haline gelmeleri lizerine insa
edilmistir. Calismada, betimsel analiz yontemi kullanilarak sosyal medya platformu olan
Instagram’da mikro sohret olan bireylerin hesaplar1 lizerinden nicel igerik ¢éziimlemesi
yapilmis, mikro sohret olmak ya da sohreti siirdiirmek igin takipgi sayisi, takipgilerle
etkilesim ve paylasimlarla takipg¢i sayisini artirma ya da aym seviyede tutma ozellikleri
onemli oldugundan, ¢6ziimlemelerde bu 6gelere yer verilmistir.
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Sohret Kavram

Sohret kavrami, ge¢c modernligin bir {Uriiniidiir. Tarihsel kokenleri bakimindan
sOhretlerin ortaya ¢ikisi, birgok arastirmacinin ortak goriisiine gore 1920’lerde gazete,
radyo ve sonrasinda televizyon gibi kitle iletisim araglarimin dogusu ile baglamistir.
Sohret hakkinda yapilan bir¢ok ¢alisma, yirminci yiizyildan once herhangi bir sohret
tanimlamasini kabul etmemektedir. Daniel Boorstin (1962, s. 57) sohretin taninmishgiyla
bilinen bir kisi olarak nitelendirildigi ve yirminci yiizyil kitle kiiltiirii patolojilerinin
teshisi anlamina geldigini belirtmektedir (Akt. Wesotowski,2020).

Séhret sozciigiiniin etimolojik kokenine bakildiginda ilk olarak, Oxford Ingilizce
Sozligii tarafindan Latince “celebre” kelimesi ve “celebratias” kelimesi ile de ayn1 anlama
gelen, “taninmis kisi” olarak tanimlandigi goriilmektedir. Sonraki donemlerde sohret, {in
ve statii kavramlar1 farkl1 disiplinlerdeki ¢alismalara konu edilmistir. Ozellikle 19. yiizy1lin
baslarinda sohret; tiikketim kiiltiirii ile yakindan iliskili olarak hem kiiltiirel arastirmalar
hem de Marksist elestiri tarafindan kitle kiiltiirtiniin bir ikonu olarak tanimlanmis ve ayni
zamanda yogun sekilde elestirilere de maruz kalmistir (Marshall, 2014: 9).

Sohret, kavram olarak genellikle Tanr1’ya yakistirilan 6zellikleri iginde barindirdigt
diisiiniilse de modern anlamda sohret, Tanrilarin goézden diislisiinden ve ardindan
demokratik toplumlarin yiikselisinden kaynaklandigi goriilmektedir. Sohretin, insanlar
icin giderek onemli hale gelmesi bir tesadiif degildir. Kamusal toplumun yiikselisi,
giindelik hayatta yiiziin ve goriiniir olmanin giderek 6nem kazanmasiyla birlikte sohret
kavraminin 6nemini de artirmaktadir. On yedinci ve on sekizinci ylizyilda gergeklestirilen
devrimler, sadece sOmiirgeci kurumlari degil monarsik yonetimleri devirmek icin
gerceklestirilmistir. Devrim bunlarla sinirl kalmamis; fantastik ve ¢ok da dogru olmayan
baska bir ideolojiyi, insan ideolojisini giindeme getirmistir. Bu ideolojik tavir, kapitalist
sistemi mesrulastirmis ve sOhretlerin metalasmasinin yolunu agmistir. Séhretler, taninir
olma ve toplumsal aidiyetlerinin sahipligini elde etmis ve monarsinin yeni ikonlar1 olarak,
Tanri’ya olan inanglar zayiflarken, sohretler Oliimsiizliiklerini gerceklestirmislerdir
(Rojek, 2003:11-16).

Sohretle ilgili literatiirde yer alan tanimlamalara bakildiginda oldukga farkli
goriisler bulunmaktadir. Ornegin; Penfold sohret kiiltiiriinii tanimlarken, diinya ¢apinda
bir linden bahsederek, kitleler tarafindan tiiketilecek kadar biiyiik bir sohrete sahip
olunmasi gereken 6zellikteki bireyleri {inlii olarak vurgular. Literatiirde sdhret konusunda
cok Onemli bir isimli olan Rojek ise, Penfold’un fikrini, s6hret kiiltiiriintin kiiresel ve
ekiimenlik oldugunu iddia ederek desteklemistir. Yine Wong ve Trumper, {inlii sporculari
analiz ederek belirli bir bolgeye ait sohretler olmadiklarini, uluslararas: sohret olduklarin
ifade ederek sporcular1 kiiresellesme metaforlar1 olarak da adlandirmislardir (Akt.
Cashmore, 2007:241). Diger tanimlamalar1 yapan arastirmacilar ise kiiltiirel cesitlilik
ve bolgesel farkliliklara odaklanarak, sohretlerin kiiresel, uluslararasi oldugu gibi ayni
zamanda genellikle kiiltiirel agidan yerel bir fenomen olarak kabul edilmesi gerektigini de
belirtmislerdir. Sohretleri hem kendi yerel bolgelerinde sinirlarin1 agamayan kiigiik 61¢ekli
hem de kiiresel 6lgekte biitiin diinyaya yayilan bireyler olarak diisiinmek miimkiindiir
(Driessens, 2013:110).
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1990’lara gelindiginde ise sohret kavrami daha ¢ok popiiler kiiltiir calismalariyla
birlikte anilmaya baslanmistir. Simdilerde ise kiiltiirel yapilarin degisiminde ve yeni
iletisim teknolojilerinin etkisiyle sekillenen bir sohret olgusu iizerinde duruldugu
gozlemlenmektedir. S6hret tanim1 yapilirken, tek bir baglanti yerine kavramin; izleyici
egilimleri, sosyal orgiitlenmeler ve eglence endiistrisini igeren sosyal yasamin diger
alanlan ile baglantilar1 kurularak ele alindigi goriilmektedir. Bu c¢alismalarin ortak
paydasini da medya olusturmaktadir. Ciinkii medya sayesinde bu kisiler genis halk
kitlelerine ulasmakta ya da ulastirilmaktadir (Cashmore, 2007: 1).

Medyada sunulan s6hret, medya tarafindan bigimlendirilmektedir. Sohretlerin, cogu
zaman insanistii varliklar gibi giindeme gelmesi, toplumda goriiniirliiklerinin oldukga
fazla olmasindan kaynaklanmaktadir. S6hretlerin, toplumun bilincini mesgul eden bireyler
olarak ortaya ¢ikmasini saglayan ii¢ etken s6z konusudur. Bunlar tarihsel siireg igerisinde
sekillenen olusumlardir. lki toplumlarin modernlesmesi ve demokratiklesmesi, ikincisi
dinin geri plana itilmesi ve lg¢iinciisii de giindelik yasamin bir meta haline gelmesidir.
Kapitalist toplum sisteminin saray toplumunun yerini almasi ve Tanri’nin 6liimiinden
sonra dogan bosluklar1 séhretlerin doldurdugu goriilmektedir (Rojek, 2003: 21). Driessens
(2013: 113) ise sohret kiiltiiriinlin li¢ gelisim evresinin olustugunu sdylemektedir.
Bunlardan birincisi medyatiklesme (iletisim teknolojilerinde yasanan gelismeler ile
sosyokiiltiirel pratikler arasindaki iliskilerin bir biitiinliik olusturmasi) siireci, ikincisi
kisisellestirme (linliilerin kisiliklerine ve 6zel yasamlarina artan ilgi) siireci, iigiinciisii ise
metalagma (sOhretin, ekonomik degere doniismesi) siirecidir. Bu {i¢ evre sohret kiiltiiriini
olusturmakta ve sekillendirmektedir.

Kapitalizm ile degerler sistemi de degisime ugramis ve sohret kavrami yeni bir
anlam kazanmistir. Ortagag’in erdemli, diiriist ve giivenilir cesur kahramani bu 6zellikleri
ile san sohret sahibi olurken, kapitalizmin etkisiyle sekillenen modern hayatta s6hretin
icerigi degismistir. Ortacag’in lanetledigi mal, miilk ve iktidar arzusu, bu sistemde hos
gOriilmiis ve goriiniir olmanin 6n kosullarindan birisi haline gelmistir. Erdem, diiriistliik,
kahramanlik gibi ahlaki degerlerin artik 6nemin kaybettigi, goriiniirliigiin, bireyselligin
ve para kazanmanin sOhret olabilmek i¢in yeterli hale geldigi goriilmektedir (Aydin,
2008: 174).

Medya ve Sohret Iliskisi

Sohret, yiizyillardir var olsa da, ayrilmaz bir sekilde medya ile i¢ ice gecmis bir
kavramdir. Hayran kiiltiirlinlin ortaya ¢ikisi ve hayranlar ile sohretler arasindaki yakinlik
duygularinin olusumu, kitle iletisim araglar1 ile gerceklesir ve yayilir. Bu baglamda da
medya degistik¢e sohret olgusunda da degisiklerin oldugu gozlemlenmektedir. Son yirmi
yilda tinlii kavraminin degismesine kitle iletisim araglarinin nasil katki yaptigi ve kavramin
farklilasmasina yol agtig1 goriilmektedir. Ornegin; geleneksel kitle iletisim araglarndan
televizyonun yayginlagmasi, hem siradan insanlarin séhret olmasini sagladi hem de
pop yildizlarimin ya da dizi oyunculariin 6zel hayatlarina erisme imkan sagladi. Son
zamanlarda da Twitter, Facebook, YouTube, Vine ve Instagram gibi medya teknolojileri,
hem iinlii hem de iinlii olmayan kisilerin ¢ok miktarda kisisel medya iiretmesini, bu igerigi
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genis Ol¢lide manipiile etmesini ve dagitmasini, kitlelere ulagmasini gerceklestirmeye
olanak tanimaktadir.

Medya ve {inliiniin derin ve uzun bir beraberlik tarihi vardir. Unliileri farkl
ortamlarda izlemek i¢in medyalar kullamlir. Ister baski ortaminda, ister elektrikli
ortamda olsun, ister film y1ldizi, ister sporcu, ister politik bir figiir olsun onlar1 izlemeye,
onlar hakkinda bilgi toplamaya ve bazen de onlar1 takip etmeye calisiriz. Medya bizi
inliilerin yasam tarzlart ve g¢alismalart hakkinda bilgilendirir ve onlar1 gdziimiizde
iinli yapar. Ayn1 zamanda da s6hretlerin gelir elde etmesi i¢in firsatlar saglar. Spor ve
eglence alanindaki basarili kariyerlerin ¢cogu iinlii olma durumu ile iliskilidir, siyasal
liderler genellikle iinlii olurlar. insanlar, yasam tarzlari, servetleri, tartismal1 eylemleri
ya da tinlii bir kisiyle baglantilar1 ve medyanin ilgisi nedeniyle de tinlii olabilirler. Antik
Yunanistan’daki sporcular kahraman olarak kabul edilerek, onlar1 onurlandiran sarkilar ve
siirler yazilmistir. Antik Roma da benzer sekilde aktorlere ve kotii sohretli gladyatorlere
ovgiiler yapilmistir. Kisilik kiiltii (6zellikle batidaki), on sekizinci ylizyilda, sanatg1 ve
sair olarak gecimleri itibarlarinin para birimine bagli olan Romantiklere kadar uzanabilir.
Kiiltiirel sicak noktalarin kurulmasi sohret yaratma siirecinde 6nemli bir faktor haline
gelmistir. 20. Yiizyilin ikinci yarisinda televizyon ve popiiler miizik, Elvis Presley ve
The Beatles gibi yeni iinlii formlarin1 ortaya ¢ikarmistir. Filmlerin aksine, televizyon
oncelikle aktor olmayan iinliiler yaratti; sunum yapan kisiler, talk-show sunuculart ve
haber okuyucular1 gibi. Ancak, bunlarin ¢ogu sadece iinlii belirli yayimncilarinin ulastigi
bolgelerde ve Oprah Winfrey gibi ve Jerry Springer’in daha genis bir yildiza doniistiigi
sOylenebilir (Chakraborty,2018: 17-18).

Sohret kiiltiiriinii ya da bu sistemi tanimlayan en iyi sohret tanimi, iletisim ve
toplumda tanimanin en iyi deger bigme sistemidir. Bir sistem olarak sohret statiisiinlin
durumu cagdas kiiltiirler i¢inde durumlar ve genis cesitliklerle etki alanlari ile
dontstiiriilebilir. Bu yilizden de sOhret statiisiiniin giicii bu etki alanlar1 i¢inde basarinin
tanimi ve siirlari korumanin bir yolu olarak iste, siyasette ve sanatsal toplumlarda ortaya
¢ikabilir (Marshall, 2003:11).

Sohretleri ilk kez bir iletisim araci ile karsimiza ¢ikaran ya da bize tanitan, 19.
ylizyillda gazetelerin sayfalar1 olmustur. Bu yolla bu kisileri genis halk kitlelerine
ulastirmak amaclanmistir. Kapitalist toplum yapisinin egemenligi ile birlikte kar- zarar
mekanizmalarinin 6nemli ¢arklarindan biri olan kitle iletisim araglar1 sohretlere genis yer
vermeye baslamislardir. Tiiketim toplumunun yapisi, gazetelere ya da diger kitle iletisim
araclarina biiyiik etki etmis ve tiiketimin artmasi yoniinde hem magazin haberlerini
genisletmis, hem de reklamlarda iinlii kisilerle anlasarak daha fazla reklam geliri ve tiraj
elde etmeye baslamislardir (Arik, 2013:1).

Sozli kiltlir, yazili kiiltiir, elektronik kiiltiir ve son olarak da dijital kiiltiirle
sekillenen toplumsal yap1 ve kitle iletisim araglar1 degisime ve dontlislime ugramiglardir.
Kitle iletisim araglarinin ortaya ¢iktig1 ilk andan sonrasina kadar propaganda araci,
haber ve eglence programlarini da igeren bir yap1 olarak giindelik hayatimizin 6nemli
bir parcasi haline gelmistir. Radyo ve televizyonda saniyelik bile olsa yer almak, sohret
olma anlamina gelmektedir. Sinema da s6hret kiiltiiriin yayginlasmasinda etkili olan
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kitle iletisim araglarindan biridir. Ozellikle Amerika’da 19. yiizyildan sonra gergeklesen
devrimlerle birlikte Hollywood da sohret kiiltiiriiniin dogup gelismesine olan biiyiik
katkisinin yani sira, hem sohret olma yollarin1 agmig, hem de sohretleri genis halk
kitlelerine ulastirmiglardir. Sinemaya sokulan filmler, o zamanlar sadece sohret olan
yildizlarin isimleriyle anilir olmustur. Tiim diinyada ve Tiirkiye’ de de sinema, sohretleri
tireten ve onlar1 mit haline getiren bir sistem haline gelmistir. Tiirkiye’ de Tiirkan Soray,
Derya Kogyigit, Tarik Akan gibi pek ¢ok iinlii isim sinema sayesinde sohret olmuslardir
(Arik, 2013).

Sohret kiiltiirliniin ortaya ¢ikip yayilmasinda rolii olan en onemli kitle iletisim
araglarindan biri; televizyondur. Modern cagda, gilindelik kosusturmadan yorulan
insanlar, bos vakitlerini televizyon karigisinda gecirerek desarj olmaya calismaktadirlar.
Ayni zamanda insanlar artik sohret olmak i¢in televizyon programlarma ya da yarisma
programlarina katilmakta, medya sahipleri ya da yapimecilar, insanlarin sohrete ulagsmalari
icin onlara bazi kapilara aralamaktadirlar. ~ Televizyon, diger geleneksel kitle iletisim
araglarinin aksine, ses ile birlikte gorlintiiyli de izleyicilerin evine getirmis ve bunun
yani sira sadece tek seferlik degil tekrar tekrar izlenebilecek formata doniistiirmiistiir.
Televizyon, insanlarin hayranlik duyduklar: iinliileri artik ekran basinda gérmelerine
firsat vermistir. Giles, yirminci yiizyilin sonlarinda medyanin, 6zellikle televizyonun
yayilmasinin insanlarin tinlii olma firsatlarini genislettigini ve maddi terimlerle, tizerinde
goriiniip taninabilecekleri daha fazla televizyon ekrani oldugunu ifade etmistir. izleyiciler
sadece yeni bir dizi insan1 goriip duyamadi; neredeyse onlara ulasip onlara dokunabilme
imkanina kavustular. Bir bakima, onlar1 tanidiklarina neredeyse inanip, onlar hakkinda
daha cok bilgi sahibi olmak izleyiciler i¢in biiyiileyici bir unsur olarak goriilmiistiir
(Cashmore, 2007: 58-59).

Gliniimiiziin giderek dijitallesen diinyasinda, yeni iletisim teknolojileri ile birlikte
bireyler internet lizerinden ya da sosyal medyada yapmis olduklar1 paylasimlar ve
yayinlarla yeni bir séhret tiirii olarak, sosyal medya sOhretleri olarak iine kavusmaktadirlar.
Bazi meslek gruplariin ve 6zellikle de siradan insanlarin taninir olmasinin miimkiin
olmadig1 bir anda yeni medya ¢agi, sunmus oldugu teknolojik imkanlar ve etkilesim
0zelligi sayesinde, bu bireylerin s6hret olmalarini ve kendi hayran kitlelerinin olusmasina
olanak saglamistir.

Yeni Medya Caginda Sohret

Medyanin merkezinde yer aldig kiiltiir endiistrisinin en 6nemli olusumlarindan biri
de; sohret kiiltiirtidiir. Sohretler, gegmisten giiniimiize siyasi, dini, ekonomik ve eglence
yoniiyle kitleler tarafindan taninir olmuslar ve onlar1 etkilemislerdir. Kitleler bu durumdan
hareketle sohret olanlari, digerlerinden ayirarak farkli bir konuma yerlestirmislerdir.
Sohretlerin konumlandirilmasindaki en 6nemli ara¢ ise medya olmustur (Arik, 2013:98).
Son on yildir biiylik hizla gelisen sosyal medya uygulamalar1 da geleneksel anlamda
bilinen sohreti donilistime ugratmis ve yeni medyanin yeni sohretlerini ortaya ¢gikarmaistir.
Sohret bugiin siradan insanlarin kendileri tarafindan basarili sekilde yiiriittiikleri sosyal
medya platformlariyla miimkiin olmaktadir (Jerslev ve Mortensen, 2016).
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Gliniimiizde giderek dijitallesen diinyada sohretler elde ettikleri sohreti, sosyal
medyaya bor¢ludurlar ve daha ¢ok literatiirde sosyal medya sohretleri, etkileyenler ve
yabanci dilde influencers’lar olarak bilinen yeni bir tiir s6hretin hizli gelisimine sahitlik
etmekteyiz. Tarihte ilk kez sohretlerin statiisii daha onceden hi¢ olmadig1 gibi siradan
insanlarin da elde edebilecegi bir yapiya doniismiistiir (Turner,2006). internetteki iinliilerle
ilgili ilk bilimsel kitap on iki yil once yaynlanmistir. Kiiresel arastirmalar uzmani
Theresa Senft’in Camgirls adli ¢alismast (2008), kisisel sohretlerini yatak odalarinda
web kameralariyla yayinlayarak internet sohretini kazanan gen¢ Amerikali kadinlarin
uygulamalarini izleyen ¢i8ir agan bir etnografi olarak literatiirde yer alan ilk ¢aligmadir. O
zamandan beri, internet {inliisliniin yapisi, dogasi ve kiiltiirli diinya ¢apinda biiyiik ol¢iide
gelismistir (Abidin,2018).

Modern insanin gelisen ve degisen teknolojiyle biiyiik bir degisim gosterip kendi
halinde bir girisimciye doniistiigli goriilmektedir. Bireyler meshur olmak adina kendi
hayatini, ailesinin yasantisint maddi kazang ya da taninma ve sohret olma ugruna sov
programlarina ¢evirmeye ¢alismakta ve varligini kapitalizme bir iiriin olarak sunmaktadir.
Modernite ¢caginda insan daha fazla bireyle iletisim halinde olmak ve isminin daha ¢ok
kisinin agzinda tekrarlamasi i¢in birgok yol denemektedir. Ancak bu iletisim tek yonlii bir
etkilesimdir. Sosyal bilimlerde arastirma yapanlar, 1950’ lerde bu terimi hayran oldugumuz
iinliilerle kurdugumuz iliskiyi tanimlamak amaciyla kullanmay1 uygun gormiislerdir.
Ama giiniimiizde bu tanimin sinir1 degismektedir. Danah Boyd’a gore artik hi¢ yiiz
yiize gelmedigimiz insanlar hakkinda detayli bilgiye maruz kaliyoruz, ne hissettiklerini
biliyoruz ama kendileriyle bir tiirlii gergek iliski kuramiyoruz (Niedzviecki, 2010:58).

Sohret, yiizyillardir var olsa da ayrilmaz bir sekilde medya ile i¢ ice gecmis bir
kavramdir. Hayran kiiltiiriinlin olusmasinda ve hayranlar ile sohretler arasindaki yakinlik
duygularinin olusumu kitle iletisim araglari ile gergeklesir ve yayilir. Bu baglamda da
medya bigimleri degistikge sohret olgusunda da degisiklerin oldugu goriilmektedir.
Son yirmi yilda sohret kavraminin degismesine kitle iletisim araglarinin nasil katki
yaptig1 ve kavramin farklilasmasina yol actign goriilmektedir. Ornegin, geleneksel kitle
iletisim araglarindan televizyonun yayginlagsmasi, hem siradan insanlarin s6hret olmasini
saglamakta hem de pop yildizlarinin ya da dizi oyuncularinin 6zel hayatlarina erisilmesine
imkani saglamaktadir. Son zamanlarda da Twitter, Facebook, YouTube, Vine ve Instagram
gibi medya teknolojileri hem {inlii hem de {inlii olmayan kisilerin ¢ok miktarda kisisel
medya tretmesini, bu igerigi genis Ol¢lide manipiile etmesini ve dagitmasini, kitlelere
ulagmasini gergeklestirmeye olanak tanimaktadir.

Modern hayatin devaminda 6nemli bir etken olan medya, insanin yasamini devam
ettirmesinden iligkilerini siirdiirmesine kadar yasamin her alanimi kusatan bir arag
konumundadir. S6hretlerin tanimirligi noktasinda medyanin oynadigi roliin biiyiik bir
kismini ise gorsel medya olusturmaktadir. Tarihte taninir olmak i¢in bazi imparatorlar,
heykellerini, portrelerini yaptirarak, bazen de paralarin iizerine resimlerini bastirarak
sOhretlerini yayma yoluna gitmislerdir. Gliniimiizde de bu uygulamalarin artik sosyal
medya aracilifiyla devam ettigi goriilmektedir. Sohretler, sosyal medya platformlarini
kullanarak var olan taninirliklarini artirip hayranlan ile daha iyi iletisime gegerken,
siradan insanlar da bu uygulamalar sayesinde kismen sohret olarak kendi takipgilerini ve
hayran kitlelerini olusturmaktadir.
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Sosyal medya, igeriklerin artik internet erisimi olan herkes tarafindan tiretilebilecegi,
maniplile edilebilecegi ve dagitilabilecegi katilimc1 medyaya ¢agdas bir gegis getirmistir.
Unliilerin, “yeni {inlii bir stil” olarak tanimlanan “mikro séhret” uygulamalarina katilarak
dikkat ¢ektiklerini ve mikro dlgekte kendi hayran kitlelerini olusturduklari goriillmektedir.
Bu degisim geleneksel sohretin yonetim modelinde biiylik degisikliklere yol agmustir.
Kullanicilarin web kamerast, video, ses, blog ve sosyal ag sitelerini kullanarak okuyucular,
goriintiileyenler ve cevrimigi baglanti kurduklari kisiler arasindaki popiilerligini “artirmak™
icin kullandig1 ¢evrimigi performanslart onlara sdhret olmanin kapilarini aralamaktadir
(Senft, 2008, s.25, akt. Tanupabrungsun & Hemsley, 2018).

Mikro Sohretler (Influencers)

Internetin, iletisim teknolojilerine eklemlenmesiyle birlikte hayatimiza giren sosyal
aglar toplumsal hayatta onemli degisikliklere neden olmustur. Web 2.0 sayesinde tek
yonlii iletisimden katilimli medyaya gegisi saglayan bu sosyal aglar, sohret kiiltiiriinii de
iki sekilde degistirerek katkida bulunmustur. Birincisi, sohretler giinlimiizde sosyal medya
platformlarini kullanarak, hayranlariyla aracisiz iliskiler kurmaya baglamiglardir. Ornegin,
Lady Gaga ve Kim Kardashian gibi gen¢ yildizlar, yasamlarinin anlik goriintiilerini
samimi ve rahat bir sekilde erisim izlenimi veren sosyal medya hesaplarindan paylasarak,
hayranlar ile iletisim ve etkilesim gerceklestirmektedir. Sosyal medya {lizerinden bir
iinliintin konserini canli seyretmek ya da bir yildizdan Tweeter’dan (@ cevabi almak,
izleyici ile sohret arasinda kisilerarasi iletisimin ger¢eklesmesini saglamaktadir. Bu
tir etkilesimler, hayranlar icin ¢ok gii¢lii iletiler olup, bir linlii ve hayrami arasindaki
duygusal baglarinda artmasina neden olmaktadir (Marwick ve boyd 2011:140). Ikinci
olarak da sosyal medya, insanlarin kendilerini kamuya acik bir kisi olarak gordiikleri,
takipcilerine hitap etmek icin stratejiler kullanarak samimi olduklar1 ve kendilerine bir
hayran kitlesi olusturmak i¢in paylasim yaptiklar1 ve bu paylasimlarla {ine kavusan mikro
sOhretleri karsimiza ¢ikmaktadir. Mikro s6hret kavrami, sosyal aglarla yayginlasan bir
kavram olup, paylasimlari ile ilgi toplayan ve ¢cok sayida da olmasa da bir kisim takipgisi
olan bireylerdir. Bu az sayida takipcileri i¢cin mikro s6hretler siirekli hayatlarindan 6zel
anlar paylasarak {inliiliigiinii devamini saglamaya ¢alisirlar. Ornegin, kullanicilara mobil
fotograf ylikleme ve bunlara yorum yapma olanagi veren Instagram, siradan insanlarin
sOhret olmalarina ve takip¢i kazanmalarina imkan taniyan bir platform olarak karsimiza
cikmaktadr.

Mikro s6hret kavrami ilk kez Theresa Senft tarafindan “Camgirls: Celebrity and
Community in the Age of Social Networks” adli ¢alismada ortaya koyulmustur. Theresa
M. Senft (2008) sosyal medyay1 kullanarak taninan ve bilinen siradan kullanicilar i¢in
mikro sohret (micro celebrity) kavramini kullanir. Senft, mikro s6hreti, kisilerin ¢cevrimigi
alanlarda popiilerliklerini artirmaya yonelik olarak yapmis olduklari bir eylem tiirii olarak
tanimlamaktadir. Giiniimiizdeki Web 2.0’1n kapsadigi sosyal medya uygulamalarinin da
bu so6hret tiiriine olanak saglayan bir ortam olarak ele alir (Senft,2008:25). Senft, mikro
iinlii terimini Oncelikle 7/24 saat izleyicilerine kendi goriintiilerini yaymlayan Camgirls
iizerine yaptig1 caligmasinda kullanmistir. Senft, internette taninan bu yeni séhretlerin
geleneksel yollardan s6hret olan yani film, televizyon, miizik, spor gibi sOhretlerin
izleyici-hayran sayis1 ve ekonomik geliri yaninda oldukca az kalmasindan dolay1 sohret
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kavramindan ziyade mikro sohret kavraminin kullanilmasini daha uygun oldugunu ifade
etmektedir.

Mikro sohretler, kendilerini takip eden izleyicilerin sanal ortamda tiikketmesi i¢in
sunmakta ve bu yolla hayran kitlesi elde etmektedir. Zaman igerisinde olusan fanlar1 ya
da hayranlar1 sayesinde de elde ettigi sohreti devam ettirmektedir. Bu baglamda da mikro
sOhretleri Instagram, Facebook, bloglarda ya da Youtube kanallarinda gérmek miimkiindiir
(Marwick, 2015:6). Mikro sohretler, akran kullanicilar tarafindan tiiketilecek bir benlik
imaj1 olustururlar, boylece onlar1 bir hayran tabani olarak kendilerine ¢ekerler. Popiilerlik
bu uygulamada amagtir ve mikro sohretler bu durumu elde etmek i¢in siirekli paylasim
yapmakta, hikdye eklemekte ve yorumlarla takipgilerine cevap vererek etkilesimde
kalmaktadirlar (Marwick ve Boyd, 2011).

Mikro sohret olan kisiler genellikle belirli bir alanda uzmanlagsmis ve bu ilgi
alanlarin1 paylasmak icin sosyal medya uygulamalarini kullanan kullanicilaridir.
Geleneksel sohretlerden farkli olarak, mikro sohretler on bin ve bir milyon arasinda
degisen makro sohretten ¢cok daha az takipgilere sahiptir (Melissa,2019). Mikro sohretler,
miizikle ugrasanlar, sanat¢1 olmak i¢in ¢abalayanlar, moda severler, fitness egitmenleri,
iinliilerin arkadaslar1 ve liseye giden bireylere kadar olduk¢a genis bir birey toplulugundan
olusabilir. S6hret konusunda ¢alisma yapan bazi arastirmacilar mikro séhreti bir milyon ve
daha fazla takipgiye sahip etkileyeciler (influencers) olarak tanimlarken, bazilar1 ise daha
kiiciik, nis ancak takipgileriyle siki baglar1 olan ve takipgileri ile daha ¢ok etkilesimde
olan bireyler olarak ele almaktadir (Boyd, 2016; Wissman, 2018). Etkileyiciler olarak
dilimizde karsilik bulan Influencers’larin en popiiler olduklar1 sosyal ag sitesi Instagram
olsa da; ¢evrimi¢i diinyadaki kokleri Facebook, Twitter, Youtube gibi sosyal medya
platformlarindan ve 2005’ten beri var olan bloglara kadar uzanmaktadir (Abidin, 2016,
akt: Dhanesh ve Dutler, 2019:3).

Yeni medya ile sosyal medya aglarinin akilli telefonlar gibi kolayca erisilebilir
olan araglarda kullanilabilir olmasi, s6hretlerin son on yilda hem iiretim hem de tiiketim
yapisini degistirmistir. Artik siradan insanlarin s6hret olmalarini ve hayran kitlelerini
olusturmalarin1 saglayacak bir¢ok cevrimigi site s6z konusudur. Ayn1 zamanda zaten
geleneksel kitle iletisim araglar1 ile sohret olmus ulusal ve uluslararasi 6lgekte taninan
sOhretlerin ise bu siteler araciligiyla hayranlariyla daha fazla etkilesim kurmalarina olanak
saglamaktadir (Turner, 2013:135-136). Sosyal medya hem siradan kullanicilara farkl
hikayeler ve/veya igerikler iiretme imkan tanimakta hem de onlara olduk¢a popiilerlik
saglamakta ve hayran kitleleri olusturmalarina biiylik derece de katki yapmaktadir. Bu
olanaklar sayesinde siradan kullanicilar goriiniirliik ve dikkatleri ¢cekmeyi basararak bir
mikro sohrete donlismektedir (Khamis, Ang, & Welling, 2017).

Sohret olma arzusu biitiin insanlarin i¢inde tasidigi bir duygudur. Gilindelik hayatta,
taninmak, sevilmek bireylerin hoslandigi goérmeyi arzuladigi durumlardir. Kapitalist
donemin sartlar1 géz oniine alindiginda ise, kisa ve kolay yoldan para kazanmak, ¢aba
harcamadan bir seylere sahip olmak, begenilir ve arzulanir olabilmek geng¢ insanlarin
hayallerini siislemektedir. Giinlimiizde bunlara sahip olmak i¢in de bazilarinin sadece
sosyal medya da igerik {iretici olmasi ve hayran kitlesine kavusup influencers olmasi
yeterli hale gelmektedir.
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Yontem
Arastirmanin Amaci

Calismada sosyal medyanin sohret kiiltiiriinlin degisiklige ugrattigini ve siradan
insanlarin sosyal medya aracilig ile sohrete ulagmalarinin incelenmesi amacglanmustir.
Bu aragtirmada mikro sohret olarak tanimlanan siradan insanlarin Instagram uygulamasi
ile elde ettikleri s6hret arastirilmistir. Arastirma Instagram uygulamasi lizerinden mikro
iinliilerin paylagimlari esas alinarak yiiriitiilmiistiir. Yeni medya ile degisen sOhret
yapisinin ortaya ¢ikardigi mikro sohret (micro influencers) kavrami hakkindan yeterli
caligmanin bulunmamasi nedeniyle alana katki saglayacagi beklenmektedir.

Arastirmanin Yontemi

Bu caligmada arastirma yontemi olarak betimsel arastirma yontemlerinden olan
icerik analizi kullanilmistir. igerik analizi yontemi ile ilgili yapilan tanimlarm en belirgin
olani; iletisim igeriginin onceden belirlenmis siniflamalar (kategoriler) ¢ergevesinde
sistematik olarak yapilmasini saglayan bir arastirma teknigidir Bu baglamda, giiniimiiz
kosullar1 bazinda sosyal medya icerik analizi yontemi nitel ve nicel verileri elde etmek
amaciyla kullanilmaktadir. Bu ¢alismada evren ve simirliliklar géz oniline alinarak
Instagram uygulamasinda yer alan paylasimlarda egitim, saglik, yemek ve eglence
kapsaminda kategoriler olusturulmus ve mikro séhret dlgceginde olan Influencers’larin
06.12.2021 ve 12.12.2021 tarihleri arasindaki bir haftalik paylasimlar1 incelenmistir.
Bu paylasimlardan en yiiksek begeni ve yorum alan ii¢ gdnderileri ele alinmustir. Icerik
analizinde Influencers’larin incelenen gonderilerinde, takipgi sayisi, yorum sayisi, begeni
sayis1, etkilesim sayist mikro sohret olmalarinda ve bu sohreti siirdiirmelerinde 6nemli
oldugu i¢in bu 6gelerle ilgili veriler toplanmis ve analiz edilmistir.

Arastirmanin Evreni ve Orneklemi

Bu ¢aligmada giinimiizde popiiler fotograf paylasim sitelerinden biri olan Instagram
fenomenleri (influencerslar1) arastirmanin evrenini olusturmaktadir.  Arastirmanin
ornekleme yontemi amacli 6rneklem olup, Tiirkiye’de sosyal medya Ol¢iim sitesi olan
boomsocial.com sitesinden belirlenen, takip¢i sayisi bir milyon ve lizerinde olan ve
Instagram uygulamasi aracilig1 ile mikro sohret olan fenomenler arasindan secilmistir.
Belirlenen kategoriler baglaminda her kategoriden takipgi sayis1 bir milyon ve tizerindeki
tic mikro sohret 6rneklem olarak alinmustur.

Swrliliklar

Bu calismada Instagram’da belirli kategorilerde mikro sohret olarak Srneklem
grubuna sec¢ilen on iki mikro géhretin yapmis olduklar1 paylasimlar igerik analizi
yontemi ile sinirlidir. Caligma; 06-12 Aralik 2021 tarihleri arasinda mikro sohretlerin
yayinladiklari medyalar1 icermektedir.
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Bulgular

Aragtirmada egitim, saglik, eglence ve yemek kategoriler olusturulmus, bu alanlarda
yaptiklar1 paylasimlari ile mikro sohret olan fenomenlere yer verilmistir. Calismada
belirlenen kategoriler 1s181inda her kategoriden 3 mikro sohret olmak {izere toplamda 12
kisi ele alinmistir. Mikro sohret tanimlamasina uygun olarak takipgi sayisi bir milyon
olan ve daha Once diger kitle iletisim araclarinda taninmayan ve Instagram uygulamasi
ile s6hret olan isimlere yer verilmistir.

Tablo 1:
Egitim Alamindaki Mikro Sohretlerin Instagram Hesap Istatistikleri
Haftahk
Instagram . Haftahk Artis | Azahs Etkilesim
Hesab1 Takipei Medya Orami(HA)% Oram Oram
(HA)%
Hatice Kiibra | 495 631 | 4700 9.787 %0,47 %4,25
Tongar
o Saniye Bencik
Egitim 1.545.871 | 5.194 4,615 %0,30 %2,12
Kangal
Sermin Yasar 1.459.185 | 4.741 1.036 %0,07 %4,35

Kaynak: https://www.boomsocial.com

Egitim kategorisinde mikro iinlii olarak amacgli drneklem yoluyla secilen Hatice
Kiibra Tongar 2.095.631 takip¢i sayisiyla egitim alaninda influencers olarak karsimiza
¢ikmaktadir. Hatice Kiibra Tongar, egitimini Istanbul’da tamamlamistir. Ardindan
“Arel Universitesi Psikoloji” alaninda yiiksek lisans yapan Hatice Kiibra Tongar, pek
cok dergide makaleler yayinlamis “Milat Gazetesi’nde haftalik kose yazari olarak gorev
yapmistir. Ama Hatice Kiibra Tongar esas sOhrete Instagram uygulamasinda yapmis
oldugu paylasimlarla ulagmistir. Instagram’a iiye oldugu giinden bugiine 4709 goénderi
paylagsmis ve takipgi artis oranina bakildiginda da haftalik olarak %0,47arttig1 ve %4,25
oraninda takipgileri ile etkilesimde oldugu goriilmektedir.

Sosyal medyada “akademisyen anne” olarak taninan Saniye Bencik Kangal egitim
alaninda ele alinan son fenomen ya da mikro s6hretlerdendir. 1980 yilinda Ankara’da
dogmustur. 2003 yilinda Hacettepe Universitesi Cocuk Gelisimi bdliimiinden mezun
olmustur. Mezun olduktan sonra liniversitesine donerek 6gretim gorevlisi olarak caligmaya
baslamis ve 2010 yilinda doktora derecesini almistir. “Akademisyenanne” Instagram
hesabi ile bilgilerini ve tiim deneyimlerini anne adaylar1 ve anneler ile paylagsmaktadir.
Saniye Bencik Kangal, sohreti Instagram iizerinden elde ederek anne ve ¢ocuk egitimi
ile ilgili taninan ve siklikla da bu konuyla ilgilenenler tarafindan takip edilen bir mikro
sOhret olarak karsimiza ¢ikmaktadir. 1.545.871 takipgisi, 5.194 gonderi ve haftalik olarak
4,615 takipei artis1 ve %2,12 takipgileri ile etkilesimde oldugu goriilmektedir.

Egitim alaninda ¢alisma baglaminda ele alinan diger bir isim “Oyuncu Anne”
lakabiyla taninan Sermin Yasar’dir. 1982 yilinda Almanya’nin bagkenti Berlin’de
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dogmustur. Bir miiddet sonra Tirkiye’ye gelen yazar egitimini burada almistir. Tiirk
Dili ve Edebiyati Boliimiinii okuyan yazar, yine bu alanda yiiksek lisansin1 yapmuistir.
Bir reklam ajansinda reklam yazarlig1 yapmistir. Sosyal paylasim sitesi Facebook’da
“Oyuncu Anne” adiyla bir hesap acan Sermin Yasar burada paylastiklar1 sayesinde
dikkatleri izerine ¢ekmeyi basarmigtir. Sonrasinda Instagram hesabi ile 1.545.871 takipgi
sayisina ulasarak bugiin mikro sohret dlgegine ulagmistir. Haftalik olarak 1.036 artis ile
takipei sayisinin arttigina ve %4.35 ile takipeileri ile etkilesimde olduguna ulagilmistr.

Tablo 2:
Saglik Alamindaki Mikro Schretlerin Instagram Hesap Istatistikleri
Haftalik
Instagram . Haftalik Artig Azalig Etkilesim
Hesab1 Takipei Medya Orani(HA)% Orani Orani
HA)%
Ebru 1.561.959 4918 4.746 %0,30 %0.77
Ziilfiikaroglu oh ' ' o o~
Saglik Zahide Kiiciik | 1.589.141 | 2.309 25.864 %1,65 %2,02
Esra Ezmeci 3.472.642 2.215 31.242 %0,38 %1,35

Kaynak: https://www.boomsocial.com

Saglik alaninda mikro s6hret olarak ele alinan ilk isim 1.392.073 takip¢i sayisiyla
Dr. Ebru Ziilfiikaroglu’dur. Ebru Ziilfikaroglu kadin dogum uzmani olarak goérev
yapmaktadir. 12 yil 6nce kisisel blog sayfasi olusturan Ziilfikaroglu’nun paylasimlari,
ozellikle tip alaninda olmaktadir. Instagram seriivenini oglunu diinyaya getirdikten sonra
onun yasitlarinin gelisimlerini ve parametreleri izlemek i¢in kullanmaya baglamistir.
Paylasimlara olan olumlu geri déniislerle aktif bir kullanici haline gelmistir. Ozellikle
kadinlar1 yakindan ilgilendiren saglik konularinda da paylasimlar yapan Ziilfiikaroglu,
1.6 M takipgisi olan ve haftalik olarak 4746 takipgi artis1 ve %0,77 oraninda takipgileri
ile saglik alaninda kendi hayran kitlesini olusturarak bir mikro g6hret haline gelmistir.

Saglik alaninda mikro gohret olarak ele alinan bir diger isim; Zahide Kiigiik ’tiir.
Kadin hastaliklar1 ve dogum uzmani olarak gérev yapmaktadir. 1.6 milyon takipgisi olan
Kiiciik, anne adaylarinin saglikli bir gebelik gegirmeleri yoniinde paylasimlar yaparak
takipei sayisini artirmig ve bir fenomen haline gelmistir. Instagram’a iiye oldugundan
bugiine toplamda 2309 gonderi paylagmis olup son zamanlarda takipgi sayisinda azalma
olmaya baslamistir. %2,02 oraninda takipgileri ile etkilesimi devam etmektedir.

Calismada saglik alaninda ele alinan son mikro sohret; Uzman Psikolog Esra
Ezmeci’dir. Ezmeci, psikoloji alaninda yaptig1 gonderilerin yani sira siklikla kendi ile ilgili
paylasimlarda da bulunarak takipgileri ile etkilesimini devam ettirmeye ¢aligmaktadir. 3.4
milyon takipgisi, 2215 paylasim, haftalik olarak 31.242 takipci ve %1,35 etkilesim orani
ile mikro sohretler arasinda yer almaktadir.
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Tablo 3:
Yemek Alanindaki Mikro Séhretlerin Instagram Hesap Istatistikleri
Haftalik
Instagram . Haftalik Artis Azalig Etkilesim
Hesabi Takipei Medya Orani(HA)% Orani Orani
(HAY%
Ozlem Oztiirk 1.588.990 3.009 -14.521 %-0,91 %0,48
Yemek Yasemin Arslan | 1.314.924 1.552 -1.215 %-0,09 %0,40
Sevim Bekgoz 1.099.653 1442 -1.288 %-0.12 %0,24

Kaynak: https://www.boomsocial.com

Calismada yemek kategorisinde daha Oncesinde medyada hi¢ yer almamis
geleneksel kitle iletisim araglari ile degil de Instagram uygulamasinda paylagsmis oldugu
gonderiler ile sohret olan ii¢ isime yer verilmistir. Ik olarak bu kategoride mikro séhret
olarak yer verilen sosyal medyada 1.4 milyon takipgisi olan ve “siitlii mutfak” kullanici
adi1 ile tanman Ozlem Oztiirk’tiir. Biyoloji 6gretmeni olan Oztiirk, oglunu diinyaya
getirdikten sonra meslegine ara vermistir ve yaptig1 siitlii tatlilardan yola ¢ikarak adinm
sttlii mutfak koydugu Instragram hesabi ile s6hrete ulagmistir. 3.009 paylasim ve %0,48
etkilesim oranina sahiptir.

Yemek kategorisinde ele alinan diger bir isim; Yasemin Arslan’dir. Evli ve iki
cocuk annesi olan Arslan, Instagram ‘da yapmis oldugu 1.552 paylagim ve 1.3 milyon
takipci oranina sahip olmakla birlikte haftalik olarak takip¢i oraninda %-0,09 oraninda
azalis gozlemlenirken takipgilerle etkilesiminin de %0,40 oraninda oldugu goriilmektedir.

Yemek kategorisinde son olarak mikro sohret olarak Sevim Bekgdz’e yer
verilmistir. Bekgoz, evli ve bir ¢cocuk sahibi olup Instagram uygulamasi ile sOhrete
kavugsmus ve televizyon programlarina da siklikla konuk olarak katilmaktadir. 1.3 milyon
takipcisi, 1442 gonderi, 496 oraninda haftalik takipg¢i artis1 ve %0,24 oraninda takipgileri
ile etkilesimde bulunmaktadir.

Tablo 4:
Eglence/Komedi Alamindaki Mikro Séhretlerin Instagram Hesap Istatistikleri
Haftalik
Instagram . Haftalik Artis | Azalig Etkilesim
Hesabi Takipei Medya Orani(HA)% | Orani Oran1
(HA)%
Tansu Dayan 2.021.098 | 718 2087 %0,10 %7,70
Eglence/Komedi Omer Bagdogan | 1.883.847 | 1.350 920 %0,05 %3,94
Emrah Sahan 1.477.142 | 2,515 -1.789 %-0,12 %2,77

Kaynak: https://www.boomsocial.com
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Instagram uygulamasi ile sohret olan ve 3 milyon takipgiye ulasan Tansu Dayan,
Yiiksek Endiistri Miihendisidir. Tansu Dayan, 15 Nisan 1991 yilinda Istanbul’un
Kadikdy ilgesinde diinyaya gelmistir. Lise 6grenimini Istanbul’da Tiirk Kizilay1 Anadolu
Lisesi’nde tamamlamustir. Daha sonra 19 Mayis Universitesi Endiistri Miihendisligi
Boliimiinde 2009-2013 yillar1 arasinda lisans egitimini tamamlamistir. Sonrasinda 2013
yilinda TUBITAK BILGEM’de Dis Satinalma Sorumlusu olarak ¢alismaya baslayan
Dayan, Kocaeli Universitesi Fen Bilimleri Enstitiisii Endiistri Miihendisligi béliimiinde
yiiksek lisans yapmistir. Ayrica 168 boyunda olarak instagram’da kendini tanitan Tansu
Arif Dayan, Miige Anli’nin taklidini yaptig1 videolar ile taninmistir. Bu nedenle Miige
Anlr’nin taklidini yapan adam olarak da bilinen Tansu Arif Dayan, baska tiplemelerde
yapmakta ve bu sekilde sohretini genis kitlelere yaymaktadir.

Eglence/ komedi kategorisinde ikinci olarak yer verilen mikro séhret Omer
Bagdogan, 1990 yilinda Ankara’da dogmustur. Kamu sektoriinde ¢alisma hayatina adim
atan inlii isim ¢ekmis oldugu Vine videolari ile sosyal medyada taninmistir. YouTube,
Instagram gibi uygulamalar popiilerlesince Vine etkisini geride biraktigindan, Omer
Basdogan’da Vine platformundan instagram’a atilmistir. Daha uzun videolar iireterek
birgok kisiyi giildiirmeyi, eglendirmeyi basarmistir. Hali hazirda Instagram hesabini takip
eden 1,9 milyon takipgisi vardir. 1350 medya paylasimi ile haftalik olarak 920 takipgi
artis1 ve %3,94 oraninda da takipgileri ile etkilesimde bulunmaktadir.

Eglence/ komedi kategorisinde ele alinan son mikro s6hret “sahangiller” kullanici
ad1 ile Instagram’ da sohrete kavusan Emrah Sahan’dir. 1986 yilinda Istanbul’da diinyaya
gelmistir. Emrah Sahan makine miihendisi olarak Istanbul’da calismistir. Once az
takipcisi varken, bir anda takipgisi artmistir. Sosyal medyadan elde ettigi gelir maasindan
fazla gelir getirmeye baglayinca miihendisligi birakarak ajans kurmustur. 5-6 yildir ajans
iizerinden profesyonel olarak hem bagka fenomenlerin hem de kendi islerinin menajerlik
faaliyetlerini yiiritmektedir. 1.4 milyon takipgisi, 2,515 paylasimi olan Sahan’in haftalik
olarak takipci sayis1 1789 kisi azalmis ve takipgileri ile etkilesim oran1 %2,77 dir.

Tablo 5:
Egitim Alamndaki Mikro Sohretlerin Haftalik Paylasim Istatistikleri
06-12
Aralik 2021
Egitim Kategorisi | Kullanic1 ad1 Arasindaki Tarih Begeni Yorum
Paylasim Etkilesim
Sayilar1

08.12.2021 | 145.158 | 1.316 %7,05

Hatice Kiibra

haticekubratongar 10 07.12.2021 | 131.144 | 957 %6,36
Tongar

10.12.2021 | 116.362 | 470 %S5,59

Sermin Yasar serminyasarofficial | 1 06.12.2021 | 18.463 116 %1,28

07.12.2021 | 28.637 161 %1,87

Saniye Bencik

akademisyenanne 6 11.12.2021 | 18.993 133 %1,24
Kangal

09.12.2021 | 13,832 127 %0,94

Kaynak: https://www.boomsocial.com
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Hatice Kiibra Tongar 06-12 Aralik 2021 tarihleri arasinda toplamda 10 tane paylagim
yapmis olup en yiiksek begeni alan {i¢ paylasimlar: sirasiyla verilmistir. Haftalik olarak
8 Aralikta yapmis oldugu paylasim 145.158 begeni ve 957 yorum almistir. Takipgileri
ile de etkilesim %7,05 oraninda olup, begeni ile paralel bir artis gostermektedir. Sermin
Yasar verilen tarihler arasinda 1 paylasimda bulunmus 06.12.2021 tarihinde yapmis
oldugu paylasimla 18.643 begeni almis, 116 yorum yapilmis ve %1,28 etkilesim oranina
ulagmustir.

Akademiyenanne kullanici adi ile taninan Saniye Bencik Kangal 6-12 Aralik
2021 arasinda 6 gonderi paylagmis ve en ¢ok yorum ve begeni alan paylasimlarindan {igii
yukaridaki tabloda verilmistir. 07.12.2021 tarihindeki paylasimi 28.637 kisi tarafindan
begenilmis, 161 kisi tarafindan yorumlanmis ve Kangal %1,87 oraninda takipgileri ile
etkilesimde bulunmustur.

Tablo 6:
Saglik Alanindaki Mikro Séhretlerin Haftalik Paylasim Istatistikleri
06-12
Saslik Aralik 2021
g Kullanici adi Arasindaki Tarih Begeni Yorum | Etkilesim
Kategorisi
Paylagim
Sayilari
Ebru
Ziilfiikaroglu ebruzulfikaroglu | - - - - -
Zahide Kiigiik | drzahidekucuk 1 06.12.2021 | 47.141 911 %3,13
06.12.2021 | 61.328 335 %1,80
Esra Ezmeci esraezmecii 6 08.12.2021 | 52.257 922 %1,56
09.12.2021 | 50.544 531 %1,49

Kaynak: https://www.boomsocial.com

Saglik alaninda mikro sohretlerden ikisi doktor ve bir psikolog orneklem olarak
ele alinmistir. Ebru Ziilfiikkaroglu 06-12 Aralik 2021 tarihleri arasinda herhangi bir
paylagimda bulunmamais olup, belirtilen tarihlerin 6ncesinde ve sonrasinda paylasimlari
mevcuttur. Ikinci mikro sohret Zahide Kiiciik verilen tarihler arasinda 1 paylasim
yapmustir. 06.12.2021 tarihli paylasimina 47.141begeni, 911 yorum almis ve %3,13 orani
ile takipgileri ile etkilesimde kalmistir. Psikolog Esra Ezmeci ise digerlerine gore daha
fazla paylagimda bulunmus ve 6 gonderisinden 61.328 begeni, 335 yorum ve %1,49
oraninda etkilesim oranina sahip gonderisini yine farkli giinlerden yaklasik olarak ayni
oranlara sahip diger gonderilerinin geldigi goriilmektedir.
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Tablo 7:
Yemek Alanindaki Mikro Sohretlerin Haftalik Paylasim Istatistikleri
05-12
Aralik 2021
Yemek . . .. G
. Kullanici ad1 Arasindaki Tarih Begeni | Yorum | Etkilesim
Kategorisi P
aylasim
Sayilari
06.12.2021 | 4.537 | 68 %0,30
Ozlem Oztiirk sutlumutfak 07.12.2021 2.037 28 %0,13
3 07.12.2021 | 1.365 5 %0,09
Yasemin Arslan | nefis_mutfagim 1 08.12.2021 15.680 | 997 1,34
Sevim Bekgéz | mutfagiseviyorum | 1 08.12.2021 | 115 2 %0,01

Kaynak: https://www.boomsocial.com

Yemek kategorisinde ele alman ilk mikro sohretten Ozlem Oztiirk verilen tarihler
arasinda sadece 3 paylasimda bulunmustur. En fazla begeni ve yorum alan paylasimini
06.12.2021 tarithinde yapmis 4.537 begeni, 68 yorum ve %0,30’luk etkilesim takipgileri
ile gerceklestirmistir. Ikinci mikro s6hret olarak yer verilen Yasemin Arslan 06-12 Aralik
2021 tarihleri arasinda 1 paylasimda bulunmus,15.860 begeni, 997 yorum ve %1,34
oraninda takipgileri ile etkilesim i¢inde olmustur. Bu kategoride ele alinan son isim
Sevim Bekgoz ise verilen tarihler arasinda sadece 1 paylasimda bulunmus ve 115 begeni,
2 yorum alip %0,01 etkilesim oranina sahiptir.

Tablo 8:
Eglence-Komedi Alanindaki Mikro Sohretlerin Haftalik Paylasim Istatistikleri
Eglence- Kullanict 05-12 Aralik
Komedi 2021 Arasindaki Tarih Begeni | Yorum | Etkilesim
- adi
Kategorisi Paylasim Sayilar1
Omer naletbebee | 1 06.12.2021 | 35916 | 238 %1,94
Basgdogan
Tansu Dayan | tansudayan | 1 06.12.2021 | 265.128 | 6.875 %13,92
11.12.2021 | 33.713 | 314 %2,32
Emrah Sahan | sahangiller | 7 07.12.2021 | 18.287 143 %1,26
08.12..2021 | 15.067 | 68 %1,03

Kaynak: https://www.boomsocial.com

Eglence — Komedi kategorisinde ilk mikro sohret olarak ele alinan Omer Basdogan
verilen tarihler arasinda sadece 1 paylasim yapmistir. 06.12.2021 tarihinde yaptigi
paylasima 35.916 begeni ve 238 yorum almis ve %1,94 orani ile takipgileri ile etkilesimde
bulunmustur.
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Tansu Dayan komedi- giildiirii kategorisindeki ikinci mikro sohret olarak yer
alirken, verilen tarihler arasinda sadece bir paylasim yapmis ve bu kategoride haftalik
olarak en yiiksek begeni oranini almistur.

Ayni zamanda 265.128 begeni, 6.875 yorum ve %13,92 oraniyla da en fazla takipgi
etkilesimine sahip isimdir. Bu kategorideki son mikro sohret olan Emrah Sahan verilen
tarihler arasinda 7 tane paylagim yapmis ve diger mikro sohretlere gore daha az begeni,
yorum alarak takipeileri ile daha az etkilesimde kalmstr.

Sonug¢

Tarihsel siire¢ igerisinde sdhret kavramina bakildiginda kavramin ortaya ¢ikmasinda
ve sekillenmesinde kitle iletisim araglarinin ne denli 6nemli olduklar1 goriilmektedir.
Yazili basinin ortaya c¢ikmasi ile birlikte gazeteler ve dergiler ilk sohretleri karsimiza
cikarmistir. Radyonun gelisimi; sesin kullanimina, sohretlerin duyulmasina, televizyonun
icat edilmesi ve dncesinde de sinemanin varligi s6hretlerin goriinlir olmalarin1 saglayan
en 6nemli unsurlardir. Ozellikle son yirmi y1ldir yeni iletisim teknolojilerinin ortaya ¢ikist
ve internetin de eklemlenmesiyle birlikte insanlar akilli telefonlarina, bilgisayarlarina
ve diger internet baglantili dijital araglara indirdikleri uygulamalarla icerik iiretmeye
baslamislar ve bu konuda basarili olanlar s6hrete ulasarak kendi hayran Kkitlelerini
olusturmaya baslamislardr.

Yeni iletisim teknolojilerinin gelisimi ve internet ile birlesmesi sonucu ortaya ¢ikan
sosyal medya uygulamalar1 ge¢miste bilinen sohret kavramini de§isime ugratmis ve
baska yapilara dontistiirmiistiir. Geleneksel kitle iletisim araglari araciligi ile sohret olmak
artik yerini sosyal medya platformlarinda paylagim yaparak sohret olmaya birakmustir.
Siradan insanlara ve bazi meslek grubundan olan ve taninmayan bireylere s6hret olmanin
kapilarin1 agan sosyal medya uygulamalari, kisilerin taninmasina ve iin kazanmasina
yol agarak fenomen ya da mikro influencers olmalarini saglamaktadir. Etkileyiciler
olarak dilimizde karsilig1 bulunan influencerslar, ¢esitli alanlarda yiiksek oranda takipgi
sayisina ulasarak paylasimlari ile onlan etkileyip, kanaat onderligi de yapmaktadirlar.
Ayni zamanda da takipgileri ile etkilesimde bulunarak ve 6zel yasamlarindan kesitler
paylasarak takipg¢i sayilarin1 da korumaya ¢aligmaktadirlar.

Aragtirmada kategoriler belirlenerek ele almman 12 mikro sohretin Instagram
uygulamasi ile zaman igerisinde kendi hayran kitlelerini olusturarak sohrete ulastiklar
ve daha Oncesinde hayatlarina devam eden siradan ya da bazi meslek gruplarindan
taninmayan bireyler olduklar1 goriilmektedir. Egitim ve eglence/komedi kategorisinde ele
alian mikro sohretlerin yaptiklar1 paylasimlara daha fazla begeni ve yorum aldiklar1 ve
digerlerine oranla daha fazla takipgileri ile etkilesimde olduklar1 goriilmektedir. Saglik ve
yemek kategorisindeki mikro sohretlerin ise daha az begeni, yorum aldiklar1 ve takipgileri
ile daha az etkilesimde olduklar1 saptanmistir. Bu kategorilerin disinda bir¢cok alanda
sOhret sahibi olan farkli mikro sohretler s6z konusudur ama calismanin sinirliliklar:
acisindan dort kategori belirlenmis ve her kategoriden en yiiksek takip¢i sayisina sahip 3
mikro sohret olmak tizere toplamda 12 sohret ele alinmis ve paylasimlari incelenmistir.
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Calismada, mikro sohret olarak ele alinan isimlerden her biri Instagram uygulamasi
ile sohret olmadan 6nce yagamlarini devam eden ve belirli mesleklere sahip olan siradan
kisilerdir. Bu kisiler paylasimlara basladiktan sonra takip¢i sayilart artmaya baslamis
ve mikro sOhret olmalarini saglayacak orana ulagmistir. Daha onceleri geleneksel kitle
iletisim araclari ile taninmamis ve sosyal medya uygulamalar araciligiyla taninirlik elde
etmis olmalarina ragmen, herkes tarafindan degil sadece bu sosyal medyalar1 kullanan
ve onlar1 takip eden kisiler tarafindan taninan séhretlerdir. Fakat ayni zamanda bu
sOhret isimler, taninir olduklar1 alanlarda bazen geleneksel kitle iletisim araglarina da
konuk olmaktadir. Bazen mikro s6hretlerin geleneksel kitle iletisim araglarinda siklikla
yer almaya baslamalar ile daha fazla taninir olup mikro s6hretten daha yiiksek sohret
statiilerine ulastiklar1 da goriilmektedir. Sonug olarak geleneksel kitle iletisim araclarinda
devam eden sohret olgusuna hayatimizi ¢epegevre saran dijital araglarin ortaya ¢ikarmis
oldugu yeni sohret tiirleri de eklemistir. Bu sohretler, geleneksel kitle iletisim araglari ile
taninan biiyiik sohretler kadar olmasa da hatir1 sayilir bir takip¢i oranina sahiptirler ve
kendi hayran kitleleri bir hayli fazladir.
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https://www.boomsocial.com/Instagram/Hesap/sutlumutfak-1409298227
adresinden 12.06.2021 tarihinde erisilmistir.

https://www.boomsocial.com/Instagram/Hesap/drzahidekucuk-3208985797
adresinden 12.06.2021 tarihinde erisilmistir.

https://www.boomsocial.com/Instagram/Hesap/serminyasarofficial-1433622303
adresinden 12.06.2021 tarihinde erisilmistir.

https://www.boomsocial.com/Instagram/Hesap/ebruzulfikaroglu-308043896
adresinden 12.06.2021 tarihinde erisilmistir.

https://www.boomsocial.com/Instagram/Hesap/esraezmecii-179824963 adresinden
12.06.2021 tarihinde erisilmistir.

Destekleyen Kurum/Kuruluglar: Herhangi bir kurum/kurulustan destek alinmamustir.

Cikar Cangmasi: Herhangi bir ¢ikar catismasi bulunmamaktadir.
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