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ABSTRACT

Social media is a concept used by most people of all ages and occupations. The use of social media, of which content is
generated by the user, is on the increase that provide to access quickly to internet. The aim of this study was to reveal and
examine preservice teachers’ perceptions about the concept of social media. The participants were composed of 73 preservice
teachers in a state university. Content analysis, which is one of the data analysis techniques in qualitative research, was
conducted in this study. Personal Information Form and Metaphoric Perceptions about Social Media Form were used as the

data collection tools. Participants came up with 43 different metaphors. “Friend”, “virus”, “cigarette”, “water”, “drug”, and

“game” were among the metaphors produced by participants. This variation shows that the concept of social media can’t be
reduced to a single dimension.

Keywords: Social Media, Metaphor, Internet, Preservice Teachers.

EXTENDED ABSTRACT

Purpose and Significance

The aim of this paper is to investigate and reveal the preservice teachers’ perceptions about the concept of social
media using metaphors. This study has importance for the future studies in determining the concepts to be considered
during the preparation of questions to be asked to the participants about the social media. Moreover, it is also
important since it reveals the preservice teachers’ perceptions about the social media concept.

Methods

This study used screening technique of qualitative research method. The design of the study was phenomenology.
Revealing the individuals experiences, perceptions and meanings about a phenomenon is the aim of phenomenology
design. The study group of this research was composed of 83 participants studying at Faculty of Education of a Central
Black Sea Region. The Personal Information Form and Metaphoric Perceptions about Social Media Form were used as
the data collection tools.

Results

The 73 metaphors were the main data source of the study. Among them, there were 43 different metaphors. Such
metaphors as friend, virus, cigarette, water, drug, gossip, movie, labyrinth, game, money and leech were produced
relatively in higher frequency. The total number of these metaphors was 41. The ratio of these metaphors to the total
number was 55.40%. The remaining 32 metaphors were produced only once. The great variety in metaphors shows
that the university students have different perceptions about the concept of social media. The metaphors were
examined in terms of some common characteristics. Accordingly, four categories were created which were “sharing”,

» o«

“harm”, “entertainment”, and “both good and bad”.
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The participants producing metaphors in “harm” category assessed the social media as damaging the person’s time
management, interpersonal relations and moral. This category consists of 38 participants and 11 metaphors. The
university students considered social media as time-consuming and a reason for gossip along with taking it as a direct
harm. For instance, cigarette (5), virus (7) and leech (2) are among these metaphors.

The participants in the “sharing” category consider the social media as a place where the people share about general
issues about themselves and others. Therefore, it normal for participants to produce metaphors in accordance with
this opinion. This category consists of 22 participants and 10 different metaphors. The students compared the social
media with a person whom they can share something, with water which they always need and with a family which
they belong. Friend (10), a big family (1), water (4), book (1) and time (1) are among these metaphors.

The participants used positive and negative statements in “both good and bad” category. Thus, it is considered
appropriate to conceptualize such a category. Some of the metaphors in this category are bridge (1), money (1),
marketplace (1), credit card (1), sticker (1) and summer rain (1).

The participants in “entertainment” category considered social media as a tool which amuses people and help them
spend time. Sunflower seeds (2), ice-cream (1) and game (1) are among these metaphors.

Discussion and Conclusions

Social media is a novel notion developed as a result of technological advancement. It is a positive situation for the
youth who has technological capability to have different metaphors about the concept of social media. However, they
used the “friend” metaphor frequently. This can be an indicator that the some participants have trouble about
loneliness and try to eliminate this problem using social media. The future studies are recommended to research this
situation deeply.

When the conceptual categories are examined, it is seen that the “harm” category has the most metaphors in terms of
number. Although the preservice teachers use the social media effectively, they think that they are doing something
harmful and mention this situation by the metaphors they produced. This can be a starting point for the future studies.
It is an issue of concern why the preservice teachers keep doing something which is harmful. In addition, the harms
of social media can be investigated and some suggestions can be made to avoid them. There are such metaphors as

“friend”, “a big family”, “sharing” and “water” in the category of sharing. Perhaps the students keep using the social
media to get rid of their loneliness even though they state that it is harmful.
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OZET

Sosyal medya giintimiizde her yastan, her sektérden ve her kesimden insanin kullandig1 ve giinliik hayatina dahil ettigi bir
kavramdir. igerigini kullanicinin belirledigi sosyal medya kullanimi internete erisimin hizli ve kolay oldugu bu cagda gittikce
artmaktadir. Bu ¢alismanin amaci, 6gretmen adaylariin sosyal medya kavramina iliskin metaforik algilarini incelemektir.
Arastirmanin calisma grubunu bir devlet liniversitesinin egitim fakiiltesine devam eden 73 6grenci olusturmaktadir. Nitel
arastirma deseninde tasarlanan bu calismada veri toplama araci olarak Sosyal Medyaya Iliskin Metafor Algilar1 Formu
kullanilmistir. Elde edilen veriler igerik analizi teknigi ile ¢ozlimlenmistir. Elde edilen sonuglara gore aday 6gretmenler sosyal
medya kavramiu ile ilgili 43 farkli metafor tretmistir. “Arkadas”, “viriis”, “sigara”, “su”, “uyusturucu”, ve “oyun” metaforlari en
fazla vurgulanan ornekler arasindadir. Bu calismadan elde edilen bulgular sosyal medya kavraminin tek bir boyutla
aciklanamayacagini gostermektedir.

Anahtar Kelimeler: Sosyal Medya, Metafor, internet, Ogretmen Aday1.

1. Giris

Insanlarin iletisim kurmasim saglayan ve bilgiye ulasmasina yardimci olan internet, web 2.0 araglari ile
daha farkli bir boyut kazanmistir (Warschauer, 2009). Bu araglar bloglar, mikrobloglar, icerik paylasim
siteleri, sosyal aglar gibi ortamlar olarak siralamak miimkiin olsa da tiim bu web 2.0 bilesenleri genel olarak
sosyal medya seklinde tanimlanmaktadir. Son yillarda teknolojik gelismelerle birlikte degismeye baslayan
iletisim kanallarindan biri de sosyal medya siteleridir. Ayrica internetin her yere ulasmasiyla birlikte
insanlar her yerden internete girebilmekte ve bu durumun neticesinde de sosyal medya kullanimi her
gecen y1l artmaktadir (Vural ve Bat, 2010).

Sosyal medyaya iliskin tanim yapmak son derece zor olmakla birlikte ilgili alanyazinda ¢esitli tanimlar
bulunmaktadir. Sosyal medya, kullanicilarin internet agini kullanarak etkilesim ve iletisimlerini saglayan
arag, hizmet ve uygulamalarin timiinii temsil etmektedir (Boyd, 2008). Baska bir tanima gore ise internet
lzerinde kurulan, ancak igeriginin kullanicilar tarafindan degistirilmesine veya bastan sona
olusturulmasina izin veren bir grup internet tabanl uygulamalardir (Kaplan ve Haenlein, 2010). Ozetlemek
gerekirse sosyal medya, bireylerin ortak bir amaca ydnelik diisiincelerini paylasmalarin1 ve etkilesim
halinde kalmalarini kolaylastiran, internet tabanl bir topluluk olusumuna karsilik kullanilmaktadir (Preeti,
2009). Erkul’a (2009) gore bir uygulamanin ya da web sitesinin sosyal medya tanimina uygun olmasi i¢in
yayincidan bagimsiz kullanicilarinin olmasi, kullanici kaynakl igeriginin olmasi, kullanicilar arasinda
etkilesimin olmasi, zaman ve mekan sinirlamasinin olmamasi gibi 6zelliklere sahip olmasi gerekmektedir.
Lerman ise sosyal medya sitelerinin dort ortak 6zelligi oldugunu aciklamistir (Lerman, 2007; akt., Bostanci,
2010:37): 1. Kullanicilar, ¢esitli medya tiirlerinde igerik olusturabilir veya iceriklere katkida bulunabilirler.
2. Kullanicilar, igerikleri etiketleyebilirler. 3. Kullanicilar igerigi ya aktif oylama ya da pasif kullanimla
degerlendirebilirler. 4. Kullanicillar diger kullanicilar ile kisi ve arkadaslar gibi ortak ilgi alanlari
tanimlayarak sosyal medya aglari olusturabilirler.

Sosyal medya aglarinda gesitli etkinlikler gerceklestirilebilir. Bu baglamda insanlar kurum tanitimi
yapabilirler, arkadaslik iliskileri kurabilirler, iirtin ve nesnelerin icerigine iliskin baghlik gosterebilirler
(Solis, 2014). Sosyal medya, sadece kullanicilarin icerik olusturabilmesi yoniiyle degil, ayn1 zamanda bir
toplulugun kurulmasina sagladigi zeminle de 6nemlidir. En ¢ok kullanilan sosyal medya araglarindan birisi
olan Facebook gilinlimiizde gencler arasinda ¢ok yaygindir (Cetin, 2009). Facebook farkli kullanicilar
arasinda iletisim kurmaya ve bilgi paylasimina imkan veren web 2.0 tabanl bir sosyal medya aracidir
(Madge ve Tristram, 2009). Ronn (2007) tarafindan yapilan ¢alismada, genclerin %80’inin giinde en az bir
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defa Facebook’a girdigi belirlenmistir. istatistiklere gore diinya niifusunun %22.9'u bu sosyal medya
sitesine lyedir (Statista, 2017). Facebook, Tiirkiye’de 2016 yilinda en ¢ok ziyaret edilen altinci internet
sitesidir (Alexa, 2017).

Internet bireylere kendi kimliklerini gizleyerek, istedikleri kimlige veya Kkisilige biiriinme imkam
vermektedir (Esen, 2010). Bu siire¢ internetin evlerde yayginlasmasiyla daha olagan hale gelmistir.
Tiirkiye Istatistik Kurumu (TUIK) (2017) verilerine gore iilkemizde, 2015 yilinda internet aboneligi olan
hane oran1 %69.5 diizeyindeyken 2016 yilinda bu oran %76.3 diizeyindedir. iki yillik bir siirecte
yaklasik %7 oraninda bir artis gériilmektedir. internet kullanimi1 bu kadar yayginken ve sosyal medya
kullaniminda gengler arasinda kullanimi ¢ok yaygin hale gelmisken, 6gretmen adaylarinin sosyal medyaya
iliskin algilarinin ve sosyal medyaya hangi anlamlari yiiklediklerinin arastirilmasinin énemli oldugu
diistiniilmektedir.

Ayrica alanyazin incelendiginde sosyal medyanin egitimde kullanimi artifi soylenebilir. Egitimde
kullanilan araglarin incelendigi bir calismada bloglarin, simif portali, e-portfolyo, isbirligi alani, bilgi
yonetimi amach olarak kullanimi 6ne ¢ikmaktadir (Richardson, 2009). Yapilan bir baska ¢alismada ise,
“Okul Deneyimi” dersinde blog kullanimi incelenmistir (Bas ve Tiiziin, 2007). Bu ders kapsaminda aday
o0gretmenler uygulama okulunda yasamis olduklar1 deneyimlerine bloglarina yazmislardir. Buna benzer bir
calismay1 da Korkmazgil (2009) gerceklestirmis ve “Ogretmenlik Uygulamasi” dersinde blog kullanmanin
adaylarin yansitic1 diisiinmelerini nasil gelistirdigini incelemistir. Wheeler ve Wheeler (2009), ise sosyal
bir uygulama olarak yazmanin ve vikilerin (internet tizerinden formal ve akademik olmayan, kullanicilarin
kendileri tarafindan olusturulan bilgi siteleri) kullaniminin akademik yazma ile isbirlikli 6grenmeyi nasil
etkileyebilecegi iizerine bir ¢alisma yapmistir. Chandra ve Chalmers (2010), verdikleri “Tasarim ve
Teknoloji” dersini otantik problem ¢6zme aktivitelerinin yer aldigi, blog, viki ve podcast ile
desteklemislerdir. Avci ve Askar’'in (2012) calismasinda, Egitim Fakiiltesi 6grencileri bir donem boyunca
derslerinde blog ve viki kullanmislardir.

Metafor, bilinenler yardimiyla bilinmeyeni anlatmaya ¢alismak ve benzetmelerden faydalanarak bir
olgunun daha anlasilir hale getirilmesini saglamaktir (Balci, 2003). Lakoff ve Johnson (2008, s. 27)
metaforu, “bir tiir seyi (olgu, nesne, kavram gibi) baska bir tiir seye gore anlamak ve terciime etmek” olarak
tanimlamistir. Son yillarda egitimcilerin dikkatini ¢eken metafor, yerli ve yabanci literatiirde cesitli
arastirmalara konu olmustur. Asaman, Cakir ve Aksan (2016), Celikkaya, Yakar ve Sarlayan (2016),
Karabay (2016), Burton, Hands ve Bulsara (2015), Alger (2009), Aydogdu (2008), Botha (2009), Saban
(2009, 2008, 2004), Toéremen ve Dos (2009), Cerit (2008), Shaw, Barry ve Mahlios (2008), Girmen (2007),
Oztiirk (2007), Arslan ve Bayrakc (2006), Saban, Kocbeker ve Saban (2006) ve Forceville (2002)
metaforlar lizerine calisan arastirmacilardan bazilaridir. Yapilan arastirmalar genel olarak; “6gretmen”,
“0grenci”, “bilgi”, “yonetici”, “miifettis”, “okul” ve “kiltiir” gibi kavram ya da olgularin, ¢alisma grubunda
bulunan katilimcilar tarafindan hangi metaforlarla ifade edildigini ortaya koymay1 amaglamistir. Bu
arastirmada da 6gretmen adaylarinin sosyal medya kavramini bir duruma, nesneye veya bir olguya
benzetmeleri istenmistir.

Alanyazindaki bu tarz ¢alismalarda gostermektedir ki internet ve sosyal medya araglari egitimde siklikla
kullanilmaktadir. Dolayisiyla 6gretmen adaylarinin sosyal medya kavramina iliskin algilarinin incelenmesi
egitim ortamlarindaki bu tarz araclarin kullanilmasi agisindan 6nemlidir. Bu ¢ercevede bu ¢alismanin
amaci 6gretmen adaylarinin sosyal medya kavramina iliskin algilarin1 metaforik olarak ortaya ¢ikarmak ve
incelemektir.

2. Yontem

2.1. Arastirma Modeli

Ogretmen adaylarinin “sosyal medya” kavramina iliskin sahip olduklar algilar1 metaforlar yardimiyla
belirlemeyi amaclayan bu arastirmada, nitel arastirma yontemi kullanilmistir. Bu kapsamda bu ¢alismay1
ylriiten arastirmacilar tarafindan gelistirilen veri toplama araci ile katilimcilarin sosyal medya kavrami ile
ilgili tirettikleri metaforlar elde edilmis ve elde edilen veriler icerik analizine tabi tutulmustur.
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2.2. Katihhmcilar

Arastirmanin ¢alisma grubunu Orta Karadeniz Bolgesinde orta 6l¢ekli bir ildeki {iniversitede egitim
fakiiltesine devam eden 83 6grenci olusturmaktadir. Veri toplama araci uygulamasi sonrasi veriler analiz
edildikten sonra 10 katilmci verisinin c¢alismaya uygun olmadigi arastirmacilar tarafindan
degerlendirilmis ve ¢alisma grubundan ¢ikarilmistir. Mevcut veriler ile ¢alisma grubu olusturulmustur.
Katilimcilarin 16’s1 erkek (%22); 57’si kadindir (%78). Bir katilimec1 15-17 yas aralifinda, 46 katilimci 18-
20 yas araliginda ve 26 katilimc1 21-23 yas araliindadir. Ayrica katilhmcilarin internet kullanim siklig
demografik soru formunda sorulan interneti ne sikilikla kullaniyorsunuz soru ile belirlenmis ve verilen
cevaplar su sekildedir: 7 katilimci giinliik 5 saat ve iizeri (%10); 20 katilima giinliik 3-4 saat aras1 (%27.5);
31 katilma giinliik 1-2 saat arasi (%42.5); 7 katiimci haftada 3-4 saat arasi (%10); 4 katilimc1 haftada 1-
2 saat aras1 (%6); 3 katilimcl ise ayda 3-4 saat arasi (%4).

Tablo 1
Ogretmen Adaylarinin Demografik Bilgileri
Demografik n
Cinsiyet Erkek 16
Kadin 57
15-17 Yas Aralig 1
Yas 18-20 Yas Aralig 46
21-23 Yas Aralig 26
Giinliik 5 Saat ve Uzeri 7
Gilinliik 3-4 Saat Arasi 20
: . Giinliik 1-2 Saat Arasi 31
Internet Kullanim Siiresi Haftada 3-4 Saat Arasi 7
Haftada 1-2 Saat Arasi 4
Ayda 3-4 Saat Arasi 3

2.3. Veri Toplama Araglari

Arastirmacilar tarafindan hazirlanan kisisel bilgi formu katilimcilarin demografik bilgilerini edinmek
icin kullanilmis ve kullanilan sosyal medyaya iliskin metafor algilari formu ile birlikte verilmistir. Kisisel
bilgi formunda katilimcilardan cinsiyet, yas, ne siklikla sosyal medyay1 kullandiklari, ne zaman sosyal
medyay1 kullanma ihtiyac hissettikleri gibi bilgileri elde etmeyi amaclayan sorular yoneltilmistir. Bir diger
kullanilan veri toplama araci Sosyal Medyaya iliskin Metafor Algilar1 Formudur. Arastirmacilar tarafindan
hazirlanan formda katilimcilarin sosyal medyay1 bir duruma, bir olguya veya somut bir nesneye
benzetmeleri amaciyla tek bir soru yoneltilmistir. Bu veri toplama araci gelistirileirken metaforlarla ilgili
arastirmalar gozden gecirilmistir (Saban, 2004; Schmitt, 2005; Jensen, 2006; Saban, Ko¢beker ve Saban,
2006; Toremen ve Dos, 2009; Gegit ve Gencer, 2011).

2.4. Verilerin Analizi

Icerik analizinin gerceklestirildigi bu arastirmada katihmcilar tarafindan iiretilen metaforlar tek tek
incelenerek calismanin amagclar i¢in uygun olmayan formlar arastirma kapsami disinda birakilmistir.
Formlar araciigiyla elde edilen demografik veriler ve metaforlar bilgisayarda transkripti
gerceklestirilmistir. Daha sonra metaforlar alfabetik siraya gore diizenlenmistir. Bu asamadan sonra,
katilimci 6zelliklerinin ve tirettikleri metaforlarin yazili oldugu Word ciktis1 alinmis sonrasinda toplanan
metaforlar icin ortak 6zelliklere gore cesitli kavramsal kategoriler olusturulmustur (Yilidirim ve Simsek,
2006). Kategoriler ii¢ arastirmaci tarafindan birlikte belirlendikten sonra iretilen metaforlar
arastirmacilar tarafindan kategorilere yerlestirilmistir. Kategorize etme isleminde aragtirmacilar bireysel
olarak calismis, daha sonra bir araya gelerek farkliliklar tizerine tartisarak kategorilerin altinda bulunan
metaforlara son sekli verilmistir. Onceden Word sayfasina aktarilan veriler buradan SPSS (Statistical
Package for Social Sciences) programina aktarilarak, metaforlarla olusturulan kategorileri temsil eden
katilimci sayisi ve yiizdesi hesaplanmistir.



3. Bulgular

Calismanin ilk asamasinda ¢alisma grubunu olusturan 83 6gretmen adayindan sosyal medya kavramina
iliskin olarak metafor iiretmeleri istenmistir. Daha sonra bu metaforlar incelenmis ve degerlendirilmistir.
Sonuc¢ olarak 10 6grencinin lirettigi metaforlarin; arastirmanin amaglarina uygun olmadigi, metafor ve
aciklama arasindaki ilgisizligi ve belirgin bir agiklamanin yapilmadigi seklindeki nedenlerden dolayi
arastirma kapsamina alinmamistir. 73 metafor arastirmanin temel veri kaynagi olarak belirlenmistir. Diger
asamada ise arastirma kapsamina alinan metaforlar kodlanmistir. Bu kodlama ayni ifadelerin belirlenerek
frekanslarinin hesaplanmasi ile gerceklestirilmistir. Buna gore 43 metafordan olusan bir “metafor tablosu”
olusturulmustur. Elde edilen metaforlar Tablo 2’de sunulmustur.

Tablo 2
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Ogretmen Adaylarinin “Sosyal Medya” Kavramina iliskin Urettikleri Metaforlarin Dagilimlari
Tablo 2. Ogretmen Adaylarinin “Sosyal Medya” Kavramina iliskin Urettikleri Metaforlarin Dagilimlari

Metafor Frekans Katilimci Yiizde  Metafor Frekans Katilimci Yiizde
1] Kodu (%) (§i) Kodu (%)
Arkadas 10 09, 010, 13.51 Kulaklik 1 075 1.35
014, 016,
031, 032,
035, 044,
055,073
Viriis 7 01,022, 9.45 Kum Saati 1 058 1.35
025, 037,
042, 043,
078
Sigara 5 047, 060, 6.75 Kuru 1 067 1.35
068, 069, Dallardan
074 Koéprii
Su 4 012,050,  5.40 Kuyu 1 011 1.35
066, 081,
Uyusturucu 3 08, 045, 4.05 Lastik 1 057 1.35
072
Cekirdek 2 020,034  2.70 Para 1 049 1.35
Dedikodu 2 053, 070 2.70 Paylasmak 1 041 1.35
Film 2 06, 07 2.70 Pazar Yeri 1 071 1.35
Labirent 2 054, 061 2.70 Saat 1 077 1.35
Oyun 2 028, 059 2.70 Sinir Harbi 1 04 1.35
Sulik 2 048, 052 2.70 Sticker 1 024 1.35
Bataklik 1 015 1.35 Televizyon 1 05 1.35
Bir Kutu 1 076 1.35 Tutsaklik 1 030 1.35
Bityiik Bir 1 079 135  Tuzak 1 065 1.35
Aile
Copliik 1 02 1.35 Unlii 1 046 1.35
Dondurma 1 03 1.35 Vampir 1 021 1.35
Gokylizii 1 033 1.35 Yalana Bir 1 018 1.35
Insan
Hapishane 1 056 1.35 Yaz Yagmuru 1 036 1.35
Icki 1 062 1.35 Zaman 1 023 1.35
Kalem 1 026 1.35 Zaman Tiineli 1 027 1.35
Kara Delik 1 038 1.35
Kitap 1 064 1.35
Kredi Kart1 1 019 1.35
TOPLAM 73 100
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Tablo 2’de goriildiigii gibi 68retmen adaylari, sosyal medya kavramina yonelik gecerli 43 farkli metafor
liretmistir. Bu sayinin yliksek olmasi, 6grencilerin sosyal medya kavramina iliskin algilarinin birbirlerinden
oldukea farkli oldugunu gostermektedir. Tablo 2 incelendiginde arkadas, viriis, sigara, su, uyusturucu,
cekirdek, dedikodu, film, labirent, oyun, para ve siliik gibi metaforlarin en az iki kez iiretildigi
goriilmektedir. Bu metaforlarin toplam sayisi1 41’dir. En az iki kez tiretilen bu metaforlarin toplam metafor
sayisina orant % 55.40’dir. Geriye kalan 32 metafor ise birer kez tiretilmistir.

Bir sonraki asamada ise 6gretmen adaylarinin sosyal medyaya iliskin {irettikleri metaforlari belirli ortak
ozellikleri acisindan incelenmistir. Bu siire¢te metafor tablosundan yararlanilarak elde edilen 43
metaforun sosyal medya kavramini nasil tanimladig1 ve neye benzettigine dikkat edilmistir. Sonuc olarak
metaforlar kategorik olarak tasnif edilmistir. Buna gore 4 farkli kavramsal kategori olusturulmustur:
Paylasim, Zarar, Eglence ve Hem Iyi Hem Kétii. Bu kategoriler, alanyazinda sosyal medya kavrami hakkinda
yapilan calismalarda elde edilen bulgular ile ortismektedir (Mayfield, 2010). Tablo 3’te kavramsal
kategoriler bu kavramlarla iliskili metaforlar verilmistir.

Tablo 3
Ogretmen Adaylarinin “Sosyal Medya” Kavramina Yonelik Sahip Olduklar1 Metafor Kategorileri
Kategoriler Metaforlar Katilimci Metafor Metafor Yiizde
Kodu Frekansi Sayisi (%)
015,076, 02,
053,070, 07,
Bataklik (1), Bir Kutu (1), 056, 062,
Copliik (1), Dedikodu (2), 038, 058,
Film (1), Hapishane (1), i¢ki 011, 054,
(1), Kara Delik (1), Kum 057,028,
Saati (1), Kuyu (1), Labirent 077,047,
(1), Lastik (1), Oyun (1), Saat 060, 068,
Zarar (1), Sigara (5), Sinir Harbi 069, 074, 04, 38 11 52.05
(1), Siiluk (2), Televizyon 048, 052, 05,
(1), Tutsaklik (1), Tuzak (1), 030, 065, 08,
Uyusturucu (3), Vampir (1), 045,072,
Viriis (7), Yalanci Bir insan 021, 01, 022,
(1) 025,037,
042, 043,
078, 018,
09,010,014,
016, 031,
032, 035,
Arkadas (10), Biiyiik Bir Aile 044, 055,
(1), Film (1), Gokyiizii (1), 073,079, 06,
Paylasim Kalem (1), Kulaklik (1), 033, 026, 23 11 31.50
Paylasmak (1), Su (4), Unli 075, 041,
(1), Zaman (1), Kitap (1) 012, 050,
066, 081,
046,023
064
Kuru Dallardan Képrii (1), 067, 061,
He lyi Hem Labirent (1), Para (1), Pazar (?4-9, (?71,
Kétii Yeri (1), Yaz Yagmuru (1), 936, 927, 8 8 10.95
Zaman Tiineli (1), Kredi 019, 024
Karti (1), Sticker (1)
Eglence gi,l:ll;d(il)( (2), Dondurma (1), 020,833(,3034, 4 3 547
TOPLAM 73 43 100

3.1. Zarar Olarak Sosyal Medya

Bu kategoride metafor ireten aday Ogretmenler sosyal medyay1 kisinin zamanina, kisilerarasi
iligkilerine ve ahlakina yo6nelik bir zarar olarak degerlendirerek cevap vermislerdir. Sosyal medyay1 bir
zarar olarak degerlendiren bu kategori, 38 aday 6gretmenden ve 11 metafordan olusmaktadir. Ogretmen
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adaylar1 sosyal medyay1 dogrudan bir zarar olarak degerlendirmelerinin yani sira bireyin zamanini ¢alan,
dedikodu yapmasina neden olan ve baskalari tarafindan elestirilere yol acilmasini saglayan kavramlarla da
iliskilendirmislerdir. Ornegin Viriis (7), Sigara (5) ve Siiliik (2) bu metaforlardandir. Asagida bu kategoride
yer alan baz1 metaforlara iliskin 6grenci ifadelerine yer verilmistir;

Sosyal medya sinir harbi gibidir. Ciinkii kendinden baska diisiinebilen insanlarin varligi bazen sizi rahatsiz
edebilir. Aslinda bunu saygi cercevesinde yapsalar belki bu kadar tepki cekmez. Ayrica 6zel hayatimizi ortaliga
déker. Saygisizdir. Ancak bizim icin bir gerekliliktir. (04, Kadin)

Sosyal medya uyusturucu gibidir. Ciinkii bagimlilik yapiyor. Sosyal medyada fazla takilinca vaktimizi bosa
harciyoruz. Bence eksi yénleri artilarindan daha fazla. (08, K)

Sosyal medya sigara gibidir. Ciinkii kullandikga icine girdikce daha fazla bagimhlik yapar. Onun igin sosyal
medyaya kendimizi fazla kaptirmamaliyiz. (047, Erkek).

Sosyal medya tuzak gibidir. Ciinkii bircok ailenin dagilmasina, aldatmalara neden olmaktadir. (065, K).

Sosyal medya kara delik gibidir. Ciinkii zamanimizin kaybolmasina neden olur. (038, K).

3.2. Paylasim Olarak Sosyal Medya

Ogrencilerin metaforlarindan elde edilen ikinci kavramsal ¢erceve ise paylasim kategorisidir. Sosyal
medya, insanlarin kendileri ve baskalart ile ilgili genel paylasimlar yaptiklari bir alan olarak gériilmektedir.
Dolayisiyla 6grencilerin bu sekilde metaforlar kullanmasi normal olarak goriilebilir. Bu kategoride 22
ogrenciden 10 farkh metafor alinmistir. Ogrenciler sosyal medyay1 “arkadas” gibi paylasimda
bulunabildikleri canli bir bireye benzetmelerinin yani sira bireyin her zaman ihtiyaci oldugu “suya” ve
bireyin icinde bulundugu “biiyiik bir aile” ye de benzetmislerdir. Ornegin arkadas (10), su (4), biiyiik bir
aile (1), kitap (1) ve zaman (1) bu metaforlar arasindadir. Asagida bu kategoride yer alan bazi 6grenci
ifadelerine yer verilmistir:

Sosyal medya arkadas gibidir. Ciinkii sikildigimizda zamanimizi degerlendirmede paylasmada arkadasiik
eder. (014, K)

Sosyal medya arkadas gibidir. Ciinkii yalnizken o vardir. (035, K)

Sosyal medya kalem gibidir. Ciinkii hayatimizdaki bosluklari aralara bir seyler yazarak doldurmaya
calisiriz. (026, K)

3.3. Hem lyi Hem Kétii Bir Durum Olarak Sosyal Medya

Ogretmen adaylarinin sosyal medya kavramina iliskin olusturduklar metaforlara yonelik belirlenen
liclincli kavram ise hem iyi hem kot kategorisidir. Bazi 6grenciler metaforu ve agiklamasini hem olumlu
hem de olumsuz durumlart icinde barindirir bir sekilde belirtmistir. Dolayisiyla bu sekilde
kavramsallastirilmasi uygun goriilmiistiir. Bu karama ait metaforlardan bazilari kuru dallardan képri (1),
para (1), pazar yeri (1), kredi kart1 (1), sticker (1) ve yaz yagmuru (1) seklindedir. Asagida bu kategoride
yer alan bazi 6grenci ifadelerine yer verilmistir:

Sosyal medya pazar yeri gibidir. Ciinkii her tiirden insan vardir. Her tiirden alici satici rekabet ortami
vardir. (071, K)

Sosyal medya kuru dallardan képrii gibidir. Cilinkii mesafeleri kisaltirken iliskileri asilsiz nedensiz ve
sahtelestirir. (067, E)

Sosyal medya sticker gibidir. Ciinkii kolay kolay hayatimizdan ¢ikmaz. (024, E)

3.4. Eglence Olarak Sosyal Medya

Calismaya katilan 6gretmen adaylarinin bir kismi ise sosyal medya kavramini vakit gecirmeye yardimci,
insanlar1 eglendiren, bos zamanlarini degerlendirme araci olarak metaforlastirmislardir. Bu gercevede
olusturulan metaforlar eglence kategorisi altinda kavramsallastirilmistir. Bu kategorideki metaforlar
cekirdek (2), dondurma (1) ve oyun (1) seklindedir. Asagida bu kategoride yer alan baz1 6grenci ifadelerine
yer verilmistir:

Sosyal medya cekirdek gibidir. Ciinkii canin sikildikga takilirsin. (020, E)
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Sosyal medya oyun gibidir. Ciinkii ne kadar zaman kullandigint anlamadan baginda saatler gecirirsin. (059,
K)

Sosyal medya dondurma gibidir. Ciinkii bazen yedikge yiyesin gelir, bazen de stkilir baska bir sey istersin.
(03, K)

4. Tartisma ve Sonuc¢lar

Bu arastirma 6gretmen adaylarinin “sosyal medya” kavramina iliskin sahip olduklar1 metaforlari ortaya
cikarmak ve metaforlar belirli kavramsal kategoriler altinda toplamak amaciyla yapilmistir. Elde edilen
bulgular sosyal medya kavramina yonelik algilar agiklamak amaciyla farkli metaforlara ihtiya¢ oldugunu
gostermistir. Katilimcilar, sosyal medya kavramina yonelik olarak 43 tane metafor liretmislerdir. Aday
ogretmenler; “arkadas”, “viriis”, “sigara”, “su”, “uyusturucu”, “oyun” gibi farkli metaforlar iiretmislerdir. Bu
durum sosyal medya kavraminin tek bir boyutla diisiiniilemeyecegini gostermektedir. Dolayisiyla bu kadar
farkli ve zit metaforlarin bir arada bulunmasinin gayet normal oldugu ifade edilebilir.

Sosyal medya, teknolojinin gelismesi sonucu olusturulmus yeni bir kavramdir. Teknolojiyle oldukea igli
dish olan genclerin sosyal medya kavramina yonelik farkli metaforlara sahip olmalari anlasilir bir
durumdur. Bu calismada en ¢ok kullanilan metafor “arkadas” metaforudur. Alanyazinda sosyal medya
kavrami aciklanirken en ¢ok kullanilan kavramlar da paylasim ve iletisim kavramlaridir. Arkadas
kavramiyla sosyal medya kavramlarinin birbirini ¢agristirmasi bu agidan 6nemlidir. Mayfield (2010)
tarafindan yapilan calismada sosyal medyanin oOzellikleri arasinda paylasim ve etkilesim kavrami
gecmektedir. Ayrica sosyal medya denilince 6gretmen adaylarinin aklina arkadas, iletisim ve paylasim
kavramlarinin gelmesi tesadiif degildir. Alanyazinda agiklanan sosyal ag teorisine gore, ag icinde etkilesim
icerisinde bulunan bireyler arasinda bir iliski vardir. Bu teoriye gore ag yapisinin kisisel kullanicilardan
daha 6nemli oldugu varsayilir (Scott, 1991). Sosyal ag analizi olarak da adlandirilan sosyal ag teorisi agin
kullanicilari nasil etkiledigini arastirir (Kenan ve Shiri, 2009).

Kavramsal kategori olarak bakildiginda da bu ¢alismada en ¢ok metaforun zarar kavrami altinda
toplandig1 gorilmektedir. Arastirma bulgularina gére 6gretmen adaylar1 sosyal medyay: etkin bir sekilde
kullandiklarin1 belirtseler de aslinda zararli bir sey yaptiklarimi diisiinmekte ve ortaya koyduklari
metaforlarla da bu durumu dile getirmektedirler. Katihmcilarin cevaplari incelendiginde, zarar olarak
degerlendirmelerinin acgiklama kisimlar1 ¢ogunlukla bagimlihk kavramini cagristirmaktadir. Ilgili
alanyazin incelendiginde sosyal medyanin olumlu yanlarinin yaninda zararlarina iliskin de ¢alismalar yer
almaktadir. Ornegin Kuss ve Griffiths (2011), kisisel hesaplar olusturmay, gecek hayattaki arkadaglariyla
sosyal medya araciligiyla iletisim kurmay:1 ve yararh topluluklar icin sayfa agmayi sosyal medyanin
kullanimi agisindan yararli olarak degerlendirmislerdir. Ancak yaptiklari calisma sonucunda gerecek
hayatta asosyal olan bireylerin daha fazla ice doniik olmasina neden olabilecegini, internet lizerinde daha
fazla vakit gecirerek glinliik yasam aktivitelerini aksatabileceklerini ifade etmislerdir. Bagka bir ¢alismada
ise, insanlarin sosyal medyay1 zevk ve eglence araci olarak kullanmalari neticesinde bu davranislarin
bagimlilik haline doniisebilecegi ve sosyal medyadan ayrilma noktasinda zorluklar yasanabilecegi
belirtilmistir (Larose, 2011).

Gelecekte yapilacak arastirmalara kaynaklik etmesi agisindan 6gretmen adaylarinin kendilerine zararh
oldugunu diisiindiikleri bir durumu yapmaya devam etme nedenlerine yonelik bir calisma yapilabilir. Buna
ek olarak, sosyal medyanin zararlarina yonelik ayrica bir ¢alisma yapilarak bu zararlardan korunmaya
yonelik oneriler getirilebilir. Bu ¢alisma egitim fakiiltesindeki 6grencilerin sosyal medyaya iliskin ortaya
koyduklar1 metaforlarla sinirlidir. Bundan sonraki arastirmalarda diger fakiilteden 6grencilerin de
calismaya katilmasi farkli metaforlar elde edilmesi acisindan yararh olabilir.

» o«

Paylasim kavraminin altinda da genelde “arkadas”, “biiyiik bir aile”, “paylasmak” ve “su” gibi metaforlar
goriilmektedir. Ogrencilerin belki de yalnizliklarin1 gidermek icin sosyal medyay1 zararh oldugunu dile
getirseler bile kullanmaya devam ettikleri diisiiniilebilir. Ilgili alanyazinda yalnizlik duygusu yasayanlarin,
bu yalmizliklarinin vermis oldugu rahatsizliktan kurtulmak icin zamanlarinin biiyiik ¢ogunlugunu
internette gecirdikleri ortaya konmustur (Bargh, McKenna, ve Fitzsimons, 2002; Amichai-Hamburger ve
Ben-Artzi, 2003; Ryan ve Xenos, 2011). Dolayisiyla bundan sonra yapilacak olan gelecek calismalarda
bireylerin yalnizlik duygusunun ve sosyal medya ile iliskisinin degerlendirilmesi yararl olacaktir.
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