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Profesér Henry Jenkins’in “Cesur Yeni Medya” Teknolojiler ve Hayran Kiiltiirii (Convergence
Culture, Where Old and New Media Collide) kitabi, giincel yasamdaki medya ve teknoloji ile
etkilesimimizin dayandigi teorik cerceveyi popliler bir dille okuyucuya sundugu bir eser olarak
karsimiza ¢ikiyor. Kitap boyunca Jenkins, okuyucuya farkli basliklar ya da kiilt eserler ile “medya
yakinlasmasi” ve “katilimci kaltir” gibi kavramlar baglaminda izleyicinin pasif seyir
deneyiminden aktif konuma geg¢mesi lzerine disiinmeye davet ediyor. Bu agidan iletisim
calismalari ve literatiiri igin giderek dnem kazanan “yakinlasma”yi ve “yeni medya”yi daha
anlasilir kilmaya calisarak “teknolojik degisimden daha fazlas1” oldugunu okuyucuya aktarmayi
amagliyor.

On yildan uzun bir siire MIT (Massachusetts Institute
of Technology) Karsilastirmali Medya Calismalar
Programi Direktorligl yapan ve Peter de Florez Besert
Bilimler Profesérii olarak calisan Jenkins, 2009
Sonbaharindan itibaren arastirmalarina  Giliney
Kaliforniya Universitesi'nde devam ediyor. iletisim,
gazetecilik, sinema ve egitim alanlarinda ¢alismalar
yuriten Jenkins, “Cesur Yeni Medya” Teknolojiler ve
Hayran Kiiltiirii dahil olmak lzere medya ve popller
kiltirin cesitli yonlerini ele alan yirmiden fazla
kitabin yazari veya editéridir (Jenkins, 2021).

\':’ENRYJENK'NS ) , Jenkins'in 2006 yilinda Convergence Culture, Where

Cesur Yeni Medya Old and New Media Collide adiyla New York University
Teknolojiler ve Hayran Klturt Press’te yayimladigi “Cesur Yeni Medya” Teknolojiler
SRR NELNIESRNIC ve Hayran Kiiltiirii kitabi, 2007 yilinda Sinema ve
Medya Calismalari Birligi Katherine Singer Kovacs
Kitap Odiili’niin sahibidir. Bu calisma ise, ilk olarak
2016 yilinda iletisim Yayinlar’ndan ¢ikan ve Nihan
Yegengil tarafindan Tirkge’ye kazandirilan “Cesur Yeni

Sz

iletisim

1 Arastirma Gérevlisi
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Medya” Teknolojiler ve Hayran Kiiltiiri’ nin 3. baski (2019, 455 sayfa) tizerinden ele aliniyor.

Jenkins, kitapta medya yakinlasmasinin egitim, siyaset, hukuk, din, reklamcilik gibi farkh alanlar
ile etkilesimine odaklaniyor. Kitap temelde (i¢c kavram arasindaki iliski hakkinda ilerliyor. Bu Ug¢
kavram ise; medya yakinlasmasi?, katihmci kiltir ve kolektif zeka’dir. Jenkins kitapta yeni
medyayi, yakinlasmayi ve yasanan degisimi alti bolim, giris, sonug ve sonsoz ile aktariyor.

Jenkins, “Yakinlasmanin Sunadinda ibadet” Medyadaki Dedisimi Anlamak Icin Yeni Bir
Paradigma adl giris boliminde, yakinlasmayr kimlerin konustuguna ve ne hakkinda
konustuklarini sandiklarina bagh olarak endistriyel, teknolojik, sosyal ve kiltirel degisiklikleri
tanimlayabilen bir kavram olarak sunuyor. Jenkins’e gore yakinlasma, tiiketicilerin yeni bilgiler
aramasl ve farkli medya icerikleri arasinda baglantilar kurmasi ile gerceklesen kiltirel bir
degisimdir. Jenkins, yakinlasmanin bireysel tiiketicilerin beyinlerinde, tiiketicilerin digerleri ile
sosyal etkilesimi ile varlik gosterdigini ifade ediyor. Jenkins’e gore, tliketim kolektif bir sireg
haline geliyor ve Fransiz siber kuramci Pierre Lévy'nin kolektif zekd kavrami ise bu sireci
tanimhyor. Simdiye kadar daha cok eglence icin kullanilan kolektif zekanin, artik daha “ciddi”
isler, amaclar icin kullanimi s6z konusudur. Jenkins, popdiler kiltlirde kolektif siirecin; siyaset,
din, hukuk, egitim, reklamcilik ve hatta ordunun isleyisini degistirmeye basladigi iddiasini alti
bollimde aktararak, kuramsal yapiyi 6rnek ve anekdotlarla da destekliyor.

Jenkins, 1980’lerin ortasinda ¢apraz medya milkiyetinin yeni kaliplari ile sirketler icin medya
iceriginin tek bir medya platformundansa farkli kanallardan dagitiminin saglanmasinin daha
cazip hale geldigini séyllyor. Bu teknolojik yakinlasma ile tek bir sirket muzik, bilgisayar oyunu,
dergi, gazete, oyuncak ya da ¢izgi roman gibi alanlarda tretim gostermeye baslar (Warner Bros
vb.). Bu anlamda yakinlasma, sirketlerin programlama, pazarlama kararlarini sekillendiriyor.
Ancak Jenkins, yakinlasmanin sadece ticari iriin ve hizmetleri kapsamadigini, kiltlrel bir etki
yarattigini soyliyor.

Birinci ve ikinci bolimde, hayran kiltiri ve katilmer kdltir “Survivor” yarismasi ve “American
Idol”? ile Reality sov-TV iliskisi perspektifinden anlatiliyor. Jenkins’e gore, internette izleyicilerin,
hayranlarin takip ettigi programlarla farkli medya araclari ve icerikleriyle etkilesime gecmesi ile
izleyici, aktif izleyiciye dontstyor. “Survivor”i Spoil Etmek Bir Bilgi Toplulugunun Anatomisi adli
birinci bélimde, hayranlarin “Survivor” programi yayinlanmadan énce programa dair bilgileri
arastirarak “spoil etmeleri” (gizli bilgileri agiga ¢ikarmalari) 6rnegi tizerinde duruluyor. Jenkins’e
gore “Survivor” internet caginin televizyonudur ve parcgalara ayrilarak tartisiimasi, kimin
elenecegine dair tahminlerde bulunulmasi, elestirilmesi i¢in tasarlanan bir yapidir. Jenkins,
hayranlarin cevrimici platformlarda o6ngortlerini, bilgilerini birlestirerek kolektif bir sireg
yasadiklarini ifade ediyor. izleyiciler, pasif izleyicilikten siyrilarak bilgi topluluklarina déniisiiyor
ve pargalardan butind, kolektif zekayi olusturuyor.

Jenkins ikinci bolim “American Idol”da Miisteri Olmak Reality TV’yi Nasil Benimsiyoruz?'da
reklamcilarin ve pazarlamacilarin tiketim kaliplarini sekillendirmek icin entelektiel, sosyal ve

2 Nihan Yegengil, “convergence”1, “yakinlasma” olarak okuyucuya sunmustur. Bu kavram, “yakinsama” olarak da
cevrilmektedir.

3 Amerika Birlesik Devletleri'nde yayinlanan “American Idol” yarismasi, Tirkiye’deki “O Ses Tirkiye” yarigmasi
benzeridir.
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duygusal yatirnmda bulunduklarini ifade ederek “duygusal ekonomi” ile reality TV iliskisine
deginiyor. Jenkins’e gore, duygusal ekonomide izleyici, tliketici aktif ve duygusal olarak baglidir
ancak sadece tiiketmek yetersizdir. Tlketicilerin marka topluluklarinda da yer almalari ve marka
ile bag kuran “sadik” tiliketici olmalari beklenir. Bu bolimde, sirketlerin kendilerini ask
markalarina (lovemark) donlstiirme ve tlketicileri aktif hale getirme olgusu “American Idol”
yarismasi Uzerinden orneklendiriliyor. Jenkins, bu yarismanin kanal degistirmemek Uzere
tasarlandigini ifade ediyor. Bu noktada kayitsizlar ve sadiklar olarak izleyiciler ikiye ayrilir.
Yarismacilar motivasyonlari, kisilikleri, 6zgecmisleri ve aileleri ile bir pazarlama araci olarak
izleyiciye sunulur. Yarismayi oylayarak s6z hakki elde eden izleyiciler, ¢evrimici diinyada da
goruslerini birbirleri ile paylasirlar. Jenkins, bu bélimde son olarak televizyon disinda baska bir
platformda kime oy verilecegine iliskin gorislerin kampanyalara dénismesi ve bu kolektif
eylemlerle olumlu ya da olumsuz goruslerin sunulmasinin izlenme oranlarini ve yarismanin ana
sponsorlarini etkiledigini aktariyor.

Ugtincii bdlim Origami Unikornun Pesinde “The Matrix ve Transmedya Hikayeciligi’nde Jenkins,
transmedya hikdye anlaticihigl (transmedia storytelling) kavramina dair distincelerini “Matrix”
Uclemesi ornegi lzerinden sunuyor. Jenkins, transmedya hikaye anlaticiligini “diinya yaratma
sanatl” olarak tanimliyor. Bir transmedya hikayesi, her biri farkli anlam yaratan ve bitine katki
sunan yeni metinlerin c¢esitli medya platformlarinda sirdirilmesi ile ortaya cikar. Bir hikaye
filmle baslayabilir; romanla, televizyon icerikleri, ¢izgi roman ya da oyunlar ile genisletilebilir.
Jenkins, yaratilan yeni diinyada izleyiciye avci ve toplayici roliinii veriyor. Hikdyenin pargalarinin
tamamlanmasi icin cevrimici olarak izleyicilerin blog yazmasi, etkilesime gecmelerini bu
benzetme ile iliskilendiriliyor. Jenkins, bir hikayenin baska bir medyada sirdirilmesinin,
doénidsmesinin katiimci kiiltlre baska bir boyut kattigini ve 6ngoriilemeyen derinlikte deneyimler
sundugunu savunuyor. Bu bélimde Jenkins, ortak yaratma (co-creation) kavramini vurguluyor.
Hayranlarin yorumlari, detaylandirmalari yaratilan diinyayi ¢esitli yonlerden genisletir. Bu durum
sadece hayran-diinya iliskisinde degil, hikayenin aktarildig1 diger medyada, 6rnegin lisanslanan
oyuncaklarda, oyunlardaki ve filmlerdeki yan karakterlere 6nem kazandirilmasini 6rnek
gosteriliyor.

Dordiinci ve besinci bolimler katimci kiltiiriin detayl bir sekilde islendigi mitoloji, halk kiiltlr(
kavramlarina yer verildigi bélimlerdir. Jenkins’e gére yakinlasma kiltiiriinde etkileri ya da rolleri
farkli olsa bile herkes birer katiimcidir ancak katilimcilar arasinda medya izleyicilerinin en aktif
kesimi hayranlardir. Hayranlar kendilerine verilenle yetinmeyerek tam katilimci olmak isterler.
Dordinci bolim Quantin Tarantino’nun Yildiz Savaslari? Taban Yaraticiigi Medya Sektérii ile
Bulusuyor'da “Yildiz Savaslari” (Star Wars) filmlerine ve oyunlarina hayran katiliminin saglanmasi
ve kisitlanmasi ele aliniyor. “Yildiz Savaslari” filminin parodisi olarak bir 6grenci tarafindan
cekilen “George Lucas in Love” filmi 6rnegi ile anlatilan bélimde esas vurgulanmak istenen
sinemanin dijitallesmesiyle gerceklesen amatér film yapimciligl ile ticari medya arasindaki
etkilesimdir. Halk filmleri olarak da adlandirilan bu amator filmler, artik sadece ana akimin
taklitleri ya da tlrevleri olarak algilanmiyor ve medya sektorleri tarafindan tekrar kullanima ve
ele alinmaya acik yapitlara doénislyor. Jenkins, Lucasfilm’in baslangicta hayran kurgularini
destekledigini fakat daha sonra telif ve patentleri ihlal etmeden birbirleri ile etkilesime
gecmelerine iliskin kilavuz gelistirdigini aktariyor. Bu noktada Jenkins, taban yaraticiligina iliskin
duslincelerinin McCracken ile ortustiglint ifade ediyor. Jenkins, sirketlerin halkin kendi
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kiltlrlerine katilimina izin vermesi gerektigini aksi takdirde ticari deger yoniinden kendilerini
riske atacaklarini soyllyor. Jenkins, kar amach kullanim ile amator kullanim arasindaki ayrimlara
dikkat edilmesini, hukuksal meselelerde daha fazla uyumlu yaklasilmasini 6neriyor. Son olarak
bu bélimde, medya yapimcilarinin hayranlara, hayranlarin onlara ihtiyaci oldugundan daha fazla
gereksinim duyduklarini vurguluyor.

“Heater Neden Yazabiliyor? Medya Okuryazarligi ve Harry Potter Savaslar1” adli besinci boliimde,
Harry Potter ve hayranlari lzerinden “katilim” ele aliniyor. Harry Potter’a iliskin kendi
hikayelerini yazan gen¢ ogrencilerle ilgili tartismalara yer verilen bu bolimde, Harry Potter
hayranlariile J. K. Rowling’in kitaplarinin film haklarini satin alan Warner Bros. arasinda yasanan
cekismenin yani sira tutucu Hiristiyanlar ile liberal 6gretmenler arasindaki tartismalara da yer
veriliyor. Sadece liberal 6gretmenlerin degil koktencilerin siddet veya blyuciligiin fantastik
sunumlarinin cocuklarin gercek diinyadaki hareketlerini ve inanclarini etkiledigini goristne
karsi, Hiristiyan feraset gruplarinin, derneklerin icerigi yasaklamak yerine elestirel bir gozle nasil
okunacagina iliskin yaklasimlarindan da s6z ediliyor. Bu bolimiin sonunda Jenkins, medya
pedagojisine deginerek, genclerin de artik aktif katilimcilar olduklarina ve “yetiskinlerin 6grettigi,
cocuklarin 6grendigi” bir siirecten daha c¢ok “cocuklarin birbirlerine 6grettikleri” bir sirece
donistigln ifade ediyor.

Demokrasi lcin Fotosop Siyaset ve Popiiler Kiiltiir Arasindaki Yeni fliski adli altinci béliimde,
Amerika’nin 2004 baskanlik secimleri baglaminda yeni bir bakis acisi 6nerilerek demokrasinin
daha katilimci duruma getirilmesinin kamusal kiltirle iliskisi ele alinyor. Jenkins, vatandaslarin
artik haberlerden ya da siyasi aciklamalardan ¢ok popdler kiltir Grinlerinden hizmet aldigini
savunuyor. iletisim aglari ve gazeteler duyulmasini istemedikleri mesajlari filtrelerken, internet
vatandaslari daha aktif hale getirir. Jenkins, se¢im kampanyalari icin internetin kararl,
televizyonun kararsiz segmene ulastigini soyliiyor. Kampanya icin popdtler katilimi genisleten
unsurlardan biri olarak grafik yazillm programi olan Photoshop’tan bahsediyor. Photoshop,
halkin da duslik Ucretlerle profesyonel kalitede grafiklere sahip siyasi bildiriler hazirlamasina,
gorlntilerin yeniden yorumlanmasina olanak tanir. Bu boliimde Jenkins, 2004 baskanlk
kampanyasi baglaminda se¢men bilincinden, aktivistlerden, hayran topluluklarinin fotosop
gorlintl gibi parodi Uretimlerine yer veriyor. Bu boliimiin sonunda Jenkins, popdler kiltirin ve
hayran topluluklarinin siyaseti de etkiledigini vurguluyor.

Televizyonu Demokratiklestirme? Katilim Politikalari adli sonuc¢ bolimiinde, kitabin giris
boliminde vurgulanan yakinlasma, kolektif zekd ve katilim kavramlarina tekrar deginilerek
medya reformu, egitim ve demokratik vatandaslik Gzerinden tartisiliyor. Jenkins, kitap boyunca
bahsi gecen cevrimici hayran topluluklarinin tutkulu fakat kisa siireli yatirimlar yaptigini
soyliyor. Topluluklar kendi distince ve inancglarina ters distligl noktada baska alanlara
gecebilir. Sonug olarak Jenkins, katilimcilarin hem vatandas hem de tiiketici olarak gticlerini fark
ederlerse yakinlasma kiltlriindeki etkilerinin artacagini; yakinlasmanin heniiz sekil alma
asamasinda oldugunu ifade ediyor. Ayni zamanda, Lévy’'nin ulasilabilir Gtopya’sina atifta
bulunarak; medya ortamlarini ve hig yiiz ylize gelmedikleri insanlarla popduler kiltiir unsurlarini
bir sohbet araci olarak kullanan tiketicilerin, hayranlarin temelde farkli yasamlardan gelen, farkli
bakis acilarina sahip insanlarin birbirlerini dinlemekte deger gordiikleri ve bilgi paylasiminda
bulunduklari bir “taban yakinlasmasi”ndan s6z ediyor.
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Sonsoz olarak sunulan YouTube Cadinda Siyaset Uzerine Diisiinceler bélimiinde, yakinlasma
kiltlirt caginda demokrasiye yer veren Jenkins, medya glciniin yeniden dagitimi, taban
medyasinin orijinalligi ve parodinin siyasi retorik olarak uygunluguna deginiyor. Kitapta,
CNN/YouTube tartismalari ekseninde eski-yeni medya iliskini ele alinirken eski ve yeni medyanin
katihm bicimleri ve seviyeleri, katihmcinin reddetme glicli, muhalefetin imalati bahsi gecen diger
konulardir. Jenkins, Melez medya ekolojisinde parodi videolarin kullaniminin dijital yerliler
olarak adlandirilan genc nesile erisim icin bir arag olarak gorildiiglini savunuyor. Jenkins’e gore
eski uygulamalar degisim icindedir ve Pierre Lévy’'nin “ulasilabilir Gtopya”sina erismek igin
kurumlar ve yapilan uygulamalar hakkinda daha zor sorular yoneltilmesine ihtiya¢ vardir.
Jenkins, medya yakinlasmasinin siyasetle iliskisini irdeledigi bu bolimde, bilgi ve kiltir
Uretiminin gerceklestigi siyasetin etik boyutlarina dikkat edilmesi gerektigini vurgulayarak kitabi
noktaliyor.

Genel olarak yakinlasma kiltirinin farkh alanlardaki etkilerine deginen Jenkins, medya
izleyicisinin daha fazla katim gostererek aktiflesmesinin yarattigi ve yaratacagl etkilerin
Gzerinde duruyor. Kitaba baslarken soz ettigi katihm, kolektif zekd ve bilgi topluluklari gibi
kavramlar etkilesimle glcleniyor. Tiketim anlayisi ve bicimleri degisiyor ve Jenkins,
yakinlasmanin dahil oldugu her alani daha iyi anlamak icin medya okuryazarliginin 6neminin
arttigini séyliyor. Jenkins, bu eserde okuyucuya yakinlasmanin farkli boyutlarini ele alan, giincel
ve oldukc¢a kapsamli bir ¢calisma sunuyor.
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