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Poster Tasariminda “illiistrasyon”

“Illustration” in Poster Design

Dr. Ogretim Uyesi Barig AYDIN®

Oz:

18. yiizyilin sonlarindan itibaren ortaya ¢ikan ve belli bir durumu ya da olguyu
ulagsmak istedigi kitleye aktarmak amaciyla kurumlara/kuruluslara veya toplumlara
hizmet eden grafik tasarim triinii poster tasarimi, her gegen giin artan bir ivmeyle
gorsel iletisim unsuruna doniiserek 6nemini artirmaktadir. Bu durum, gelisen tek-
noloji ile beraber posterin yani sira diger grafik tasarim iiriinleriyle birlikte sanat
eserlerinin de tasarim siirecinden gecerek var olmaya basladigini ifade etmeye yol
acmaktadir. Sanat eseri ya da poster tasarimi i¢in degisim ve doniisiim siiresince,
icinde bulunulan sartlar ¢ercevesinde tercih edilen teknik ve tislup farklilik gostere-
bilmektedir. Ozellikle aragtirma konusu olmasinin yani sira zengin bir tarihsel sii-
rece sahip olan illistrasyon, dogast geregi sahip oldugu ilgi ¢ekici ve hatirlanabilir
olma niteliginden 6tiirii ulasilmak istenen hedef kitle {izerindeki 6nemli etkisi, goz
ard1 edilemez bir realitedir. Kullanildig1 mecraya bakilmaksizin, gorseller yardimiyla
iletisim olgusunun giiclii bir sekilde gerceklestirilmesine olanak saglayan poster tasa-
rimlarinda tercih edilen illiistrasyonun, tasarimcinin veya sanat¢inin iletmek istedigi
mesaj1 etkin bir bicimde aktarmakta uyguladig kreatif ve 6zgiin yollardan bir oldugu
sOylenebilir. Ayni zamanda bu durum tasarimciya ya da sanatgiya giiclii bir anlat dili
ile tasasini/mesajini/mitini/hikayesini aktarma imkéni saglamaktadir. Bu baglamda
calismada, gorsel iletisim unsuru olan illiistrasyonun ve grafik tasarim iirtinlerinden
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poster tasariminin ele alinmasi, pek ok tasarimcinin ve sanatginin degisen ve gelisen
teknolojinin olanak verdigi yeni segenekler ile poster tasarimlarinda illiistrasyonun
gliclinden yararlanmaya yonelmesinden otiirtidiir. Ayrica kavramlarin tarihsel
baglaminin yani sira iiretiminde yer almasi gereken nitelikler ve anlatim bigimleri ile
beraber 6rneklerine yer verilmektedir.

Anahtar sozciikler: {lliistrasyon, Poster Tasarimi, Gérsel iletisim, {letisim

Abstract

The graphic design product poster design, which emerged from the end of the 18th
century and serves institutions/organizations or societies in order to convey a certain
situation or phenomenon to the audience it wants to reach, increases its importance
by transforming into a visual communication element with an ever-increasing mo-
mentum. This situation leads to express that with the developing technology, besides
the poster, other graphic design products and works of art have started to exist by go-
ing through the design process. During the change and transformation for artwork or
poster design, the preferred technique and style may differ within the framework of the
current conditions. Illustration, which has a rich historical process in addition to being
aresearch subject, is a reality that cannot be ignored due to its interesting and memora-
ble nature. Regardless of the medium in which it is used, it can be said that the illustra-
tion, which is preferred in poster designs that enable the communication phenomenon
to be realized with the help of visuals, is one of the creative and original ways that the
designer or artist applies to effectively convey the message they want to convey. At the
same time, this situation provides the designer or the artist with the opportunity to
convey his/her concern/message/myth/story with a strong narrative language. In this
context, the study of illustration, which is a visual communication element, and poster
design, one of the graphic design products, is due to the fact that many designers and
artists tend to benefit from the power of illustration in poster designs with new options
enabled by changing and developing technology. In addition to the historical context
of the concepts, the qualities that should be included in the production and the forms
of expression and examples are given.
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Giris:

Sosyal canlilar olarak insanoglu iletisim kurma ihtiyac1 duydugundan dolay1 ma-
gara duvarlarina gorseller ¢izmislerdir. Bu olguyu gerceklestirmeye ¢aligmalarinin
bir sonucu olarak gorsel iletisimin var olmaya basladig1 ifade edilebilir. Kitlelere akta-
rilmak istenen mesajlar1 gorsel materyaller kullanarak ulagtiran gorsel iletisim, sozlii
iletisimle kiyaslandiginda daha ¢ok akilda kalic1 oldugundan 6tiirii insanlarin i¢inde
var oldugu kitleler tarafindan daha fazla tercih edilen bir iletisim kanali olmustur.
Bunun neticesi olarak bu olgunun olmadig1 bir evrende grafik tasarimi diigiinmek
miimkiin degildir. Gorsel iletisimi hedef kitleye ulasmak icin kullanan grafik tasarim,
pek ¢ok alandan meydana gelen gorsel bir iletisim olarak ifade etmek miimkiindiir.
Bu baglamda, ¢aligmanin temel kavramlarindan ve grafik tasarimin énemli unsur-
larindan biri olan illiistrasyon, idealarin ve iletilerin, hedef kitleye dogru aktarim ile
iletisim kurabilecek bicimde gorsel imgelere dontistiirillmesidir. Ayni zamanda illtst-
rasyonun, pek ¢cok alanda etkileyici ve hatirlanabilirligi yiiksek olan imge ve mesajlar
gerceklestirebilen, canly, etkin, giincel bir aktarim, yorum ve iletisim araci oldugu go-
rillmektedir (Wigan 2012: 9).

Tasarimcilarin illiistrasyonu poster tasarimlarinda kullanmasi, hedef kitle tizerin-
deki etki oranini ytikseltmekle beraber etkileyici tasarimlarin gerceklesmesini sagla-
maktadir. Olgunun icine illiistrasyonun girmesiyle birlikte poster, toplumu bilgilendi-
ren gorsel icerikli yazi ya da ilan olmasinin yani sira sanatgilarin veya tasarimcilarin
sanat eseri liretiminde de kullandig1 bir tiriin durumunu almistir. Kabul goren ve
benimsenen genel goriise gore reklam igin sik¢a basvurulan poster tasarimi, illiist-
rasyon ile birlikte gorsellik acisindan etkileyiciligini pik noktasina ¢ikarma niteligi
kazanarak akilda kalicilig1 arttirmaktadir. Posterler, tanitmak, reklam yapmak ya da
duyurmak icin bagvurulan basili iletisim araglaridir (Ambrosse&Harris 2010: 203).
Uriinii tanitmak veya tiiketene ulagtirmak amaciyla hedef kitleyi iiriinii titketmesi icin
ikna etmeyi amaglayarak olusturulan reklamlarda meydana gelen tasarimin, kreatif
olmast biiyiik 6nem arz etmektedir. Tercih edilen renk, tipografik diizenleme ve ta-
sarimin sanatsal ilkelere sahip bir kompozisyon ile biitiinlesik olmasi gerekmektedir.
[lliistrasyon igeren reklamlar hedef kitle iizerinde gorsel olarak etkili ve pozitif bir etki
olusturmaktadir. Gorsel alg1 ve zekanin etrafinda gerceklesen olaylar1 kaydetmesi ve
zaman icerisinde ihtiya¢ duydugu an bu kaydi isleme gegirmesinden 6tiirii sanatin ve
tasarimin gorsel yiizii olan poster tasariminin uygulama baglaminda son derece 6nem
kazandig1 gortilmektedir. Bu da sanatin ve tasarimin ¢agimizda 6nemli bir yer tutan
orneklerinden olan poster tasarimini, kiiltiirel ve toplumsal bir dilin pargas: haline
getirmektedir. Poster tasarimi ve illiistrasyon, grafik tasarim ve sanat igerisinde ol-
dukea 6nemli bir yer kapsamaktadir. Bu baglamda calismada, poster tasarimlarinin
hedef kitle ile iletisim kurmasinda illistrasyonun tercih edilmesiyle bu kavramlarin
terminolojik ve kronolojik olarak incelenmesinin yani sira uygulama kriterleri ve 6r-
neklemeleri yer almaktadir.
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Tletisim, Tletisim Siireci ve Gorsel Iletisim

I¢inden bulundugumuz yiizyilin en popiiler kavrami ve yiikselen bir trende sahip
olarak “cag” ifadesi ile kullanilmaya baglanmis olan iletisim terimi, canlilar arasinda
ortak simgeler sistemi ile gerceklestirilen anlam ve bilgi alisverisi olarak tanimlana-
bilir (Ana Britannica 2004: 536). TDK'nin hazirlamis oldugu Biiyiik Tiirkge Sozlik
(1975, 1980) ise bu kavrami “bir bilginin, bir haberin, bir niyetin, bir konusmanin ilkel
veya gelismis bir isaret sisteminden yararlanilarak bir zihinden baska bir zihne yahut
da bir merkezden baska bir merkeze ulastirilmasr” olarak tanimlamaktadir (Simsek ve
Eroglu 2013: 488). Bir fikri ya da bilgiyi bir insandan/kitleden bir diger insana/kitleye
aktarma ve iletme anlamina gelmekle beraber farkli hedeflere varmak i¢in kelimelerin,
piktogramlarin ya da bedensel isaretlerin kullanilmasi olarak da ifade edilebilir. Bu
aktarimi, dogal (dil, jest, mimik vs.) veya iiretilen, gelistirilen kitle iletisim (internet,
radyo, televizyon vs.) gibi belirli araglar kullanilarak gerceklestiren iletisim eylemi,
farkli bicimlerde siniflandirilmanin yani sira kisi igi iletisim (intrapersonal), kisilera-
rast iletisim (interpersonel), orgiit ici iletisim (organizational) ve kitle iletisimi (mass
media) olarak dort temel basliga ayrilmaktadir (Dékmen 1995: 21).

iletisim
ortami
kod opma lkod ogma
anlomlondirma anlomlondirma
[ mesaj - T
kana

- .
kaynak hedef kitle
(viinderici) Euhcli
- ~ geri besleme -~
kod acma \\ /> kodloma
- T g N
engel

Sekil 1: Klasik iletisim Siireci (Shannon-Weaver (1949)dan uyarlama)

[letigim, siire¢ baglaminda kisinin bir diger kisiye gerceklestirdigi herhangi bir etki
olmastyla beraber bir aligveris eylemidir. Bundan 6tiirii tek yonlii olmayan bu eylem,
iki yonlii bir siireg durumundadir (Giirgen 1997: 10). Isitsel ya da gorsel iletisim siireci,
gonderenin bir fikri kodlayarak mesaja doniistiirmesi ve bu iletiyi bir kanal aracili-
g1yla aliciya ileterek ¢oztimlenmesi ve algilanmasiyla olusan geri bildirimin goénderi-
ciye iletilmesinin gerceklesmesi ile olusmaktadir. Bu baglamda iletisim siireci (Sekil
1); gonderici (kaynak), mesaj (ileti), alic1 (hedef), ara¢ (kanal ya da ortam), girtlti
(parazit), kodlama (sifreleme), ¢oziimleme (kod agma) ve etkilesim (geri bildirim)
olarak siralanmaktadir. Bu siralama ¢ergevesinde iletisim siirecini baslatan gonde-
rici (kaynak); iletisim eylemini baglatan ve iletiyi sifreleyen ilk elemandir. Onsuz
bu eylem distiniilemez. Bu durum gondericiye bityiik bir sorumluluk yiiklemektedir.
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Kaynagin kanala iletmek istedigi ileti kodlama yetisi iletisimin kalitesiyle dogru
orantilidir (Tutar 2003: 21). Basarili ve kaliteli bir iletisim i¢cin gonderici, mesaj konu-
sunda, iletinin nasil kodlanacagi noktasinda, iginde yer aldig1 ortama uygun davran-
ma, statii ve roliiniin mesaj ile uyumluluguyla birlikte alicinin nasil ¢ziimleme yapabi-
lecegini 6ngodren niteliklere sahip olmasi gerekmektedir.

Gonderici tarafindan arag yardimiyla hedef kitleye iletilen duygu, diisiince veya
bilginin kodlandig1 mesaj, iletisimin bir diger 6gesi durumundadir (Yiiksel 1989: 30).
Kaynagin iirettigi sozel, gorsel ya da isitsel-gorsel sembollerden olugsmus somut iiriin
olan mesaj (ileti), gonderici ile alic1 arasindaki bag1 olusturan temel unsurdur. Giirgen
(1997: 16)’e gore ileti, hedefe iletilmek istenen uyari, bilgi ya da davranigin génderici
tarafindan ortak simgeler kullanarak bir kiiltiir veya alt kiiltiir elemanlarinin paylas-
t1g1 bir anlam sistemi olan kodlanma olarak tanimlanmaktadir. Ayrica, 6zel anlama
sahip, sifrelenmis, sozel, isitsel ve gorsel sembollerin meydana getirdigi mesaj, duygu
ve diisiincelerin pikrogramlara doniistiiriilerek olusturulma siirecidir. Bu doniisiim
i¢in gondericinin kodlama eylemini gerceklestirmesi gerekmektedir. Bu baglamda,

“Kodlama, bir mesajin iletisim kanallarinin 6zelliklerine uygun olacak sekilde, bir
simgelestirme sistemi araciligiyla fiziksel olarak iletilebilecek veya tasinabilecek
bigime ¢evrilmesidir. Kodlama, basit bir el hareketinden, karmagik bir matema-
tik formiiliine kadar ¢ok genis, bir alani kapsayabilir. Kodlama simgelerin anlama
doniistiiriilmesidir. Bir “seyi” temsil eden ama onunla dogal bir iliskisi olmayan
simgeler kodlanarak mesaja dontstiiriiliir. Simge (sinyal) mesaja, iletilmesi
amaciyla verilen fiziksel bicimdir. Simgenin igerik ya da anlamla hi¢bir ilgisi yok-
tur; sadece mesajin fiziksel varligini ya da bigimini ifade eder (MEB 2011: 19).”

Genel baglamda, iletinin alicilarin ilgisini ¢ekecek bigimde hazirlanmasi, sifrele-
mede anlagilir sembollere yer verilmesi, alicilarin istek, hedef, beklenti ve ihtiyaglari-
na cevap vermesi iletinin kalitesini ve etkinligini yiikseltecek bir yaklasim olmaktadir
(Isik 2000: 50).

[letisim siirecinde gdnderici tarafindan aliciya iletilmek istenen iletiler arag (kanal,
ortam) yoluyla aktarilmaktadir. Bedensel ifadelerin yani sira isitsel, metinsel ve pik-
tograflar iletinin gonderilmesinde tercih edilen ortam skalasini olusturmaktadir.
Gondericinin kodladig1 mesaji iletmeyi saglayan arag, ortam ya da bagka bir deyisle
kanal, iletici ve alic1 arasindaki iletisim ve etkilesimi gerceklestiren bag olarak tanim-
lanabilir. Bu kanallar kisileraras: veya kitleleraras1 olmak tizere iki temel ¢at1 altinda
toplanmaktadir. Gonderici ve alicinin yiiz yiize gelmesi durumunda soz, yazi, gorsel
veya bedensel vb. ortamlarin olusturdugu kisileraras: iletisimin unsurlariyken Kkit-
lelerarast iletisim ortamlari ise iletinin radyo, dergi, gazete, televizyon ve video gibi
stralanmaktadir. Iletinin bozulmadan gonderilmesi i¢in uygun bir kanalin se¢imi,
alicinin nitelikleri, baglami, mekan ve zamana uyumluluguna bakilarak yapilmalidir
(MEB 2011). Iletisim kanallarini; sunan, temsil eden ve mekanik iletisim araclar1 ola-
rak tige kategoriye ayirmak mimkiindiir.

Gonderici mesajina ve kanalina karar verdikten sonra iletisim kurmak istedigi te-
mel elaman alic1 (hedef kitle), iletisim stirecinin ger¢eklesmesini miimkiin kilmak-
tadir (§imsek ve digerleri 1998: 83). Kodlanmis mesaji alan ve ¢dzme eylemini ger-
geklestirip anlamlandiran unsur olan hedef, iletiyi algilayip iletisimi sonlandirmay1
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se¢menin yani sira iletisim siirecinde génderici durumuna gegerek tekrar baglamasini
saglayabilmektedir. Bireysel, kolektif ya da kurumsal olarak karar verilen ileti
kaynaginin hedefi olan alici, belli biyolojik ve psiko-sosyal siireclerden gegirerek al-
gilayan ve isitsel, gorsel ya da bedensel tepkilerde bulunan kisi ya da gruplar olarak
tanimlanabilir (Dunn 1990: 61).

[letisim siirecinin i¢inde yer alan bir diger unsur olan geribildirim, gondericinin
ilettigi mesaja karsilik alicinin verdigi cevap olarak tanimlanabilir (Cliceloglu 1992:
78). Iletisim siirecinin son adimi olan geribildirim, alicinin verici durumuna gonderi-
cinin alictya doniistiigii noktadur. Iletigim siirecinin iginde yer alan son eleman olan ve
gonderici tarafindan gonderilen iletinin hedef tarafindan alinmasini veya algilanma-
sin1 etkileyen faktor olan giirtiltii, gondericinin istegi disinda mesaja eklenen her sey
olarak tanimlanmaktadir (Fiske 1996: 24). Iletisimi bozan miidahaleler olarak ifade
edilen giiriilti; cevresel/fiziksel, mekanik ve psikoljik olarak g tiir olarak soylenmek-
tedir (Dunn 1990: 61).

fletisim ve bu olgunun gergeklesme siireci, bir algi eylemi ile baglamaktadur.
Insanoglunun dogasi geregi yasaminin her dakikasinda algi ile anlamlandirma siireci
icinde oldugundan 6tiirii algilama yer almaktadir. “Algilama eylemi, duyu organla-
rin1 uyaran nesnelerin, niteliklerin veya olaylarin farkinda olunmasidir (Unlii 2001:
50)”. Alginin énemli bir kismini gorsel algi olusturmaktadir. “Insan algisinin yiizde
80’inin gorsel algiya dayandig1 soylenir. Bu nedenle gozler insan algisinin en énemli
organidir. Hatta insan viicudunun duyu algilayicilarinin yiizde 70’inin gozdeki reti-
na tabakasinda oldugu 6ne stiriilmektedir (Kilig 2009: 76)”. Gorsel algi, goztin gorme
duyumuyla gerceklesmektedir. Algidan farkli bir kavram olan duyum, duyu organlari
ile uyaricinin fiziksel olarak beyinde yer almasi anlamina gelirken; alg terimi, du-
yumun Otesinde bir adim olmasiyla beraber algisal siiregler, duyularin insanda mey-
dana getirdigi yasantilarin kiiciik birimlerini dahi anlamli, 6rgitli bir buittin olarak
¢oziimlenmesini ve yorumlanmasini icermektedir. Gorsel algi, gorme duyumunun
gerceklesmesinden sonra, o ana kadar kazanilan bilgilerle bireye has bi¢cimde anlam-
landirilip ¢6ztimlenerek yorumlanmasi ve bir yargiya varilmasi olarak ifade edilebilir.
Alg1 olgusunda bireysel, bolgesel ve kiiltiirel farkliliklarin olusmasinin temel sonucu
olarak bu durum séylenebilir. Her toplumun, kiiltiiriin 6zellikle kisinin deneyimleri,
6grenimi, kiiltiirel nitelikleri, zekasi, istegi ya da hedefleri birbirinden farklidir. Dogal
bir sonug olarak algilama eylemi de birbirinden farkl: olacaktir. Olduk¢a komplike bir
olay olan bu eylem, bir uyaricinin géorme sahasina girmesi ile baglamaktadir. Bir esere
bakildiginda kisinin gozleri sabit durmayarak bir tarama eylemi gerceklestirmektedir.
GOz bir miiddet hareketsiz kalir ve sonra baska bir odak noktasina geger. Algilama ey-
lemi g6ziin hareketli oldugu siiregte degil, duraksadig1 zaman araliginda olmaktadir
(Unlii 2001: 51). Bu algilama ve gérme eylemi ile insanlar etraflarindaki olaylara daha
kolay tepki verebilmekte ve gevreyi gorerek olaylar1 anlamlandirabilmektedir. Bundan
otird hayatin vazgecilmez olan eylemi gorme, iletisim kurmak icin her zaman daha
etkili olmaktadir. Insan olmanin énemli farkliliklarindan olan iletisim ile aktarim
yapabilmesi insanogluna edindigi bilgilerini, tecriibelerini ve dusiincelerini sonraki
nesillere aktarabilmektedir. Insanoglunun gelisim siirecinde en 6nemli anahtar gorevi
goren iletisimin gortinen kismi olan gorsel iletisim, insanlarin birbirleri ile anlagabil-
mesi i¢in gerekli olan ve ¢aglar arasinda en etkin kullanilan iletisim bi¢imi olmustur
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(Ketenci ve Bilgili 2007). Insanoglu ilk ¢aglardan itibaren bilgiyi iletme ihtiyacini gor-
sel imgeler kanaliyla aktarmayi tercih etmistir. Bu tercih uzun zamanlar boyunca ak-
tarimin kalici bir bigimde gerceklesmesini saglamustir. Binlerce yildir hayatta kalmay1
basaran insanoglu, magara duvarlarindan ¢agimiza ulasan gorsel iletisim siirecini,
tarih igerisinde stilizasyonlar, piktogramlar ve hiyeroglifler olusturarak devam ettir-
digi goriilmektedir. Bu baglamda insanin fikir ve hislerini yiizeyler tizerine aktarmasi,
insanlik tarihi ile dogru orantili olarak yagittir. Ilk gorsel iletisim 6rnegi olarak maga-
ralarda yer alan stilizasyonlar (Gorsel 1) bu durumun en bilinen kanitidir.

“Giinimiizden 17 000 y1l 6nce ¢izmeyi, sekil ve sembollerle iletisim kurmay: bi-
len insanoglu, seslere isaret vererek olusturdugu ilk alfabeyi kullanmak i¢in 12 000
yil beklemistir. Bu siire¢ icinde kavram yazi (ideogram) gibi bir alfabe olarak adlan-
diramayacagimiz pek ¢ok ayr1 yol denemistir. Bugiin dahi davraniglarimizda gorsel
ge¢misimizin izleri vardir. Elimize aldigimiz bir gazeteye once bakariz; hizlica ge-
nelini tanimlamaya, biiyiik basliklar1 tanimlamaya baslariz. Elimizdeki bir kitabi ilk
satirindan okumaya baslamak yerine 6n ve arka kapagina bakar, i¢ kapag: inceler,
ardindan sayfalar: hizlica gegerek fikir edinmeye caligiriz. Tiim bunlar gorsel alginin
anlama boyutundaki énemli yerini dogrular 6rneklerdir adeta (Ugar 2004: 21)”.

Gorsel 1: Lascaux Magara Stilizayonlar: (Wikipedia 2021)

Gelisim siireci iginde olan insanoglu magara illiistrasyonlarindan giiniimiiz sanal
diinyaya ulasana kadar farkli iisluplarla gorsel iletisim halinde olmustur. Cagimiza
gelindiginde internet teknolojisiyle birlikte sanal diinyanin 6nem kazanmasiyla gorsel
iletisim olgusu, goriintiilii bilgi aligverisi olarak tanimlanmaya baglanmigtir. Bu bag-
lamda gorsel iletisim, insanlara iletilmek istenen mesajlarin fotograf, poster, illiist-
rasyon gibi gorsel tirtinler kullanilarak ulastirilmasi olarak da tanimlanabilir. Gorsel
kavrami, duyumsal, fikirsel ve imgesel cercevelerde tekrar bi¢imlendirilmis, gérme,
algilama, ¢oziimleme, yorumlama gibi faktorler ile birlikte oldugundan otiirii siibjektif
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niteligi barindirmasiyla dogasi geregi icsel bir gerceklik olarak ifade edilebilir. Ureti-
len bu stibjektif durum, iletisim ile birlikte evrensel bir nitelik kazanmaktadir. Gorsel
iletisim, insanlarin iletisim olgusunu daha hizli alg1 eylemini gerceklestirip anlam-
landirmasini saglamaktadir. Sozlii iletisime kiyasla gorsel iletisim hafizada yer edi-
nerek hatirlanabilirligi daha yiiksek olmakla beraber hedef kitle tizerinde daha etkili
oldugu soylenebilir.

Afis Tasarimi

18. ylizyilin sonlarinda Senefelder tarafindan icat edilen ve Engelmann’nin gelis-
tirmesiyle beraber gorsellerin biiyiik ebatli iiretilmesini kolaylastirilan litografi, poster
gelisiminin baslangici olarak goriilmektedir (Weill 2007: 12). Jules Cheret (Gorsel 2),
Henri de Toulouse-Lautrec (Gorsel 3) ve Alphonse Mucha (Gorsel 3) vb. sanatcilar 19.
yiizyilin ikinci yarisinda gergeklestirdikleri litografik posterler ile sanat izleyicisinin
disinda kalan kitleye ulagsmak, reklam odakli ¢aligmalarin iiretilmesine neden olmakla
kamusal sanatin bir sekli haline doniismesini gerceklestirmistir. Uretimin makine-
lesme stirecine girmesiyle beraber fotografin, buharla ¢alisan baski sistemlerinin ve
renkli litografinin yani sira serigrafi baski ve fotograviiriin icadinin basili materyal-
lere duyulan talebin arttirmasiyla posterin, hedef kitleye ulagsmak i¢in tercih edilen
resimli materyaller olarak iiretilmeye baslandig1 séylenebilir. Bu durum, afis tasarim-
larinda illiistrasyona yonelmeyi beraberinde getirmistir (Wigan 2012: 277-280). Siireg
boyunca yasanan endiistriyel doniistimler, yaraticilik kaygist istemeyen, nitelikten
yoksun, birbirine benzeyen tasarimlarin tiretilmesine yol agmis ve yozlasmis 6rnek-
lerin devaml kopyalanmasina tepki olarak Arts and Carfts akiminda yer alan John
Ruskin ve William Morris’in sdylemleri ve uygulamalari, afis ve illiistrasyon tarihin-
de 6nemli bir yer tutan Art Nouveau hareketine zemin hazirlamistir (Weill, 2007).
Bu sanatsal hareketin ileri stirdiigii diisiinceler evrensel bir diizeyde etkili olmasiyla
modernizme onciiliik ettigi ifade edilebilir. Bu siirecin icinde ve gelisiminde yer alip
bati kokenli bir sézciik olan afis, Tiirkgeye Fransizca “duvara yapistirilan kagit” anla-
mini kargilayan “affiche” sozciigiinden ge¢mis olup, Ingilizce “poster”, almanca “pla-
kat” terimine karsilik gelmektedir (S6zer ve Tanyeli, 1986: 13). Hayatin hareket alan1
i¢inde yer alan caddeler, meydanlar gibi sosyal yasamin yani sira tiyatro ve sinema
salonlarinda kendine yer bulan poster, “tanitmak, reklam yapmak veya duyurmak
i¢in kullanilan basili iletisim arac1 (Ambrosse ve Harris 2010: 203)” ve farkli amaglar
dogrultusunda tercih edilen etkin gorsel iletisim araci olarak tanimlanabilir. Ayrica,
“Basit bir bilgilendirme arac1 olmasinin 6tesinde afis, insanlara farkli ve yeni bir seyler
sOyleyebilen, zaman zaman giildiiren, eglendiren, zaman zaman da uyaran, rahatsiz
hatta tehdit eden ve etmesi gereken bir iletisim aracidir (Ertep 2007: 80)”.

21. Yiizyilda Egitim ve Toplum / Education And Society In The 21t Century
Cilt/ Volume 10, Say1/ Issue 29, Summer / Yaz 2021



Poster Tasariminda “{lliistrasyon”

THEATRE DE LOPERA
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Gorsel 2: Jules Chéret, Théatre de I'Opéra, Carnaval 1892, Jeudi 24 Mars, 4 e Bal
Masqué, 1892, Lithographic poster, published by Imprimerie Chaix, Paris; 122 x 88
cm.
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Gorsel 3: Aristide Bruant'in Henri de Toulouse-Lautrec tarafindan yapilan poster

21. Yiizyilda Egitim ve Toplum / Education And Society In The 21t Century
Cilt/ Volume 10, Say1/ Issue 29, Summer / Yaz 2021




Poster Tasariminda “{lliistrasyon”

(Ot ievamaas]
F.CHAMPENOIS

Gorsel 4: Alfons Mucha - F. Champenois Imprimeur-Editeur
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Var oldugu andan giiniimiize kadar sunum bi¢imi baglaminda doniisiimler geci-
ren poster tasarimlari, kendini siklikla ilan panolarinda gérmesine ragmen tasarim
ve sanat kaygisini i¢inde barindirdig: bir grafik tasarim {iriinii olmakla beraber gor-
sel iletisim yoludur. Teker’in (2009: 139); bir kitle iletisim araci, bir mesaj icermeli ve
ulasilmak istenen hedef kitleye yonelik hazirlanmali gibi ¢ikarimlar yaptig: poster, ti-
pografik ve gorsel tasarimiyla iletilmek istenen mesaji hedef kitleye etkileyici ve hizli
bir bicimde aktaran reklam araci olmakla beraber Arts and Crafts, Art Nouveau, Art
Deco, Ekspresyonizm, Dadaizm, Bauhaus, Uluslararas: Tipografik Stil gibi modern
sanat ve tasarim hareketlerin i¢inde yer alan ¢agdas bir dilidir (Becer 2006). Bu var
olma durumu goz dniinde bulunduruldugunda tarihsel olarak, litografi ile baslayan
ve yirminci yiizyildaki gelismeleri, modern ¢agdaki varligi ile beraber bilgi ve dijital
¢ag olarak poster gelisimini ve doniisimtini dénemlere bélmek mimkindiir. Bu
baglamda, modern ¢agin baslarinda var olmaya baslayan geometrik soyutlamalariyla
beraber mekén algisina getirdikleri gorsel diistincelerle Kiibizm, bir tipografi hareket
ile Futlirizm, “Goz kamastirict bir alimlilik, basitlik, geometrik motifler, zikzaklar,
capcanli renkler ve aerodinamik gériinislii bicimler (Gorsel 5) (Wigan 2012: 82)” ile
Art Deco, Mondrian ve Bart Van Der Leck gibi sanatgilarin i¢inde yer aldig1 ve geo-
metrik diizenlemeleri ile De Stijl hareketi, Alexander Rodchenko’nun (Goérsel 6) tipog-
rafi, montaj ve fotograf ile tasarim gergeklestirmede onciiliik ettigi Konstriiktivizm,
kolaj ve fotomontaj teknikleriyle Dadaizm, hayal giicii ve sezgi gibi soyut olgularin
gorsellerle siradanligin disinda anlatimiyla gergekligin yeni bir boyutu Siirrealizm,
bi¢imi yonlendiren unsurun fonksiyonel olmasi gerektigini savunan Bauhaus, nesnel
iletisimin 6nemini vurgulayarak gorsel iletisimi etkileyen ve yasama gegiren modern
tasarim tislubu Yeni Tipografi gibi Modern Sanat akimlari, hareketleri ya da egilimle-
ri, anin grafik tasarim hareketlerini de derinden etkileyerek yeni gorsel anlatilarin or-
taya cikmasinda 6nemli katkilarda bulundugu goriilmektedir (Meggs ve Purvis, 2012).
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(40000T)

IR CATLARBAL ALl RICHTY. BESIRID

Gorsel 5: Cassandre, UAtlantique (poster tasarim), 1931.
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Gorsel 6: Aleksandr Rodchenko, “A Yankee in Petrograd” Vol. 6 Pro and Con by
Jim Dollar (Marietta Saginyan), 7x5” (17.9 x 12.7 cm), Gravure, 1924.
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1950’liler ile beraber Almanya ve Isvicre’ de evrensel sekilde bilgiyi sade ve algi-
lanir bicimde aktarmada, matematiksel 1zgarali diizlemde asimetrik dizaynlarla be-
raber tirnaksiz fontlar: ile tasarimlar gerceklestirme ¢abasi i¢inde olan Uluslararas:
Tipografik Stil tasarim hareketi ile bilgi ve dijital ¢cagin basladig: ifade edilmektedir.
Bu giincel grafik tasarim dili, dlinyaya temel kavramlar ve yaklagimlar gelistirmenin
yani sira afis tasarimlarinda II. Diinya Savagsi sonrasinda tasarim alaninda kavramsal
imaj doniigiimiinii ve gelisimini tetiklemistir. Gelisimi i¢inde geleneksel anlat: dili il-
lastrasyonun, zamanin gereksinimlerine cevap vermede noksan kaldig: diisiincesin-
den dolay: tasarimcilar ya da sanatcilar daha kisisel tisluplarda ve tekniklerde gorseller
olusturmaya baslamakla birlikte Amerikan illiistrasyonu, Seymour Chwast (Gorsel 7)
ve Milton Glaser (Gorsel 8) gibi tasarimcilarin olguya kavramsal bir perspektifle bak-
masiyla altin ¢agini yasamistir (Meggs ve Purvis, 2012). 1960’lara gelindiginde savas
ve titketim kiiltiirtine karsi ¢ikan bir genglik hareketi, illiistrasyon tasarimlarini karsit
kiiltiirt tamamlayan bir ifade bicimi olarak kullanmistir. Bu hareketi ile Uluslararasi
Stil’in egemen oldugu donemde geng nesil tasarimcilar kabul gormiis stillerin eklektik
bigimde yorumlanmastyla yeni iislup arayisina girerek disavurumcu bir ifadeyle déne-
min ruhu olan saykodelik kiiltiirtinii tasarimlarina yansittiklar: goriilmektedir (Eskil-
son 2007: 338). Yirminci yiizyilin son ¢eyreginde modernizm ve evrensellik fikriyle be-
raber grafik tasarimin biiyiik sirketlerce benimsenmesine tepki baglaminda eklektik,
dekoratif ve ironik imgelerin dikkat ¢ektigi Postmodernizm, tasarimlarda sadelikten
vazgegilerek yeni teknoloji ile gelenekseli harmanlayarak dekoratif bir iislupla evrensel
tabanli bir ticari doniisim gerceklestirmistir. Bu donemin karakteristik nitelikleri
arasinda kinetik geometriye eslik eden dalgali bicimler, sert kiriklar, random sekilde
yerlestirilen ¢izgiler, ¢ok katmanli gérsellerin yani sira pastel harmoniler, uyumsuz
tipografik diizenlemeler ile birlikte sanat ve tasarim tarihine atifta bulunan tasarim-
lar yer almaktadir (Heller ve Chwast 1994: 221). RAW dergisiyle baslayan Yeni Dalga
Hareketi, canli renklerin kullanildig; illiistrasyonlara mecrada yer vermislerdir. Ayni
zamanda harekete es zamanli gelisen Apple Macintosh’un piyasaya siiriilmesi ile il-
listratorlerle birlikte yapilacak illiistrasyonlarin g¢ehresi degistirmistir (Wigan 2012:
285). Bu baglamda takip eden yillar icerisinde gerceklesen teknolojik doniisiimlerin
yani sira internet olgusunun insanin bir parcasi haline déniismeye baslamast ile pos-
ter tasarimlar1 da durumdan etkilenmistir. Bu degisimler sonucu giiniimiizde grafik
tasarim triini olan posterler, genellikle bilgisayar ile birlikte ¢esitli tasarim konfigii-
rasyon yardimlariyla gergeklestirilmeye ¢alisilmaktadir. Boylelikle dijital ¢ag olarak
adlandirilan giiniimiizde tasarimlarin uygulama teknigi ortamlarinin sinirsiz bir hal
aldig1 ifade edilebilmektedir.
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Gorsel 7: Seymour Chwast, “The Push Pin Graphic” isimli poster tasarim
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Gorsel 8: Milton Glaser, “Dylan” isimli poster tasarim
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Poster tasarimlar: tasidig: ilgi cekici niteligiyle davetkar olmakta ve hedef Kkitle-
yi incelemesi i¢in harekete gecerek iletisim kurma eylemini gergeklestirmektedir. Bu
durumu Ertep (2007: 80), “Afisin iletisim sekli monolog gibi goriinebilir, ancak bi-
reylerin diislinmesini ve sonunda aktif bir rol almalarini hedefledigi i¢in, aslinda bir
diyalog aracidir.” seklinde ifade etmesiyle aktarmaktadir. Bagarili bir poster tasarimi
ayrica kreatif, 6zgiin, kolay anlasilabilir, sade, inandirici olmakla beraber harekete ge-
¢irici nitelikleri de barindirmalidir. Bu nitelikleri barindirma ¢abasi i¢inde olan pos-
ter tasarimini gergeklestiren tasarimci ayni zamanda bir sanat eserinin iiretiminde
yasadig1 kaygilar: da yagsamaktadir. Poster tasariminda tercih edilen gorseller giiglii
durumdadir, bu da ona digavurumcu 6zelligi kazandirmaktadir. Fransiz bir tasarimei
olan Phillippe Apeloig (Gorsel 9), basarili bir poster tasariminin, hedef kitlenin ilgisini
uyandiran ve diisinme eylemine yonelten agresif bir gorsel oldugunu ifade etmektedir
(Rivers 2007: 26). Bu agresif gorsellerin etkinligi sergilendigi mekanlarla dogrudan
iliskili olarak izlenme siireleri, algilanmalar1 ve iletinin aktarilmas: etkilenmektedir.
Bu baglamda poster tasarimlarin nasil ve nerede sergilenmesi, kendi mevcudiyetini
etkilemekte olan 6nemli unsurlardan biri olmakla beraber hedef kitleye iletmekle yii-
kiimlii oldugu ileti ve bu iletinin aktarim bi¢imi, yani tasarimin kendisidir.
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Gorsel 9: Phillippe Apeloig, “The Roth Explosion”

Bir poster tasarimi; tasarim ilkelerinin goz 6ntinde bulundurulmas: koguluyla
baslik, slogan, yer, zaman bilgilerinin yer aldig: tipografik ogeler, fotograflar ya da
illiistrasyonlar gibi gorsel imgeler ile birlikte zemin (fon, mekén) vb. birtakim unsur-
larin yer aldig1 gorseller bitiinligtidiir. Bu gorsel biitiinliigiin yani sira tasarimin ¢ikis
noktast olan diisiincenin nasil aktarilacagina dair anlatim dili olarak mizah, trajik
veya soyut imgelerden hangisine yonlenecegi belirlenmelidir. Bu karar verme siireci-
nin 151¢1nda tasarimcinin elemanlar: ve ilkeleri bir araya getirmesiyle poster olgusu
amacina yonelik misyonunu gerceklestirmektedir. Bu tasarim siirecinde anlatim ve
konu iligkisi, mesajin yasam siiresi ve hedef kitle ile etkilesim durumu dikkat edil-
mesi gereken ol¢iitlerin tamamidir. Bundan dolay: poster tasarimlari, hedef kitle ile
etkilesim siiresine gore; indoor (i¢ mekén) ve outdoor (dig mekan) olarak iki basliga
ayrilmaktadir. Bu da poster tasarim siirecinde tasarimcinin sergilenme ortamina gore
farklilik gosteren etkilesim stiresini dikkate alarak eylemini gerceklestirme zorunlu-
lugu getirmektedir.
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Niteliklerine gore reklam (Ticari), kiiltiirel ve sosyal poster olarak ti¢ gruba ayiran
Emre Becer (2006: 202), poster tasarimlarinda géz 6niinde bulundurulmas: gereken
unsurlary; mesaj, mesaj-imge biitiinliigii, s6zel hiyerarsi ve fark edilirlik olarak sirala-
maktadir. Ayrica, afis tasarimlarinda imgelerin diizenlenmesinde faydali olacak 6ne-
rileri su sekilde ifade etmektedir:

“1- Afisteki imge sayisi tig, iki, hatta miimkiinse bir ile sinirlandirilmalidir. Baglik
ya da slogandan olusan tipografik unsur, fotograf ya da illiistrasyon ve zemin (fon)
afis tizerinde ti¢ farkli imge olarak algilanir.

2- Afisteki sdzel unsurlar miimkiin oldugunca azaltilmalidir. Ug, dért ya da bes
sozciikten olusan baslik ve sloganlar mesaji daha ¢abuk iletir. S6zel mesaj on s6z-
cligiin {izerine ¢iktiginda okuma zorlugu baslar. Amerikan Reklamcilik Enstitii-
stine gore; bir dis mekan afigi, ana diigiince ve mesajini en ¢ok alt1 saniye icinde
iletebilmelidir.

3- Fotografya da illiistrasyon, afis tizerinde miimkiin oldugunca biiytik bir dl¢cekte
kullanilmalidir. Imgeyi biitiinii ile gdstermek her zaman gerekmeyebilir.

4- Sozel unsurlar ve imgeler arasinda agiklayici, destekleyici, yorumlayici ya da
kontrast olusturan bir iliski kurulmals, yazi ile goriintii birbirine yavan bir bicimde
tekrar etmemelidir.

5- Suslii ve dekoratif yazilar yerine, okunakli yazi karakterleri tercih edilmelidir.
Yarim siyah (medium) ve siyah (bold) yazilar, uzaktan daha rahat algilanirlar.

6- Renkler genis yiizeyler halinde kullanilmali, parlak ve canli renkli tercih edil-
meli, ayrica renkler arasinda giiglii kontrastlar olusturulmalidir.”

Ayrica Ulufer Teker (2009: 141), posterdeki imgelerin diizenlenmesinde yararli ola-
bilecek bazi 6nerileri su sekilde sunmaktadir:

“Ilk bakista algilanabilir olmali, Mesaj arpict ve hizli iletilmeli, Mesaj duygusal
ve uyarict olmali, Sozciikler kisa, ilging ve anlagilir olmali, Mesaj bilgilendirmekten
ziyade eyleme gegirici olmali, Gorsel basit ve yalin olmali, Tasarim ve tipografi gerek-
siz detaylardan arindirilmali, Yazi imgenin can sikici sekilde bir tekrari olmamall,
Tipografik diizen tasarimin bir parcasi olarak algilanmali, Renkler, sembolik, kimlikli
ve dikkat ¢ekici olmalr”

Mlliistrasyon

Latincede aydinlanmis, aydinlatilmis anlamini tagtyan “illustratus” teriminde tii-
retilen illiistrasyon (Eczacibast 2008: 733), genis bir evreni biinyesinde barindirarak
algilanir duruma getirmek anlamini ifade etmektedir. Bu olgu, bir diisiincenin veya
iletinin etkin ve verimli bir sekilde aktarilmasina katki bulunmaktadir. Sozlitk bag-
laminda izah edici resim olarak tanimlanan illiistrasyon, birtakim diisiincelerin ya
da durumlarin direkt ya da yorumlanarak indirekt olarak uygulanan gorsellestirme
yolu olarak tanimlanabilir. “Baslik, slogan ya da metin gibi sozel unsurlar1 gérsel ola-
rak betimleyen ya da yorumlayan biitiin unsurlara genel olarak illiistrasyon ad1 verilir
(Becer 2006: 210)”. Ambrose ve Harris (2010: 123)’'in “agiklamak, orneklendirmek ya
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da stislemek amagli resimlendirme ¢aligmasi” olarak ifade ettigi bu kavram hakkinda
farkli olmakla beraber evreninin de net olmadigi ¢ok daha fazla tanimlamalar gergek-
lestirildigini ifade etmek miimkiindiir. Bu durumun temel nedeni olarak, sanatsal bir
uygulama olarak gértilmenin yani sira tasarim ekseninde bir algilama ve yorumlama
sekli olarak gortilmesi gosterilebilmektedir. Wigan (2012) bu karmasay1 aciklamak
i¢in illiistrasyon ¢alismalarini {i¢ 6geye ayirmaktadir: gorsel iletisim yolu, problem
¢6zme eylemi ve toplumsal yorumlama veya aktarim eylemi. Ayrica tasarimcilar ya
da sanatgilar baglaminda gorsel olusturma, beklenen alanda bir uzmanlik ya da gra-
fik tasarim olgusunun bilesik bir disiplin ile tamamlayicisi olmasini gerektirmektedir.
Diistincelerin ve iletilerin hedef kitleye uygun sekilde etkilesim kuracak bicimde gor-
sel imgelere doniistiiren illiistrasyon i¢in pek ¢cok evrende etkileyici imge ve iletileri
olusturan, hayati nitelikler barindiran, dinamik modern bir anlati, algi, yorum ve
iletisim medyumu olarak kapsamli bir tanim gerceklestirmek miimkiindiir. Zeegen
ve Crush (2005), bu olgunun sanat ve tasarim diinyasinin kesisim noktasinda yer aldi-
gindan bahsetmektedir.

[liistrasyon galigmalarini pentiir degeri yiiksek olan resim galigmalarindan farkli
kilan temel nitelik; bir fikri, bilgiyi ya da mesaji aktarmayi ¢aligmanin merkezi duru-
muna getirmesi olarak ifade edilebilir. Bu amag bir sanatg1 i¢in resimde tercih edilme-
yebilir. Illiistrasyon caligmalarinda aranan 6zgiinliik, kreatif olma ¢abasi, algilama,
yorumlama, his ve fikirler olguya sanatsal bir nitelik yiiklememektedir. Bu ¢aligmalar-
da betimlenen unsurun ne oldugu dahilinde tipografik 6gelerin bir ritim i¢inde birligi
ve biitiinliigli tasimasi gerekmektedir. Bu durum tasarimciy1 veya sanatciy1 sanatsal
nitelikten énce dikkat edilmesi ve var olmasina ihtiya¢ duyulan 6nemli belirleyici ni-
teliklerden fonksiyonellige yoneltmektedir. Onemli olan aktarilmasi hedeflenen me-
sajin hedef kitleye uygun sekilde iletilmesidir. Bu niteliklerin yani sira sanatsal nite-
liklere de sahip olmasi, eylemi bir mesaj iletme sinirindan siyirarak genisletmektedir.
[lliistrasyon ¢alismalar1 gerceklestirilirken tercih edilen teknik sinirinin olmamast
sadece bir reklam c¢alismasindan kurtararak bu eyleme bir sanat eseri olma olanag:
da saglamaktadir. Bu durum illiistrasyonu gergeklestirecek olan tasarimci/sanatgiya
konu ya da mesaj, anlatim sekli ile teknik konusunda baglant1 6zgiirliigii kazandir-
maktadir. Bu baglamda Becer (2006), Illiistrasyon eserlerinin gerceklestirilmesinde
geleneksel kabul edilen teknikleri ile beraber ¢agimizin ulastig1 teknolojik altyapinin
getirdigi tekniklerin de kullanilmakta oldugunu ifade etmektedir. Ornek olarak da
litografi, tipografi, fotograf ya da kolaj gibi tekniklerin yani sira photoshop, illiistrator
gibi bilgisayar programlarindan faydalanilabilmeyi gostermektedir. Bu sinirsiz teknik
ozgiirliik bize illiistrasyonlarda aranan seyin, sanatin da temel istegi durumunda olan
izleyicinin eserin varligindan haberdar olmasi ve begeni kazanarak kendini izletebil-
me niteligi olmasidir. Tam da bu nokta Fleishman (2004) illiistrasyonun kim, neden,
nerede ve benzeri sorularin cevabini izleyiciye aktarma mecburiyeti oldugunu vurgu-
lamakta ve sanat eserinin bunu gergeklestirme zorunlulugunun olmadigini sdylemek-
tedir. Illiistrasyon caligmalarinin oldukga popiiler ve ilgi ¢ekici oldugunu ifade eden
Wigan (2012), hayal giiciinii birlestiren, kreatif, yeti ve zanaat ile olaylari/hikayeleri/
mesajlar1 gorsellestirerek tasarimei ya da sanatgr ile birlikte izleyici i¢in yeni diinyalar
kurguladigini da sdylemektedir. Bu sekilde illiistrasyon ¢alismalari kim, neden, nere-
de vb. sorulara cevap vermeyerek eser niteligi kazanabilecektir. Ayrica, illistrasyonun
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hicivli, stislemeci, giiclit, samimi, ilham verici, gtizel, sevimli niteliklere sahip hayati
onaylayan ve tinsel baglamda zenginlestirici 6zelligi olduguna vurgu yapmaktadir.

[lliistrasyon calismalari, eski ve zengin tarihiyle prehistorik zamanlara kadar
uzanan, magaralarda yer alan stilizasyonlardan eski dénem hiyerogliflere, erken
donem el yazmalarina, mitlere, el ilanlarina, posterlere, posta pullarina, ¢izgi roman-
larla birlikte ¢cagimizin vazgecilmezi web sitelerinin yani sira telefonlarimizin piktog-
ram tasarimlarina kadar uzandigini ifade etmek miimkiindiir. Benzer sekilde illiist-
rasyon, iletisim teknolojisinin doniisiim gecirmesiyle kil parsomenlerden matbaaya,
oradan hareketli medya unsuru filme, televizyonla beraber internete kadar bir biitiin
icindedir (Wigan 2012). Bu baglamda illiistrasyon kavrami ya da olgusu kapsamli bir
bigimde incelendiginde, gorsel sanatlar tarihi ile paralellik tasimakta oldugunu gor-
mek miimkiindiir. Zaman iginde geleneksel birtakim sanatci, miisteri 6zelinde format
ve igerikte calismalar tretmistir. Teolojik metinlerde, edebiyatta, mitlerde ve tarihi
bir¢ok olaylarin algilanip yorumlanarak aktarilmasinda illiistrasyon, anlatimsal nite-
liginden dolay tercih edilmistir. Tarihte de oldugu gibi tasarimci/sanatei, aktarilmak
istenen diisiinceleri yorumlayarak yazi ve ihtiya¢ duydugu imgeleri kullanip gorsel-
lestirerek ulasmak istedigi kitleyle iletisim kurma gabasi icinde olmustur. Bu iletisim
kurma ¢abasinin saglikli yapilabilmesi illiistrasyonun sahip oldugu gercekte karsilasil-
ma olanag1 bulunmayan hayal tirtinii durumlarin goérsellestirme yapabilme niteligine
sahip olmasindandir. Bu nitelik sayesinde izleyici olay1 canlandirabilmektedir. Ayrica,
iletilmek istenen mesajin vurgulanabilmesi, problem ¢6zebilmesi, yorum yapabilmesi,
bilgilendirmesi, egitmesi, tesvik etmesi, sasirtmasi ve bityiilemesiyle beraber mit/hika-
ye aktarma gibi islevleri kreatif, farkli ve bireysel yollara bagvurma 6zgiirliigii ile gorsel
bir sekilde iletilmesini saglamaktadir. Bu unsurlarin bir araya gelmesiyle algilama ve
akilda kalic1 olma pekismekle beraber etkisi uzun 6miirlii olmaktadir.
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Gorsel 10: Henri de Toulouse Lautrec Jane Avril Posteri, 130x95 cm, 1893.

Sanat akimlarindan, déniim noktasi olarak kabul edilen olaylardan, icatlardan, da-
ima gelisim gosteren aletlerden ve akla gelebilecek sanat ortamlarindan etkilenen ve
beslenen illiistrasyon, kiiltiirii kaynak olarak kabul etmekte ve iletisimi etkili hale ge-
tiren kreatif olguyu belirleyen ilham1 herhangi bir yerden alabilmektedir. [lliistrasyon
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caligmalar biricikligi ve 6zgiinliigii ile 6ne ¢ikmaktadir. Bireyselligi yakalayabilme
giicii belirgin olan illiistrasyon, bir tinsel hali veya an1 6zetleyebilmekte ve imge ge¢-
misini, yogunluguyla birlikte anlamini aktarmakta olan bir miti anlatabilmektedir
(Zeegen ve Crush, 2005). Bu baglamda pek ¢ok alandan etkilenen ve beslenen illiist-
rasyon ge¢misten giiniimiize bir grafik tasarim {iriini olan poster tasarimlarinda da
kendini gosterdigini gérmekteyiz. Henri de Toulouse-Lautrec’in posterlerinden (Gor-
sel 10) gliniimiizde reklam i¢in tasarlanan posterlere kadar genis bir yelpazeyi 6rnek
olarak gostermek miimkiindiir.

Ozellikle ¢agimizda gelinen noktada teknolojiyle birlikte genis kitlelere ulagabilme
imkanini biinyesinde barindiran reklam olgusuna olan dnem artirmistir. Bu olgu,
kendini kreatif bir bigimde basta posterler olmak tizere billboard, raket ¢aligmala-
r1, brosiir, web sitesi, televizyon ve film gibi farkli mecralara yeni ufuklar getirmis-
tir. Bu genis kullanim alanlarinda imaj olgusuna inan sirketler/kurumlar, marka
bilincinin tasarlanmasinda benzersiz gorsellik ve 6zgiin olma istegiyle illiistrasyo-
nun giiciine bagvurmaktadirlar. Bu sekilde hatirlanabilen, 6zgiin ve kreatif gorseller,
trinlerin pazardaki benzer tirtinlerden farklilagsmasina ve tercih edilmesine yardimei
olmaktadir. Kurumlarin etkileyici ve ikna edici giiciinden faydalandig: illiistrasyo-
nun, sahip oldugu bu giigleri posterde daha etkin kullandig1 ve gelistirdigi ifade edil-
mektedir. Ayrica, posterlerde tercih edilen illiistrasyon c¢alismalar1 zamanin ruhunu
yakalamakta, sosyal endiselerin yani sira ekonomik, teknolojik gelisimleri, politik ve
kiiltiirel doniigiimleri yansitmaktadir. Illiistrasyonun mitin/mesajin/hikayenin kal-
bi olan diistinceyi 6zetlemeli olarak ifade eden Hall (2011), bu sekilde hedef kitlenin/
izleyicinin saliseler icinde illiistrasyonu kavrayabileceginden bahsetmektedir. illiist-
rasyonda yer alan detaylar izleyici ile mesaj arasinda organik bir bagin kurulmasina
yardimeci olmaktadir.

Sonug

Ug asirlik bir tarihe sahip olan ve belli bir durumu veya olguyu hedef kitleye iletmek
amaciyla sanatg1 veya tasarimciya hizmet eden poster tasarimi, etkin bir bigimde tercih
edilme yayginligindan dolay1 degerini ve sayginligini daima korudugu goriilmektedir.
Gegen zamana ragmen ¢agimizda da iletisim ve etkilesim kurmanin en dolaysiz ve
gliclii yollarindan biri olan poster olgusunun doéniisiim ve gelisiminde endiistriyel-
lesmenin yani sira sosyal, kiilttirel doniisiimlerin de etkisi yiiksek olmustur. Bu gii¢-
lii etkilere sahip olan poster tasarimin yaninda zengin bir tarihsel siirece sahip olan
illiistrasyon ile bir araya gelmesi ulasilmak istenen kitlenin ilgisini gekmede bagarili
olunmasinin temel noktasi olarak ifade edilebilir. illiistratif poster tasarimlari mesa-
jin, mitin veya hikayenin giiclii bir bicimde hedef kitleye aktarilmasini saglamaktadir.
Birgok mecrada tercih edilen, ¢arpici bir anlatim ile mesaj/mit/hikaye aktaran, alg,
yorum ve etkilesim araci olan illistrasyon, tasarimcilarin/sanatgilarin farkli sahsi ve
Ozgiin gorsel anlatim dilini iletmede ve gelistirmelerinde katkida bulunmaktadir. Do-
layisiyla bu olgunun varligini en ¢ok hissettirebilecegi mecra olarak grafik tasarim
trtini olan poster tasarimlarini da etkilemistir. Poster tasarimlarinda illiistrasyon
kullanimi tasarimci veya sanat¢i ¢aligmalarinda tekniksel olarak litografiden basla-
yarak dijital ya da karisik tekniklere kadar kullanildig1 zaman i¢inde goriilmektedir.
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Bu yaklasik ti¢ yiizyillik siireg iginde internet erisiminin yayginlagmasi illiistratif pos-
terlerin ¢ok daha fazla kitleye ulasabilme firsat1 yakalamasina olanak saglamaktadir.
[letisim ¢aginin geldigi noktayla beraber gerceklesen globallesme, illiistrasyon calis-
malarimin kullanildig1 poster tasarimlarinda sayisiz gesitlilikte anlatim yoluna denk
gelmek miimkiindiir.
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Extended Abstract:

As social creatures, human beings have drawn visuals on cave walls because they
need to communicate. It can be stated that as a result of their efforts to realize this phe-
nomenon, visual communication has begun to exist. Visual communication, which
conveys the messages to be conveyed to the masses by using visual materials, has be-
come a more preferred communication channel by the masses in which people exist,
since it is more memorable compared to verbal communication. As a result, it is not
possible to think of graphic design in a universe where this phenomenon does not
exist. Before defining Visual Communication, it is necessary to define what commu-
nication is. In this context, the most popular concept of the century we live in and
the term communication, which has been used with the expression “age” as having a
rising trend, can be defined as the interaction of meaning and information between
living things through a system of common symbols. It can also be expressed as the
use of words, pictograms or bodily signs to reach different goals, as well as meaning to
transfer and convey an idea or information from one person / mass to another person
/ mass. It is possible to express graphic design, which uses communication and visual
communication facts to reach the target audience, as a visual communication consist-
ing of many fields. In this context, illustration, which is one of the basic concepts of the
study and one of the important elements of graphic design, is the transformation of
ideas and messages into visual images in a way that can communicate with the target
audience.

The use of illustration by the designers in their poster designs not only increases
the impact rate on the target audience, but also ensures the realization of impressive
designs. With the introduction of illustration into the phenomenon, the poster phe-
nomenon has led to its transformation into a product used by artists or designers in the
production of works of art, as well as being a visual text or advertisement that informs
the society. According to the accepted and adopted general opinion, the poster design,
which is frequently used for advertising, increases the memorability by gaining the
quality of peaking its impressiveness in terms of visuality together with illustration.

It is of great importance that the design that occurs in the advertisements creat-
ed with the aim of persuading the target audience to consume the product in order
to promote the product or deliver it to the consumer, is creative. The preferred color,
typographic arrangement and design should be integrated with a composition with
artistic principles. Advertisements containing illustrations create a visually effective
and positive effect on the target audience. It is seen that the poster design, which is the
visual face of art and design, has become extremely important in the context of prac-
tice, since visual perception and intelligence records the events taking place around it
and processes this recording when needed over time. This makes poster design, which
is an important example of art and design in our age, a part of a cultural and social
language.

Poster design and illustration occupy a very important place in graphic design and
art. Poster design, which has a history of three centuries and serves the artist or de-
signer in order to convey a certain situation or phenomenon to the target audience,
seems to always preserve its value and prestige due to the prevalence of being actively
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preferred. Despite the passing of time, the effect of social and cultural transformations,
as well as industrialization, has been high in the transformation and development of
the poster phenomenon, which is one of the most direct and powerful ways of com-
municating and interacting in our age. In addition to poster design, which has these
powerful effects, the combination of illustration, which has a rich historical process,
can be expressed as the main point of success in attracting the attention of the desired
audience. Illustrative poster designs ensure that the message, myth or story is conveyed
to the target audience in a powerful way. Illustration, which is preferred in many me-
dia, conveys a message/myth/story with a striking narrative and is a means of percep-
tion, interpretation and interaction, contributes to the communication and develop-
ment of different personal and unique visual expression language of designers/artists.
Therefore, this phenomenon has also affected poster designs, which are graphic design
products, as the medium where the presence of this phenomenon can be felt the most.

The use of illustration in poster designs is seen in designer or artist’s works, from
technical lithography to digital or mixed techniques. The widespread use of internet
access in this nearly three-century period allows illustrative posters to have the oppor-
tunity to reach a much larger audience. It is possible to come across countless different
ways of expression in poster designs where illustration works are used and the globali-
zation that has taken place with the point reached by the communication age. In this
context, the study of illustration, which is a visual communication element, and poster
design, which is one of the graphic design products, is due to the fact that many design-
ers and artists tend to benefit from the power of illustration in poster designs with new
options enabled by changing and developing technology. In addition, communication,
visual communication, communication processes, as well as the basic concepts of the
research are examined in the historical context, together with the qualities that should
be included in its production and its examples are given.
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