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Bu calismada; Dogu Akdeniz bolgesinde kiraz {iretiminin sosyo-ekonomik
durumu, {iretim, pazarlama ve dig ticaret yapilart ortaya konmustur.
Aragtirma verileri, 2018-2019 iiretim déoneminde Mersin ve Adana illerindeki
90 kiraz ireticisinden anket yoluyla elde edilmistir. Ayrica; dis ticaret
yapisina iliskin veriler Mersin ve Adana illerindeki 10 ihracat¢r firmadan
anket yoluyla toplanmustir. Ureticilerin ortalama yas1 57,8 yil ve ortalama
hanehalki genisligi 3,4 kisi olarak belirlenmistir. Ortalama isletme arazisi
biiyiikligii 8,1 dekar olarak bulunmustur. Kiraz tiretimini etkileyen en 6nemli
riskler sirasiyla; hastalik ve zararlilar, girdi fiyatlarindaki artiglar, dolu, {iriin
fiyatlarinin degisken ve dalgali olmasi, asirt yagis ve pazarlamada yasanan
sorunlardir. Ureticilerin karsilastiklar1 baslica pazarlama sorunlari, iiriin
kalite ve kayiplari, {irlin fiyatinin diisiik olmasi, pazar yapisi ve belirsizligi,
reticiler arasinda birlikteligin olmamasidir. En fazla 0900 Ziraat kiraz
¢esidinin (Napolyon) ihra¢ edildigi, en dnemli pazarin Rusya Federasyonu
oldugu ve teslimatin ¢ogunlukla karayolu ile yapildig: belirlenmistir. Uriiniin
kalite ve kalibresi, ihra¢ fiyatinin olusmasinda en 6nemli iki unsur olarak
ortaya ¢ikmistir. Rakip iilkelerin en 6nemli avantajlari, bazi indirim ve
muafiyetler, lojistik avantajlar ve tiretim maliyetleri olarak belirlenmistir.

Cherry Production, Marketing and Foreign Trade Structure in Eastern Mediterranean Region
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In this study; The socio-economic status, production, marketing, and foreign
trade structures of cherry production have been revealed in the eastern
Mediterranean region. Research data were obtained from 90 cherry producers
in Mersin and Adana provinces through a questionnaire in the 2018-2019
production period. In addition, data on foreign trade structure were collected
through questionnaires from 10 exporter companies in Mersin and Adana
provinces. It was determined that the average age of the cherry producers
was 57.8 years and the average population of the household was 3.4. The
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average size of the farmland was calculated to be 8.1 decares. The most
important risks affecting cherry production are respectively; diseases and
pests, increases in input prices, hail, variable and fluctuating product prices,
excessive precipitation and problems in marketing. The main marketing
problems faced by manufacturers are product quality and losses, low product
prices, market structure and uncertainty, and lack of cooperation among
producers. It has been determined that the most 0900 Ziraat cherry variety
(Napoleon) is exported, the most important market is the Russian Federation,
and the delivery is mostly made by the highway. The quality and calibre of
the product have been determined as the two most important factors in the
formation of the export price. The most important advantages of the rival
countries were determined as some discounts and exemptions, logistics
advantages and lower production costs.

To Cite: Namdar SC,, Subasi OS,, Yilmaz H,, Saglam C,, Uysal O,, Kiract MA. Dogu Akdeniz Bélgesi Kiraz Uretimi,

Pazarlamasi ve Dis Ticaret Yapisi. Osmaniye Korkut Ata Universitesi Fen Bilimleri Enstitiisii Dergisi 2023; 6(1): 354-368.

1.Giris

Kiraz; diinyada ¢ok eski zamanlardan beri yetistiriciligi yapilan ve diinya {izerinde ¢ok genis bir
yayilim gdsteren bir meyve tiiriidiir. Meyveleri taze veya kurutulmus olarak tiiketilebildigi gibi; regel,
sirke, konserve ya da dondurulmus gida olarak da degerlendirilmektedir.

Tiirkiye; 1liman ve subtropikal iklim kusagi sayesinde birgok meyve ¢esidinin yetistirildigi ve diinyada
meyve liretiminde 6nemli yeri bulunan iilkelerden biridir. Bu meyvelerden yas meyve grubunda yer
alan kirazin taze tiiketilmesi, kozmetik, boya ve gida sanayisinde kullanimi, ihracatta getirisinin
yiiksek olmasi ve istihdama katkis1 agisindan Tiirkiye ekonomisindeki 6nemi giderek artmaktadir.
2016-2020 yillar1 arasinda FAO verilerine gore, Tiirkiye yaklagik 651 bin ton olan bes yillik {iretim
ortalamasi ve toplam diinya kiraz alanlarindaki %19,6’lik pay: ile diinyada liderligini siirdiirmektedir.
FAO verilerine gore, Tiirkiye diinya ihracatinda %6’lik pay ile dordiincii sirada ihracat¢1 konumda yer
almaktadir (FAO, 2022; ITC, 2022). Tiirkiye’nin diinya kiraz tiretiminde ilk sirada yer almasinda
farkli toprak ve ekolojik 6zelliklerin uygunlugu, gelistirilen yeni ¢esitler, hasat periyodunun gecci ve
erkenci cesitlerle uzun olmasi ve yurtdisinda yiiksek fiyattan cok talebin olmasi gibi faktorler
siralanabilir. Erdal ve ark. (2014) yaptiklart ¢alismada, Tirkiye’de fretilen kirazin tamamina
yakininin 0900 Ziraat cesidi oldugunu, diinyanin en Onemli cesitleri arasinda yer aldigin1 ve
Avrupa’da da “Tiirk Kiraz1” ismiyle bilindigini bildirmislerdir.

Aragtirmanin yiriitildigiic Mersin ve Adana illerinde kiraz {iretimi 26,418 ton olup, Tirkiye
tretimindeki pay1 yaklasik %3,8’dir. Bu illerdeki kiraz ekim alan1 27,818 da olup, Tiirkiye ekim alani
i¢indeki pay1 yaklasik %3,4diir (TUIK, 2022). Akdeniz bdlgesinin sahip oldugu mikro-klima 6zelligi
sayesinde erkenci ve geggi kiraz gesitleri iiretilmekte olup pazara arzi mayis ayinin ortasindan temmuz
ay1 ortalarina kadar siirmektedir. Bu illerde iiretilen kirazin i¢ piyasa pazart yaninda ihracata yonelik
pazar1 da bulunmakta ve bolge ekonomisine katki saglamaktadir. Yapilan literatiir taramast sonucunda
Dogu Akdeniz Bolgesinde daha 6nce Emeksiz (1999), tarafindan “Orta Toroslarda kiraz iiretim ve
ihracatim gelistirme olanaklar1” adli bir ¢alisma yapilmis olup, ¢alismalar ¢ok siirli sayidadir. Ancak
kiraz tiretimi, ekonomik analizi, pazarlamas: ve dis ticaretine yonelik farkli bolge ve illerde yapilmig

caligmalar mevcuttur. Kiraz isletmelerinin ekonomik analizinde (Giil ve ark; 2020, Chakan 2021),
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iiretim ve pazarlamasinda (Sayili ve ark; 2016, Kiigiikgongar ve ark; 2016), dis ticaret yapisinda (Gtil
ve ark 2016; Aba 2018), entegre zararli yonetiminin ekonomik analizinde (Giil ve ark 2016).

Bu calismayla, Mersin ve Adana illerinde kiraz isletmelerinin yapisal ozellikleri, kiraz tretim,
pazarlama ve ihracat yapisi ve yasanan sorunlarin ortaya konulmasi amag¢lanmistir. Boylece, kiraz
tiretim ve ihracatinin siirdiirilebilmesi ve gelistirilmesi yoniinde 6nemli katkilar saglanmas1 yaninda
politika belirleyicilerinin alacagi kararlara ve bundan sonraki caligmalara katki saglayacagi

beklenmektedir.

2. Materyal ve Metot

Aragtirmanin ana materyalini, Mersin ve Adana illerinde kiraz iiretiminin yogun olarak yapildigi
ilcelerdeki (Toroslar, Camliyayla, Erdemli, Pozanti, Aladag, Saimbeyli) 90 iireticiden (45 iiretici
Mersin, 45 iretici Adana) anket yolu ile elde edilen birincil veriler olusturmustur. Ayrica, kiraz
ihracat1 yapan 10 ihracat¢i firmanin yetkili kisileriyle anket ¢alismasi yapilmistir. Anket verileri 2018-
2019 tiretim donemini kapsamaktadir.

Arastirmada il, ilge ve kdylerin segimleri gayeli ornekleme yontemi ile gerceklestirilmistir. TUIK
verileri dikkate alinarak en fazla iiretimin yapildig1 6 ilge sec¢ilmistir. Ayrica TOB (Tarim ve Orman
Bakanlig1) il ve Ilce Miidiirliikleri, Ziraat Odas1 Baskanliklar1 ve kiraz iireticileri birlikleri ile
gorlismeler yapilmis, her ilceden en fazla kiraz alani ve iiretimine sahip 3’er kdy belirlenmistir.
Anketler her kdyde 5’er liretici ile dolayisiyla her ilgede 15°er iiretici ile anket yapilmistir. Anket
yapilan iireticiler TOB’nin Ciftgi Kayit Sistemine (CKS) dahil olan giftciler arasindan basit tesadiifii
sayilar tablosundan faydalanarak belirlenmistir. Anket formlari; benzer konularda yapilmisg
caligmalardan faydalanilarak ve uzman kisilerin goriisleri alinarak aragtirmanin amacina uygun olarak
hazirlanmustir.

Anket yapilan ihracatgi firmalar konu ile ilgili kurum ve kuruluslarla yapilan goriismeler sirasinda elde
edilen bilgiler dogrultusunda gayeli olarak secilmistir. Aragtirmada, iiretici anketlerinden ve ihracatci
firmalara yonelik anketlerden elde edilen verilerin analiz edilmesinde tanimlayici istatistikler, ¢capraz
tablolar, frekanslar ve yiizde hesaplamalar kullanilmistir. Ureticilerin sosyo-demografik 6zelliklerinin
(yas, egitim siiresi, aile birey sayist ve tarimsal deneyim) farkliliginin istatistiki olarak énemli olup

olmadigini belirlemek tizere t testi yapilmustir.

3.Bulgular ve Tartisma
Arastirma bulgulart olarak iireticilerin sosyo-demografik 6zellikleri, kiraz iiretim ve pazarlama yapilar

ile thracat durumu ile ilgili bulgulara yer verilmistir.

3.1.Ureticilerin Sosyo-Demografik Ozellikleri
Aragtirma kapsaminda ele alinan isletmelerde iireticilerin ortalama yasi 57,8 yil bulunmustur.

Ureticilerin biiyiikk cogunlugunun (%73,0) 52-81 yas arasinda yer aldigi goriilmektedir. Trakya
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bolgesinde yapilan bir arastirmada, kiraz {ireticilerinin; 50-59 yas grubu (%51,85) arasinda oldugunu
ve bolgedeki kiraz iireticilerinin ortalama yaginin yaklasik 53 yil oldugunu (%52,88) tespit etmislerdir
(Unakitan ve ark. 2016).

Ureticilerin ¢ogunlukla ilkokul (%60,0) ve lise (%17,8) mezunlari olduklar1 goriilmektedir. Bununla
birlikte yiiksekokul ve iiniversite mezunu isletme sahipleri de bulunmaktadir. Sayili ve Ozbek (2016),
Amasya ili Suluova ilgesinde kiraz iiretimi ile ilgili yaptiklart bir ¢aligmada isletme yoneticilerinin
cogunlukla ilkokul ve lise mezunu oldugu, yiiksekokul ve iiniversite mezunlarinin da isletmeci ve
isletme sahibi oldugu belirlemislerdir. Bu sonuglara bakildiginda, isletmecilerin yas ortalamasi ve
egitim durumunun konularinda arastirma bulgulartyla benzerlik gosterdigi goriilmektedir. Ureticilerin
yas, egitim diizeyi, aile birey sayisi ve tarimsal deneyimlerinin farkliliginin istatistiki olarak énemli
olup olmadigini tespit etmek iizere yapilan t testi sonucunda %5 (p=0,000) anlam diizeyinde farklilik
oldugu belirlenmistir (Tablo 1). Chakan (2021), tarafindan Bati Trakya Bolgesinde kiraz iireten
isletmelerle yapilan ¢alismada, ireticilerin ortalama yas1 52, ortalama egitim seviyesi 5 yil, ortalama

aile birey sayisi 4, ortalama tarimsal deneyimleri 20 yil olarak belirlenmistir.

Tablo 1. Ureticilerin bazi1 sosyo-demografik gostergeleri

Yas (Yil) Egitim Siiresi (Y1l) Aile Birey Sayis1 (Kisi) Tarimmsal Deneyim (Y1)
ort. Stand. p Oort. Stand. P Oort. Stand. P Ort. Stand.
Sap. Sap. Sap. Sap.

57,8 13,75 0,000 6,47 3,24 0,000 3,44 159 0,000 29,18 12,83 0,000

Incelenen isletmelerde ortalama aile niifusu 3,4 kisi, ortalama aile isgiicii potansiyeli EIB (Erkek
Isgiicii Birimi) olarak 1,8 belirlenmistir. Ureticilerin ortalama kiraz yetistiriciligi deneyimleri 22,1 yil
olarak belirlenmistir. Unakitan ve ark. (2016), Trakya bolgesinde, ortalama kiraz yetistiriciligi
deneyimini 23,0 yil olarak belirlemislerdir. Elde edilen sonu¢ arastirma bulgusu ile paralellik
gostermektedir. Ureticilerin %73,3’ iiniin sosyal giivenceye sahip oldugu, %26,7’sinin de olmadig1
saptannugtir. Ureticiler, en fazla %73,5 orani ile Ziraat Odasina iiye olup, %11,5°nin herhangi bir

dernek ya da kooperatife liye olmadigi belirlenmistir.

3.2.Uretim yapisi

Incelenen isletmelerde ortalama kiraz bahgesi biiyiikliigii 8,1 da olup, %96,4’{i miilk arazidir. Kiraz
bahgesi bityiiklik gruplarma bakildiginda agirlikli (%58,0) 1-5 da arasinda oldugu belirlenmistir (Sekil
1). Illerin  kiraz bahgesi biiyiikliik gruplarinda ise Mersin’de agirlikli (%55,56) 1-5 da arasinda,
Adana’da da (%48,89) 6-20 da arasinda oldugu tespit edilmistir.
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Sekil 1. Kiraz bahgelerinin biiyiikliik gruplari (%)

Arastirma bolgesinde kiraz bahgelerinde en yaygin kullanilan anaglar idris (%54,2) ve Kus kirazidir
(%44,0). Turkiye’de ihracata yonelik kiraz tiretimi yapilan bolgelerde kiraz plantasyonlari, yaygin
olarak kus kirazi ve idris anacl agaglardan olusmaktadir (Eryilmaz, 2010; Ergun ve Burak, 2001). En
yaygin yetistirilen gesitlerin %75,2 ile “0900-Ziraat”, %22,0 ile “Bigarreau Napoleon” ve %2,8 ile
diger cesitler oldugu belirlenmistir. Isletmelerde ana cesit olarak yetistirilen kiraz ¢esidi, Tiirkiye kiraz
ihracatina konu olan 0900 Ziraat ¢esididir (Ergun ve Burak, 2001; Demircan ve ark. 2006).
Isletmelerin yaygin olarak kullandi§i anag¢ ve ¢esit secimi literatiir bilgileriyle benzerlik
gostermektedir.

Incelenen isletmelerin en dnemli kiraz yetistirme nedenlerinin basinda iklim ve arazinin uygunlugu,
bilgi ve tecriibenin olmasi yer almaktadir. Karli olmas yetistiricilikte az énemli bulunmustur. Sayili
ve Ozbek (2016), tarafindan Amasya’da yapilan benzer bir calismada, isletmelerin kiraz yetistirme
nedenlerinin baginda, bu triiniin karl olmasi1 gelirken, bunu arazi ve iklimin uygun olmasi, kiraza
yonelik pazar talebinin olmasi, aile iggiiciiniin degerlendirme izlemektedir. Bu ¢aligmayla, Amasya’da
yapilan ¢aligma arasinda karlilik durumu disinda kiraz yetistirme nedenleriyle ile ilgili bir paralellik
s0z konusudur.

Cesit se¢imini etkileyen en 6nemli faktoriin iklim ve yoreye uygunlugu belirlenmistir. En az etkileyen

faktoriin ise erken hasat oldugu tespit edilmistir (Tablo 2).

Tablo 2. Cesit se¢imini etkileyen faktorler

Faktorler Ortalama* Standart sapma
Iklim ve yéreye uygun olmasi 4,7 0,60
Cesidin taninmast 4.5 0,83
Randimani yiiksek (iri meyveli) 4.3 0,70
1hracat<;1n1n talebi 4.1 1,25
Catlamaya dayanikli 3,8 1,13
I¢ piyasada tutulan gesit olmas1 3,7 1,35
Hasadin erken olmasi 2,8 1,26

*:1:Kesinlikle ¢ok 6nemsiz, 2:Az 6nemli, 3:Orta derecede 6nemli, 4:Onemli, 5:Kesinlikle gok énemli

Incelenen isletmeler kiraz iiretiminde birgok riskle kars1 karsiya kalmaktadir. Uretici goriislerine gore,

kiraz iretimini etkileyen en onemli riskin; hastalik (¢igek monilyas1 (Monilinia laxa)) ve zararllar
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(kiraz sinegi (Rhagoletis cerasi) oldugu tespit edilmistir (Tablo 3). Sayil1 ve Ozbek, (2016)’in Amasya
ili Suluova ilgesinde kiraz iiretimi ile ilgili yapmis olduklar1 ¢alismada kiraz tiretimindeki en 6nemli
problemin hastalik ve zararlilar oldugunu tespit etmislerdir. Unakitan ve ark. (2016), yaptiklar
caligmada, Trakya’da bulunan kiraz isletmelerinde 6nemli kayiplara yol agabilen fungal bir hastalik
olan ¢igek monilyasi (Monilinia laxa) hastaliginin; zararli olarak ise kiraz sinegi (Rhagoletis cerasi) ve
sirke sineginin (Drosophila suzukii) en fazla sorun olusturdugunu belirtmislerdir. Arastirma sonucu,
Sayili ve Ozbek (2016) ve Unakitan ve ark. (2016) literatiirlerinde elde edilen sonuglarla benzer
ozellik tagimaktadir. Hastalik ve zararlilardan sonra girdi fiyatlarindaki artislar ve 4. sirada {irlin
fiyatlarinin degiskenligi onemli riskler olarak belirlenmistir. Dogal riskler olan dolu ve asir1 yagistan
meydana gelen kayiplar onemli risk grubu i¢inde degerlendirilirken kiraz yetistiriciliginde tarim
sigortasinin gerekliligini géstermektedir. Yine dogal risklerden don ve kuraklik orta derece, firtina ve

sel tagkinlar1 az onemli riskler olarak dikkati cekmektedir.

Tablo 3. Kiraz iiretimini etkileyen riskler hakkindaki goriigler

Riskler Ortalama* Standart sapma
Hastalik ve zararlilar 4.8 0,47
Girdi fiyatlarindaki artiglar 4.7 0,54
Dolu 4,6 0,66
Uriin fiyatlarinin degisken ve dalgali olmasi 4,6 0,65
Asirt yagis 4,1 1,00
Pazarlamada yasanan sorunlar 4,1 1,24
Catlama ve ikiz meyve gibi fizyolojik sorunlar 3,9 1,08
Agaglarda kuruma 3,8 1,10
Desteklemelerin yetersiz olmasi 3,8 1,32
Kisin soguk gecen giinlerin sayisinin azalmast 3,5 1,09
Don 3,2 1,39
Kuraklik 2,8 1,54
Arazinin kii¢iik olmasi 2,8 1,33
Sulama suyu kaynaginin yetersiz/kirli olusu 2,6 1,54
Firtina 2,3 1,37
Sel taskini 15 0,92
Yangin 14 1,01

*:1:Kesinlikle ¢ok nemsiz, 2:Az énemli, 3:Orta derecede 6nemli, 4:Onemli, 5:Kesinlikle cok énemli

Incelenen isletmelerin %22,2°si tarim sigortasit yaptirirken, cogunlugu (%77,8) tarim sigortast
yaptirmamaktadir. Ureticilerin sigorta yaptirmama nedenleri arasinda gerek gérmeme, primlerin
yiiksekligi ve hasar tespitinin uygun yapilmamasi en 6nemlileri olarak belirlenmistir. Bayraktar ve
Saner (2016), tarafindan yapilan bir g¢aligmada ise ireticilerin ¢ogunlugu %50,62’sinin tarim
sigortasinin  karsilastiklar1 riskleri karsilamadigini ve tarim sigortasina gerek duymadiklarim
belirttikleri ve geri kalan iireticilerin ise buna ayiracak biitgelerinin olmadigini ifade ettikleri ortaya

konulmustur.

3.3.Pazarlama Yapusi
Incelenen isletmelerin satis fiyatim belirleme durumlari incelendiginde “Alic1 fiyatin1 kabul etmek

zorunda kalinm” ifadesi en etkili faktor; “Maliyetimin iizerine kar ekleyip satarim” ifadesi ise en az
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etkili faktor olarak tespit edilmistir (Tablo 4). Dere (2006) tarafindan yapilan ¢alismada, kiraz satig
fiyatinin belirlenmesinde {ireticiler alicinin fiyatim kabul etmek zorunda kaldiklari, iireticinin satis

fiyatin1 belirlemede etkisiz kaldigi vurgulanmuistr.

Tablo 4. Ureticilerin kiraz satis fiyatim belirleme sekli

Kiraz satis fiyatinin belirlenme sekli Ortalama* Standart sapma
Alicinin fiyatini kabul etmek zorunda kalirim 4,2 1,17
Piyasadaki fiyatlara bakarim 3,8 1,11
Alict ile pazarlik ederim 3,3 1,34
Piyasadaki talebe gore belirlerim 2,5 1,60
Maliyetimin iizerine kar ekleyip satarim 2,0 1,24

*:1:Kesinlikle katilmiyorum,2: Az katiliyorum,3:Orta derecede katiliyorum,4:Katiliyorum, 5:Kesinlikle katiliyorum

Uretilen kirazin agirlikli (%61,1) olarak komisyonculara ve ihracatgi firmalara (%23,0) satildig
belirlenmistir (Tablo 5). Demircan ve ark. (2004), Isparta ilinde yaptiklari ¢alismada, isletmelerde
iiretilen kirazin %80,49’unun ihracatcilara, % 9,51’inin ise tliccarlara satildigini belirtmislerdir. Giil ve
ark. (2020), ‘Tiirkiye’de kiraz yetistiriciliginin ekonomik yapisinin degerlendirilmesi’ ile ilgili
yaptiklar1 ¢aligmada pazarlama kanallarinda agirlikli olarak ihracatgilarin (%53,8) ve tiiccarlarin
(%28,4) yer aldigin1 belirlemistir.

Caligma alaninda satiglarin %70’i pesin, %81 vadeli, %22’si karigsik (hem vadeli hem pesin) olarak
yapildigi belirlenmistir. Vade siiresi, yerine gore degismekle birlikte en uzun 30 ve 90 giin; en kisa ise
bir ve yedi giin olarak tespit edilmistir. Giil ve ark. (2017) tarafindan Isparta ve Konya’da yapilan bir
calismada, iireticilerin %50’sinin, Kirazi vadeli olarak sattigimi ifade etmislerdir. Oztiirk (2010),
Isparta’da kiraz lretimi ile ilgili yaptig1 ¢aligmada, {irliniinii vadeli satan igletmecilerin, tiriin bedelini
genel olarak 1-15 giin ile 2 ay arasinda aldiklarim1 bildirmistir. Kirazin %92,2’si sofralik olarak
kullanilmaktadir. Uriinler genellikle (%91,1) plastik kasa ile satilmakta olup, sofralik olarak satisa

uygun olmayan kalitedeki kirazlar ise meyve suyu amagh satilmaktadir (Tablo 5).

Tablo 5. Kirazin pazarlama kanali, kullanim amaci ve teslim sekli

Satis yeri Say1 Oran (%)
Komisyoncu 55 61,1
Thracatci 21 23,4
Diger (Halci) 7 7,8
Toptanci 4 4.4
Pazarci 2 2,2
Alim Merkezi 1 11
TOPLAM 90 100,0
Kullanim Amaci Say1 Oran (%)
Sofralik 83 92,2
Meyve suyu 4 4,5
Cevap vermeyenler 3 3,3
TOPLAM 90 100,0
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Teslim sekli Say1 Oran (%)

Plastik kasa 82 91,1
Diger 4 4.5
Cevap vermeyenler 3 3,3
Ozel kasa 1 11
TOPLAM 90 100,0

Incelenen isletmelerde kiraz fiyatlarinin olusmasini etkileyen en onemli unsurun; kirazin Kalitesi,
aracilar ve firmalar arasi anlasma oldugu belirtilmistir. Bunun yan1 sira araci ve firmalar arasinda
anlagmanin yaygin olarak gergeklestigi ve bu durumun genellikle iiretici eline gegen fiyatlari olumsuz
etkiledigi ifade edilmistir. Ozellikle piyasada iiriin fiyatlarindaki degiskenligin firma ya da tiiccarlar

arasindaki rekabet ve anlagmalar neticesinde fiyat seviyelerinin farklilastigi goriillmektedir. (Tablo 6).

Tablo 6. Bolgede kiraz fiyati olusumuna etki eden unsurlarin dagilim

Kiraz fiyatinin olusmasim etkileyen faktorler Ortalama* Standart sapma
Kirazin kalitesi 4.7 0,55
Aracilar ve firmalar arasi anlagsma 4.1 1,05
Piyasadaki araci-firma sayisi 4,0 1,08
Kiraz tiretim miktar1 3,8 1,05
Diger bolgedeki kiraz fiyatlar 3,0 1,50
Depolama olanaginin bulunmasi 2,9 1,43
Ureticiler arasi anlagsma 2,8 1,53

*:1:Kesinlikle cok 6nemsiz, 2:Az énemli, 3:Orta derecede 6nemli, 4:Onemli, 5:Kesinlikle cok énemli

Uretilen kiraz i¢ piyasaya ve ihracata gitmektedir. Thracata yonelik gerceklesen fiyatlar, i¢ piyasaya
gore daha yiiksektir. I¢ piyasaya verilen kirazlarin en diisiik degeri olan 0,5 TL/kg olup, genellikle
meyve suyu yapimina verilen kirazlarin fiyatidir.

Pazarlamada en 6nemli sorunlar sirastyla; iiriin fiyatinin diisiik olmasz, iiriin kalite ve kayiplari, pazar
yapisi ve belirsizligi oldugu belirlenirken, tiriin bedeli ve tahsilatinda ise genel olarak bir sorun
yasanmadig1 tespit edilmistir (Tablo 7). Oztiirk (2010), Isparta’da kiraz isletmelerinin pazarlamada
karsilastiklar1 en bliyiik sorunun, fiyatlarin diisiik olmasi (%50,68) ve fiyat istikrarinin olmamasi
(%32,88) gibi sorunlarin oldugunu tespit etmistir. Amasya ili Suluova ilgesinde yapilan bir ¢aligmada;
iriin kayiplar1 (%48,08), iireticiler arasinda isbirliginin olmamasi1 (%48,08), alicinin pesin 6deme
yapmamasi, pazar yapisinin diizensiz olmasi, istenilen zaman alici bulunamamasi, {iriin bedellerinin
tahsilatinda sikintilar yasanmasi ve {irlin satig fiyatinin diisiik olmasi gibi sorunlar1 tespit edilmistir.

(Sayili ve Ozbek, 2016).
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Tablo 7. Isletmelerin kiraz pazarlamasinda karsilastig1 sorunlar

Kiraz pazarlamasinda yasanan sorunlar Ortalama* Standart sapma
Uriin fiyatinin diisiik olmas1 4,7 0,56
Uriin kalite ve kayiplart 4.4 0,79
Pazar yapis1 ve belirsizligi 4,3 0,82
Orgiitlii olmamak 4,1 0,96
Uretici hali ya da pazarinin olmayisi 4,0 1,23
Uriin bedeli ve tahsilatinda yasanan sorunlar 3.3 1,41

*:1:Kesinlikle ¢ok onemsiz, 2:Az énemli, 3:Orta derecede 6nemli, 4:Onemli, 5:Kesinlikle cok 6nemli

3.4. Dus Ticaret Yapist

Mersin ve Adana illerinde kiraz ihracati yapan firmalarin hukuki statiisii, ihracat¢1 firmanin yapisi,
isletmelerin faaliyet alanlari, firma deneyimleri, ihracat miktarlari ve pazarlari incelenmistir. Incelenen
firmalarin %90,0°1 limited sirket statiisiindedir. Oz ve Bal, (2016)’mn Isparta’da kiraz alip ihra¢ eden
firmalarla ile ilgili yapmig olduklart ¢alismada, ihracat¢i firmalarin hukuki statiisiiniin biiyiik oranda
(%83,78) limited sirket seklinde oldugunu tespit etmislerdir. Firmalarin tamami tarim tiriinleri ihracati
ve Ozellikle yas meyve sebze ihracati yapmaktadirlar. Kiraz ihracatinda iiriin tedariki sadece Adana ve
Mersin ile smirli olmayip kiraz iiretiminde s6z sahibi olan Isparta, Izmir ve Manisa illerinde de {iriin
temin edilmektedir.

Gortgsiilen Kiraz ihracati yapan firmalar arasinda en fazla isletme deneyim siiresi 16 yil ve ortalama
kiraz ihracati deneyimi ise 5,2 yil olarak tespit edilmistir. Firmalarin ihracat miktari incelendiginde,
%80,0'ni yilda ortalama 500 tonun altinda, %10,0’u 501-1000 ton/y1l ve diger %10,0’u ise 1001-2000
ton/y1l araliklarinda kiraz ihracati yapmaktadir. Oz ve Bal, (2016), Isparta’da kiraz ihrag eden
firmalarla yapmis olduklar1 ¢alismada, firmalarin ortalama 1781,43 ton/yi1l olarak kiraz ihrag ettiklerini
tespit etmislerdir. Firmalar agirlikli olarak 0900 Ziraat (Napolyon) kiraz ¢esidini sofralik olarak ihrag
etmektedir. Acikose ve Guirbiiz (2018), tarafindan yapilan ¢alismada Tirkiye’nin genelinde oldugu
gibi, Bursa ilinde de “0900 Ziraat” (Napolyon) ¢esidinin ihra¢ edildigini belirlemislerdir Aragtirmanin
yapildigi ihracatgi firmalar Tiirk kirazinin en iyi ve en koti 6zellikleri agisindan, lezzet faktoriiniin en
iyi, dayaniksiz olmasinin en kotii 6zelligi oldugu tespit edilmistir.

Arastirma alaninda yer alan firmalarin kiraz ihracatinda en oOnemli pazarin %40,0 ile Rusya
Federasyonu olusturmaktadir. Bunun yani sira; Almanya, Irak, Norveg, KKTC (Kuzey Kibris Tiirk
Cumhuriyeti) gibi iilkelerin yam1 sira Malezya ve Norveg gibi Uzakdogu pazarlarina ihracat
yapilmaktadir (Sekil 2). Celik ve Sarialtin (2019) yapmus olduklar1 galismada, Tiirkiye’nin agirlikli
olarak kiraz ihracati yaptigi iilkelerin, Avrupa Birligi iilkeleri (Basta Almanya, Bulgaristan ve

Hollanda olmak tizere) ile Rusya ve Irak oldugu belirtilmistir.
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Sekil 2. Firmalarin ihracat pazarlar

Firmalarin biiylik cogunlugu yurtdisi pazarlara erisim noktasinda kendi yaptiklar ¢alismalar, dis gezi,
fuarlar ve ihracatgi birliklerinden saglanan bilgiler dogrultusunda hareket ettikleri tespit edilmistir.
Tiirk Cakit ve Ozerhan, (2018) yaptiklar1 ¢alismada, yurt dis1 pazarlara erisim noktasinda gidilecek
iilke ve sektdr bazinda daha detayli ¢calismalar yapmak, heyet diizenlenecek sektorlerde hedef pazar
arastirmalar1 yapmak, gerekirse bu konuda ilgili kurum veya kuruluslardan destek alinmasinin yararl
oldugunu vurgulamiglardir.

Ihracata konu olan kirazin tedarik yapisina bakildiginda dogrudan iiretici ve tiiccarlardan temin
edildigi, bunun yanmi sira; komisyoncu, toplayict ve kendi lretimlerinin de iirlin tedarik yapisi
icerisinde Onemli yer tuttugu belirlenmistir. (Unakitan ve ark; 2016) tarafindan Trakya bolgesinde
kiraz ile ilgili yapilan bir calismada, ihracatgilara yapilan satislarin dogrudan tiiccar, yerel
komisyoncular ve kooperatif aracilig ile gergeklestirildigini belirlemislerdir.

Kiraz ihracatinda lojistik olarak biiyiik bir oranda karayolu tagimacilii 6n plana g¢ikarken ¢ok diisiik
miktarlarda KKTC (Kuzey Kibris Tiirk Cumhuriyeti) gibi yakin pazarlara, ayni sekilde uzak dogu
pazarlarina havayolu ile iiriin gonderildigi belirlenmistir. Firmalarin en ¢ok kullandiklar1 teslim
seklinin CIF (Cost, Insurance & Freight, Mal bedeli, sigorta ve navlun ihracatgiya ait, limanda teslim)
ve CIP (Limanda teslim, navlun, yiikleme masraflar1 ve sigorta ihracatciya ait) teslim sekillerini tercih

ettikleri belirlenmistir (Tablo 8).

Tablo 8. Uriin teslim sekilleri

Sira no Uriin teslim sekli Ortalama* Standart sapma
1 Masraflar, Sigorta ve Navlun (CIF) 3,70 1,88

2 Tasima ve Sigorta Odenmis Olarak (CIP) 2,10 1,79

3 Tastma Ucreti Odenmis Olarak Teslim (CPT) 1,90 1,66

4 Tastyictya Teslim (FCA) 1,40 1,26

5 Is Yerinde Teslim - EX WORK (EXW) 1,40 1,26

6 Belirlenen Yerde Teslim (DAP) 1,20 0,63

7 Gemide Masrafsiz (FOB) 1,00 0,00

8 Masraflar ve Navlun (CFR) 1,00 0,00

%

:1. Hi¢ 2. Cok az 3. Orta derecede 4. Cogunlukla 5. Siirekli
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Kiraz ihracati yapan firmalarin %60,0'min tesviklerden yararlandig: belirlenmistir. En ¢ok DFIF
(Destekleme ve Fiyat Istikrar Fonu) Odemeleri, vergi iadesi, ihracat kredisi tesviklerinden
yararlanildig1 ama ¢ok az diizeyde kaldig1 tespit edilmistir (Tablo 9). Oz ve Bal, (2016)’1n Isparta’da
kiraz alip ihra¢ eden firmalarla ile ilgili yapmis olduklar1 ¢alismada, firmalarin %37,84 ‘liniin en ¢ok
vergi iadesi tesviklerinden faydalandigimi, bunu DFIF, ihracat kredisi ve digerlerinin izlemekte
oldugunu tespit etmislerdir. Desteklerden yararlanmayan firmalarin ise en 6nemli nedenlerinin
sirasiyla, biirokratik islemlerin fazlaligi, ihtiyag¢ duymama, tesvik miktarinin yeterli olmamasi ve
odeme zamani aksakliklar1 oldugu tespit edilmistir. Oner Aba, (2018) tarafindan Ege bélgesinde
yapilan bir ¢aligmada kiraz, sofralik tiziim ve seftali irlinlerinin dig ticaretinde Globalgap sertifikasi
olan firmalarin tamaminin ve sertifikasi olmayan firmalarin agirlikli olarak ihracat kredisi destegi

aldig1 belirlenmistir.

Tablo 9. Yararlanilan tegvikler

Sira no Yararlanilan tesvikler Ortalama* Standart sapma
1 DFIF 1,70 0,94

2 Vergi Iadesi 1,70 0,94

3 Thracat Kredisi 1,50 0,52

4 Vergi Muafiyeti 1,40 0,51

5 Navlun Iadesi 1,40 0,51

6 Doviz Tahsisli Kredi 1,40 0,51

*

:1. Hig¢ 2. Cok az 3. Orta derecede 4. Cogunlukla 5. Siirekli

Kiraz ihracatinda fiyatlara etki eden unsurlar incelenmis ve Tablo 10°da verilmistir. Oncelikle iiriin
kalitesi ve kalibresi en 6nemli unsur olarak belirlenmis, pazar durumu, depolama olanaklari, rekabet
ve diger basliklarda fiyata etki eden unsurlar olarak siralanmustir. Oz ve Bal, (2016) Isparta’da kiraz
alip ihra¢ eden firmalarla ile ilgili yapmis olduklari1 ¢calismada, kiraz ihrag¢ fiyatinin belirlenmesinde en
Oonemli unsurun iriiniin kalitesi oldugunu belirlemislerdir.

Tablo 10. Kiraz ihra¢ fiyatina etki eden unsurlar

Sira no Kiraz ihrac fiyatina etki eden unsurlar Ortalama* Standart sapma
1 Uriin Kalitesi ve Kalibresi 4,70 0,48

2 Pazar Durumu 3,70 1,25

3 Mubhafaza ve Depolama Olanaklari 3,66 1,00

4 Rekabet 3,40 1,34

5 Pazara Ulasma Siiresi 3,40 1,42

6 Uriin Miktar 3,30 1,49

7 Odeme Zamani 2,80 1,54

8 Uriin Teslim Yeri 2,80 1,47

*

:1. Hig¢ 2. Cok az 3. Orta derecede 4. Cogunlukla 5. Siirekli

Diinya pazarlarinda kiraz ihracatinda rakip iilkeler Italya, ABD, Ispanya, Yunanistan, Iran, Misir ve
Ozbekistan’dir. Rakip iilkelerin avantajlari incelendiginde; bu iilkelerdeki pazarlama avantajlari,
lojistik avantajlar ve liretim maliyetleri gibi etkenlerin oldugu tespit edilmistir. Bu etkenlerin yani sira;
fiyat, indirim ve muafiyetler ve standartlara uygun kaliteli iiriinlerde firmalar tarafindan rakip iilkelerin
avantaji olarak goriilmektedir (Tablo 11). Oz ve Bal, (2016) tarafindan kiraz iiretimi ile ilgili

“Ihracatg1 agisindan Isparta ili kiraz ihracatinin analizi” adli kiraz ihracati yapan firmalarla yaptigi
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caligsmada, ilgili firma yetkililerine gore rakip iilkelerin en 6nemli avantajlarinin “AB iilkesi olmanin
avantajlar1” ve “lyi bir organizasyona sahip olmalar1” en nemli giiclii yonleri oldugu belirlenmistir.

Tablo 11. Rakip iilkelerin avantajlari

Sira no Rakip iilkelerin avantajlari Ortalama* Standart sapma
1 Pazarlama Avantajlari 4,40 0,84

2 Lojistik Avantaji 4,25 0,88

3 Uretim Maliyetleri 4,12 1,24

4 Fiyat 3,87 1,12

5 Indirim ve Muafiyetler 3,70 1,05

6 Standartlara Uygun Uriin 2,62 1,06

7 Daha Kaliteli Uriin 2,62 1,06

*

:1. Kesinlikle katilmiyorum 2. Katilmiyorum 3. Orta derecede katiliyorum 4. Katiliyorum 5. Kesinlikle katilryorum

Ihracat¢1 firmanin rekabete dayanabilmesi icin ihtiyaclarinin neler olabilecegi sorulmustur. Alman
cevaplara gore nakit sermayenin 6nemli oldugu belirlenmistir. Bunun yani sira; iiriin kalite bilgi
sistemi, dig pazar bilgisi, sorunsuz glimriik ve orgiitlii bir yapinin varliginin da rekabet giicline katki
saglayacag tespit edilmistir (Tablo 12). Oz ve Bal, (2016) tarafindan yapilan ¢alismada kiraz iiretimi
ile ilgili “Tirkiye'de yeni kurulmasi planlanan bir ihracat¢i firmanin dig pazar konusunda yeterli bilgi
sahibi olmasi1 yaninda, iireticiden kaliteli mal aliminin iyi bilinmesi ve rekabet i¢in nakit sermayesinin

giiclii olmasi gerektigini tespit etmislerdir.

Tablo 12. Rekabet i¢in ihtiyaglar

Sira no Rekabet icin ihtiyaclar Ortalama* Standart sapma
1 Nakit Sermaye 4,40 1,26
2 Uriin Kalite Bilgi Sistemi 4,10 0,87
3 Dis Pazar Bilgisi 3,90 0,99
4 Sorunsuz Gumriik 3,70 1,15
5 Orgiitlii Olmak 2,20 1,47

*:1. Kesinlikle katilmiyorum 2. Katilmiyorum 3. Orta derecede katiliyorum 4. Katiliyorum 5. Kesinlikle katilryorum
Incelenen firmalarin rekabet agisindan giiclii olduklar1 hususlar skorlamiglardir. Firmalar imaj, iiriin

teslim siiresi, giivenilirlik, lojistik konularinda kendilerinin yiiksek rekabet giiciine sahip olduklarini
belirtmislerdir. Ancak maliyet, etkin tanitim, teknoloji ve yeni pazar bulma konusunda orta derecede,
yabanci sirketlerle isbirligi ve pazar payr konularinda diisiik rekabet giiciine sahip olduklar
belirtilmistir (Tablo 13).

Tablo 13. Firmalarin rekabet giicii

Sira no Firmalarin rekabet giicii Ortalama* Standart sapma
1 Firma imaj1 4,30 0,67
2 Teslim stiresi 4,00 1,15
3 Giivenilirlik 4,00 0,66
4 Lojistik 3,80 1,47
5 Standartlara uygunluk 3,50 1,58
6 Kapasite esnekligi 3,40 1,17
7 Yatirim giicii 3,00 1,41
8 Maliyet 2,90 1,44
9 Etkin tanittm 2,80 1,47
10 Teknoloji 2,50 1,17
11 Yeni pazar bulmak 2,40 1,64
12 Yabanci sirketlerle isbirligi 1,90 1,10
13 Pazar pay1 1,80 1,22

*1. Diisiik 2. Orta 3. Esit 4. Yiiksek 5. Cok Yiiksek
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4.Sonuclar

Tirkiye’nin hemen her ilinde kiraz iiretimi yapilmakta olup modern tarim yontemlerinin
uygulanmasiyla birlikte iiretilen kiraz ¢esidi sayist artmistir. Kiraz iiretiminde diinya lideri ve
ihracatta ilk siralarda yer alan Tiirkiye’nin mevcut olan istlinliiglinii siirdiiriilebilir ve daha iyi bir
konuma getirebilmek amaciyla iiretim, i¢ ve dis pazarda yasanan sorunlarin arastirilmasi 6nem arz
etmektedir. Yapilan bu g¢alisma ile Dogu Akdeniz bolgesi icerisinde yer alan Mersin ve Adana
illerinde kiraz iireticisi ve ihracatgisi agisindan i¢ ve dis pazardaki mevcut iiretim ve pazarlama
yapisinin konulmasi amaglanmustir.

Aragtirma sonuglarina gore; Kiraz tiretimini etkileyen en 6nemli risklerin verim ve kalite kayiplarina
neden olan hastalik ve zararlilar oldugu tespit edilmistir. Bu durum ilaglama maliyetlerinin artmasina
ve diisiik kaliteli iiriine sebep olmaktadir. Uretimin dogru ve zamaninda entegre ve biyolojik
miicadelenin uygulanmas: ile birlikte yayim faaliyetleri ile de ireticilere gerekli bilgilendirilmenin
yapilmasi kiraz iiretim ve kalitesini arttiracaktir.

Ureticiler arasinda orgiitleneme eksikligi, iiriin satis fiyatimin belirlenmesinde iireticinin sdz sahibi
olamamasina ya da diisiik fiyattan alicinin fiyatin1 kabul etmesine sebep olmaktadir. Ihracatta ‘0900
Ziraat’ kiraz cesidi tercih edilmekte olup, en 6nemli pazarin Rusya Federasyonu oldugu tespit
edilmistir. S6z konusu diinya genelinde Tiirk kirazi olarak bilinen 0900 Ziraat kiraz ¢esidinin lezzet
yoniinden marka saglamig olmakla birlikte dayaniksiz olmasinin kotii 6zellik oldugu bildirilmistir.
Bundan dolay1 pazarin talebi dogrultusunda yeni ¢esitler gelistirilmeli ve daha dnceden 1slah edilmis
cesitlerinde, yayim faaliyetleri ile 6zel ve kamu sektor isbirligi ile tanmitimlan iireticiye yapilmali,
tireticilerin yeni ¢esitler hakkinda dnyargilart kirilmahidir. Ayrica, yeni gesitlerin iiretime 6zendirilmesi
icin {reticilere teknik ve fidan destegi ve cesitli tesvik edici desteklerin saglanmasi 6nem arz
etmektedir. Thracat¢1 firmalar dis pazar bilgi kaynaklar1 olarak firmalarin kendi yaptiklari ¢alismalar,
dis gezi, fuarlar ve ihracatc1 birliklerinden elde edilen kaynaklar1 kullanmaktadirlar. Bu firmalarin
pazar payim arttirmak i¢in ilgili devlet kurumlarinin da destek saglamasi gerekmektedir.

Uluslararas: ticarette biiyiik bir oranda karayolu tagimaciligi yapilmakta olup hizli olabilmek ve iiriin
kaybini en azina indirmek amaciyla havayolu tasimaciligi yayginlastirilmalidir. Thracat¢i firmalarn
yararlandiklar1 tesviklerin basinda DFIF ve vergi iadesi gelmekte olup, ancak yararlanmanmn az
diizeyde kaldigi tespit edilmistir. Tesviklerin ihracatgilarin gereksinimleri dogrultusunda ve yeterli
miktarda kullanilmasi saglanmasi, biirokratik islemlerin sadelestirilmesine yonelik caligmalarin
yapilmasi ihracatg1 firmalara zaman kazandiracaktir. Thra¢ fiyatinin olusmasinda en énemli unsurun
iiriin kalite ve kalibre kavraminin oldugu bdlgedeki firmalarin diger 6nemli kiraz iiretim bélgelerinden
de iirlin tedarik ettigi tespit edilmistir. Arastirmada Tiirkiye’deki kiraz ihracati yapan firmalarin
rekabet ihtiyaclari ve firmalarin rekabet giigleri ortaya konulmustur. Tirkiye’nin diinya kiraz
ticaretinde, diger tretici iilkelerle rekabet sansi igin nakit sermaye ihtiyact en 6nemi faktor olarak
belirlenmistir. Dis pazarda firmalar Tiirk kirazinin imaji, firmalarin zamaninda {irlinii teslim etmesi ve

glivenilirlik konularinda yiiksek rekabet giicline sahiptir. Maliyet, etkin tanitim, teknoloji ve yeni pazar
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bulma konusunda diisiik rekabet giiciine sahip olduklar1 belirlenmistir. Rekabetin daha iyi olmas1 ve

olumsuz etkilenmemesi i¢in bu konuda gerekli desteklerin saglanmasi gerekmektedir.

Cikar Catismas1 Beyam

Yazarlar makaleye esit oranda katki saglamis olduklarini beyan eder.

Arastirmacilarin Katki Oram Beyan Ozeti

Makale yazarlar1 aralarinda herhangi bir ¢ikar catismasi olmadigini beyan ederler.
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