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VERGILERIN SECMEN DAVRANISLARI UZERINDEKI ETKISi: SAKARYA ILi
ORNEGI"

THE IMPACT OF TAX OVER THE POLITICAL PREFERENCES OF VOTERS:
THE CASE OF SAKARYA PROVINCE

Dog. Dr. Gokhan DOKMEN'
Canan OVA?®
OZET

Demokrasinin hakim oldugu bir siyasal sistem igerisinde, siyasi iktidarin belirlenmesinde se¢gmen 6nemli bir yer
tutmaktadir. Se¢gmen siyasi iktidarin belirlenmesi noktasinda tercihte bulunurken birgok faktdrden etkilenir.
Se¢men tercihini etkileyen sosyolojik ve psikolojik faktorlerin yaninda ekonomik faktdrlerde 6nemli bir yer
tutmaktadir. Siyasi tercihlerin ve segmen davranislarinin sekillenmesinde ekonomik faktérler igerisinde yer alan
vergiler etkilidir. Siyasi aktorlerin se¢men tercihlerini etkilemek icin kullandig1 aracglardan biri olan vergi
politikalar1 6zellikle se¢cim donemlerinde 6nemli bir rol oynamaktadir. Bu ¢aligma se¢menlerin tercihleri
iizerinde vergilerin ne diizeyde etkili oldugunu &grenmek amaciyla yapilmistir. Sakarya ilinde 445 katilimer
secmen ile yapilan anket calismasindan elde edilen bulgulara gore, se¢menlerin siyasi tercihlerinin
belirlenmesinde vergilerin etkili oldugu sonucuna ulasilmistir. Ayrica segmenlerin vergi politikalarina duyarli
oldugu goriilmiistiir. Ote yandan se¢men tercihinde vergi politikalarinin yani sira siyasi partilerin ekonomik
basarisi, lilkedeki siyasi giindem ve segmenlerin sahip oldugu ideolojik faktorlerin de etkili oldugu gorilmiistiir.
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ABSTRACT

In a political system dominated by democracy, voter has an important role in determining the government. Voter
preferences are influenced by many factors while voter is at the point of determining the political power.
Economic factors, as well as sociological and psychological factors that influence voter preference, have
incontrovertible role. In shaping political preferences and voting behavior taxes are important alongside the other
economic factors. One of the instruments used by political actors to influence voter preferences, tax policy has
an important role especially during the election period. This study was conducted to find out the level of the
taxes on the preferences of voters. According to the findings obtained from the survey which was applied 445
voters in Sakarya province, taxes have influence on voter preferences. It was also found that voters are sensitive
to tax policy. On the other hand, it was found that the economic success of political parties, the political agenda
in the country, and the voters’ political ideologies are effective on the voter preferences as well as tax policy.
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1. GIiRiS

Demokrasinin egemen oldugu toplumlarda halk kendisini yonetecek kisi veya kisileri se¢imle is basina getirir.
Demokratik bir siyasi siire¢ igerisinde halkin kendisini yonetecek siyasi partileri belirlemesinin en etkin
yollarindan birisi oy verme davramisidir. Se¢men kimligi ile siyasi siirece dahil olan bireyler iktidarda gérmek
istedigi siyasi partilere oy verecektir.

Secmenler siyasi siirece dahil olurken siyasi tercihinin belirlenmesi asamasinda bazi faktorlerden etkilenir. Bu
faktorler sosyo demografik, psikolojik ve ekonomik faktorler seklinde siralanabilir. Ekonomik faktorler se¢cmen
tercihlerini etkileyen faktorler arasinda 6nemli bir yer tutmaktadir.

Siyasi iktidarla segmenler arasindaki iliskiyi agiklamakta yardimci olan vergiler, segmen tercihlerini etkileyen
ekonomik faktorler arasinda olduk¢a 6nemlidir. Se¢menlerin oy tercihinde bulunurken vergileri ne derece goz
ontinde bulundurdugu konusu se¢men tercihlerini agiklayabilmek bakimimdan 6énem tasimaktadir. Bu bakimdan
vergilerin segmen tercihleri tizerindeki etkisine yonelik “Segmenlerin siyasi tercihinin sekillenmesinde siyasi
partilerin vergilere yonelik politikalar1 etkilidir” hipotezi olduk¢a 6nem kazanmaktadir.

Yapilan bu galismada vergilerin se¢men tercihleri iizerindeki etkisine yonelik bu hipotez incelenmistir.
Calismada ilk olarak teorik yaklasimlar cergevesinde se¢gmen davraniglarina etki eden degiskenlere yer
verilmistir. Bu degiskenler sosyodemografik, psikolojik ve ekonomik faktorler basliklari altinda ele alinmustir.
Izleyen asamada alan arastirmasi, aragtirma modeli, arastirmanin amacina ve dnemine, aragtirmanin varsayimlar
ve kisitliliklarina, evren ve ornekleme, veri toplama yontem ve araclarma yonelik bilgilere yer verilmistir.
Sonrasinda ise Sakarya ilindeki 6rneklem grubuna uygulanmig anket sonuglari, SPSS programi yardimiyla
degerlendirilmistir.

2. SECMEN DAVRANISLARINA DAIR TEORIK YAKLASIMLAR

Bu kisimda se¢men davramiglarinin teorik gergevesine iligkin olarak ii¢ yaklasim ele alinmigtir. Bunlardan
birincisi, sosyal faktorlerin segmen davraniglart iizerindeki etkisini ele alan ve Columbia ekolii tarafindan
incelenen sosyolojik modeldir. Ikincisi, segmen davranislarinin arkasinda yatan psikolojik etmenleri arastiran ve
Michigan ekolii tarafindan incelenen psikolojik modeldir. Ugiincii teorik yaklasim ise ekonomik degiskenlerin
se¢men davranislari tizerindeki etkisini ele alan ve Rasyonel Beklentiler Ekolii tarafindan incelenen ekonomik
modeldir (Antunes, 2010:146).

2.1. Sosyolojik Yaklasim

1940’11 yillarda Amerika Birlesik Devletlerinde yapilan ilk segmen davranist arastirmalari sosyolojik yaklasima
dayanmaktadir. Bu yaklasimda se¢gmenlerin oy karar1 alirken ne gibi etmenlerden etkilendigi ele alinmakta ve
parti politikalarimin, medyanin ve kampanyalarin se¢gmenler lizerinde ne tiir etki olusturdugu incelenmektedir
(Antunes, 2010:146).

Sosyolojik yaklagimin temelinde, segmen tercihlerinin ve davraniginin bireylere ait sosyal kimlikler tarafindan
belirlendigi varsayim yatmaktadir (Beren, 2013:195). Columbia Ekolii olarak da ifade edilen bu yaklagima gore,
politik tercihlerin belirlenmesinde sosyal ozellikler (bdlinmeler) belirleyici rol oynamaktadir. Se¢gmenlerin
dinsel, etnik ve mesleki farkliliklari, sosyal bdliinmelerin temel kaynagidir ve sosyal yaklagim, se¢cmen
davraniglarinin toplumdaki bdliinmiigliik tarafindan belirlendigini savunmaktadir. Bu bolinmiisliikk se¢gmenlerin
parti tercihlerini dini duygular gibi aligkanliklar iizerine yapilandirdigini 6ne siirmektedir. Bu konu {izerine
yapilan arastirmalar da bu goriisii teyit eder niteliktedir. Sosyolojik goriise gore, genellikle smif farkliliklarinin
parti tercihlerini yansittig1 sdylenebilir (Gokge, Akgiin ve Karagor, 2002:7-8)

Sosyolojik yaklasima gore, segmenler siyasi partiler arasinda se¢im yapmaktadir ve segmenlerin siyasi
tercihlerini aile, sosyo-ekonomik statii, ait olunan grup, din gibi degiskenler etkileyebilmektedir (Boiney ve
Paletz, 1991:5; Akt. Ariman, 2013:6).

Lazarsfeld, Berelson ve Gaudet (1944), tarafindan yapilan bir c¢alismada, se¢gmenlerin ait olduklari siyasi
gruplarin disina pek ¢ikmadigi ortaya konulmustur. Calismada se¢menlerin sosyal kimlikleri neyse politik
tercihlerinin de o yonde sekillendigi ifade edilmistir. Ayrica bu g¢aligmada se¢men tercihlerini etkileyen
sosyolojik faktorlerden ii¢ gesit olasi etki {izerinde durulmustur. Se¢men tercihlerini etkileyen faktorler;
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e Siyasete karsi ilgisiz olan se¢gmenlerin ilgisinin artirilmasi bu segmenlerin oylama davranisi bakimindan daha
etkin hale getirilmesi,

e Sosyal bir varlik olan se¢gmenin, partiye bagliliklarinin artirilmasi,
e Oylama davranist bakimindan kararsiz olan se¢gmenlerin kararli hale doniistiiriillmesi, seklinde ifade edilebilir.

Siyasete kars1 ilgisiz olan se¢menlerin kampanya gibi faaliyetlerle yatkin oldugu partiye oy vermesinde etkili
olunabilmektedir. Ayni zamanda se¢menlerin partiye bagliliklarinin artirilmast se¢gmen davraniglarinda etkili
sosyal bir faktordiir. Kendilerini belirli bir sosyal gruba ait géren se¢menler fikir liderlerinin etkisinde kaliyor.
Bu aidiyet hissi ile segmenlerin partiye olan bagliliklar1 artabilmektedir. Ayrica oylama davranist bakimindan
kararsiz olan bireyler sosyal ¢evrelerinden 6nemli 6l¢iide etkilenebilmektedirler. Bu durumda sosyal yaklagima
gore bireylerin oylama davranisinda bulunurken bireysel bir davranis degil sosyal bir davranis sergiledigi
sOylenebilir (Antunes, 2010:147-149).

Bu ekolde oylama davranisi segmenin siyasi diigiincesi olarak ele alinmis ve sosyal 6zelliklerin siyasi tercihleri
belirleyen ve sekillendiren 6nemli bir etken oldugunun alti ¢izilmistir. Bu ekolde ayrica, bireyler sosyal bir
varlik olarak kabul edilmis ve bireylerin siyasal diislincelerinin sosyal 6zelliklerinden bagimsiz olarak ele
alinamayacagi ifade edilmistir (Visser, 1998:20-26).

Se¢men tercihine dayali sosyolojik yaklasim, bireysellikten uzak ve bireyselligin aksine grup davranislarinin
se¢men tercihlerine olan etkisi lizerinde durmustur. Se¢gmenlerin tercihinde sosyal ¢evre, ait hissedilen veya ait
olunan grup, calisma ortamu gibi bircok sosyal faktor etkili olmaktadir. Ozetle bu yaklasimmn konusunun grup
temelli oldugu sdylenebilir (Ozkan, 2007:86).

Yukarida genel ozellikleri verilen sosyolojik yaklasimda, segmenlerin parti tercihleri sanki dini bir aidiyet ve
vazgecilmez aligkanliklar olarak tanimlanmakta ve se¢menlerin her bir se¢gimde kullandig1 oy da bu degismez
kimligin teyit edilmesi seklinde ele alinmaktadir (Norris, 1998, Akt. Akgiin, 2000:77).

2.2. Psikolojik Yaklasim

Michigan Universitesi Ulusal Secim Arastirmalar1 Merkezi tarafindan yayimlanan ve alaminda bireyler iizerine
odaklanmus ilk bilimsel ¢alisma olma niteligine sahip olan Amerikan Se¢meni isimli eser ile siyaset sosyolojisi
sosyo-psikolojik yaklagim ile tamigsmistir (Campbell vd., 1960 Akt. Gokge, Akgiin ve Karagor, 2002:8).

Sosyo-psikolojik yaklagim se¢men tercihlerinde, bireylerin ¢ocukluk donemlerinden baslayan siyasal
sosyallesme siirecinin 6nemli oranda etkili oldugu varsayimi ile hareket etmektedir. Bu yaklagima gore, siyasal
sosyallesme siireci neticesinde kazanilan siyasal tutumlar ve ideolojik yonelimler se¢gmen davranigina yon
vermektedir (Beren, 2013:195).

Michigan ekolii, se¢menlerin sosyal bir varlik olduguna dikkat ¢eken Columbia Okulunun aksine, birey olarak
secmen fikrini vurgulamistir. Michigan Okulu mensuplarina gore, cogu se¢cmenin bir partiye yonelik olarak
geemis algilarina gore sekillenen fikirleri bulunmaktadir ve bu fikirler oy tercihini etkileyebilmektedir (Giimiis,
2009:26).

Bu yaklagimin temelini partizanlik kavrami 6zetlemektedir. Partizanlik, siyasi partilerin kendi programlarini
anlatmalarina ve diger bazi faaliyetlere gerek olmaksizin bireylerin kendilerini bir partiye taraftar olarak
gormeleri seklinde ele alinabilir (Antunes, 2010:153-155). Bu bakis agisi, kisilerin herhangi bir partiye karsi
psikolojik baglilik duymasini temel almaktadir (Kalender, 2000:57). “Psikolojik sevgi bagi” olarak belirtilen bu
bagin olusumunun c¢ocukluk yillarina kadar uzandig: ifade edilmektedir. Diger taraftan parti kimligi seklinde
somut olarak ifade edilen bu bagliligin, adeta dinsel bir bagliligi andirdig: da ileri siiriilmektedir (Cinko, 2006:
110).

Psikolojik yaklasimda, adaylarin imajlarinin da karar verme siirecinde etkili oldugu ifade edilmektedir. Adaymn
imaj1, sosyal deger degiskeniyle ¢ok yakindan iliskilidir ve adaylarin siyasal parti iiyeliginde etkili bir faktordiir.
Ornegin, Clinton’un bagarili kampanyasinin biiyiik bir kisminda bir aday olarak Clinton’un kendisinin pozitif bir
insan olmasi 6nemli bir etken oldugu ifade edilmistir (Newman, 1994:72; Akt. Giillipunar, Diker ve Aslan,
2013:8).

Partiyle 6zdeslesme modeli olarak da amilan segmen davramigina psikolojik yaklasim, se¢menin bir partiye
duydugu sevgi ve baghhig ifade etmektedir. Bu baghlik bir taraftarin futbol takimi tutmasi gibi de
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degerlendirilmektedir. Bireyin partisiyle 6zdeslesmesi igin herhangi hukuki bir bagmin bulunmasi da sart
degildir (Ozkan, 2007:88).

Temel varsayimlar: bu sekilde gosterilen psikolojik model, gruplar yerine bireyler iizerinde odaklanmis ve
se¢menlerin kiiclik yaglarda ailelerinin ve ¢evrelerinin etkisi altinda gerceklesen siyasal sosyallesme siirecinde
kazandig1 siyasal tutumlar ve ideolojik yonelimlerin ileriki yaslarda onlarin parti tercihi iizerinde son derece
etkili oldugunu vurgulamistir (Akgiin, 2000:78). Baska bir ifadeyle, kisinin kii¢iik yaslarda maruz kaldig: siyasal
etkinin onun ilerleyen donemlerdeki siyasal tercihlerinde psikolojik bir faktor olarak ortaya ¢ikmakta oldugunun
alt1 ¢izilmistir (Giilliipunar, Diker ve Aslan, 2013:8).

2.3. Ekonomik Yaklasim

Se¢men davranislarini ekonomik faktdrler acisindan inceleyen ekonomik yaklasim, Rasyonel segmen hipotezine
dayanmaktadir. Bu hipoteze gore; segmenlerin kararlarinda etken olan temel faktor, devletten saglanan faydadir.
Se¢menler se¢im siirecinde, kendilerine en fazla gelir saglayacak veya kendilerini en az zarara ugratacak siyasal
partiye oy verirler. Bu baglamda, vergi yiikii ile segmen davranislar1 arasinda organik bir iligkinin oldugu iddia
edilebilir. Zira, devletle vatandas arasindaki ekonomik iligkinin en temel iki degiskeni, kamusal hizmetler ve
vergilerdir. Vergi bireyler igin gelir kaybina neden olan, harcanabilecek geliri ve tasarruflari azaltan bir maliyet
unsurudur ve rasyonel bireyin se¢im tercihinin, maruz kalacagi vergi yiikiinden etkilenmesi muhtemeldir (Demir,
2013:38).

Se¢men davranigsina ekonomik olarak yaklasanlarin temel varsayimi; kisinin kendi cikarlarmi iyi bildigi,
cikarlara en iyi sekilde hizmet edecek bir aday1 veya partiyi degerlendirdigi ve bunun sonucunda en uygun adaya
veya partiye oy kullandigidir (Kalender, 2000:61).

Ekonomik yaklasim, “ge¢mise doniik oy verme” yaklagimi olarak da bilinmektedir. Bu anlayisa gore; se¢cmen
iktidardaki partinin genel faaliyetlerini izler ve kendi ekonomik durumunu goéz 6niinde bulundurur. Bireyler
politikalarin igleyisinden ¢ok sonuglarina odaklanmaktadir. Se¢gmenler oy verdikleri partilerden bekledigi fayday1
saglayamadigi takdirde diger se¢imlerde baska partileri tercih edebilecektir (Gokge, Akgiin ve Karagor, 2002:9).

Ekonomik tercih yaklasimi, kiginin hatir i¢in herhangi bir partiye oy kullanmasinin s6z konusu olmamasi,
se¢menin politik amaglarinin {izerine odaklanarak sosyal cevreyi fazlaca dikkate almamasi ve segmenin
kullanacagi oy ile ilgili daha ¢ok politik bilgilere sahip olmak istemesi gibi 6zellikleri bakimindan partiyle
Ozdeslesme (sosyo-psikolojik) modelinden ayrilmaktadir (Harrop ve Miller, 1987:145; Akt. Dogan ve Goker,
2010:162).

Ekonomik yaklagima gore, segmenler ¢ikarlart dogrultusunda hareket etmektedir. Cogu kamu maliye teorisyeni
ve ekonomist dolayli olarak bir hiikiimetin islevinin sosyal refah seviyesini en yiiksege tasimak oldugunu
varsaymistir. Bir demokraside siyasi partiler politikalarini kesinlikle oy toplamak i¢in hazirlamiglardir. Bir
demokraside hiikiimet oylarini alabilecegi en iist noktaya tasimak igin hareket etmektedir. Se¢menin karari
hiikiimetteki partinin uygulamalarindan parti iktidart siiresince elde ettigi kazang¢ yararinin kiyaslanmasiyla
olusur. Mevcut iktidar1 karsit partinin iktidarda olma durumlariyla kiyaslama yapilmaktadir. Segmen gelecekteki
hiikkiimeti segerken her bir partinin gegmis performanslarini onlarin muhtemel davranig degisikliklerini hesaba
katarak yani diislinerek analizini sekillendirmekte ve hangi partiye oy verecegini belirlemektedir.
Bilinglendirilmis se¢menler kararlarini verirken baskalarnin tercihlerinden etkilenmez. Her bir se¢gmen kendisine
en ¢ok neyin fayda saglayacagini, hiikiimetin ne yaptigini ve diger partilerin eger iktidarda olsalardi ne yapiyor
olacaklarini bilmektedir. Eger segcmen bilgili olursa hangi partiden ne fayda saglayacagin1 da bilmekte ve buna
gore hareket etmekte oldugu ifade edilebilir (Downs, 1957:135-139).

Temsili demokrasilerde karar alma siireglerine iliskin ¢alismalarda genellikle Downs (1957)’un 6ne siirdiigii
model temel alinmis, rasyonel ve kendi ¢ikarini kollayan politikaci, segmen ve biirokratlarin oldugu bir sistemde
temsili demokrasilerin kamu harcamalarmin artigina, etkinsizlige, israfa ve istikrarsizliga nasil yol agtig
gosterilmistir (Kayiran, 2013:175).

Kamu tercihi teorisyenlerinden Antony Downs “Ekonomik Siyaset Kurami” adli eserinde fayda-maliyet esasina
gore bencil-rasyonel bireylerin diislinceleri c¢ergevesinde siyasal davraniglari incelemistir. Downs demokrasi
incelemelerinin merkezine parti rekabetini, secimler ve se¢menlerin Oncelikleri ile iligkilerini yerlestirmis,
rekabet eden partilerin siyasetini de buna eklemistir. Downs, siyasal aktorlerin kamu yararina yonelik hareket
ettigi diisiincesine karsi ¢ikmistir. Siyasal olanin analizinde de miimkiin mertebe kisisel ¢ikarlara gore hareket
edildigini belirtmistir. Downs se¢gmenlerin karar alternatifleri arasindaki dengeyi saglamasi, se¢cime katilan
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adaylarin ve partilerin farklilasma beklentisine dayanmaktadir. Partilerin farklilagmasi beklentisi, segmenin A
partisi zaferinden ve B partisinin zaferinden bekledigi faydalar arasindaki farklilik olarak tanimlanir. Segmen, B
partisine oranla A’dan daha fazla yarar sagladiginda oyunu A ya verir; A’ya oranla B’den daha fazla beklentisi
varsa oyunu B i¢in kullanir. Eger se¢menlerin partiden saglayacagi bir yarar yoksa se¢menler segimlere ve
partilere ilgisizlesecektir. Baska bir ifadeyle faydalarinda bir degisme yasanmiyorsa segime katilmayacagi
soylenebilir (Schmidt, 2001:137-140; Akt. Akcagiindiiz, 2010:31-32).

Se¢menler ve politikacilar her seyden 6nce kendi ¢ikarlar1 dogrultusunda hareket etmeyi tercih edecektir.
Politikacilar oylarmi en yiiksek diizeye g¢ikarmak i¢in politikalar izlerken ayni zamanda se¢cmenler de kisisel
cikarlar1 dogrultusunda hareket edecektir. Downs (1957), se¢menler ile politikacilar arasindaki iligkiyi daha a¢ik
bir bigimde ortaya koymaktadir. Downs’a gore; segmenler 6dedigi vergiye kiyasla elde edecekleri faydayi,
politikacilar ise elde edebilecegi oy sayisini maksimize etmeye ¢alisir. Bu nedenle segmenler ¢ikarlarini en iyi
sekilde saglayacak olan adaylara oylarini verirken; politikacilar da se¢menlerin fayda maksimizasyonunu
gerceklestirecek harcama programlarini hazirlar. Yani piyasa karar alma mekanizmasinda énemli bir unsur olan
“kar” elde etme motifinin yerini siyasal karar alma mekanizmasinda “oy” sayisimi artirma motifi almaktadir
(Sener, 1998:158).

Downs’a (1957), gore segmenler oy kullanirken su sekilde davranirlar (Sener, 1998:158-159):

e Sec¢men bastaki parti ile muhalefetteki partilerden hangisinin, devletten bekledigi gelir akimini maksimize
edecegini gdz oniinde bulundurarak oyunu kullanir.

e Hiikiimeti kurmak icin rekabet eden partilerin sayist iki ise bunlardan tercih ettigine oyunu verecektir. Eger
ikiden fazla siyasi parti rekabet ediyorsa diger se¢gmenlerin tercihlerini de g6z oniinde bulundurarak; ya
partisinin kazanma sansi varsa partisine ya da hi¢ kazanma sansi yoksa tutmadigi partinin kazanmasini
onleyecek olan bagka bir partiye oy verecektir.

e Eger segmen ileriye doniik bir kimse ise, partisinin gelecek se¢cimde kazanma sansini arttirmak i¢in simdiki
se¢imde kazanma sansi olamasa bile, tutmakta oldugu partiye oyunu verecektir.

e Eger segmen parti programlarinin benzerligi nedeniyle kendi tercihleriyle uyusan herhangi bir partiyi
segemezse bu durumda; ya oyunu kullanmaktan vazgeger ya da programlar1 birbirine benzeyen partilerin
geemisteki performanslarini degerlendirerek ona gére bu partilerden birisine oyunu verir veyahut ¢ekimser
kalabilir.

Rasyonel tercih yaklasiminda se¢menler yalnizca gelecegi degil ge¢misi sagduyu ile degerlendirerek oyunu
kullanmaktadirlar. Se¢menler, o6zellikle iktidar partilerinin ge¢miste yaptiklar1 icraatlarinin  genel bir
degerlendirmesini yapmakta, bu icraatlardan kendisinin ne kadar yararlandigini tartarak ona gore bir karar
vermektedir. Segmen vaatlerle ilgilenmemekte, sonuclara bakmaktadir. Tktidar partisinin ya da partilerinin se¢im
zamaninda yaptiklar1 propaganda ve diger secim faaliyetlerini de bu gozle degerlendiren se¢menler, eger
iktidarda iken yapilan icraatlardan memnun degillerse se¢im donemindeki ikna c¢aligmalarindan
etkilenmemektedirler (Ozkan, 2007:91). Aym zamanda segmenlerin faydasina yonelik faaliyetler yiiriitmedigi
taktirde hangi parti hiikiimette olursa olsun se¢men agisindan bir 6nemi yoktur denilebilir. Downs’in (1957)
yaklasiminda hangi partinin hitkiimette oldugunun, se¢gmenin fayda seviyesini etkilemedigi miiddetge bir dnemi
yoktur. Downs se¢menin parti tercihini etkileyen parti politikalarin1 “temel ve pozisyon” olarak ikiye ayirr.
Ornegin 6zellestirme konusunda iki partinin farkl tercihi olabileceginden farkli ‘pozisyon’ alabilecektir. Ancak
igsizligin azaltilmasi gibi bir konuda partilerin farkl tercihi olmayacagindan bu gibi konular ‘temel” konu kabul
edilir. Nelerin “temel” nelerin “pozisyon” konular oldugu zamana gére ve iilkeden iilkeye degisebilir. Ancak bu
konuda yapilan ampirik caligmalar hiikiimetlerin ekonomik basarilarii 6diillendirme ve basarisizliklarini
cezalandirmanin se¢men davraniglarinda ‘temel’ bir belirleyici oldugunu gosterdigi diisiiniilebilir (Borooah,
1993; Akt. Sarug ve Sagbas, 2003).

3. AMPIRIiK LITERATUR

Se¢menlerin siyasal davramislart ve tercihleri ile ilgili olarak Tirkiye’de yapilan bilimsel ¢aligmalar
incelendiginde Tiirk se¢gmen davramsini agiklamaya yonelik analitik aragtirmalarin oldukga smirh oldugu; siyasi
partilere yonelik yapilan bilimsel aragtirmalarin ise olduk¢a yogun oldugu ifade edilmektedir (Beren, 2013:196).
Ancak son donemde yapilan arastirmalarda se¢cmen davranislarini ele alan ve farkli yonleriyle inceleyen
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caligmalar agirlik kazanmaya baslamigtir. Caligmanin bu kisminda se¢gmen davraniglarint etkileyen faktorler,
agirlikl olarak da ekonomik faktdrler ve bu baglamda vergisel faktorler, iizerine yapilmis bazi ¢alismalara ve
bulgulara yer verilmistir.

Demir (2013), segmen tercihlerinin olusumunda vergilerin roliinii ele almistir. Tiirkiye genelinde yapilan anket
calismasindan elde edilen verilere gore, vergi miikelleflerinin yaklasik %33’{ vergi yiiklerini azaltacak siyasi
partilere oy verecegini belirtmistir. Ayni zamanda gelir diizeyi, vergi yiikii ve vergi ahlaki gibi faktorlerin de
secmen tercihleri {izerinde etkili oldugu sonucuna ulasilmistir.

Oz ve Giiler (2015) tarafindan yapilan ¢alismada vergi, demokrasi, secmen ve siyasi parti iliskileri incelenmistir.
Caligmada siyasi partilerin programlarinda gegen vergi kavramina iligkin ifadeler degerlendirilmis ve siyasi
partilerin vergilere doniik vaatlerinin gerceklestirilip gerceklestirilmedigi ele almmistir. Calismada ayrica,
se¢menlerin bu vaatleri kendi ¢ikarlar1 dogrultusunda ele alarak oy kullandig1 ve bu bakimdan kendisi, ailesi ve
gevresi i¢in 0y verdigi bulgusuna ulasilmustir.

Baltact ve Eke (2012), siyasal propaganda araglarinin se¢menler iizerindeki etkisini ve bu konudaki se¢cmen
algisint 6lgme amaci dogrultusunda Isparta sehir merkezindeki se¢menlere anket uygulamistir. Edinilen
bulgulara goére, se¢menlerin siyasal propaganda araclarmin kendi iizerlerindeki etkisi konusunda olumsuz bir
algiya sahip oldugu goriilmiistiir. Caligmada ayrica, Segmenlerin 6nemli bir ¢ogunlugunun siyasal propaganda
araglarinin kendileri lizerinde etkili olmadigini ifade etmistir.

Cakir ve Bigcer (2015) yaptigt calismada, segmenlerin oy kullanma davranislarinin ortaya konmasini
amaclamistir. 905 kisi ile yapilan anket ¢alismasinin bulgularina gore, segmen tercihinde etkili olan en énemli
unsurlarin basinda adayin proje ve vaatleri ile liderlik unsuru gelmektedir. Calismada ayrica se¢menlerin
cogunun rasyonel oy verme egiliminde oldugu ve baglamda konuya oy verme yaklagiminin gecerli oldugu
bulgusuna ulasilmistir.

Beren (2013) se¢menlerin siyasi tercihlerini sekillendiren faktorleri incelemistir. Calismada segmen tercihlerini
etkileyen faktorler arasinda se¢im giivenliginin bulunup bulunmadigi da ele alinmigtir. Calismada elde edilen
bulgulara goére demografik, ideolojik, kiiltiirel ve feodal faktorlerin segmen tercihlerinde etkili oldugu
belirlenmis ve ayni zamanda segmen tercihini etkileyen faktorler arasinda se¢im gilivenliginin 6nemli bir yer
tuttugu sonucuna ulasilmistir.

Uslu (2009) tarafindan Tiirkiye’ye iliskin olarak yapilan ¢alismada, 2007 segimlerindeki segmen davranislari
incelenmigtir. Caligmada, medya iizerinden yiriitillen se¢im kampanyalarinin se¢men tercihlerinin
belirlenmesindeki rolii ile siyasi reklamlar ve oy verme davranigi arasindaki iligki incelenmistir. Se¢cmenlerin
siyasi reklamlardan diisiik diizeyde etkilendigi ve se¢men tercihlerini belirlerken kampanyalarin 6nemli bir yer
tutmadigr bulgusuna ulasilmistir. Kampanya faaliyetlerinin se¢men tercihi {izerindeki diisiik etkisi,
kampanyalarin uzun vadeli ve siirekli olmastyla artirtlabilecegi belirtilmistir.

Sagbag ve Sarug (2003), yaptiklart ¢alismada diger seyler sabit varsayimi altinda, vergi politikalarinin
segmenlerin parti tercihleri tizerinde bir etkisi olup olmadigini aragtirmig ve vergi politikalarinin parti tercihi
tizerinde bir etkisinin olmadigi sonucuna ulasmistir. Calismada segimlerde oy kullanan ve vergi miikellefi olan
411 kisi ile goriisiilerek vergi konusunun segmenin parti tercihi tizerinde etkili olup olmadigini veya vergi
konusunun se¢imlerde dikkate alinip alinmadigini test etmek icin “Oy verdigim parti vergileri arttiracagini
sOylerse, yine de ayni partiye oy verirdim” ve “Sevmedigim bir parti vergileri azaltacagim soylerse, bu partiye
oyumu veririm” ifadelerine katilim diizeyleri arastirilmistir. Ankete katilanlarin %48’i oy verdigim parti
vergileri artiracagini sdylerse, yine de ayni partiye oy verirdim ifadesini benimsemistir, %40’1 ise bu ifadeye
katilmamistir. Ikinci ifadeye verilen yanitlar da benzer sonucu daha da giiclii bir sekilde teyit etmistir. Ankete
katilanlarin %58’1 sevmedigim bir parti vergileri azaltacagini sdylerse, bu partiye oyumu veririm ifadesine
katilmadigint bildirmis, %19°u ise bu ifadeye katilmistir. Bu bulgular, ¢alismanin hipotezini desteklemis ve
vergilerin parti tercihini etkileyen bir faktér olmadig1 sonucuna ulagilmustir.

Ercins (2007) caligmasinda ekonomik ve ekonomik olmayan degiskenler yardimiyla Tiirk se¢gmen profilini
degerlendirmistir. Se¢gmenin kendi ekonomik durumunu goéz 6niinde bulundurmaktan ziyade ulusal ekonominin
durumunu goéz Oniinde bulundurarak oy verdigi; aym zamanda se¢gmenin oy verirken gelecegi gdz Oniinde
bulundurmaktan ¢ok ge¢misteki ekonomik durumu degerlendirdigi ifade edilmistir. Bununla beraber se¢men
davraniglarinin sekillenmesinde igsizlik orani, enflasyon ve kisi basina diisen gelir miktar1 gibi degiskenlerin
onemli yer tuttugu sonucuna ulagilmastir.
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Akgiin (2000) tarafindan Tiirkiye’deki segmen tercihinin neye gore sekillendigini belirlemek amaciyla yapilan
calismada, Tirk se¢meninin parti tercihini siyasal, ideolojik ve kiiltiirel degerlerin etkiledigi sonucuna
ulagilmigtir. Caligmada ayrica, Tiirk se¢meninin kendi faydasi dogrultusunda hareket ettigi ve iilkedeki
ekonomik gidisatin segmenin parti tercihini etkiledigi bulgusuna ulasilmstir.

Kapusizoglu (2011) tarafindan, 2001 yilinda Tiirkiye’de yasanan ekonomik krizin se¢menlerin oy verme
davranisi lzerindeki etkilerini ortaya c¢ikarmak amaciyla yapilan c¢alismada, hiikiimetin ekonomik
performansinin se¢cmen tercihi iizerindeki etkisinin Ozellikle kriz donemlerinde ortaya c¢iktigi ve ekonomik
krizlerin segmen tercihini etkiledigi bulgusuna ulagilmistir.

Giilliipinar, Diker ve Aslan (2013), oy verme yaklagimlarinin se¢gmenlerin sandikta oy verme davranislarini nasil
etkiledigini anlamak amaciyla Giimiishane ilini incelemistir. 2011 Milletvekili Genel Segimleri 6ncesinin
incelendigi ¢calismada, rasyonel egilimli se¢menlerin diger segcmenlere gore daha yiiksek oranlarda aday merkezli
oy kullandig1 sonucuna ulasilmigtir. Calismada ayrica, se¢gmenlerin oy verme davranisini etkileyen en dnemli
faktor olarak iilke menfaatleri gosterilmekle birlikte, segmenlerin parti baglihiginin rasyonel tercihlere gore
sekillendigi bulgusuna ulagilmistir.

4. AMPIRIK ANALIZ

Bu boliimde alan aragtirmasi, aragtirmanin amaci ve gerekliligi, evren-drneklem, katilimeilarin se¢imi, verilerin
toplanmasi ve verilerin analizine dair bilgilere yer verilmektedir.

4.1. Arastirmanin Amaci ve Yontemi

Bu calisma, se¢gmenlerin vergilere yonelik algilarin1 oy verme davranigina yansitip yansitmadigini; se¢gmenler
tarafindan vergilerin ne derece 6nemsendigini Ve vergilerin siyasi tercihler iizerinde etkisi olup olmadigini analiz
etmek amaciyla yapilmistir. Se¢menlerin vergiler konusundaki duyarliigimin incelendigi bu ¢alismada,
“Seg¢menlerin siyasi tercihinin sekillenmesinde siyasi partilerin vergilere yonelik politikalar1 etkilidir” hipotezi
test edilmektedir.

Yukarida ifade edilen hipotezi test etmek amaciyla anket yontemi kullanilmigtir. Belirlenen arastirma konusu
kapsaminda genis bir yazin taramasi yapilarak kullanilacak degiskenleri en iyi bir bigimde ortaya koyacak
Olgekler tespit edilmeye calisilmistir. Anket formunun, sayi, tasarim ve uygulama yoniiyle genel kabul goren
kurallara ve formata uygun olmasina 6zen gosterilmistir.

Calisma bazi varsayimlara dayanmaktadir. Soyle ki; veri toplama araci olarak olusturulan ankette yararlanilan
Olceklerin, Olclilmek istenen degiskenleri Slgebildigi kabul edilmektedir ve arastirma kapsamina alinan
secmenlerin  kendilerine verilen Olgegi gergek durumlarini yansitacak sekilde doldurarak ilettikleri
ongoriilmektedir.

Se¢cmen tercihlerini etkileyen faktorlere dayali olarak yapilan bu calisma, Sakarya ilinde ikamet eden
secmenlerle siirlidir. Aragtirma sonucunun tiim se¢menlere genellenebilmesi ancak bulgularin benzer tiirdeki
aragtirmalarca desteklenebilmesi oraninda miimkiin olacaktir. Arastirma, se¢men tercihi ve vergi iligkisi
Olceginin kapsadigi niteliklerle smirlidir ve arastirma sonucunun arastirmaci, katilimer veya uygulama
ortamlarindan kaynaklanan kontrol dig1 faktorlerden diisiik diizeyde de olsa etkilenebilecegi kabul edilmektedir.

Aragtirmanin ana kiitlesini Sakarya Ilindeki kayitli segmenler olusturmaktadir. Yiiksek Seg¢im Kurulunun web
sitesinden alinan verilere gore 2014 yili Cumhurbaskanlig segimleri Sakarya ili Se¢gmen Sayis1 653.487 *dir. Bu
kayith se¢cmeni kapsayan evren icin % 95 giiven araliginda, + % 5 Ornekleme hatas1 ile gerekli 6rneklem
biiyiikliigii 384 olarak hesaplanmistir. Yapilan bu ¢alismada ise tesadiifi 6rnekleme yontemiyle secilmis 445
se¢men, arastirmanin drneklemini olusturmustur.

4.2. Ampirik Bulgular

Bu kisimda 6ncelikle demografik bulgulara yer verilecek sonrasinda ise temel istatistikler ile tek 6rnek t testi ve
varyans analizi sonuglar1 ele alinacaktir.
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4.2.1. Demografik Bulgular

Se¢men tercihlerindeki demografik bilgiler cinsiyet, yas, egitim diizeyi, gelir diizeyi ve gelir kaynagi
degiskenleri g¢ercevesinde incelenmistir. Bu baglamda séz konusu degiskenlere iligkin bulgular, Tablo 1’de
gosterilmektedir.

Tablo 1. Se¢men Tercihlerinin Demografik Profili

Degisken Grup Say1 Yiizde (%)
Cinsiyet Kadin 183 41,1
Erkek 262 58,9
Yas 19-25 75 16,9
26-35 175 39,3
36-45 122 27,4
46-55 42 9,4
56+ 31 7,0
Egitim Diizeyi Okuryazar-ilkokul 76 17,1
Ortaokul 52 11,7
Lise 160 36,0
Onlisans 37 8,3
Lisans ve st 120 27,0
Gelir Diizeyi 0-1000 123 27,6
1001-2000 153 34,4
2001-3000 114 25,6
3001+ 55 12,4
Gelir Kaynag Ticari Kazang 82 18,4
Zirai Kazang 25 5,6
Ucret-Maas 287 64,5
Serbest Meslek 51 11,5

Tablo 1 incelendiginde, katilimcilarin % 41,1’inin kadin; % 58,9’unun ise erkek oldugu goriilmektedir. Buna
gore, orneklem igindeki se¢menlerin daha ziyade erkek oldugu anlasilmaktadir. Katilimcilarin yas faktorii
bakimindan dagilimi incelendiginde ise % 16,9’unun 19-25 yas; % 39,3’{inlin 26-35 yas; % 27,4’tiniin 36-45
yas; % 9,4’iinilin 46-55 yas; %7’sinin ise 56 yas ve iistiinde oldugu goriilmektedir. Buna gore 6rneklem igindeki
se¢menlerin en ¢ok 26-35 yas araliginda oldugu goriilmektedir. Katilime1 segmenlerin biiyiik bir gogunlugunun
geng ve orta yas segcmen grubunda olmasi, bu grubun siyasal katilimlarinin yiiksek oldugunu gostermektedir.

Demografik bulgular egitim diizeyi agisindan ele alindiginda, katilimcilarm %17,1°1 okuryazar ve ilkokul,
%11,7’si ortaokul, %36’s1 lise, %8,3’{i 6nlisans, %27’si lisans ve istii egitim almigtir. Katilimeilarin 6nemli bir
kisminin egitim diizeyinin lise oldugu goriilmektedir. Bu durum okudugunu anlama ve degerlendirme agisindan
olumlu bir durum olarak ele alinmaktadir.

Katilimeilarin gelir diizeyi bakimindan dagilimi incelendiginde, %26,6’sinin 1000TL ve alti, %34,4’{iniin
1001TL-2000TL, %25,6’sinin 2001TL-3000TL ve %12,4liniin ise 3001TL ve iistii aylik gelire sahip oldugu
goriilmektedir. Katilimer segmenlerin dnemli bir ¢cogunlugunun gelir diizeyinin 1001-2000 TL diizeyinde oldugu
anlagilmistir.

Bir diger demografik degisken olarak gelir kaynagi ele alindiginda ise katilimcilarin %18,4’iiniin ticari kazang,
%3,6’siin  zirai kazang, %64,5’inin {icret-maas ve %11,5’inin ise serbest meslek kazanci elde ettigi
goriilmektedir. Ankete katilan segmenlerin biiylik bir ¢ogunlugunun gelir kaynaginin iicret-maas oldugu
anlagilmaktadir. Katilimer segmenlerin gelir kaynagi iginde en az dilimi ise zirai kazang olusturmaktadir. Ucret
ve maaglarin yogunlukta oldugu bir 6rneklemdeki segmen davraniglarinin verginin tahsil seklinin agirlikli olarak
stopaj olmasindan dolay1 beyana dayali miikellefiyeti olan segcmen davraniglarindan farklilagmasi beklenir.

4.2.2. Secmen Tercihi ve Vergi iliskisi Olcegine Iliskin Temel Istatistikler

Sakarya ili sinirlari icerisinde yasayan se¢menlerin se¢men tercihi ve vergi iliskisi ile ilgili sorulara verilen
yanitlara iligkin temel istatistiksel bulgular, aritmetik ortalama ve standart sapma, Tablo 2’de verilmektedir.
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Tablo 2. Segmen Tercihi ve Vergi iliskisi Aritmetik Ortalama ve Standart Sapma Degerleri

ANKET SORULARI X SS
1. Oy verdigim partiyi tercih etmemde partiye olan baghligim etkilidir. 2,986 1,402
2. Oy verdigim partiyi tercih etmemde partinin ekonomik basarisi etkilidir. 3,474 1,359
3. Oy verdigim partiyi tercih etmemde iilkedeki politik glindem etkilidir. 3,662 1,244
4. Oy verdigim partiyi tercih etmemde sahip oldugum ideoloji etkilidir. 3,761 1,155
5. Oy verdigim partiyi tercih etmemde partinin dini sdylemleri etkilidir. 3,116 1,437
6. Oyumu kullanirken kisisel ¢ikarlarimi g6z oniinde bulundururum. 2,615 1,445
7. Bir siyasi partinin (egitim, saglik, savunma) kamu harcama politikalar1 oy tercihimi olumlu yénde
etkiler. 3,966 1,068
8. Bir siyasi partinin kamu harcamalarini yiiksek diizeyde belirlemesi oy tercihimi olumlu yonde 3548 2
etkiler. o4 1,217
9. Bir siyasi partinin vergi oranlarimi diisiik diizeyde belirlemesi oy tercihimi olumlu yonde etkiler. 3,555 1,215
10. Bir siyasi partinin yiiksek diizeyde kamu harcamasini diisiik diizeyde vergi hasilati ile finanse
’ ST . - 3,507 1,179
etmesi oy tercihimi olumlu yonde etkiler.
11. Odenen vergi ile sunulan kamu hizmeti arasmnda giiglii bir iliski oldugunu diisiiniiyorum. 3,202 1,323
12. Daha fazla kamusal hizmetten faydalanmak i¢in daha fazla vergi 6demeye razi olurum. 2,703 1,310
13. Odedigim verginin nereye nasil harcandigin1 oy sandiginda sorgularim. 3,737 1,195
14. Odenen vergilerin ¢ok agik ve net olarak nerelerde kullamldiginin bilinmesi oy tercihimi olumlu
: 4,033 1,048
etkiler.
15. Adil vergi yiikii dagilimini saglayacak bir vergi reformu oy tercihimi olumlu etkiler. 3,910 1,074
16. Bir siyasi partinin uyguladig ya da vaat ettigi vergi oranlar1 (Gelir, Kurumlar, Katma Deger vs.)
L . 3,510 1,173
oy tercihimi olumlu etkiler.
17. Bir siyasi partinin ¢ikarmis oldugu ya da vaat ettigi vergi aflar1 oy tercihimi olumlu etkiler. 3,033 1,387
18. Kullanmis oldugum oy ile vergi 6deme istegim arasinda baglanti kurarim. 3,170 1,214
19. Oy verirken siyasi partilerin vergi politikalar1 hakkinda bilgi sahibi olmak isterim. 3,844 1,040
20. Oy verdigim siyasi partinin iktidarda olmas1 durumunda vergi 6demeye daha istekli olurum. 3,024 1,252
Se¢men Tercihi ve Vergi Mliskisi 3,418 0,536

X = Ortalama, SS = Standart Sapma

Tablo 2, ortalama degerler iizerinden incelendiginde, en yiiksek ortalamanin 4,033 degeri ile seffafliga dayali
degiskene ait oldugu goriilmektedir. “Odenen vergilerin ¢ok agik ve net olarak nerelerde kullamldiginin
bilinmesi oy tercihimi olumlu etkiler” sorusuna verilen yanitlarin ortalamasi biiyiikk Ol¢iide katiliyorum
diizeyinde olup; 6denen vergilerin agik ve net olarak nerede kullanildiginin bilinmesinin segmenlerin oy
tercihinde etkili oldugu soylenebilir. Buna gore; siyasi aktorlerin uyguladigi vergi politikalarimin igeriklerini
kamu ile paylagsmasi, seffaf bir sekilde hesap verilebilirligin varligin1 goézler Oniline koymasi ve atilacak
adimlarin, alinacak tedbirlerin maddi manevi bireyleri tatmin etmesi se¢menlerin parti tercihi noktasinda etkin
rol oynadig1 ifade edilebilir.

Yiiksek ortalama agisindan vergi politikalarinin geffafligina iliskin degiskeni, kamu harcama politikalari
izlemektedir. “Bir siyasi partinin (egitim, saglik, savunma) kamu harcama politikalar1 oy tercihimi olumlu y6nde
etkiler” sorusuna verilen yanitlarin ortalamasi katiliyorum diizeyinde olup; kamu harcama politikalarinin
se¢menlerin oy tercihinde etkili oldugu sdylenebilir. Segmenler kamusal mal ve hizmetlere yonelik yapilan
harcamalarin oy tercihlerinde etkili olabilecegini sdylemistir. Bu agidan vergilerle finanse edilen kamu
harcamalarinin topluma geri doniisii ve bunun olumlu olumsuz etkileri bireylerin siyasi partileri benimsemesi
noktasinda 6nemli oldugu sOylenebilir. Benzer bir egilim “Bir siyasi partinin kamu harcamalarim yiiksek
diizeyde belirlemesi oy tercihimi olumlu yonde etkiler” sorusu acisindan da test edilmistir. S6z konusu soruya
verilen yanitlarin ortalamasi katiliyorum diizeyinde olup; kamu harcamalarinin yiiksek diizeyde belirlenmesinin
segmenlerin oy tercihinde etkili oldugu ifade edilebilir.

Se¢men tercihi-vergi iliskisinde bireyler agisindan vergilerin adaletli olmasinin da 6nemli oldugunun alti
cizilmistir. Soyle ki, “Adil vergi yiikii dagilimim saglayacak bir vergi reformu oy tercihimi olumlu etkiler”
sorusuna verilen yanitlarin ortalamasi katiliyorum diizeyinde olup; adil vergi yiikii dagilimini saglayacak bir
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vergi reformunun segmenlerin oy tercihinde etkili oldugu sdylenebilir. Ciinkii adil bir vergi yiikii dagilimu
olmadiginda bireyler vergi 6deme taraftar1 olmayacaklardir. Adaletsiz bir ortamda higbir birey refahindan 6diin
vermek istemeyecektir. Bu bakimdan bireylerin adil bir vergi yiikii dagilimina tabi tutulmalari, onlarin vergiler
konusunda daha hassas davranmalarini ve siyasi tercihlerini de bu dogrultuda sekillendirmelerini saglayabilir.

Se¢men tercihleri ortalama degerler agisindan incelendiginde, en diisiik ortalamanin kisisel ¢ikar degiskenine ait
oldugu gortilmektedir. “Oyumu kullanirken kisisel ¢ikarlarimi géz 6niinde bulundururum” diyenlerin ortalamasi
oldukea diigiik olup; bu sonu¢ ekonomik insan profiline uygun olmayan bir sonucu ortaya ¢ikartmistir. Diger
taraftan “Daha fazla kamusal hizmetten faydalanmak i¢in daha fazla vergi ddemeye razi olurum” sorusuna
verilen yanitlarin ortalamasi katilmiyorum diizeyinde olup; vergi oranlarindaki bir artis egiliminin se¢gmen
tercihlerine olumsuz yonde yanstyacagi ifade edilebilir.

4.2.3. Gruplar Aras1 Farkhiliklar

Katilimeilarin demografik bilgileri ile verilen yanitlar arasinda istatistiksel olarak anlamli bir farkin bulunup
bulunmadigr grup sayisina gore t testi veya Anova testi ile arastirilmis olup, elde edilen bulgular asagida
gosterilmistir.

4.2.3.1. Se¢cmen Tercihinde Cinsiyet Faktorii

Cinsiyet faktori ile katilimeilarin verdikleri yanitlar arasinda anlamli bir farkliligin bulunup bulunmadigi t testi
ile incelenmistir. Yapilan t-testi sonuglarinda ortaya ¢gikan anlaml farklar, Tablo 3’de verilmistir.

Tablo 3. Segmen Tercihi ve Vergi iliskisi Cinsiyet Degiskenine Gore t-Testi

Sorular Cinsiyet N X SS Sd t p
Bir siyasi partinin ¢ikarmis oldugu ya da vaat ettigi Kadin 183 3,20 1,26 443 2150 0.032*
vergi aflar oy tercihimi olumlu etkiler. Erkek 262 2,91 1,45 ! !

*p<,05 diizeyinde anlaml fark vardir.

Tablo 3 degerlendirildiginde, cinsiyet degiskenine gbre arastirmaya katilan segmenlerin “Bir siyasi partinin
¢ikarmig oldugu ya da vaat ettigi vergi aflari oy tercihimi olumlu etkiler” sorusuna verdigi yanitlarin ortalamalar1
arasinda anlaml fark tespit edilmistir. Buna gore vergi aflarinin kadin katilimcilarin oylarini, erkek katilimeilara
oranla daha olumlu etkiledigi sOylenebilir. Diger sorulara verilen yanitlar cinsiyet degiskenine gore
degerlendirildiginde ise anlamli fark tespit edilmemistir. Bu durumda kadin ve erkek se¢menlerin goriislerinin
birbirine benzer oldugu sdylenebilir. Genel olarak degerlendirildiginde ise kadin ve erkeklerin siyasi tercihlere
iligskin goriisleri arasinda anlamli fark olmadig: ifade edilebilir.

4.2.3.2. Se¢cmen Tercihinde Yas Faktorii

Yas faktorii ile verilen yanitlar arasinda bir farkliligin bulunup bulunmadigi Anova testi ile analiz edilmis olup;
farkliliklarin bulundugu faktorler, Tablo 4’de verilmistir.

Tablo 4. Segmen Tercihinde Yas Faktort

Sorular F P Karar Anlamh Fark
(Tukey)

Oy verdigim partiyi tercih etmemde partinin ekonomik basaris etkilidir. 3,742 0,005* Red 1-345

Oy verdigim partiyi tercih etmemde sahip oldugum ideoloji etkilidir. 2,449 0,046* Red 1-2

Bir 51ya51"part1n1n_ vergi oranlarini diisiik diizeyde belirlemesi oy tercihimi 3500 0,008* Red 2.4

olumlu yonde etkiler

Bir siyasi partinin yiiksek diizeyde kamu harcamasini diisiik diizeyde vergi 2.719 0,029 Red 2.4

hasilati ile finanse etmesi oy tercihimi olumlu yonde etkiler

“Oy verdigim partiyi tercih etmemde partinin ekonomik basarist etkilidir” sorusuna verilen yanitlar yas
degiskenine gore degerlendirildiginde, katilimeilarin goriisleri arasinda anlamli fark tespit edilmistir. Bu farkin
kaynagi Tukey testi ile incelendiginde; 19-25 yas araligindaki katilimcilarin puanlarinin, 36-45 yas, 46-55 yas ve
56 yas iizerindeki katilimcilara oranla daha diisiik oldugu belirlenmistir. 19-25 yas araligindaki katilimeilarin oy
verirken partinin ekonomik bagarisimt 36 yas ve iizerindeki katilimcilara oranla daha az dikkate aldigi
sOylenebilir. Gen¢ segmenlerin orta yas grubuna gore daha tecriibesiz ve meslek hayatinin heniiz basinda veya
Ogrenci statiistinde yer almasi, bu grubun ekonomik agidan degerlendirmelere daha uzak olmasinin bir sebebi
olabilir. Soyle ki bu yas grubu heniliz mesleki bir sorumluluk edinmediginden ya da aile geg¢indirme
ylikiimliiliigii olmadigindan ekonomik kosullar1 orta yas grubuna gore daha geri planda tutabilir.
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Se¢men tercihi ve vergi iligkisi dlgeginde verilen yanitlar degerlendirildiginde, yas degiskeni ve ideoloji arasinda
da anlamli bir fark tespit edilmistir. Geng bireylerin sahip oldugu ideoloji zamanla sekillenebilmektedir. Bu
nedenle diger bireylere yani yas bakimindan daha olgun bireylere goére ideoloji agisindan daha kesin
degistirilemez diisiinceler degil de daha sekillenebilir veya esnek diisiincelere sahip oldugu ifade edilebilir. Bu
baglamda “Oy verdigim partiyi tercih etmemde sahip oldugum ideoloji etkilidir” sorusuna verilen yanitlar yas
degiskenine gore degerlendirildiginde, katilimcilarin goriisleri arasinda anlamli fark tespit edilmistir. Bu farkin
kaynag1 Tukey testi ile incelendiginde; 19-25 yas araligindaki katilimcilarin puanlarinin, 26-35 yas araligindaki
katilimcilara oranla diisiik oldugu belirlenmistir. Bu durumda 19-25 yas araligindaki katilimcilarin oy verirken
sahip oldugu ideolojiyi, 26-35 yas aralifindaki katilimcilara oranla daha az dikkate aldig1 sdylenebilir.

Benzer bir egilim, yas degiskeni ve vergi oran1 arasinda da gegerlidir. “Bir siyasi partinin vergi oranlarini diisiik
diizeyde belirlemesi oy tercihimi olumlu yonde etkiler” sorusuna verilen yanitlar yas degiskenine gore
degerlendirildiginde, katilimcilarin goriisleri arasinda anlamli fark tespit edilmistir. Bu farkin kaynagi Tukey
testi ile incelendiginde; 26-35 yas araligindaki katilimcilarin puanlarinin, 46-55 yas araligindaki katilimcilara
oranla yiiksek oldugu belirlenmistir. Bu durumda, 26-35 yas araligindaki katilimcilarin, 46-55 yas araligindaki
katilimcilara oranla vergi oranlarmin daha diisik diizeyde olmasi durumunda oylarinin olumlu ydnde
etkilenecegi soylenebilir.

Se¢menlerin yas degiskenine gore segmen tercihi ve vergi iliskisi dl¢egine verdigi yanitlar degerlendirildiginde,
yas degiskeni ve kamu harcamasi arasinda da anlamli fark tespit edilmistir. “Bir siyasi partinin yiiksek diizeyde
kamu harcamasini diisiik diizeyde vergi hasilati ile finanse etmesi oy tercihimi olumlu yonde etkiler” sorusuna
verilen yanitlar yas degiskenine gore degerlendirildiginde, katilimcilarin goriisleri arasinda anlamli fark tespit
edilmistir. Bu farkin kaynagi Tukey testi ile incelendiginde; 26-35 yas araligindaki katilimcilarin puanlarinin,
46-55 yas araligindaki katilimcilara oranla yiiksek oldugu belirlenmistir.

Yiiksek oranda yapilan kamusal harcamalarin finansman i¢in diisiik diizeyde vergi alinmasi durumunda, 25-36
yas araligindaki katilimcilarin oy davranislarinin, 46-55 yas araligindaki katilimcilara oranla daha olumlu yonde
etkilendigi soylenebilir.

4.2.3.3. Se¢cmen Tercihinde Gelir Diizeyi Faktorii

Katilimeilarin gelir diizeyi ile vermis olduklar1 yanitlarin ortalamalari arasindaki farkliliga iliskin bulgular, Tablo
5’de verilmistir.

Tablo 5. Segmen Tercihinde Gelir Durumu Faktorii

Sorular F P Karar | Anlamh Fark
(Tukey)

Oy verdigim partiyi tercih etmemde sahip oldugum ideoloji etkilidir 5,189 0,002* Red 1-3

Oy verdigim partiyi tercih etmemde partinin dini séylemleri etkilidir 3,009 0,030* Red 1-4

Bir siyasi partinin ¢ikarmig oldugu ya da vaat ettigi vergi aflari oy tercihimi 2,657 0,048* Red 1-4
olumlu etkiler

_Oy ve_rdlglm siyasi partinin iktidarda olmas1 durumunda vergi 6demeye daha 3,246 0,022 Red 1-3
istekli olurum

“Oy verdigim partiyi tercih etmemde sahip oldugum ideoloji etkilidir” sorusuna verilen yanitlar gelir diizeyi
degiskenine gore degerlendirildiginde, katilimeilarin goriisleri arasinda anlaml fark tespit edilmistir. Bu farkin
kaynag1 Tukey testi ile incelendiginde; gelir diizeyi 1000TL altinda olan katilimcilarin puanlarinin, 2001TL-
3000TL araligindaki katilimcilara oranla daha disiik oldugu belirlenmistir. Bu durumda gelir diizeyi 1000TL
altinda olan katilimcilarin parti tercihlerini yaparken sahip oldugu ideolojiyi 2001TL-3000TL araligindaki
katilimeilara oranla daha az 6nemsedigi sdylenebilir.

Se¢men tercihi ve dini sdylemler arasindaki iliski degerlendirildiginde, gelir diizeyi degiskeni ve partilerin dini
sOylemi arasinda anlaml fark tespit edilmistir. “Oy verdigim partiyi tercih etmemde partinin dini sdylemleri
etkilidir” sorusuna verilen yanitlar gelir diizeyi degiskenine gore degerlendirildiginde, katilimcilarin goriisleri
arasinda anlamli fark oldugu goriilmiistiir. Bu farkin kaynag1 Tukey testi ile incelendiginde; gelir diizeyi 1000TL
altinda olan katilimcilarin puanlarinin, 3001TL ve {stiindeki katilimcilara oranla daha yiiksek oldugu
belirlenmistir. Bu baglamda gelir diizeyi 1000TL altinda olan katilimcilarin parti tercihinde bulunurken partilerin
dini sdylemlerini gelir diizeyi 3001 TL ve lizerinde olan katilimcilara gore daha ¢ok dikkate aldigi s6ylenebilir.

Gelir durumu ve vergi aflari arasinda da anlamli bir fark tespit edilmistir. “Bir siyasi partinin ¢ikarmis oldugu ya
da vaat ettigi vergi aflar1 oy tercihimi olumlu etkiler” sorusuna verilen yanitlar gelir diizeyi degiskenine gore
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degerlendirildiginde, katilimcilarin goriisleri arasinda anlamli fark tespit edilmistir. Bu farkin kaynagi Tukey
testi ile incelendiginde gelir diizeyi 1000TL altinda olan katilimcilarin puanlarinin, 3001TL ve {istiindeki
katilimcilara oranla daha yiiksek oldugu belirlenmistir. Bir siyasi partinin ¢ikarmig ya da vaat etmis oldugu vergi
aflari, disiik gelir diizeyindeki segmenleri yiiksek gelir diizeyindeki se¢menlere gore daha fazla etkiledigi
sOylenebilir.

“Oy verdigim siyasi partinin iktidarda olmas: durumunda vergi 6demeye daha istekli olurum” sorusuna verilen
yanitlar gelir diizeyi degiskenine gore degerlendirildiginde ise benzer sekilde katilimcilarin goriisleri arasinda
anlaml fark ortaya ¢ikmustir. Bu farkin kaynagi Tukey testi ile incelendiginde; gelir diizeyi 1000TL altinda olan
katilimcilarin - puanlarinin, 2001TL-3000TL araliginda olan katilimcilara oranla daha yiiksek oldugu
belirlenmistir. Gelir diizeyi 1000TL ve altinda olan bireylerin oy verdigi siyasi partilerin iktidarda olmasi
durumunda, gelir diizeyi 2001TL-3000TL araliginda olan bireylere gére vergi 6demeye daha istekli oldugu
sOylenebilir.

4.2.3.4. Se¢cmen Tercihinde Egitim Diizeyi Faktorii

Katilimeilarin egitim diizeylerine gore verilen yanitlar arasinda anlamli farkliligin bulundugu dort faktdr s6z
konusu olup, buna iliskin bilgi Tablo 6’da yer almaktadir.

Tablo 6. Se¢men Tercihinde Egitim Diizeyi Faktorii

Sorular F P Karar | Anlamh Fark
(Tukey)

Oy verdigim partiyi tercih etmemde partinin dini sdylemleri etkilidir 7,314 0,000* Red 1-5, 3-5

B.!r siyasi _partlnln vergi oranlarini diigiik diizeyde belirlemesi oy tercihimi olumlu 2,499 0,042* Red 2.3

yonde etkiler

Etlkri Isgam partinin ¢ikarmis oldugu ya da vaat ettigi vergi aflar1 oy tercihimi olumlu 4,428 0,002* Red 15, 35

g)|ﬁ r\;f;]l"]dlglm siyasi partinin iktidarda olmasi durumunda vergi 6demeye daha istekli 4007 | 0,003* Red 15, 35

“Oy verdigim partiyi tercih etmemde partinin dini sdylemleri etkilidir” sorusuna verilen yanitlar egitim diizeyi
degiskenine gore degerlendirildiginde, katilimcilarin goriisleri arasinda anlamli fark tespit edilmistir. Bu farkin
kaynag1 Tukey testi ile incelendiginde; egitim diizeyi okuryazar-ilkokul olan katilimcilarin puanlarinin lisans ve
iistli katilimcilara oranla daha yiiksek oldugu belirlenmistir. Benzer sekilde egitim diizeyi lise olan katilimeilarin
puanlarinin lisans ve istii katilimcilara oranla daha yiiksek oldugu tespit edilmistir. Egitim diizeyi okuryazar-
ilkokul diizeyinde olan katilimcilar; oy verdigi siyasi partiyi tercih ederken partinin dini sdylemlerinden egitim
diizeyi lisans ve iistii katilimcilara gore daha fazla etkilendikleri soylenebilir. Ayrica egitim diizeyi lise olan
katilimcilar oy verdikleri siyasi partiyi tercih ederken partinin dini sdylemlerinden, egitim diizeyi lisans ve {istii
katilimcilara gore daha fazla etkilendikleri soylenebilir. Bu durumda bireylerin egitim diizeyleri arttik¢a siyasi
partilerin dini sdylemlerinden daha az etkilendigi sdylenebilir.

Benzer bir egilim, egitim diizeyi degiskeni ve vergi orani arasindaki iligkide de bulunmaktadir. “Bir siyasi
partinin vergi oranlarin diisiik diizeyde belirlemesi oy tercihimi olumlu yonde etkiler” sorusuna verilen yanitlar
egitim diizeyi degiskenine goére degerlendirildiginde, katilimcilarin goriisleri arasinda anlamli fark tespit
edilmistir. Bu farkin kaynagi Tukey testi ile incelendiginde; egitim diizeyi ortaokul olan katilimcilarin
puanlarinin egitim diizeyi lise olan katilimcilara oranla oranla daha diisiik oldugu belirlenmistir. Egitim diizeyi
ortaokul olan katilimcilarin siyasi partilerin vergi oranlarm diisiik diizeyde belirlemesi durumunda oy tercihini,
egitimi lise diizeyinde olan katilimcilara gére daha az olumlu etkiledigi sdylenebilir.

“Bir siyasi partinin ¢ikarmig oldugu ya da vaat ettigi vergi aflari oy tercihimi olumlu etkiler” sorusuna verilen
yanitlar egitim diizeyi degiskenine gore degerlendirildiginde, katilimcilarin goriisleri arasinda anlamli fark tespit
edilmistir. Bu farkin kaynagi Tukey testi ile incelendiginde; egitim diizeyi okuryazar-ilkokul olan katilimcilarin
puanlarinin egitim diizeyi lisans ve stii olan katilimcilara oranla daha yiiksek oldugu belirlenmistir. Ayrica,
egitim diizeyi lise olan katilimeilarin puanlarinin egitim diizeyi lisans ve st olan katilimcilara oranla daha
yiiksek oldugu belirlenmistir. Egitim diizeyi okuryazar-ilkokul olan katilimeilar siyasi partilerin ¢ikarmis ya da
vaat etmis olduklar1 vergi aflarindan; egitim diizeyi lisans ve {istii olan katilimcilara gore daha fazla olumlu
etkilendigi sdylenebilir.

Egitim diizeyi ile vergi 6deme istegi arasinda da anlamli farklar tespit edilmistir. “Oy verdigim siyasi partinin
iktidarda olmasi durumunda vergi 6demeye daha istekli olurum” sorusuna verilen yanitlar egitim diizeyi
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degiskenine gore degerlendirildiginde, katilimcilarin goriisleri arasinda anlamli fark tespit edilmistir. Bu farkin
kaynag1 Tukey testi ile incelendiginde; egitim diizeyi okuryazar-ilkokul olan katilimcilarin puanlarinin egitim
diizeyi lisans ve {istii olan katilimcilara oranla daha yiiksek oldugu belirlenmistir. Ayrica egitim diizeyi lise olan
katilimeilarin puanlarinin egitim diizeyi lisans ve istli olan katilimcilara oranla daha yiiksek oldugu ortaya
cikmistir. Egitim diizeyi okuryazar-ilkokul olan katilimcilar oy verdigi siyasi partilerin iktidarda olmasi
durumunda; egitim diizeyi lisans ve iistii olan katilimcilara gére vergi 6demeye daha istekli oldugu s6ylenebilir.

4.2.3.5. Secmen Tercihinde Gelir Kaynag Degiskeni Faktorii

Katilimeilarin gelir kaynag: degiskenine gore verilen yanitlar arasinda anlamli farkliligin bulundugu ¢ faktor
$6z konusu olup, buna iliskin bilgi Tablo 7°de yer almaktadir.

Tablo 7. Segmen Tercihinde Gelir Kaynagi Degiskeni Faktorii

Sorular F P Karar Anlamh Fark
(Tukey)

Oy verdigim partiyi tercih etmemde partinin ekonomik basarisi etkilidir 2,818 0,039* Red 3-4

Ode:.nf.:n _Vergilerin qu acik ve net olarak nerelerde kullanildiginin bilinmesi oy 4522 0,004* Red 1-3,3-4

tercihimi olumlu etkiler

Adil vergi yiikii dagilimini saglayacak bir vergi reformu oy tercihimi olumlu 1-2, 2-1,34,3-4

13,033 0,000* Red

etkiler

“Oy verdigim partiyi tercih etmemde partinin ekonomik basarisi etkilidir” sorusuna verilen yanitlar gelir kaynagi
degiskenine gore degerlendirildiginde, katilimcilarin goriisleri arasinda anlamli fark tespit edilmistir. Bu farkin
kaynag1 Tukey testi ile incelendiginde; gelir kaynag iicret-maas olan katilimcilarin puanlarinin gelir kaynagi
serbest meslek olan katilimcilara oranla oranla daha yiiksek oldugu belirlenmistir. Béyle bir durumda gelir
kaynag iicret-maas olan katilimeilarin oy kullanirken partilerin ekonomik basarilarini, serbest meslek erbabi
secmenlere nazaran daha ¢ok goz dniinde bulundurduklari sdylenebilir.

Gelir kaynag1 degiskeni ve vergilerin saydamhig1 arasinda da anlamh farklar bulunmustur. “Odenen vergilerin
cok acik ve net olarak nerelerde kullanildiginin bilinmesi oy tercihimi olumlu etkiler” sorusuna verilen yanitlar
gelir kaynagi degiskenine gore degerlendirildiginde, katilimcilarin goriisleri arasinda anlamli fark tespit
edilmistir. Bu farkin kaynagi Tukey testi ile incelendiginde; gelir kaynagi ticari kazang olan katilimcilarin
puanlarimin gelir kaynagi iicret-maas olan katilimcilara oranla oranla daha diisiik oldugu belirlenmistir. Bu
durumda gelir kaynag ticari kazang olan katilimcilarin 6dedigi vergilerin nerelerde kullanildiginin bilinmesini
gelir kaynagi iicret-maas olan katilimcilara nazaran daha az énemsedigi ve oy kullanirken daha az g6z oniinde
bulundurdugu sdylenebilir. Ayrica gelir kaynag iicret-maas olan katilimcilarin puanlarinin gelir kaynagi serbest
meslek olan katilimcilara oranla daha yiiksek oldugu belirlenmistir. Bu durumda, gelir kaynagi iicret-maag olan
katilimcilarin  6dedigi vergilerin nerelerde kullanildiginin bilinmesini gelir kaynagi serbest meslek olan
katilimcilara nazaran daha ¢ok 6nemsedigi ve oy kullanirken daha fazla g6z dniinde bulundurdugu séylenebilir.

Gelir kaynag1 degiskeni ile vergi yiikii arasinda da anlamli farklar s6z konusudur. “Adil vergi yiikii dagilimin
saglayacak bir vergi reformu oy tercihimi olumlu etkiler” sorusuna verilen yanitlar gelir kaynagi degiskenine
gore degerlendirildiginde, katilimcilarin goriisleri arasinda anlamli fark tespit edilmistir. Bu farkin kaynagi
Tukey testi ile incelendiginde; gelir kaynag: ticari kazan¢ olan katilimcilarin puanlarimin gelir kaynagi zirai
kazang olan katilimcilara oranla daha yiiksek oldugu belirlenmistir. Bu durumda gelir kaynagi ticari kazang olan
katilimcilar adil vergi yiikii dagilimini saglayacak bir vergi reformunu gelir kaynagi zirai kazan¢ olan
katilmcilara nazaran daha g¢ok Onemseyecegi ve oy kullanirken daha fazla goz Oniinde bulunduracagi
sOylenebilir.

4.2.3.6. Se¢cmen Tercihinde Oy Karari Degiskeni Faktorii

Sakarya ili smurlari igerisinde yasayan se¢menlerin oy karari degiskenine gore se¢men tercihi ve vergi iligkisi
Olgegine verdikleri yanitlarin degerlendirilmesine iligkin varyans analizi sonuglarinda ortaya ¢ikan anlamh
farklar, Tablo 8’de gosterilmistir.
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Tablo 8. Segmen Tercihinde Oy Karar1 Degiskeni Faktorii

Sorular F P Karar | Anlamh Fark
(Tukey)

Oy verdigim partiyi tercih etmemde partiye olan bagliligim etkilidir 3,990 0,003* Red 1-2

Oy verdigim partiyi tercih etmemde sahip oldugum ideoloji etkilidir 8,468 0,000* Red 1,2,3-41-25

Bir siyasi partinin vergi oranlarini diisiik diizeyde belirlemesi oy tercihimi olumlu 1,3-5
yonde etkiler
Bir siyasi partinin yiiksek diizeyde kamu harcamasini diisiik diizeyde vergi hasilati 1-5

*
ile finanse etmesi oy tercihimi olumlu yonde etkiler 2,510 0,041 Red

2,848 0,024* Red

Ode_n@n yergllerm (;o_k acik ve net olarak nerelerde kullanildiginin bilinmesi oy 3,629 0,006* Red 12,3-5
tercihimi olumlu etkiler
Oy verdigim siyasi partinin iktidarda olmasi durumunda vergi 6demeye daha istekli 1-5

5,178 0,000* Red
olurum

“Oy verdigim partiyi tercih etmemde partiye olan baglilifim etkilidir” sorusuna verilen yanitlar oy karari
degiskenine gore degerlendirildiginde, katilimcilarin goriisleri arasinda anlamli fark tespit edilmistir. Bu farkin
kaynag1 Tukey testi ile incelendiginde; oy verecegim parti ¢ok 6nceden bellidir diyen katilimcilarin puanlarinin
adaylar belirlendikten sonra diyen katilimcilara oranla daha yiiksek oldugu belirlenmigtir. Bu sonug¢ se¢gmen
davraniglarinin farkli politikalardan ¢ok etkilenmediginin ve kararli bir tutum sergilemediginin bir gostergesi
olarak ele aliabilir.

Benzer sekilde, oy karart degiskeni ve segmenlerin ideolojisi arasinda da anlamli bir fark bulunmustur. “Oy
verdigim partiyi tercih etmemde sahip oldugum ideoloji etkilidir” sorusuna verilen yanitlar oy karari degiskenine
gore degerlendirildiginde, katilimecilarin goriisleri arasinda anlamli fark tespit edilmistir. Bu farkin kaynagi
Tukey testi ile incelendiginde; oy verecegim parti ¢ok dnceden bellidir, adaylar belirlendikten sonra ve seg¢im
kampanyalarini takip ettikten sonra diyen katilimcilarin puanlarinin se¢imlerden birkag giin 6nce diyen
katilimcilara oranla daha yiiksek oldugu belirlenmistir. Ayrica oy verecegim parti ¢ok dnceden bellidir diyen
katilimcilarin puanlarinin adaylar belirlendikten sonra ve sandik basinda diyen katilimcilara oranla daha yiiksek
oldugu tespit edilmistir. Oy verecegim parti ¢cok dnceden bellidir diyen katilimcilar, adaylar belirlendikten sonra
oy kararimi veririm diyen katilimcilar ve se¢im kampanyalarini takip ettikten sonra oy kararimi veririm diyen
katilimcilar; oy verdigim partiyi tercih etmemde sahip oldugum ideoloji etkilidir sorusuna se¢imlerden birkag
giin 6nce oy kararimi veririm diyen katilimcilara oranla daha fazla katildiklar1 s6ylenebilir. Ayrica, oy verecegim
parti ¢cok dnceden bellidir diyen katilimcilar, oy verdigim partiyi tercih etmemde sahip oldugum ideoloji etkilidir
sorusuna adaylar belirlendikten sonra ve sandik basinda oy kararimi veririm diyen katilimcilara nazaran daha
fazla katildiklar1 sdylenebilir. Bu sonug se¢men davraniglarinda ideolojinin 6nemli oldugunu géstermistir.

Seg¢men tercihi ve vergi iliskisi dlgeginde verilen yanitlar degerlendirildiginde, oy karart degiskeni ve vergi orani
arasinda katilimcilarin goriislerine yonelik anlamli farklar tespit edilmistir. “Bir siyasi partinin vergi oranlarini
distik diizeyde belirlemesi oy tercihimi olumlu yonde etkiler” sorusuna verilen yanitlar oy karari degiskenine
gore degerlendirildiginde katilimeilarin goriigleri arasinda anlamli fark goriilmiistiir. Bu farkin kaynagi Tukey
testi ile incelendiginde; oy verecegim parti ¢ok Onceden bellidir ve se¢im kampanyalarini takip ettikten sonra
diyen katilimcilarin puanlarinin; sandik baginda diyen katilimcilara oranla daha yiiksek oldugu belirlenmistir. Oy
verecegim parti onceden bellidir diyen katilimcilar ve se¢im kampanyalarini takip ettikten sonra oy kararimi
veririm diyen katilimcilar; bir siyasi partinin vergi oranlarini diisitk diizeyde belirlemesi oy tercihimi olumlu
yonde etkiler sorusuna oy kararimi sandik basinda veririm diyen katilimcilara oranla daha fazla katildiklar
sOylenebilir.

Oy karar1 degiskeni ile kamu harcamalari arasinda da anlaml farklar ortaya ¢ikmustir. “Bir siyasi partinin yiitksek
diizeyde kamu harcamasini diisiik diizeyde vergi hasilati ile finanse etmesi oy tercihimi olumlu yonde etkiler”
sorusuna verilen yanitlar oy karari degigskenine gore degerlendirildiginde, katilimcilarin goriigleri arasinda
anlaml fark tespit edilmistir. Bu farkin kaynagi Tukey testi ile incelendiginde; oy verecegim parti ¢ok onceden
bellidir diyen katilimcilarin puanlarinin sandik basinda diyen katilimcilara oranla daha yiiksek oldugu
goriilmiigtiir. Oy verecegim parti ¢ok Onceden bellidir diyen katilimeilar, bir siyasi partinin yiiksek diizeyde
kamu harcamasini diisiik diizeyde vergi hasilati ile finanse etmesi oy tercihimi olumlu ydnde etkiler sorusuna oy
kararimi sandik basinda veren katilimcilara gore daha fazla katildiklari soylenebilir.

“Odenen vergilerin ¢ok agik ve net olarak nerelerde kullamldiginin bilinmesi oy tercihimi olumlu etkiler”
sorusuna verilen yanitlar oy karar1 degiskenine gore degerlendirildiginde ise katilimcilarin goriigleri arasinda
anlamli fark tespit edilmistir. Bu farkin kaynagi Tukey testi ile incelendiginde; oy verecegim parti ¢ok dnceden
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bellidir, adaylar belirlendikten sonra ve se¢im kampanyalarini takip ettikten sonra diyen katilimcilarin
puanlarmin sandik baginda diyen katilimcilara oranla daha yiiksek oldugu belirlenmistir. Oy verecegim parti ¢ok
onceden bellidir diyen katilimeilarin, adaylar belirlendikten sonra oy kararimi veririm diyen katilimecilar ile
secim kampanyalarim takip ettikten sonra oy kararimi veririm diyen katilimcilarin, ddenen vergilerin ¢ok agik ve
net olarak nerelerde kullanildiginin bilinmesi oy tercihimi olumlu etkiler sorusuna sandik baginda oy kararini
veren katilimcilara gore daha fazla katildig1 s6ylenebilir.

Oy karar1 degigkeni ile siyasi partinin iktidarda olmasi arasindaki iliskide de benzer sonuglara ulagilmistir. “Oy
verdigim siyasi partinin iktidarda olmasi durumunda vergi ddemeye daha istekli olurum” sorusuna verilen
yanitlar oy karar1 degigskenine gore degerlendirildiginde, katilimcilarin goriisleri arasinda anlamli fark tespit
edilmistir. Bu farkin kaynagi Tukey testi ile incelendiginde; oy verecegim parti cok dnceden bellidir diyen
katilimcilarin puanlarimin sandik basinda diyen katilimcilara oranla daha yiiksek oldugu belirlenmistir. Oy
verecegim parti cok dnceden bellidir diyen katilimcilar, oy verdigim siyasi partinin iktidarda olmasi durumunda
vergi ddemeye daha istekli olurum sorusuna sandik basinda oy kararii veren katilimcilara oranla daha fazla
katildiklar1 sdylenebilir.

4.23.7. Secmen Tercihinde Siyasete flgi Degiskeni Faktorii

Sakarya ili sinirlari igerisinde yasayan segmenlerin siyasete ilgi degiskenine gére segmen tercihi ve vergi iliskisi
Olgegine verdigi yamtlarin degerlendirilmesine iliskin varyans analizi sonuglarinda ortaya ¢ikan anlamli farklar,
Tablo 9’da gosterilmistir.

Tablo 9. Se¢men Tercihinde Siyasete lgi Degiskeni Faktorii

Sorular F P Karar | Anlamh Fark
(Tukey)

Oy verdigim partiyi tercih etmemde partiye olan bagliligim etkilidir 4,216 0,002* Red 1,2,3-5

Oy verdigim partiyi tercih etmemde sahip oldugum ideoloji etkilidir 3,424 0,009* Red 1,2-5

B}r siyasi partinin vergi oranlarini diisiik diizeyde belirlemesi oy tercihimi olumlu 2,464 0,045% Red 1-3

yonde etkiler

Bir siyasi partinin yiiksek diizeyde kamu harcamasini diisiik diizeyde vergi hasilati - 1-3

R . M . < 3,923 0,004 Red

ile finanse etmesi oy tercihimi olumlu yonde etkiler

“Oy verdigim partiyi tercih etmemde partiye olan bagliligim etkilidir” sorusuna verilen yanitlar siyasete ilgi
degiskenine gore degerlendirildiginde, katilimcilarin goriisleri arasinda anlamli fark tespit edilmistir. Bu farkin
kaynagi Tukey testi ile incelendiginde; siyasetle ilgilenmiyorum, sadece oy kullanirim ve alt diizeyde siyasete
katilirim diyen katilimcilarin puanlarinin iist diizeyde siyasete katilirim diyen katilimcilara oranla daha diigiik
oldugu belirlenmistir.

Benzer bir egilim, siyasete ilgi degiskeni ve ideoloji arasinda da gegerlidir. “Oy verdigim partiyi tercih etmemde
sahip oldugum ideoloji etkilidir” sorusuna verilen yanitlar siyasete ilgi degiskenine gore degerlendirildiginde,
katilimcilarin goriisleri arasinda anlamli fark tespit edilmistir. Bu farkin kaynagi Tukey testi ile incelendiginde;
siyasetle ilgilenmiyorum ve sadece oy kullanirim diyen katilimcilarin puanlarinin iist diizeyde siyasete katilirim
diyen katilimcilara oranla daha diisiik oldugu belirlenmistir.

Siyasete ilgi degiskeni ve vergi oranlari iliskisinde de anlamli sonuglara ulasilmistir. “Bir siyasi partinin vergi
oranlarim diisiik diizeyde belirlemesi oy tercihimi olumlu yonde etkiler” sorusuna verilen yanitlar siyasete ilgi
degiskenine gore degerlendirildiginde, katilimeilarin goriisleri arasinda anlaml fark tespit edilmistir. Bu farkin
kaynagi Tukey testi ile incelendiginde; siyasetle ilgilenmiyorum diyen katilimeilarin puanlarmin alt diizeyde
siyasete katilinm diyen katilimcilara oranla daha diisik oldugu belirlenmistir. Bu baglamda siyasetle
ilgilenmeyen segmen kitlesinin ayn1 zamanda siyasilerin sundugu vergi politikalarini siyasetle alt diizeyde de
olsa ilgilenen se¢men kitlesine nazaran daha az dikkate aldig1 gériilmektedir.

Son olarak siyasete ilgi degiskeni ile kamu harcamalar1 arasindaki iliskiye bakildiginda da diger degiskenlerle
benzesen Olglide anlamli farklar tespit edilmistir. “Bir siyasi partinin yiiksek diizeyde kamu harcamasini diistik
diizeyde vergi hasilati ile finanse etmesi oy tercihimi olumlu yonde etkiler” sorusuna verilen yanitlar siyasete ilgi
degiskenine gore degerlendirildiginde, katilimcilarin gorisleri arasinda anlamli fark tespit edilmistir. Bu farkin
kaynag1 Tukey testi ile incelendiginde; siyasetle ilgilenmiyorum diyen katilimcilarin puanlarinin alt diizeyde
siyasete katilirnm diyen katilimcilara oranla daha diisiik oldugu belirlenmistir. Siyasetle ilgilenmeyen se¢gmenin
siyasi partilerin sunmus oldugu politikalarina karsi da diger se¢menlere gore daha ilgisiz oldugu goriilmektedir.
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5. SONUC ve ONERILER

Se¢men, siyasi sistem iizerinde etkili olan ve siyasi partilerin kararlarini oylama davranisi sayesinde onaylama ya
da sorgulama hakkina sahip olan bireylerdir. Se¢menler, siyasi partilerin ya da hiikiimetin faaliyetlerini
degerlendirip oy vererek goriisiinii dile getirebilmekte ve bu bakimdan siyasi kararlarin sekillenmesinde etkili
olabilmektedir.

Secmenler siyasi tercihlerini belirlerken sosyodemografik, psikolojik ve ekonomik faktdrler gibi bazi
degiskenlerden etkilenebilir. Se¢gmenlerin siyasi tercihinde etkili olan ekonomik faktorlerin basinda ise vergiler
gelmektedir. Vergiler bireylerin harcanabilir gelirlerini etkilemekte olup; hem tiiketim hem de yatirim kararlarini
degistirebilmektedir. Se¢menlerin siyasi tercihlerini belirleme noktasinda vergilerin ne derece 6neme sahip
oldugunu belirlemek amaciyla yapilan ¢aligmalarda da agirlikli olarak “Seg¢menlerin siyasi tercihinin
sekillenmesinde siyasi partilerin vergilere yonelik politikalar1 etkilidir” hipotezi test edilmis ve elde edilen
bulgular dahilinde vergilerin siyasi tercihler tizerinde etkili oldugu sonucuna ulasilmstir.

Siyasiler segmenlerin tercihlerinde etkili olabilecek politikalari belirlerken segmenlerin hangi politikalara daha
fazla reaksiyon gosterdiklerini gbz oniinde bulundurur. Burada genellikle kendi ¢ikar1 dogrultusunda hareket
eden siyasiler iktidar olma c¢abasiyla segmenin kulagmna hos gelecek vaatleri ve se¢meni etkileyebilecegi
politikalart tercih edecektir. Bu dogrultuda vergileri daima politika aract olarak kullanacak olan siyasiler
se¢menin oyunu kendilerine ¢gekmenin gayretinde olacaktir. Demokratik bir sistemde ve oylamanin siyasi iktidari
belirledigi bir siiregte siyasiler, vergiler gibi 6nemli bir arac1 géz ardi etmeyecektir.

Vergilerin se¢gmen davranislari {izerindeki etkisine yonelik olarak yapilan bu ¢alismada 6ncelikle demografik
unsurlar ele alinmistir. Bu kapsamda yas ve egitim diizeyinin se¢menler iizerinde ne derecede etkili oldugu
incelenmistir. Yas diizeyi arttikca segmenlerin belli bir ideolojik diisiinceye sahip oldugu ve bu diisiince
dogrultusunda karar aldig1 ifade edilebilir. Calismada geng se¢menlerin vergilerin diisiik diizeyde belirlenmesi
durumunda siyasi tercihlerinin degisebilecegi; orta ve listii yas grubunda ise vergiler azaltilsa bile siyasi tercihler
tizerinde herhangi bir etki ortaya ¢ikmayaca@i sonucuna varilmigtir. Calismada ayrica, egitim diizeyinin segmen
davranislart tizerindeki etkisi, demografik unsurlar kapsaminda ele alinmis ve egitim diizeyi yiiksek bireylerin
vergi oranlarinin diisiirilmesine kars1 daha duyarli oldugu goriilmiistiir.

Oy karar1 dnceden belli olan segmenler ile se¢im kampanyalarini takip eden segmenler vergi oranlarinin diisiik
diizeyde belirlenmesi halinde oy tercihlerinin olumlu etkilenecegini belirtmistir. Ayn1 zamanda oy karar1 ¢ok
onceden belli olan se¢menler, kamu harcamalarinin diisiik diizeyde vergiler ile finanse edilmesi ile oy
kararlarinda olumlu bir etki olacagini belirtmigtir. Bu durum, segmenlerin kisisel ¢ikarlarinda bir artis olmast
durumunda bagl olduklar1 ya da siirekli olarak oy verdikleri partileri degistirebileceklerine iliskin 6nemli bir
gosterge olarak ele alinabilir.

Calismada segmenlerin vergisel diizenlemelere karsi duyarli oldugu sonucuna ulasilmigtir. Bu kapsamda kamu
harcamalarinin yiiksek diizeyde belirlenmesinin, vergi oranlarmin diisiik diizeyde tutulmasinin, yiiksek diizeyde
kamu harcamalarinin diigiik diizeyde vergiler ile finanse edilmesinin, 6denen vergilerin agik ve net olarak
nerelerde kullanildiginin bilinmesinin, adil vergi yiikiini saglayacak bir vergi reformunun yapilmasinin ve oy
verilen siyasi partilerin vergi politikalar1 hakkinda bilgi sahibi olunmasinin segmenin siyasi tercihleri iizerinde
etkili oldugu goriilmiistiir. Bu yoniiyle segmenlerin vergi politikalarina yonelik yapilan diizenlemelere duyarli
oldugu sonucu ortaya ¢ikmaktadir.

Genel gercevede arastirma bulgularindan yola ¢ikarak segmenlerin siyasi tercihte bulunurken vergileri goz ardi
etmedigi soylenebilir. Segmenler adaletli bir vergi sistemi olmasint ve vergilerin agik ve anlagilir bir bicimde
uygulanmasini istedigini ve bu kapsamda adil bir vergi reformu saglayacak siyasi partilerden yana tercihlerini
kullanabilecegini belirtmistir. Se¢menlerin biiyiik ¢ogunlugu vergilerin kamusal mal ve hizmet sunmak i¢in
alindigim distinmektedir. Bireyler vergilerin kendilerine hizmet olarak doniistiigiinii seffaf bir sekilde takip
edebilmeleri durumunda oy tercihlerinde bir degisim yasanabilecegini ifade etmistir. Segmenler ayrica, Siyasi
partilerin hem gegmis donem vergi politikalar1 hem de gelecekteki vergi politikalarina dontik vaatlerini agik bir
sekilde gorebildikleri takdirde kendilerine en uygun siyasi partiden yana tercihlerini kullanabileceklerini
vurgulamistir.

Caligmanin sonuglar1 genel olarak degerlendirildiginde, vergilerin se¢menlerin tercihlerinde yadsinamaz bir
oneme sahip oldugu goriilmiistiir. En nihayetinde segmenler vergiyi bir vatandaglik gorevi olarak ele almaktadir.
Ancak se¢menler vergiyi hem kutsal bir 6dev hem de kamu harcamalarinin karsilig1 olarak gérmekle birlikte;
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vergilerden kaynaklanan gelir kaybimin da etkisiyle vergiye kars1 negatif bir tavir da sergileyebilir. Bu nedenle
daha adaletli bir vergi sistemi, adil bir vergi reformu ve vergilerin seffaf bir sekilde harcanmasi gergeklestirilirse
segmenlerin daha istekli bir bigimde vergilerini 6demeye devam etmeleri beklenebilir. Boyle bir durumda
segmenlerin siyasi tercihlerini kendi faydalariyla ortiistiiren partilerden yana kullanacaklar: ifade edilebilir.
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