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Giysi aligverisleri ¢ocukluk déneminin aile ile birlikte yapilan en dnemli sosyal-
lesme faaliyetlerinden biridir. Bu sebeple ¢ocuklarin ebeveynleri ile birlikte yaptiklar: alis-
verigler tizerine ¢ok sayida ¢alisma bulunmaktadir. Ancak geng yastaki kisilerin aile fertle-
rini giysi tiiketim aligkanliklar1 agisindan nasil degerlendirdikleri konusunda literatiirde
bosluk bulunmaktadir. Bu ¢alisma, arastirmaya katilmay1 kabul eden Nevsehir Universitesi
Iktisadi ve Idari Bilimler Fakiiltesinde birinci sinif derslerine devam eden 18-26 yaslari
arasindaki dgrencilere anket olarak uygulanmistir. Ogrencilerden kendilerini, annelerini,
babalarini, kiz kardeslerini ve erkek kardeslerini moday: takip, sahip olduklari giysi mikta-
11, giysi satin almak i¢in harcadiklar1 zaman, giysi i¢in ayrilan biitce ve sosyal begeni agi-
sindan degerlendirmeleri istenmistir. Ogrencilerin bu boyutlar agisindan kendilerini genel-
likle ailenin ortasina konumladiklart gériilmiistiir. Ayrica giysi tilketiminin tanimlanmasi ile
ilgili siralama sorularinda kendilerini kardeslerinden daha ¢ok ebeveynlerine benzer olarak
tanimladiklar1 goriilmiistir.

Anahtar Kelimeler: Giysi, Aile, Gengler, Tiiketim.

YOUNG PEOPLE’S EVALUATION ON THEIR FAMILIES’ AND THEIR OWN
CLOTHES CONSUMPTION HABITS: A STUDY ON STUDENTS ATTENDING
IN NEVSEHIR UNIVERSITY, FACULTY OF ECONOMICS AND
ADMINISTRATIVE SCIENCES

Abstract

Shopping for clothes with family is one of the most important socialization
activities in childhood. For this reason, there are lots of studies in literature about children’s
shopping for clothes with their parents. But there is a gap in literature about how young
people evaluated their parents’ clothes consuming habits. This study was carried out by
applying a questionnaire to the students between the ages of 18-26 who accepted to take
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part in the research and who are attending the first grade lessons in Nevsehir University
Faculty of Economics and Administrative Sciences. The students were wanted to evaluate
themselves, their mothers, fathers, brothers and sisters in terms of following the fashion, the
number of clothes that they own, the time that they spend for shopping for clothes, the
budget allocated to clothes and social appreciation. It was seen in the study that the students
generally positioned themselves in the middle of the family in terms of these dimensions.
Furthermore, it was found out that they defined themselves more similar to their parents
than their sisters or brothers when they were asked sorting questions related to defining
clothes consumption.

Key Words: Clothes, Family, Young People, Consumption

1. Giris

Giyim, insanlarin ortiinme ihtiyaglarindan ortaya ¢ikmistir. Giysilerden ki-
sileri soguktan/sicaktan korumasi, rahat hareket etmesini saglamasi ve toplumun
diger fertlerinden sakindiklar1 yerleri 6rtmesi beklenir. Giysilerin fonksiyonel ihti-
yaglar disinda sosyal ve deneyimsel ihtiyaglari karsilamasi da beklenmektedir'. Bu
sebeple giysiler deneyimsel ihtiyaglar1 da karsilamalidirlar. Kisiler farkli bir kimli-
ge biirinmek, farkli ortamlarda bulunmak ve farkli deneyimler yasamak isterler.
Bu deneyimler satin alma esnasinda (liiks veya otantik bir magazadan aligveris
deneyimi, bir terziye giysi diktirmek vb.) yasanabilecegi gibi satin alma sonrasinda
yasanacaklarla da (degistirme kolaylig1 veya {irliniin kullanimu ile ilgili olarak dag
tirmanist, davet vb.) ilgili olabilir.

2. Giysi Satin Alma

Aligveris tiiketiciler igin bir sorun ¢ozme olarak diisiiniildiigiinde; giysi
alimi i¢in harcanilan siire tiiketicilerin, aligveris siirecindeki sorun ¢oziimiini ne
kadar 6nemsedikleriyle alakalidir. Ug tiir satin alma kararindan bahsedilebilir. Bun-
lar, rutin satin alma karari, smirl ¢oziim kararlari ve kapsamli ¢oziim kararidir’.
Tiiketiciler algiladiklar1 sosyal, psikolojik ve finansal riskin biiyiikliigiine bagh
olarak satin alma tiirlerinden birine gore alisveriglerini yaparlar. Tiiketicinin algila-
dig1 risk arttikga ilgileniminin artmasi beklenir. Ilgilenim, 6zel bir durumda uyari-
ctya kars1 gosterilen kisisel 6nem ya da ilgi olarak tanimlanabilir. Ilgilenim arttik-
¢a, tliiketici satin alma ve triini kullanma risklerini en aza indirmeye ve yararlari
ise en fazlaya ¢ikarmaya galisir’.

' J.0., Kim, Forsythe, S., Gu, Q. ve Moon, S..J, “Cross-Cultural Consumer Values, Needs and
Purchase Behavior”, Journal of Consumer Marketing, 2002.

2 Ahmet H., Islamoglu, ve Altumsik, Remzi, Satis ve Satis Yonetimi, Sakarya Yayncilik, Istanbul,
2007 s62.

3 Yavuz, Odabagi ve Oyman, Mine, Pazarlama Iletisimi Yonetimi, MediaCat Kitap Yaynevi, Istan-
bul, 2002 s55.
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Aligveriste harcanan siireyi tek etkileyen unsurun algilanan risk oldugu
sOylenemez. Ayrica aligverisi bir hobi olarak géren veya bos zamanlarimi aligveris-
te gegiren kisiler de algiladiklar risk az olsa da giysi alimi i¢in ¢ok zaman harca-
yabilirler. Hedonik alisveris iizerine arastirma yapan Ozdemir ve Yaman®, tiiketici-
lerin aligverisi; heyecan duyma, 6zgiirlik duygusu yasama ve bos zaman degerlen-
dirme bigimi olarak gordiiklerini ortaya koymuslardir. Bu durumdaki tiiketicilerin
iiriine olan ilgilenimlerini, algiladiklar risklerle izah etmek uygun olmayacaktir.
Burada tiiketicilerin zevk aldiklar1 sey satin alinan iiriin degil, satin alma siireci
olmaktadir.

Korkmaz® yaptig1 arastirmada giysi aligverisini 6nemseyenlerin oranmin
%69 oldugunu tespit etmistir. Bu oran giysinin tiiketiciler tarafindan énemsendigi
ve dogru {irlinii bulmanin 6nemini gostermesi agisindan énemlidir.

3. Moda

Moda Tiirkge sozlitkte® “Gegici olarak yenilige ve toplumsal begeniye uy-
gun olan”, halkbilim terimleri sozliigiinde’ “Gorenege bakarak daha kisa siireli
olan, cabuk degisebilen, dykiinme yoluyla yayilan gegici davranis, giyim ve yasa-
ma bi¢imi” olarak tanimlanmistir.

Onceleri sadece giysi ile smirli bir kavram olarak, simdiler de iletisim ka-
nallarinin giiclenmesi ve popiiler kiiltiiriin yayginlasmasi ile birlikte, edebiyattan
spora, egitimden sanata yasamin her alaninda modadan bahsedilmektedir. Kisacast,
gorliniirliigli olan biitlin iirlin ve hizmetlerle ilgili modalar olusturulmakta, c¢esitli
medya araglart sayesinde “trend”, “out”, “in”, gibi kavramlarla hangi mekanlarin,
hangi kiyafetlerin, hangi tiir miiziklerin, hang1 kurslarin moda oldugu, hangilerinin
gbzden distiigii bildirilmektedir.

Moda ile ilgili yapilan arastirmalarda Akyiiz®, egitimi yiiksek olan kadinla-
rin olmayanlara gére moday1 daha fazla takip ettiklerini bulmustur. Kiz 6grencile-
rin yarisindan fazlasi ise moda akimlarini begendikleri takdirde takip etmektedir-

Suayip, Ozdemir ve Yaman, Fikret, “Hedonik Alisverisin Cinsiyete Gore Farklilasmasi Uzerine
Bir Arastirma ”, Eskisehir Osmangazi Universitesi IIBF Dergisi, 2007.

Mine, Korkmaz, “Tiiketicilerin Tiiketim Davranislart ve Tiiketim Tercihlerine Etki Eden Faktor-
ler (Afyonkarahisar Ornegi)”, Basilmamis Yiiksek Lisans Tezi, Gazi Universitesi Egitim Bilim-
leri Enstitiisii, 2006 s:422.

 TDK (Tiirk Dil Kurumu), Genel Tiirk¢e Sozliik, www.tdk.org.tr

Orhan, Acipayaml, Halkbilim Terimleri Sozliigi, Tiirk Dil Kurumu Yayinlari, 1978.

Nursen, Akyliz, “Farkli Egitim Diizeyindeki Kadin Tiiketicilerin Giyim Esyast Satin Alma Davra-
nislar”, Basilmans Yiiksek Lisans Tezi, Gazi Universitesi Egitim Bilimleri Enstitiisii, 2006.
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ler’. Buradan anlasildig1 iizere insanlar modaya kendilerini tam olarak kaptirma-
makta belli siizgeglerden gecirerek olumlu bulduklarini takip etmektedirler.

Yurtdisinda yapilan bir arastirmada'® 7 ile 10 yasinda gocuklarda moda al-
gilayisimin cinsiyet temelinde farklilastigi bulunmustur. ABD’li ve Japonyali kiz
ogrenciler iizerine yapilan galismada'' modaya yiiklenen anlam ve moda ile ilgili
bilgilerin toplanmas1 agamasinda kiiltiirel farkliliklar oldugu gézlenmistir.

Gerek Tiirkiye’deki ¢aligmalar gerekse yabanci iilkedeki moda ile ilgili ¢a-
lismalarin bityiik bir kismi kadinlara yonelik yapilmistir. Kadinlarin 6zellikle giyim
konusuna olan diiskiinliikleri géz oniine alindiginda bu beklenen bir sonug olmakla
beraber, modanin her tiirlii tiiketimi kapsadig1 goz oniine alindiginda erkekler iize-
rine yapilacak moda caligmalarinin gerekliligi de ortaya ¢ikmaktadir.

4. Giysinin Sosyal Boyutu

Giysiler toplum igerisinde kullanilmalar1 ve siirekli kisinin {izerinde tasin-
malart dolayistyla goriiniir {irtinlerdir. Goriinlir olmayan iiriinler ise tiiketicinin
kullanirken diger insanlarin gérmedikleri iiriinlerdir (temizlik iriinleri, i¢ gamagir-
lar1 vb.). insanlar goriiniir {iriinleri satin alirken, dogal olarak diger insanlarin ken-
dilerinden ne beklediklerini daha fazla g6z Oniine alirlar. Dolayisiyla insanlarin
giysi aliminda sosyal begeniyi onemsemeleri beklenilen bir durumdur. Giyinme
insanlarin bagkalar tarafindan begenilme ve takdir goérme ihtiyaglarini karsilayan
bir unsurdur. Bu konuda, Tiirk edebiyatinin énemli karakterlerinden Nasrettin Ho-
ca’nin “ye kiirkiim ye” 6zdeyisi sosyal kabul gérmeyle giyim arasindaki iliskiyi en
giizel sekilde agiklamaktadir.

Giyim tarzlariyla insanlar hangi meslege sahip olduklarimi veya hangi gru-
ba dahil olduklarini1 gosterebilmektedirler. Bu sayede giyim tarzlartyla bulundukla-
11 grubun normlarina uyum saglarlar ve kendilerini bir grubun iiyesi olarak gorebi-
lirler.

5. Giysi Satin Alma ve Aile

Giysi alimini etkileyen unsurlardan biri de bireyin ailesidir. Darian'? cocuk
giysilerinin aliminda ¢ocuklarin ve ebeveynlerin nasil davrandiklarini inceledigi
arastirmada, ebeveynlerin aligveris siirecinde daha aktif olduklarini bulmustur.

Saliha, Agag ve Cegindir, Nese Y., “Universite Ogrencilerinin Giyim Thtiyaglarim Karsilama ve
Moda Konusundaki Gériis ve Davramslar1 ”, Hacettepe Universitesi Sosyolojik Arastirmalar Der-
gisi, 20006.

M.K., Hogg, Bruce, M., Hill, A.J., “Fashion Brand Prefences Among Young Consumers”,
International Journal of Retail & Distribution Management 1998.

Nancy Hiroko ve Rabolt, J. “Comparison Of Clothing Purchase Behaviour Between US And
Japanese Female University Students” Consumer Studies & Home Economics, 1999.

Jean C., Darian, “Parent-Child Decision Making in Children’s Clothing Stores”, International
Journal of Retail & Distribution Management, 1998, s:422.
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Girilecek magazanin se¢iminde ebeveynler daha aktif olurlarken, alim Onerisinde
cocuklar daha aktif olmaktadirlar. Ailenin ¢esitli markalara yonelik olumlu ya da
olumsuz tutumlari, ¢ocuklarina da yansiyabilmekte ve ¢ocuklarin gerek kisa do-
nemdeki ve gerekse uzun dénemdeki marka tercihlerini etkileyebilmektedir'. Bu-
radan da anlagildigi lizere ¢cocukluk doneminde satin alinan markalar ileriki yaslar-
da da kullanilmaya devam edilebilmektedir.

TUIK Aile Yapisi Arastirmasma'® gore hane fertlerinin %77,9’u birlikte
aligverige gitmektedirler. Burada aligverislerin, ailenin birlikte yaptiklar1 nemli bir
faaliyet oldugu ortaya ¢ikmaktadir. Ayrica giysilerin kisiye 6zel olmasi ve kisinin
hem fiziksel hem de psikolojik 6zelliklerine uygun olmasi gerekliliginden dolay1
giysinin kullanicisinin aligveris siirecinde bulunmasi gerekir. Giysilerdeki bireysel-
ligin diger tiikketim triinlerine gore daha fazla oldugu sdylenebilir. Kisiler gida,
temizlik, hatta beyaz esya alimlarimi rahatlikla bir baskasina devredebilirlerken,
giysi alimlarin1 kolaylikla bir baskasina devredemezler.

6. Catisma Unsuru Olarak Giyim Tarzi

TUIK Aile Yapisi Arastirmasia'” gore, genglerin (18-25 yas) aileleri ile en
fazla yasadiklari sorun harcama ve tiikketim aligkanliklarinda goriilmektedir. Ayrica,
genclerin %22,3’ii giyim tarzi konusunda aileleriyle sorun yasamaktadirlar. Ebe-
veynler ise genglerle en ¢ok arkadas seg¢iminde sorun yasadiklarini, bunu harcama
ve tikketim aligkanliklari ile giyim tarzinin izledigini belirtmislerdir. Ebeveynler her
bir konuda sorunu daha fazla oranda algilamaktadirlar. Copur vd.’nin'® yaptig1
aragtirmada 12 yas ve iizeri ¢ocugu olan kadinlarin ¢ocuklariyla olan gatigmalari
incelenmistir. Annelerin %22,7’si kiz cocuklariyla, %4,2’si erkek cocuklariyla
giyim tarzi konusunda ¢atismaktadirlar. Ancak ebeveynlerin ¢ocuklari ile aralarinin
kotii oldugunu ifade edenlerin oran1 %0,5’in altindadir'’. Buradan giyim tarzinin
sorun oldugu, ancak ebeveynle gencin arasini agacak kadar biiyiik bir problem
¢ikarmadig1 anlagilmaktadir.

Yunus, Dursun, “Genglerin Tiiketicilik Roliinii Kazanmalar:”, Basitlmamis Doktora Tezi, Erciyes
Universitesi Sosyal Bilimleri Enstitiisii, 1993 s:104.

TUIK, Tiirkiye Istatistik Kurumu, Aile Yapist Arastirmas:, Tiirkiye Istatistik Kurumu Matbaast,
2006.

TUIK, Tiirkiye Istatistik Kurumu, dile Yapisi Arastirmasi, Tiirkiye Istatistik Kurumu Matbaasi,
2006.

16 7., Copur, Erkal, S. ve Safak, §., “Annelerin 12 Yag ve Uzeri Cocuklartyla iliskilerinde Yasadik-
lar1 Catismalarin Incelenmesi”, Hacettepe Universitesi Sosyolojik Arastirmalar Dergisi, 2007.
TUIK, Tirkiye Istatistik Kurumu, Aile Yapisi Arastirmasi, Tirkiye Istatistik Kurumu Matbaast,
2006.
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7. Satin Almada Etkili Olan Unsurlar

Universite 6grencileri iizerine yapilan bir arastirmada'® markal bir giysi-
den en ¢ok dayanikli, rahat ve kullanisli olmasinin beklendigi bulunmustur. Agag
ve Cegindir’in® kiz 6grenciler tizerine yaptiklar1 arastirmada; giysi se¢imi tizerin-
de en etkili olan unsurlar, model ve kumas kalitesi olmustur. Universite dgrencile-
rinin giysi se¢iminde en ¢ok dikkat ettikleri nokta, giyim tarzlarma uygun olmasi-
dir’®. Aym arastirmada Sgrencilerin giysi satin almadan 6nce; daha ¢ok fiyat agi-
sindan piyasa arastirmasi yaptiklari, modelleri yeterince incelemedikleri ve kalite
agisindan piyasa arastirmasi yapmadiklari belirlenmistir. Koca ve Kog¢®' calisan
kadinlarin renk secimlerine etki eden faktdrleri viicut sekli, meslek ve yas olarak
bulmustur. Giysilerden rahatsiz olma sebepleri arasinda; en ¢ok hareket serbestisini
engelleme, terletme ve Olgiisiiniin uygun olmamasi sayilmistir. Kadinlarm 6zel
dikim giysilerde se¢imlerini etkileyen faktorler; giysinin sitili/kesimi (ait oldugu
tarz), siklig1 ve rahatlig1 olurken; gilinliik giysilerde ise rahatligi, kumasin tiirii ve
dayaniklilig1 olmaktadir®.

Bearden ve Etzel* referans gruplarmin iiriin ve marka karart {izerine etkile-
rini aragtirmislardir. Giysiler; kisiye 6zel (private) olmaktan ¢ok toplumsal (public)
ve likks olmaktan ¢ok gerekli olarak algilanmaktadir ve giysilerin markasinin segi-
minde referans gruplarinin etkisi yiiksek olurken, {iriiniin se¢iminde zayif olmakta-
dir.

Ebeveyn ve ¢ocuk, kalite ve fiyat konusunda uzlasamadiklarinda aligveri-
sin gergceklesme ihtimali azalmazken, tarz ve renkte uzlasamadiklarinda aligverisin
gergeklesmesi ihtimali anlamli sekilde azalmaktadir™.

Giilgin, Kiygir, “Selcuk Universitesi Ogrencilerinin Giyimde Marka Yaklasimlar1”, Basilmanus
Yiiksek Lisans Tezi, Selguk Universitesi Sosyal Bilimleri Enstitiisii, 2007.

Saliha, Agag ve Cegindir, Nese Y., “Universite Ogrencilerinin Giyim Thtiyaglarim Karsilama ve
Moda Konusundaki Goriis ve Davramslar1 ”, Hacettepe Universitesi sosyolojik Arastirmalar Der-
gisi, 20006.

Ali Fuat, Ersoy, Arpaci, Fatma ve Demirci, Aybala, “Universite Ogrencilerinin Giysi ve Ayakka-
b1 Tiiketiminde Markaya Y&nelik Davranis Ve Tercihleri” Gazi Universitesi Endiistriyel Sanatlar
Egitim Fakiiltesi Dergisi, 2004.

Emine, Koca ve Kog, Fatma, “Calisan Kadinlarin Giysi Se¢imleri ve Renk Tercihleri” Elektronik
Sosyal Bilimler Dergisi, 2008.

Sibel, Kaplan ve Okur, Ayse, “The Meaning and Importance of Clothing Comfort: A Case Study
for Turkey ”, Journal of Sensory Studies, 2008.

Birtwistle, Grete, “Consumer Purchasing Behaviour: An Investigation Of The UK Mature
Women'’s Clothing Market” Journal of Consumer Behaviour 2005.

William O. Bearden ve Etzel, Michael J., “Reference Group Influence on Product and Brand
Purchase Decisions ” The Journal of Consumer Research, 1982.

Jean C., Darian, “Parent-Child Decision Making in Children’s Clothing Stores”, International
Journal of Retail & Distribution Management, 1998 s:423.
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8. Arastirmanin Uygulamasi
8.1. Arastirmanin Amaci ve Onemi

Arastirmanin amaci; dgrencilerin kendileri ve aile fertleri arasinda giysi tii-
ketim aliskanlig1 boyutlarinda farklilik algilayip algilamadiklarini ve algilamalarin
cinsiyete gore degisip degismedigini tespit etmektir.

Literatiir incelendiginde ¢ocuklar ve ergenlerin ebeveynleri ile tiikketim de-
neyimleri ve birbirlerinin tiikketimine olan etkilerini arastiran ¢alismalar bulunmakla
birlikte, genglik donemindeki kisilerin; ailelerinin tiiketim aligkanliklariyla, ailenin
diger fertleri arasinda ne tiir benzerlik algiladiklar1 iizerine bir aragtirmaya rastlan-
mamistir. Bu sebeple arastirma ilk olmasi algisindan énemlidir.

Arastirmaya katilan 6grenciler iiniversite birinci sinifa devam etmektedirler
ve ailelerinden bagimsiz tiiketime baglamistir. Genglerin kendilerini, giyim tarzla-
rin1 nasil tanimladiklarmin ve kendilerini aile fertlerinden kime daha yakin hisset-
tiklerinin; tiikketim miktarini, tarzin1 belirleme agisindan 6nemi agiktir. Ayrica aile
igerisinde tavsiyesi alman kisinin kim oldugunun, giysi se¢iminde 6nemli olan
etkenlerin belirlenmesi ve giyime bakilarak yorum yapilan 6zelliklerin ortaya ¢ika-
rilmasi pazarlama akademisyenlerinin gelecekteki ¢aligmalarina temel olusturabile-
cegi gibi, giysi liretimi ve pazarlamasi yapan isletmelerin yoneticileri agisindan da
degerli veriler olusturacaktir.

Arastirmanin literatiire katkis1 giysi aligverisi boyutlarinda kendini hangi
aile fertleriyle benzer, hangileriyle farkli algiladiklarini bulmak olacaktir. Bu bilgi
hem pazarlama akademisyenleri hem de pazarlama uygulamacilari igin degerli bir
bilgidir. Ve bu bilgi tiim aile fertleri icin toplu bir sekilde ilk defa bu c¢alismada
toplanmistir. Bu sayede geng ile aile fertlerinin her biri arasindaki yakinlik ve
uzaklik tek bir ¢aligma ile tespit edilmistir. Aligveriste kendini 6zdeslestirmis oldu-
gu bireylerin ve kendini farklilagtirmis oldugu bireylerin tespiti pazarlama iletigim
kararlar1 agisindan da 6nemli bir bilgi olacaktir.

8.2. Arastirmanin Siirlari

Arastirmanin bir takim smirliliklar1 bulunmaktadir. Bu ¢alisma sadece {ini-
versiteli genglere uygulanmistir. Universite dgrencilerinden de yalmizca Nevsehir
Universitesi Iktisadi ve Idari Bilimler Fakiiltesi birinci sinif derslerine katilan 6g-
rencilere uygulanmistir. Anketler katilimcinin kendi dolduracag: sekilde tasarlan-
migtir. Bu sebeple arastirmanin sonuglarinin tiim iilkeyi kapsayacaginin sdylenmesi
uygun olmamakla birlikte, egitimli gengler i¢in 6nemli ipuclar1 verdigini sdylemek
yanlis olmayacaktir.

8.3. Arastirma Evreni ve Orneklem

Arastirma 18 Mayis 2009 tarihinde Nevsehir Universitesi Iktisadi ve Idari
Bilimler Fakiiltesi birinci sinif derslerine katilan 6grencilere uygulanmistir. Birinci
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sinifta okuyan 330 6grenciden o giin smifta bulunan 240 kisiye anket uygulanmis-
tir. Ankete katilanlarin 215’1 uygun bi¢imde doldurmus, 35 anket formu ise deger-
lendirme diginda tutulmustur.

8.4. Veri Toplama ve Analiz Yontemi

Arastirmada birincil veri toplama araglarindan anket yontemi kullanilmig-
tir. Anket olusturulmadan 6nce agik uglu sorular hazirlanmistir. Hazirlanan agik
uclu sorular 15 kisiye sorulmustur. Elde edilen bulgulardan yola ¢ikilarak anket
formu olusturulmustur. Bir anket taslagi hazirlandiktan sonra bu anketin On-testi,
acik uglu sorularin soruldugu kisilere uygulanmistir. Bazi ifadelerde diizenlemeler
yapilarak anket uygulanmisgtir. Anket 6 boliimden olusmaktadir. 5 béliimde kendisi
ve aile fertleri ile ilgili algi ve siralama sorular1 bulunmakta, diger boliimde ise
demografik veriler bulunmaktadir. Birinci boliimde katilimcinin kendisi ile ilgili
sorular yer almaktadir. ikinci béliimde annesine, iiiincii béliimde babasina, dor-
diincii boliimde erkek kardesine ve besinci boliimde kiz kardesine ait sorular bu-
lunmaktadir. Katilimcilardan anne ya da babalarini kaybetmis olmalari halinde
kaybettikleri kisilerle ilgili olan kismi isaretlememeleri istenmigtir. Ayni sekilde
kiz ya da erkek kardese sahip olmayan bireylerin ilgili kismi doldurmamalari is-
tenmistir. Birden ¢ok kiz ya da erkek kardes sahibi olan kisilerin ise yas¢a kendile-
rine en yakin olan kardesleri icin doldurmalar: istenmistir. Ilk 5 boliimde her bir
kisi i¢cin 6 adet siralama sorusu, 10 adet algilama ifadesi sorulmustur. Siralama
sorularmin her birinde 4 adet segenek verilmis ve katilimcilardan 1-en uygun 4-hig
uygun olmayan seklinde isaretlemeleri istenmistir. 10 adet algilama ifadesi 5°1i
Likert tipi ol¢ek ile (5-kesinlikle katiliyorum, 1-kesinlikle katilmiyorum olacak
sekilde) Olglilmiistiir. 10 algilama ifadesi ile giysi tiiketim aligkanliginin 5 boyutu
Ol¢iilmeye calisilmistir. Bu boyutlar; moday1 takip, sahip olunan giysi miktari,
giysi aligverisi i¢in harcanan zaman, giysi i¢in ayrilan biitce ve sosyal begenidir.
Her bir boyut iki ifade ile 6l¢lilmiistiir. Bu ifadelerin biri olumlu iken digeri olum-
suzdur ve kodlanirken ters girilmistir. Veriler SPSS 15.0 programinda analiz edil-
mistir.

Arastirmada siralama ile ilgili olan ifadelerin analizinde frekans analizi
kullanilmistir. Siralama 6lgeklerinin en biiyiik kisitlarindan bir tanesi parametrik
testlerin uygulanamamasidir. Bu sebeple siralama Olgeginin analizinde frekans
analizi yapilmasi uygun goriilmiistiir. Arastirmanin Likert tipi 6l¢ekle toplanan algi
ifadelerinin analizinde ise parametrik analizler kullanilmigtir. Likert tipi Ol¢ekler
aralikli 6lgekler olarak kabul edildiklerinden orana dayali olmayan her tiirlii para-
metrik test uygulanabilir. Genglerin aile fertlerini arasinda farklilik algilayip algi-
lamadiklarmi 6lgmek icin aile fertleri ikiserli eslestirilerek “Paired-Samples "t"
testi” uygulanmistir. Bu analiz bireyle ilgili birden ¢ok Sl¢iimiiniin oldugu durum-
larda ikili eslestirmeler yapilarak iki 6lgiim arasinda farklilik olup olmadiginin test
edilmesi i¢in yapilir. Bu ¢alismada gencler ayni ifadeye 5 kez (kendileri, annesi,
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babasi, kiz kardesi ve erkek kardesi i¢in) muhatap olmustur. Bu durumda her bir
ifade i¢in biitiin aile fertleri arasinda farklilik olup olmadigina bakmak igin besin
ikili kombinasyonu kadar yani 10 tane “t testi” yapilmistir. Daha sonrasinda kiz ve
erkek Ogrenciler arasinda kendilerini ve ailelerini algilamalar1 arasinda farklilik
olup olmadigina ANOVA testi ile bakilmigtir. ANOVA farkli gruplarin ortalamala-
11 arasinda anlamh farkliligi olup olmadigini dlgen bir analiz oldugu igin burada
kullanilmasi uygun goriilmiistiir.

8.5. Arastirmanin Bulgular
8.5.1. Cevaplayicilarin Demografik Ozellikleri

Arastirmaya katilan 215 6grencinin 76’°s1 (%35,3) erkek, 139’u (%64,7) ise
kizdir. Aragtirmaya katilanlarin yaslar1 18 ile 26 arasinda degismektedir. Aragtir-
maya katilanlarin 6’smin (%2,8) annesi ile babasi ayr1 yasamakta, 11°nin (%5,1)
ise babasi vefat etmistir. Annesi vefat eden katilimec1 bulunmamaktadir.

Tablo 1: Cevaplayicilarin Demografik Ozellikleri

n %
Cinsiyet Erkek 76 35,3
Kiz 139 64,7
Yas <20 64 29,8
20 86 40
>20 66 30,2
Anne — Baba Durumu Ikisi sag ve birlikteler 195 90,7
Ikisi sag ve ayrilar 6 2,8
Babasi vefat edenler 11 5,1
Annesi vefat edenler 0 0
Ikisi de vefat edenler 0 0
Erkek Kardes Sahipligi Var 151 70,2
Yok 61 28,4
Kiz Kardes Sahipligi Var 158 73,5
Yok 52 24,2

Katilimcilarin %70,2°sinin erkek kardesi, %73,5’inin ise kiz kardesi vardir.
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8.5.2. Arastirmaya Katilanlarin Siralama Sorularina Verdikleri
Cevaplarin Frekans Dagilimlar

5 ayr boliimde cevaplayicinin kendisi ve ailesinin diger fertleri i¢in 6’sar
siralama sorusu sorulmustur. Bu siralama sorularinin se¢enekleri acik uglu sorula-
rin bulundugu 6n ankete verilen cevaplara gore belirlenmistir.

Tablo 2: Giysinin Alindig1 Zaman

Sezon Sezon Eline para
basinda sonunda Mutsuzken gectikce

n % n % n % n % | Toplam
Kendi 38 | 17,8 | 28 | 13,1 3 1,4 144 | 67,6 213
Anne 36 | 17,2 | 32 | 153 | 2 1,0 139 | 66,5 209
Baba 47 | 23,7 | 31 | 15,7 | 4 2,0 116 | 58,6 198
Erkek Kardes 551 38,7 |18 | 12,7 | 2 1,4 67 | 47,2 142
Kiz Kardes 50 | 37,3 | 17 | 12,7 1 0,7 66 | 49,3 134

Ogrencilere ilk olarak giysiyi ne zaman aldiklar1 sorulmustur. Secenekler-
den ikisi giysiler i¢in mevsimsel zamani belirtirken, diger iki secenek ise kisisel
zamanlari belirtmektedir. Ogrenciler en coktan en aza dogru giysi alisverisini elle-
rine para gectiginde yaptiklarini, sezon basinda, sezon sonunda ve mutsuzken yap-
tiklarini belirtmislerdir. Siralama diger aile fertleri i¢in de aynidir.

Tablo 3: Bireylerin Tanimlanmasi

Kararh Taf'z. Dikl‘(a‘t Miitevazi
sahibi cekici
n % n % n % n % | Toplam

Kendi 53 1249 | 29 | 13,6 | 27 | 12,7 | 104 | 48,8 213
Anne 67 | 322 | 12| 58 | 10| 48 | 119|572 208
Baba 100 | 50,3 | 16 | 8,0 9 4,5 74 | 37,2 199
Erkek Kardes 36 | 254 | 47 | 33,1 | 35| 24,6 | 24 | 16,9 142
Kiz Kardes 42 | 31,3 | 28 | 20,9 | 27 | 20,1 | 37 | 27,6 134

Ogrencilere kendilerini ve aile fertlerini nasil tanimladiklar1 soruldugunda,
kendilerini (%48,8), ve annelerini (%57,2), miitevazi, babalarin1 (%50,3) ve kiz
kardeslerini (%31,3) kararli, erkek kardeslerini (%33,1) ise tarz sahibi olarak ta-
nmimlanuslardir. Ogrencilerden, erkek kardeslerini miitevazi, diger aile fertlerini ve
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kendilerini ise dikkat ¢ekici olarak tanimlayanlarin sayisi bagka sekillerde tanimla-
yanlarin sayisindan daha az olmustur.

Tablo 4: Giyim Tarzinin Tanimlanmast

Sade Alsilmadik | Modern Klasik
n % n % n % n | % | Toplam
Kendi 113 | 53,1 6 2,8 71| 33,3| 23| 10,8 213
Anne 140| 67,3 4 1,9 20 9,6 | 44| 21,2 208
Baba 107 | 53,2 9 45| 21| 10,4| 64| 31,8 201
Erkek Kardes 49| 348 12 85| 69| 489| 11| 7.8 141
Kiz Kardes 46| 34,6 14 10,5| 58| 43,6| 15| 11,3 133

Katilimecilara giyim tarzlarini nasil tanimladiklart soruldugunda, kendileri-
nin (%53,1), annelerinin (%67,3) ve babalarnin (%53,2) giyim tarzin1 sade, erkek
(%48,9) ve kiz (%43,6) kardeslerinin giyim tarzlarin1 ise modern olarak tanimla-
miglardir. Bu soruda da 6nceki soruda oldugu gibi katilimcilar kendilerini ile anne
ve babalarini benzer sekilde tanimlarken, kardeslerini kendilerinden farkli olarak
tanimlamiglardir.

Tablo 5: Tavsiyesi En Cok Dikkate Alinan Kisiler

Anne Baba Arkadaslar | Kardesler
n % n % n % n % | Toplam
Kendi 51 | 24,1 | 10 | 4,7 | 118 | 55,7 | 33 | 15,6 212
Anne 92" | 45,1° |90" | 44,1° | 15 | 74 | 7 | 34 204
Baba 132* | 67,3* |37 | 189" | 21 | 10,7 | 6 | 3,1 196
Erkek Kardes 36 | 259 |11 | 79 39 | 281 | 53| 38,1 139
Kiz Kardes 41 | 308 | 5 3,8 27 | 20,3 | 60 | 45,1 133

. b . .
* “Eg” tavsiyesi; ~ “Cocuklar” tavsiyesi

Aile fertlerinin giysi aligverisinde kimin tavsiyesini dikkate aldiklar1 sorul-
dugunda 6grenciler arkadaslarinin (%55,7) tavsiyesini dikkate aldiklarim belirtmis-
ler, erkek (%38,1) ve kiz (%45,1) kardeslerinin ise kardeslerinin tavsiyesini dikkate
aldiklarini belirtmislerdir. Gengler, anne (%45,1) ve babalarinin (%67,3) ise esleri-
nin yani birbirlerinin tavsiyelerini dikkate aldiklarini belirtmislerdir.
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Tablo 6: Giysi Se¢iminde En Onemli Olan Etkenler

Moda Rahat Farkh Cevrenin
olmasi olmasi olmasi onaylamasi
n % n % n % n % Toplam

Kendi 27 | 12,7 | 147 | 69,0 | 28 | 13,1 | 11 5,2 213
Anne 10 | 48 | 179 | 86,1 | 4 1,9 | 15 7,2 208
Baba 9 | 45 (176 | 88,0 | 3 1,5 | 12 6,0 200
Erkek Kardes 551|385 | 49 | 343 | 24| 16,8 | 15 | 105 143
Kiz Kardes 54| 39,7 | 50 | 36,8 | 22 | 16,2 | 10 7,4 136

Genglere “Giysi se¢iminde 6nemli olan nedir?” diye soruldugunda kendile-
i (%69), anneleri (%86,1) ve babalart (%88) icin rahat olmasi, kiz (%39,7) ve
erkek (%38,5) kardesleri i¢in ise moda olmasi cevabini vermislerdir.

Tablo 7: Giyimine Bakilarak En Cok Yorum Yapilan Ozellikler

Gelir cere Sosyal e
diizeyi Egitimi Konumu Kisiligi
n % n % n % n | % | Toplam

Kendi 112 53,3 | 8 | 3,8 | 36 | 17,1 | 54 | 25,7 210
Anne 98 | 48,8 | 13 | 6,5 | 41 | 20,4 | 49 | 24,4 201
Baba 88 | 463 | 14 | 74 | 30 | 15,8 | 58 | 30,5 190
Erkek Kardes 62 | 456 | 10 | 7.4 | 22 | 16,2 | 42 | 30,9 136
Kiz Kardes 67 | 52,3 | 13 | 10,2 | 19 | 14,8 | 29 | 22,7 128

Ogrencilere “Tanimadigimz birinin giyimine bakarak hangi 6zelligi hak-
kinda yorum yaparsimiz/yaparlar?” diye sorulmustur. Ogrencilerin yaklasik yarisi
bu soruya, hem kendileri i¢in hem de diger aile fertleri i¢in gelir diizeyi cevabim
vermiglerdir. Giysinin anlamlandirilmasinda katilimcilar kendilerinin ve aile fertle-
rinin hepsinin benzer diisiindiigiinii algilamislardir. Ogrenciler giyimin gelirle ala-
kali oldugunu diisiiniirken, egitimle daha az iliskili bulmuslardir.
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8.5.3. Genglerin Giysi Ahsverisi Aiskanhlarimin Boyutlar1 A¢isindan
Aile Fertleri Arasinda Farkhlik Algilayip Algilamadiklarinin
Test Edilmesi

Bu boliimde cevaplayicinin kendisi ile aile fertleri arasinda ve aile fertleri-
nin kendi aralarinda giysi tiikketimi aligkanliklar1 arasinda fark algilayip algilama-
diklarina bakilmistir. Bu amagla eslestirilmis iki grup arasindaki farklarin testi
(Paired-Samples "t" testi) yapilmistir. Her bir 6grenci 5 aile ferdi (kendisi de dahil)
icin cevapladigi i¢in ikili karsilagtirmalarda her bir boyut i¢in 10 adet karsilastirma
cevaplayic ilgili boyutun ifadelerinden birini igaretlememisse, o kisi i¢in boyut
puani hesaplanmamustir. ifadeler 5°1i Likert tipi 6lgek ile 6lciildiigiinden dolay:
boyut puanlari 2 ile 10 arasindadir.

Tablo 8: Genglerin, Moday1 Takip Acisindan Kendilerini ve
Aile Fertlerini Degerlendirmeleri

Ortalama Ortalama n t
Kendi 6,5764 Anne 5,0887 203 8,525°
Kendi 6,5183 Baba 5,1518 191 7,526"
Kendi 6,5870 Erkek Kardes 7,2899 138 -3,099?
Kendi 6,5692 Kiz Kardes 7,5923 130 -5,873%
Anne 5,1813 Baba 5,1192 193 0,379
Anne 5,0071 Erkek Kardes 7,3429 140 -10,488?
Anne 5,1069 Kiz Kardes 7,5878 131 -12,653?
Baba 5,0687 Erkek Kardes 7,2595 131 -9,265%
Baba 5,1545 Kiz Kardes 7,6016 123 -11,612°
Erkek Kardes 7,3596 Kiz Kardes 7,5730 89 -1,032

p<0.01; °p<0.05; °p<0.10

Moday1 takip boyutu, “Moday1 takip etmeye calisir” ve “Giysi se¢ciminde
modanin etkisi yoktur” ifadeleri ile 6l¢iilmistiir. Gengler modayi takip agisindan
aile fertlerinin hepsi ile kendileri arasinda istatistiksel agidan %1 anlam diizeyinde
farklilik algilamislardir. Gengler kendilerinin anne ve babalarindan daha ¢ok mo-
day1 takip ettiklerini belirtirlerken, kiz ve erkek kardeslerinden daha az moday1
takip ettiklerini belirtmislerdir. Anneleri ile babalarimi ve kiz kardesleri ile erkek
kardeslerini moday1 takip agisindan benzer algilamislardir.
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Tablo 9: Genglerin, Sahip Olunan Giysi Miktar1 A¢isindan Kendilerini ve Aile Fertlerini

Degerlendirmeleri
Ortalama Ortalama | n t
Kendi 5,9324 Anne 5,6618 207 1,802
Kendi 5,9744 Baba 5,8769 195 0,629
Kendi 5,9209 Erkek Kardes 6,0187 139 | -3,402°
Kendi 5,7259 Kiz Kardes 6,9630 135 | -6,616°
Anne 5,7716 Baba 5,9239 197 -1,145
Anne 5,6143 Erkek Kardes 6,6714 140 | -5,498°
Anne 5,5221 Kiz Kardes 6,9706 136 | -7,608"
Baba 5,9398 Erkek Kardes 6,6692 133 | -3,689°
Baba 5,9055 Kiz Kardes 7,0394 127 | -5,563?
Erkek Kardes 6,4835 Kiz Kardes 6,9341 91 -2,141°¢

p<0.01; °p<0.05; “p<0.10

Sahip olunan giysi miktar1 boyutu, “Gardirobunda her mevsim igin gere-
ginden fazla giysi bulunur” ve “Her ortama uygun yeterli giysisi yoktur” ifadeleri
ile 6l¢iilmiistiir. Gengler kendi giysi miktarlari ile anne ve babalarinin giysi miktar-
lar1 arasinda farklilik algilamazlarken, kardeslerinin kendilerinden daha fazla giysi-
si oldugunu algilamaktadirlar. Kiz kardeslerinin giysi miktarini, erkek kardesleri-
ninkinden daha fazla algilamaktadirlar.

Giysi aligverisi i¢in harcanan zaman boyutu, “Dogru giysiyi almak igin
olabildigince ¢ok magaza gezer” ve “Giysi aligverisine az zaman harcar” ifadeleri
ile Ol¢lilmiistiir. Genglerin kendilerinin giysi aligverisi i¢in harcadiklar1 zamani
annelerinin, babalarinin ve erkek kardeslerinin harcadigindan daha ¢ok algiladiklari
bulunmustur. Kiz kardesleri ile kendileri arasinda ise bir farklilik (p > 0,1) algila-
mamiglardir. Giysi aligverigine annelerinin babalarindan daha ¢ok zaman harcadik-
larini algilamiglardir.
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Tablo 10: Genglerin, Giysi Aligverisi i¢in Harcanan Zaman Agisindan
Kendilerini ve Aile Fertlerini Degerlendirmeleri

Ortalama Ortalama n t
Kendi 6,9143 Anne 5,6571 210 6,869°
Kendi 6,8985 Baba 4,5330 197 12,873°
Kendi 6,7887 Erkek Kardes 5,8803 142 4,198%
Kendi 6,8889 Kiz Kardes 7,1926 135 -1,363
Anne 5,7179 Baba 4,5385 195 6,769 °
Anne 5,6214 Erkek Kardes 5,9143 140 -1,252
Anne 5,5259 Kiz Kardes 7,1926 135 -7,391°%
Baba 4,6165 Erkek Kardes 5,8647 133 -5,881°
Baba 4,5440 Kiz Kardes 7,1920 125 -11,846°
Erkek Kardes 6,1099 Kiz Kardes 7,1099 91 -3,758?

p<0.01; *p<0.05; °p<0.10

Tablo 11: Genglerin, Giysiye Ayrilan Biitce A¢isindan Kendilerini ve
Aile Fertlerini Degerlendirmeleri

Ortalama Ortalama n t
Kendi 5,8976 Anne 4,5024 205 8,009°
Kendi 5,8615 Baba 4,6667 195 6,604°
Kendi 5,9051 Erkek Kardes 6,3358 137 -1,975°¢
Kendi 5,9542 Kiz Kardes 6,8015 131 -3,937°
Anne 4,5436 Baba 4,6410 195 -0,676
Anne 4,5766 Erkek Kardes 6,3212 137 -8,706°
Anne 4,3534 Kiz Kardes 6,7895 133 -10,889*
Baba 4,6870 Erkek Kardes 6,3588 131 -7,680*%
Baba 4,7559 Kiz Kardes 6,8189 127 -9,150*
Erkek Kardes 6,3708 Kiz Kardes 6,7640 89 -2,068°

“p<0.01; °p<0.05; °p<0.10
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Giysiye ayrilan biitge boyutu, “Baska ihtiyaclara ayirmasi gereken paranin
bir kismiyla da giysi alir” ve “Giysi i¢in ayirdigi biitge, olmasi gerekenden azdir”
ifadeleri ile Ol¢lilmiistiir. Gengler anne ve babalarinin kendilerinden daha az, kiz ve
erkek kardeslerinin ise kendilerinden daha ¢ok biitce ayirdiklarini algilamaktadir-
lar. Anne ve babalar1 arasinda giysiye ayrilan biitge agisindan anlamli farklilik
¢ikmazken, kiz kardeslerinin biit¢elerini erkek kardeslerininkinden daha ¢ok (p <
0,1) algilamiglardir.

Tablo 12: Genglerin, Sosyal Begeni A¢isindan Kendilerini ve
Aile Fertlerini Degerlendirmeleri

Ortalama Ortalama | n t

Kendi 6,2308 Anne 5,9471 208 | 1,689
Kendi 6,2551 Baba 53112 196 | 5,817
Kendi 6,3143 Erkek Kardes 6,0714 140 | 1,234
Kendi 6,1679 Kiz Kardes 5,9924 131 | 0,856
Anne 5,9594 Baba 5,2995 197 | 4,060*
Anne 5,8571 Erkek Kardes 6,0714 140 | -1,038
Anne 5,9030 Kiz Kardes 6,0299 134 | -0,633
Baba 5,2556 Erkek Kardes 6,1504 133 | -3,977%
Baba 5,2080 Kiz Kardes 5,9520 125 | -3,378"
Erkek Kardes 6,1667 Kiz Kardes 6,1556 90 0,048

1p<0.01; °p<0.05; p<0.10

Sosyal begeni boyutu “Giysisinin ¢evresi tarafindan olumsuz karsi-
lanmasindan endise duyar” ve “Aldig1 giysileri baskalarinin begenmesi ge-
rekli degildir” ifadeleri ile 6l¢iilmiistiir. Gengler sosyal begeni boyutunda,
babalari ile diger aile fertleri arasinda anlamli farklilik (p < 0.01) algilamis-
lar. Diger aile fertleri arasinda ise anlamli bir farklilik bulunamamaistir. Bu
durumda gengler, aile igerisinde babalarinin sosyal begeniyi diger aile fert-
lerinden daha az 6nemsediklerini algilamaktadir denilebilir.
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8.5.4. Demografik Degiskenlere Gore Genglerin Kendilerinin ve Aile
Fertlerinin Giysi Tiiketim Alskanhklarim Algilamalar:

Tablo 13: Cinsiyet Degiskenine Gore Genglerin Giysi Tiiketimini Algilama Fark-
liliklarinin ANOV A Sonuglari

Erkek Kiz
n Ort n Ort F
Moday1 Takip 74 6,18 135 6,79 4,565
Giysi Miktari 75 5,71 136 6,03 1,205
g Giysi I¢in Harcanan Zaman 76 6,22 139 7,22 14,294%
M Giysi Igin Ayrilan Biitce 72 5,32 138 6,14 8,396
Sosyal Begeni 75 5,84 137 6,46 4325°
Moday1 Takip 74 4,74 135 5,28 3,856°
Giysi Miktari 74 5,70 137 5,67 0,013
Qg) Giysi I¢in Harcanan Zaman 74 5,93 136 5,51 2,078
< Giysi I¢in Ayrilan Biitce 72 481 137 4,32 3,279°¢
Sosyal Begeni 74 5,91 137 5,96 0,038
Moday1 Takip 69 5,19 127 5,06 0,191
Giysi Miktar1 70 597 129 5,86 0,132
-§ Giysi I¢in Harcanan Zaman 68 4,87 129 4,36 3,580°
= Giysi I¢in Ayrilan Biitce 69 4,58 130 4,69 0,165
Sosyal Begeni 69 5,46 130 5,25 0,506
Moday1 Takip 53 6,87 90 7,58 3,976°
_‘13 Giysi Miktar1 52 6,46 90 6,72 0,466
5 Giysi I¢in Harcanan Zaman 52 5,88 90 5,88 0,000
§ Giysi Igin Ayrilan Biitce 53 6,09 87 6,45 1,112
= Sosyal Begeni 53 5,81 89 6,25 1,466
Moday1 Takip 48 7,40 85 7,73 0,963
o | Giysi Miktar1 49 7,14 87 6,87 0,602
E Giysi I¢in Harcanan Zaman 49 7,14 86 7,22 0,048
5 Giysi Icin Ayrilan Biitge 48 6,65 87 6,84 0,265
Sosyal Begeni 48 6,27 86 5,90 0,953

p<0.01; °p<0.05; p<0.10
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Bu boliimde genglerin demografik 6zelliklerine gore kendileri ve ai-
lelerinin giysi tiiketim aligkanliklar1 arasinda fark olup olmadigina ANOVA
testi ile bakilmustir.

Erkek ve kiz ogrenciler kendilerini, giysi i¢in harcadiklar1 zaman,
giysi i¢in ayirdiklar biitce ve sosyal begeni acisindan farkli algilamaktadir-
lar. Kizlar, giysi aligverisi i¢in erkeklerden daha ¢ok zaman ayirmakta, daha
cok biitce ayirmakta ve sosyal begeniyi daha fazla dnemsemektedirler. Mo-
day1 takip ve sahip olunan giysi miktar1 agisindan ise farkli algilamamakta-
dirlar.

Modayi takip boyutunda kiz 6grenciler erkek 6grencilere gére anne-
lerinin moday1 daha fazla takip ettiklerini algilamaktadir. Erkekler ise kizla-
ra gore annelerinin giysi i¢in ayirdiklar1 biitceyi daha fazla algilamaktadir-
lar.

Erkekler ve kizlar arasinda, babalarinin giysi tiiketim aliskanliklari
boyutlarindan sadece giysi i¢in ayrilan zaman boyutunda farklilik ¢ikmustir.
Erkekler, kizlara gére babalarinin giysi aligverisine daha ¢ok zaman ayirdik-
larin1 (p < 0.05) algilamislardir.

Erkek kardeslerinin giysi tiikketim aliskanliklar1 boyutlarindan sadece
moday1 takip ag¢isindan farklilik ¢ikmistir. Kizlar, erkeklere gore erkek kar-
deslerinin moday1 daha fazla takip ettigini algilamaktadirlar. Erkek ve kiz
ogrenciler, kiz kardeslerinin giysi tiiketim aliskanliklarindan hicbir boyu-
tunda anlaml1 bir farklilik algilamamuislardir.

9. Sonu¢ ve Oneriler

Giysilerin rengi, bigimi, deseni ve markasi, kisinin yas, cinsiyet, sta-
tii, kisilik gibi 6zelliklerine gore degisim gosterir. Giysiler fonksiyonel fay-
dalarinin yan sira psikolojik ve sosyal statii faydalar da saglar. Giysiler
viicudu dis etkenlerden korumanin yaninda, kendini ifade etme araci olarak
da kullanilir.

Genglere giysileri ne zaman aldiklar1 soruldugunda segeneklere veri-
len cevaplar ¢coktan aza dogru su sekilde siralanmistir, elime para gegtikge,
sezon basinda, sezon sonunda, mutsuzken.

Genglere kimin tavsiyesini dikkate alirsiniz diye soruldugunda, ar-
kadaglarim diye cevaplayanlar en ¢ok olmustur. Gengler, kiz ve erkek kar-
deslerinin ise en ¢ok kardeslerinin tavsiyesini dikkate aldiklarini belirtmis-
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lerdir. Bu durumda cevaplayicilarin kardeslerini etkileme noktasinda olduk-
¢a baskin olduklarini diislindiiklerini sdylemek dogru olacaktir. Anne ve
babalarinin ise en ¢ok eslerinin tavsiyesini dikkate aldiklarini belirtmisler-
dir. Yani anne ve babalarinin birbirlerine olan etkisinin en ¢ok oldugunu
belirtmisglerdir.

Gengler i¢in giysinin ne anlama geldiginin tespiti i¢in “Tanimadig1
birinin giyimine bakarak hangi 6zelligi hakkinda yorum yapar?” diye sorul-
dugunda, siralama biitiin aile fertleri ve kendileri i¢in verdikleri cevaplar en
coktan en aza dogru sdyle siralanmistir; gelir diizeyi, kisiligi, sosyal konu-
mu ve egitimi. Buradan hareketle giysinin daha ¢ok gelirle iliskilendirildigi-
ni, egitimle daha az iligkilendirildigini s6ylemek yanlis olmayacaktir.

Gengler aile fertlerini ve kendilerini nasil tanimlarsiniz sorusuna ce-
vap olarak, kendilerini ve annelerini miitevazi, babalarini ve kiz kardeslerini
kararli, erkek kardeslerini ise tarz sahibi olarak tanimlamislardir. Daha son-
rasinda aile fertlerinin giyim tarzini nasil tanimlarsiniz denildiginde kendile-
rininkini, annelerininkini ve babalarininkini sade, kardeslerininkini ise mo-
dern olarak tanimlamislardir. “Giysi se¢iminde dnemli olan nedir?” sorusu-
nun cevabi olarak ise kendileri, anneleri ve babalari i¢in rahat olmasi ceva-
b1 verirlerken, kardesleri icin moda olmasi cevabini vermislerdir. Bu ii¢
soru goz Oniine alindiginda genclerin kendilerini tanimlarken kullandiklar
ifadeler ile anne ve babalarini tanimlarken kullandiklar ifadeler benzerlik
gosterirken, kardeslerini tanimlarken kullandiklar1 ifadelerin farklilik gos-
terdigi sdylenebilir. Bu ilging bir sonuctur. Ciinkii gencler yas¢a kendilerine
benzer olan kardeslerinden ¢ok yasca kendilerine benzer olmayan anne ve
babalarina yakinlik hissetmislerdir. Bu durumun sebebi niteliksel arastirma-
larla ortaya konulmalidir.

Gengler, giysi se¢iminde sosyal begenilirligin giysi se¢imine etkisi
konusunda babalari ile aile fertleri arasinda bir farklilik algilamiglardir. Aile
fertlerinin geriye kalanlar1 arasinda ise bir farklilik bulunamamustir.

Giysi tiiketim aliskanlig1 boyutlarinda aile fertleri arasinda bir farkli-
lik algilay1p algilamadiklarina bakildiginda gengler genel olarak kendilerini
ailenin ortasina yerlestirmisler, anne ve babalarini bir uca ve kardeglerini ise
diger bir uca yerlestirmislerdir. Genglerin, kendilerini kardeslerinden daha
az, anne ve babalarindan ise daha ¢ok moday1 takip ettikleri bigiminde algi-
ladiklar1 ortaya ¢ikmigtir. Sahip olunan giysi miktar1 agisindan ise kendileri
ile anne ve babalar1 arasinda fark algilamazlarken, kardeslerinden daha az
giysilerinin oldugunu algilamaktadirlar. Giysi i¢in ayrilan zaman boyutunda
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ise gengler; kendilerinin anne, baba ve erkek kardeslerinden daha ¢ok, kiz
kardesleri ile ise benzer zaman harcadiklarini algilamislardir. Gengler giysi-
ye; kendilerinin kardeslerinden daha az, anne ve babalarinkinden ise daha
fazla biit¢e ayirdiklarini algilamiglardir.

m Modayé Takip
-0 ‘ ¢ —o—@
\_AB / K EK KK
Sahip Olunan Giysi Miktari
- - Moday Takip Etmez, . .
Az Sayida Giysi Sahlbl“l ? m 7 §Cok sayida Giysi Sahibi

NaBk /B K

Modayi Takip Etmez‘} §Moday| Takip Eder

Harcanan Zaman

m /7_\ § Cok Zaman Harcar
B A EK w

Az Zaman Harcar4

o

e

Giysi icin Ayrilan Butge

m .(‘).—07‘
e

A B K EK KK

Giysi Igin Az Bitge Ay|r|rf §Giysi igin Cok Butge Ayirir

Sosyal Begeni

Sosyal Begeniye Az Duyarlidir4 5 o m
B

KKEKK

F~

8Sosyal Begeniye Gok Duyarlidir

Sekil 1: Genglerin Giysi Aligverisi Boyutlart A¢isindan Aile Fertlerini Algilamalart

Not: A: Anne, B: Baba, K: Kendisi, KK: Kiz kardes, EK: Erkek kardes.
Elips igerisindeki bireyler arasinda anlamli farklilik ¢ikmamustir.

Genglerin giysi aligveriginin boyutlarinda ailelerinin her bir ferdini nasil
algiladiklar1 Sekill’de goziikmektedir. Her bir boyut 2 ile 10 arasinda puanlandi-
rilmig ve genel ortalamalar Sekill’de gosterilmistir.

Sekildeki ilk dort boyut birlikte incelendiginde, genglerin genel olarak
kendilerini anne ve babalariyla kardesleri arasina konumlandirdiklar ortaya ¢ik-
maktadir. Arastirmaya katilan genglerin kendileri ile kardeslerini farkli algilamala-
rina sebep olan faktoriin niteliksel aragtirmalarla ortaya koyulmasi gerekir. Ciinkii
aragtirmaya katilan genclerin, neden kardeslerinden daha az moday1 takip ettikleri,
neden daha az giysiye sahip olduklar1 ve neden daha az biitceye sahip olduklarini
algiladiklarinin ortaya konulmasi gerekir. Bu, sahip olduklarini oldugundan az
gorme veya digerlerinin sahip olduklarini oldugundan fazla gérmeyle mi iligkilidir?
Yoksa kardesler aras1 bir kiskangligin bir sonucu mudur?
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Aile fertlerinin giysi tiikketim aligkanliklarini algilamada cinsiyetler arasin-
da farklilik olup olmadigina bakilmistir. Kiz ve erkek 6grencilerin kendilerini algi-
lama ile ilgili boyutlardan {igiinde (giysi i¢in harcanan zaman, giysi i¢in ayrilan
biitce, sosyal begeni) anlamli farkliligin oldugu goriilmiistiir. Anneleri algilamada
iki (moday1 takip, giysi igin ayrilan biitce) boyutta, babalar algilamada ise sadece
giysi i¢in harcanan zaman boyutunda anlaml farkliligin oldugu goriilmiistiir. Erkek
kardes i¢in ise sadece moday takip boyutunda farklilik bulunmustur. Kiz kardes
icin ise higbir boyutta farklilik bulunamamistir. Geng kizlari, geng erkeklerin ve
geng kizlarin ayn sekilde degerlendiriyor olmasi ilging bir bulgudur.

Arastirma kapsaminda veriler yalnizca bir fakiiltenin birinci sinif dgrenci-
lerinden toplandig1 i¢in tlim gengleri ya da biitiin 6grencileri temsil etmesi miimkiin
degildir. Ancak egitimli gencler i¢in 6nemli ipuglari verdigini séylemek yanlig
olmayacaktir. Daha sonraki calismalarin biitiin Tiirkiye’yi temsil kabiliyetinde
olmas1 sonuglarin genellestirme kabiliyetini artirmasi bakimindan 6nemlidir. Bu
caligma sadece genglere sorularak yapilmistir. Daha sonraki ¢alismalarin ailenin
biitlin fertlerini kapsamasi halinde anne babalarin da (orta yas ve yash kisilerin de)
gengler hakkinda ne diisiindiiklerini ortaya koyabilmesi agisindan 6nemli olacaktir.

Bu caligsma, aile fertlerinin hepsinin birlikte degerlendirildigi ve genglerin
aile fertleri arasinda hangi boyutlarda farklilik algis1 i¢erisinde oldugunu gdsterme-
si agisindan Onemlidir. Ayrica giysi aligveriginin 6nemli boyutlarinin agik uglu
sorularla elde edilmis olmasi, bu boyutlarin diger ¢aligmalarda kullanilabilmesine
olanak saglayacaktir.

Caligmanin giysi sektoriinde faaliyet gosteren isletmeler agisindan dnemi
ise kendileri i¢in 6nemli bir pazar1 olusturan genglerin aileleri ve kendileri ile ilgili
olarak ne diigiindiiklerinin ortaya konulmus olmasidir. Arastirmanin bulgular: ara-
sinda igletmelerin iletisim faaliyetlerinde kullanabilecekleri degerli bilgiler bulun-
maktadir.
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