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Oz

Bu calisma ortaokul ve lise de 6grenim gérmekte olan 6grencilerin sosyal medya
kullanmmina iliskin tutumlarim belirlemek, sosyal medyaya iliskin tutumlari arasinda
farklilik olup olmadigim arastirmak ve cesitli degiskenlerin etkili olup olmadigim ortaya
koymak amaciyla yapilmustir. Arastirmada betimsel tarama modeli  kullanilmistir.
Arastirmanin evrenini, 2013-2014 egitim Ogretim yilinda Nevsehir ili Urgip ilge
merkezindeki devlet okullarinda 6grenim gérmekte olan ortaokul ve lise dgrencileri
olusturmaktadir. Arastirmanin drneklemi ise basit tesadiff, oransiz kiime érneklem yoéntemi
ile belirlenmistir. Orneklem belirlenirken rastgele bir ortaokul ve lise kura ile segilerek
Argin (2013) tarafindan gelistirilen sosyal medya tutum 6lcegi (Cronbach 0=.85) 172
ortaokul, 181 lise olmak Uzere toplamda 353 &grenciye uygulanmigtir. Calismanin
bulgularina gore dgrencilerin sosyal medyaya yonelik tutumlarinin kismen olumlu oldugu,
erkeklerin kizlara gore sosyal medyaya yonelik daha olumlu tutuma sahip olduklari,
ortaokul ile lisede 6grenim goéren dgrencilerin sosyal medyaya yonelik tutumlar: arasinda
anlaml1 bir fark olmadig: goril mektedir.

SECONDARY AND HIGH SCHOOL STUDENTS ATTITUDESIN TERMS OF
SOCIAL MEDIA USAGE: URGUP SAMPLING

Abstract

The present study is conducted to determine secondary and high school students’
attitudes in terms of social media usage, to find out whether there are differences or not and
to reveal whether different variables are effective or not. In the present study descriptive
survey model was used. The population of the study is formed with secondary and high
school students studying in public schools of Urgiip in Nevsehir during 2013-2014
education terms. The sample of the study is determined via simple random sampling,
unegual cluster sample method. While deciding on the sample both schools secondary and
high school were chosen randomly by lot. After determining the schools, Social Media
Attitude Scale (Cronbach 0=.85), which was developed by Argin (2013), was applied to

*MEB Ogretmen, caferalican@hotmail.com
™ Necmettin Erbakan Universitesi, A.K. Egitim Fakiiltes, aslihansaban@gmail.com



mailto:caferalican@hotmail.com
mailto:aslihansaban@gmail.com

Sosyal Bilimler Enstitisii Dergisi Say::35 Yil: 2013/2 (1-14 s)

353 students who are studying in these schools. According to the findings of the present
study, the following results are found; students’ attitudes towards social media are positive
to a certain extent, considering the gender difference, boys have more positive attitudes
towards social media than girls do and finally there were no meaningful differences in
attitudes of students towards social media who are studying in secondary and high schools.

1. GIRIS

Gecmisten bugine kadar insanlarin en 6nemli ihtiyaclarindan biri iletisimdir.
Insanlar birbirleri ile daima iletisim kurma ihtiyaci icindedirler. Ginumiizde iletisim
teknolgjilerine yapilan yatinmlar azimsanamayacak kadar fazlachr. Iletisim teknolojileri
icerisinde bilgisayar ve internet temel yap taslaridir fakat bunlar iletisimi saglamak igin tek
baslarina yeterli degildir. Sosyal medya dedigimiz iletisim ortamlari burada devreye
girmektedir. Sosyal Medya; web 2.0 Uzerinde ideolojik ve teknolojik iceriklerin,
yapilanmalarin kullamct merkezli bir sekilde Uretilmesine ve gelistirilmesine izin veren
internet tabanli uygulamalarin bittintine denilmektedir.*

Web 1.0da kullamcilar sadece okuyucuydu ve sadece bilgiyi alabilen
konumdayd. Insan etkilesimi olmayan Web 1.0 internette 6niimiize hazir sunulan bilgilerin
pasif bir sekilde alinmasindan olusmaktayd:.? Fakat Web 2.0 denilen, kullamcimn diger
kullanicilarla ve icinde bulundugu ag ile etkilesim kurmasina imkan tanmyan gelisim, hem
internet mecrasin degistirdi hem de bu mecranmin kullamim alanlarim hi¢ tahmin edilmeyen
bir sekilde cesitlendirdi.® Web 2.0 ‘in gelismesine bagli olarak sosyal aglarda gelisim
gostermistir.

Sosyal medya web siteleri, bloglar, postcast, mesaj panolari, igerik paylasim
siteleri ve ¢ok yaygin bir sekilde kullanilmakta olan sosyal ag siteleri ile kullamcilarin
dikkatini cekmektedir.* Sosyal medyada iletisim resimler, videolar, kelimeler ve ses
dosyalar: ile saglanir. insanlar tecriibelerini, hayat hikayelerini ve durumlarim burada
paylasabilirler. igerik tamamen kullamcilar tarafindan belirlenebilmekte ve bu sayede
etkilesim saglanmaktadir. Kisaca etkilesim, paylasim ve tartismanin esas oldugu, zamandan
ve mekandan bagimsiz uygulamalardhr.®

Modern anlamda tanminan ilk sosyal ag sites sixdegrees.com 1997 yilinda
yayinlanmustir.  Sixdegrees.com kullamcilarina profil olusturma, arkadaslarin: listeleme ve

! Andreas M. Kaplan, Michael Haenlein, "Users of the World, Unite! The Challenges and
Opportunities of Social Media", Business Horizons 2010, 53(1): 59-68.
2 A. Ergeng, Web 2.0 ve Sanal Sosyallesme: Facebook Ornegi, Yayinlanmams Y Uksek
Lisans Tezi, Maltepe Universitesi, Istanbul 2011.
3 E. Blyuksener, “Turkiyede Sosyal Aglarin Yeri ve Sosyal Medyaya Bakis” 14.
Tirkiye de internet Konferanst, 2009.
4 F. OK, Ortaggretim Ogrencilerinin Sosyal Medya Kullamm Alwskanl:klar: Ve
Motivasyonlar:, Yayimlanmis Yiksek Lisans Tezi, Firat Universitess Sosyal Bilimler
Engtitlisli, Elazig 2013, s. 12.
5> Mustafa Bostanci, Sosyal Medyan:n Gelisimi Ve /letisim Fakiiltess Ogrencilerinin Sosyal
Medya Kullan:m Aligkanl:klarz, Yayinlanmamis Y iiksek Lisans Tezi, Erciyes Universitesi
Sosyal Bilimler Enstittsil, Kayseri 2010, s. 36.
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1998 baslarinda arkadas listelerinde dolasma imkam vermistir. Sonraki sosyal ag siteleri
dalgast Ryze.com'un insanlarin kendi is aglarim gelistirmelerine yardimcr olmak Uzere
yayinlanmasiyla baslamistir. 2003 ve 2004 yillarinda ise Myspace ve Facebook gibi sosyal
ag siteleri olusturulmus ve kavram poptler hale gelmistir.8 Aym zamanda bir sosyal ag ve
mikroblog sitesi olan Twitter ise 2006 yilinda Jack Dorsey tarafindan gelistirilmesinden bu
yana dinya capindaki popUlaritesini gin gectikce arttirmis ve icerdigi uygulamalarin
programlama ara yUzinin kisa mesaj génderim ve alimi konusundaki olanaklariyla internet
dinyasimn SMS (KisaMesg))'i olarak anilmaya baslanmustir.”

Vural ve Bat (2010) tarafindan Ege Universites iletisim Fakiiltesine dgrencilerine
yonelik “Yeni Bir iletisim Ortam Olarak Sosyal Medya’ isimli bir calisma yapil mustir.
Ege Universites lletisim Fakiltes oOgrencilerinin  tamamumin  internet  kullandig
saptanmistir. Bunun yaninda sosyal medyanin ne demek oldugu bilinirken sosyal aglara
ilginin blytk oldugu, birgok 6grencinin internette gecirdigi zamamn ¢ogunu sosyal aglarda
gecirdigi bulunmustur. Sosyal medyada bulunan iceriklere %70 civarinda yorum yazdigin
sbyleyen kisiler, video paylasmaktan kagindiklar1 halde yorum yazmaktan ya da fikirlerini
paylasmaktan cekinmediklerini stylemislerdir.®

Dikme (2013), “Universite Ogrencilerinin Iletisimde Ve Gunlik Hayatta Sosyal
Medya Kullammm Aliskanliklar” adli galismasim Kadir Has Universites son sinifta
Ogrenim goren 103 dgrenciye yonelik hazirladigi bir anketle uygulamistir. Arastirmaya
katilan 6grencilerden %95’inin sosyal aglara girmek icin interneti kullandigi, %75,7' sinin
favori web sitesinin Facebook oldugu, %99,0'1min her gin internet kullandigi, %16,4’
sosyal aglarn online sohbet etmek icin  kullandigi, 9%82,5inin  Universitelerin
faaliyetlerinden sosyal medya (facebook, twiter, blog) araciligiyla haberdar oldugu
sonucuna ulasilmistir.®

Ergen¢ (2011) tarafindan yapilan “Web 2.0 ve Sana Sosyallesme: Facebook
Ornegi” adl1 yuksek lisans tezinde, katilimcilarin %59 unun Facebook’ ta gereginden fazla
zaman harcayip gunlik rutin islerini aksattigi, %48'in Facebook’'ta kendimi gercek
hayattakinden ¢ok daha rahat hissediyorum ifadesine katildigi bulgularina ulasilmistir.
Katilimcilarin yaklasik %73’ 0 her gin birden fazla Facebook hesabin ziyaret etmektedir.
Sonugta Facebook’un Uzerimizde buytk bir yer edindigi ve kullamcilarimin rutini haline
geldigi belirtilmistir.X°

Aksiit vd. (2011) “ilk ve Ortabgretim Ogrencilerinin Sosyal Paylasim Sitelerine
fliskin Tutumlar: (Facebook Ornegi)” adli calismasint 177 ortadgretim, 180 ilkogretim
olmak Uzere toplam 357 6grenciyle gerceklestirmistir. Buna gore; ilkdgretim 6grencilerinde

6 Bostanc, age., s. 36.

7 http:// http://tr.wikipedia.org,

8 M. Bat-Z. B. Vural, “ Yeni Bir Iletisim Ortam: Olarak Sosyal Medya: Ege Universitesi
Tletisim Fakiiltesine Yonelik Bir Arastzrma” Journal of Yasar University, 2010, 20(5) 3348-
3382.

9 G. Dikme, Universite Ogrencilerinin fletisimde Ve Ginlik Hayatta Sosyal Medya
Kullarnum Alzskanl:klar:: Kadir Has Universitesi Ornegi, Yayimlanmis Y ilksek Lisans Tezi,
Kadir Has Universites Sosyal bilimler Enstitiisil, Istanbul 2013.

10°A. Ergeng, age.,
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gorselligin on plana ¢iktigi, ortadgretim Ogrencilerinde givenlik ve internete kolay
baglanabilmenin 6nemsendigi gorilmistar. ilkogretim  Ggrencilerinin ana  babalarin
kontrolti konusunda gonulstiz olduklart gorilirken, orta Ogretim dgrencilerinin oyun
oynama ve 6zel resimleri paylasmay: tercih etmedikleri saptanmustir.*

Argin (2013), “Ortaokul Ve Lise Ogrencilerinin Sosya Medyaya iliskin
Tutumlarinin incelenmesi” isimli yiksek lisans tezinde Ggrencilerin sosyal medyayailiskin
tutumlarim  belirlemek ve o6grencilerin sosya medyaya iliskin tutumlarinda ¢esitli
degiskenlerin etkili olup olmadigim ortaya koymay: amaclamistir. Calismay: 2012-2013
egitim 6gretim yilinda Istanbul ili Cekmekoy ilgesindeki devlet okullarimin 8., 9., 10., 11.
ve 12. siniflarinda dgrenim goren 735 &grenci ile gerceklestirmistir. Arastirmann
bulgularina gére dgrencilerin sosya medyaya iliskin tutumlarimin yiksek diizeyde oldugu
ve sosyal medyaya yonelik olumlu tutum gelistirdikleri, ortaokulda 6Ggrenim goren
ogrencilerin lisede 6grenim goren Ogrencilere gore sosyal medyaya iliskin tutumlarinin
daha yuksek oldugu, Ogrencilerin sinif duzeylerinin yikselmesiyle -yani yaglarinin
artmasiyla- ters orantili olarak sosyal medyaya iliskin tutumlarimn azaldigi bilgisine
ulasilmigtir.1?

Ok (2013), “Ortadgretim dgrencilerinin sosyal medya kullanim aliskanliklar: ve
motivasyonlari” isimli yiksek lisans tezinde ortadgretim dgrencilerinin sosyal medya
kullanum aligskanliklarimin  nasil  oldugunu saptayabilmek ve motivasyonlarimn neler
oldugunu ortaya koyabilmeyi amaclamistir.  Arastirmanin sonuglart sosyal medyanin
insanlarin gunlik hayatlarinda 6nemli bir yer tuttugunu gostermektedir. Sosyal medyay:
insanlar daha cok “eglence ve zaman gegirme” araci olarak gérmektedirler.'3

Yapilan calismalara bakildiginda kullanicilar ile sosyal medya platformlar:
arasinda  birbirini  dogrudan etkileyen bir bag bulunmaktadir. Sosyal medya
platformlarindaki degisiklikler ve gelismeler yeni kullamcilarin ilgisini ¢ekmekte ve
kullanicilarin sayilarnn hizla artmakta iken artan bu kullamci sayilarn sosyal medya
platformlarim gelismeye ve yenilenmeye zorlamaktadirlar. Bu calismada kullamcilarin
sosyal medyaya iliskin tutumlar: incelenmistir.

2. AMAC

Bu calisma ortaokul ve lise de 6grenim gérmekte olan égrencilerin sosyal medya
kullanimina iliskin tutumlarim belirlemek, sosyal medyaya iliskin tutumlar: arasindaki
farklilik olup olmadigim arastirmak ve cesitli degiskenlerin etkili olup olmadigim ortaya
koymak amaciyla yapilmistir. Arastirma kapsaminda asagidaki sorulara yantlar aranmstr.

a.  Ortaokul ve Lise 6grencilerinin demografik 6zellikleri nasildir?
b. Ortaokul ve Lise dgrencilerinin sosyal medyaya iliskin tutumlar: nasilcir?

1 M. Aksilt, S. Ates, S. Balaban, A. Celikkanat, “ /1k ve Ortadgretim Ogrencilerinin Sosyal
Paylasim Stelerine fligkin Tutumlar: (Facebook Ornegi)” , 2012.

2 FS. Argin, Ortaokul Ve Lise Ogrencilerinin Sosyal Medyaya fligkin Tutumlarzmn
Incelenmesi, Yayimlanmis Yiksek Lisans Tezi, Yeditepe Universitesi, Sosyal Bilimler
Enstitust, istanbul 2013.

1B 0K, age.
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c. Ortaokul ve lisede 6grenim gormekte olan Ggrencilerin, cinsiyetlerine gore
sosyal medyayailiskin tutumlarinda anlaml bir farklilik var michir?

d. Ortaokul ve lise Ogrencilerinin sosyal medyaya iliskin tutumlari arasinda
anlaml1 bir farklilik var michr?

e. Ortaokul ve lisede Ogrenim goérmekte olan 6grencilerin, sosya medya
kullanmm sirelerine gore, sosyal medyaya iliskin tutumlarinda anlamli bir
farklilik var michr?

2.1. Sinirhihiklar
Arastirma;

1. 2013-2014 egitim-6gretim yili ile simirhdir.
2. Arastirmanin 6rneklemi, Nevsehir ili Urgup ilgesi ile sinirlidhr.

3. YONTEM

Bu bdlimde arastirmanmin amaglart dogrultusunda arastirmamn modeli, evren ve
orneklem, veri toplama araglari, verilerin toplanmasi ve verilerin ¢dziimlenmesine iliskin
bilgilere yer verilmistir.

3.1. Arastirmanin M odeli

Bu arastirmada betimsel tarama modeli kullamlmstir. Tarama modeli, gecmiste ya
da halen var olan bir durumu var oldugu sekliyle betimlemeyi amaclayan arastirma
yaklasimidir. Arastirmaya konu olan olay, birey ya da nesne, kendi kosullar: icinde ve
oldugu gibi tammlamaya calisir. Onlar1, herhangi bir sekilde degistirme, etkileme cabast
gosterilmez. .

3.2. Arastirma Evreni

Bu arastirmanin evrenini, 2013-2014 egitim 6gretim yilinda Nevsehir ili Urgiip
ilce merkezindeki devlet okullarinda 6grenim goren ortaokul 6grencileri ile lise dgrencileri
olusturmaktadir. Asagida dgrenci sayilarin gosterir bilgi verilmistir.

5.Simf 6.Sinif 7.Sinf 8.S1inif Toplam

Ali Baran Numanoglu 86 73 63 55 277
Ortaokulu

Atatirk Ortaokulu 26 30 65 59 180
Hac1 Ahmet Toksdz 49 66 70 68 253
Ortaokulu

M ehmet Diker Ortaokulu 48 70 42 41 201
imam Hatip Ortaokulu 92 83 175

14 N. Karasar, Bilimsel Arast:rma Yontemi, Nobel Y ayin Dagitim, Ankara 2007.
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Aksalur ibrahim Aydin 10 10 19 18 57
Ortaokulu
Toplam 311 332 259 241 1143

Tablo 1. Urgiip Merkez Ortaokul Ogrenci Sayilar:

Urgup Lises 9.5mf  10.Smf  11.Smf  12.amf  Toplam
Urgiip Anadolu Saghk Meslek Lises 3 55 55 61 174
Hayri Mehmet Urgiiplii Anadolu Lisesi 90 Q0

Urgup Tesan An. Ogretmen Lises 68 60 64 61 253
Urgup Kiz Teknik ve Meslek Lises 68 54 56 62 240
Urgup Anadolu imam Hatip Lisesi 28 102 79 81 290
Cok Programli Lise 133 25 20 19 197
Toplam 390 296 274 284 1244

Tablo 2. Urgip Merkez Lise Ogrenci Sayilari
3.3. Arastirmanmin Orneklemi

Arastirmanin 6rneklemi ise basit tesadiifi, oransiz kiime 6rneklem yontemi ile
belirlenmistir. Orneklem belirlenirken rastgele bir ortaokul ve lise kura ile secilerek 6lgek
buradaki 172 ortaokul, 181 lise olmak Uzere toplamda 353 6grenciye uygulanmustir. Ancak
6 ogrenci Olcege eksik cevap vermis ya da kodlama yapmamistir. Bu nedenle analiz dist
birakilmiglardir.

3.4. Veri Toplama Araglari ve Verilerin Toplanmasi

Kisisel Bilgi Formu: Orneklemi olusturan 6grencilerin sosyal medyay: kullanma
durumlarini ve demografik 6zelliklerini belirlemek amaciyla gelistirilmis bir formdur.

Sosyal Medya Tutum Olgegi: Ogrencilerin sosyal medyaya iliskin tutumlarim
tespit etmek amaciyla Argin (2013) tarafindan gelistirilmis 23 maddelik bir 6lgektir. Sosyal
Medya Tutum Olgeginin(SMTO) Alphadegeri 0,85 olarak hesaplanmustir.

Veriler arastirmac: tarafindan kisisel bilgi formu ve sosya medya tutum olgegi ile
bizzat toplanmustir.

3.5. Verilerin Céziimlenmesi
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Olgek ve form araciligiyla toplanan veriler SPSS 15.0 program ile analiz edilmis,
anlamhilik dizeyi, 05 olarak alinmstir. Olgekteki verilere iliskin frekans ve ylzde
dagilimlar1 hesaplanmuis, tablo ile gosterilmigtir. T-testi ve ANOVA hipotez testleri
kullanlmgtir. 3., 7., 11., 14., 22. ve 23. maddeler olumsuz oldugu igin ters kodlanmustir.
Verilerin ortalama puanlar: 1-2,33 arasinda olanlar “olumsuz tutum”, 2,34 ile 3,66 arasinda
olanlar “kismen olumlu tutum”, 3,67 ile 5 arasinda olanlar “olumlu tutum” olarak
degerlendirilmistir.

4. BULGULAR, YORUMLARI VE TARTISMA

Arastirma kapsaminda 6grencilerin demografik bilgileri, sosyal medyaya yonelik
tutumlart ve bu tutumlarin farkli degiskenler agcisindan incelenmesi basliklar halinde
verilmistir.

4.1. Katihmailarin Demografik Ozellikleri

Tablo 3'te arastirmaya katilan 353 dgrencinin demografik 6zellikleri verilmistir.

Degiskenler N %
Cinsiyet Kiz 189 53,5
Erkek 164 46,5
Uye olma Uye 315 89,2
Degil 38 10,8
Okul Tard Ortaokul 172 48,7
Lise 181 51,3
Kullanim Sikhigr* Gunde birkag kez 78 22,1
Guinde bir kez 64 18,1
Haftada birkag kez 91 25,8
Haftada bir kez 47 13,3
Ayda birkag kez 62 17,6
Sosyal M edya Sitesi* Facebook 251 71,1
Twitter 41 11,6
Y outube 47 13,3
Wikipedia 2 6
TOPLAM

* Bazi bilgiler 6grenciler tarafindan verilmemistir.
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Tablo 3. Ogrencilerin Demografik Ozellikleri

Tablo 3 incelendiginde 6grencilerin cinsiyetlerinin yaklasik bir dagilima sahip
oldugu sdylenebilir. Kizlar %53.5 orandayken, erkeklerin oram ise %46.5'tir. Diger yandan
ogrencilerin buyldk bir cogunlugunun bir sosyal medyaya Uye oldugu gorilmektedir.
Ogrencilerin %89,2'si Uiye oldugunu ifade ederken, sadece %10.8'i lye olmadigin
belirtmistir. Ogrencilerin %25,8'i sosyal medya sitelerini haftada birkag kez kullandigin
belirtirken,%22,1'i ise giunde birkag kez kullancigim belirtmistir. Ogrencilerin biyik
cogunlugu (%71,1) facebook kullamrken, %11,6'st twitter, %13,3'0 youtube'u
kullanmaktadir. Ortaokul ve lise Ggrencileri arasinda facebook kullaniminin ¢ok yaygin
oldugu sdylenebilir.

4.2. Ogrencilerin Sosyal M edyaya Y 6énelik Tutumlar:

Arastirma at amaglarn dogrultusunda oncelikle 6grencilerin sosya medyaya
yonelik tutumlart maddeler seklinde ve 6lgek geneli icin analiz edilmis, elde edilen bulgular
Tablo 4'te verilmistir.

Sira Madde X Ss
No

1 Sosyal medya siteleri sayesinde arkadaglarimin beni fark etmesini 3,21 1,377
isterim.

2 Sosyal medya siteleri sayesinde yeni bir kisilik kazandigimi 2,51 1,370
hissediyorum.

3 Sosyal medya sitelerinin beni arkadaslarimdan uzaklastirdigim 3,85 1,261
distntyorum.

4 Sosyal medya sitelerinde gordugiim paylasimlar: arkadaglarimla 3,77 1,196
sohbet konusu yapmak hosuma gidiyor.

5 Sosyal medya sitelerindeki igerikler hakkinda yorum yapmak hosuma 344 1,280
gidiyor.

6 Sosyal medya sitelerinde yazi, video, muzik vb. paylasimlarda 3,68 1,240
bulunmaktan hoslantyorum.

7 Sosyal medya sitelerinin beni ailemden kopardigin distniyorum. 381 1,370

8 Sosyal medya siteleri sayesinde yalizliktan kurtuldugumu 2,46 1,375
dustntyorum.

9 Sosyal medya sitelerinde dgretmenlerimi takip etmeyi seviyorum. 2,31 1,347

10 Ogretmenlerimin yazdiklarim takip etmesi hosuma gidiyor. 2,29 1,332

11 Sosyal medya siteleri yiziinden aileme yeterince vakit ayiramiyorum. 3,89 1,341

8
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12 Paylasimlarimin arkadaslarim tarafindan begenilmesinden
hoslanyorum.

13 Sosyal medya siteleri sayesinde ortak ilgi ve amaglara sahip oldugum
kisilere ulagabilecegimi dusuniyorum.

14 Sosyal medya siteleri yiziinden diger sosyal aktivitelere yeterince
vakit ayiramiyorum.

15 Sosyal medya sitel erinde zaman gegirmekten mutlu oluyorum.

16 Ozdl ilgi duydugum arkadasima sosyal medya siteleri aracilhigiyla
duygularim daharahat ifade edebiliyorum.

17 Sosyal medya siteleri sayesinde diizenlenen etkinliklerden haberim
olmasi hogsuma gidiyor.

18 Sosyal medya siteleri sayesinde daha fazla arkadasimin olacagin
disUndram.

19 Ogretmenlerimin sosyal medya sitelerinde beni takip etmesi kendimi
degerli hissetmemi sagliyor.

20 Sosyal medya siteleri sayesinde sayginlik ihtiyacimin karsilandigin
distntyorum.

21 Arkadaslarimin paylasimlarim hakkinda yorum yapmalar: beni mutlu
ediyor.

22 Sosyal medya siteleri yiziinden derslerime yeterli 6zeni
gosteremiyorum.

23 Sosyal medya siteleri ylziinden arkadaslarima yeterince vakit
ayiramiyorum.

OLCEK GENELI

3,84

3,46

3,75

3,63
3,19

3,77

3,01

2,25

2,44

3,52

3,71

3,93

3,2934

1,262

1,363

1,303

1,216
2,640

1,230

1,416

1,306

1,320

1,295

1,367

1,317

,62715

Tablo 14. Ogrencilerin Sosyal M edyaya Y 6nelik Tutum Puanlar:

Tablo 4 incelendiginde 6grencilerin sosyal medyaya yonelik tutumlarinin (x=3.29)

kismen olumlu olduklar1 sdylenebilir.

Bat ve Vural (2010) tarafindan yapilan bir arastirmada dgrencilerin dortte Gciinden
fazlasimin sosyal aglari kullandigi, dortte Ucline yakin bir kisminin sosyal medyay bildigi,

yarisindan biraz fazlasinin sosyal aglar her giin kullandig: sonucuna ulasil migtir.*

15 pk. Bat vd., agm., 3348-3382.
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Kahyaoglu ve Celik (2011) tarafindan ortadgretim ve yiksekodgretimde 6grenim goren
Ogrencilerin internet kullammina yonelik tutumlarim ortaya koymak amaciyla yapilan
arastirmaya gore 6grencilerin olumlu tutum icin olduklar: belirlenmistir.

Calismada elde edilen sonuclar literatlr ile uyumludur.

4.3. Ogrencilerin cinsiyetlerine gore sosyal medya yonelik tutumlar: arasinda
anlamh farkhilik var midir ?

Calismanin alt amaglarindan olan 6grencilerin cinsiyetlerine gore sosya medya
yonelik tutumlart arasinda anlamli farklilik olup olmadigim belirlemek icin yapilan
bagimsiz drneklem t-testi sonuclari Tablo 5 te verilmistir.

Cinsiyet N X SS S5 t p
Kiz 189 3.19 0.670 350,266 3.199 .002*
Erkek 164 3.40 0.555

Tablo 5. Cingiyetlerine Gore Soysal M edya Kullanimina Y 6énelik Tutum

Tablo 5 incelendiginde kizlar ile erkeklerin sosyal medyaya yonelik tutumlar:
arasinda anlamli bir fark oldugu gorulmektedir [t(350,266)=3.199, p<0.05]. Ancak hangi
grubun yiksek ortalamaya sahip oldugunu anlamak icgin aritmetik ortalama degerlerin
incelenmis, erkeklerin (X=3,40) kizlardan (x=3,19) sosyal medyaya yonelik daha olumlu
tutuma sahip olduklari gorilmistir. Aradaki fark istatistiki olarak 0.05 dizeyinde
anlamhidir. Bir baska ifade ile erkekler sosyal medya kullammmina yonelik kizlara oranla
daha olumlu bir tutum gostermektedir.

Bu bulgunun aksine Argin (2013) tarafindan yapilan ortaokul ve lise 6grencilerinin
sosyal medyaya iliskin tutumlarimin incelenmes adli yiksek lisans tezinde Ggrencilerin
cingyetleri ile sosyal medyayailiskin tutumlar: arasinda anlamlz bir iliski bulamamustir.t’

4.4. Ortaokul ve lise 6grencilerinin sosyal medyaya iliskin tutumlari arasinda
anlaml bir farkhhk var midir?

Calismanin bir diger alt amaclarindan olan ortaokul ve lise dgrencilerinin sosyal
medyaya iliskin tutumlart arasinda anlamli bir farklilik olup olmadigin belirlemek icin
yapilan bagimsiz 6rneklem t-testi sonuclar: Tablo 6" da verilmistir.

16 M. Kahyaoglu- H. C. Celik, Ortadgretim ve Yiiksekigretim Ogrencilerinin Internet
Kullanmna  Yonelik  Tutumlariin - Cesitli Degiskenlere  Gore Incelenmesi”  5th
International Computer & Instructional Technologies Symposium, 22-24 September, Firat
University, Elazig 2011.
17 bk. Argin, age.
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Okul Tard N X SS S t p
Ortaokul 172 3,27 ,683 -,454 351 ,650
Lise 181 3,30 ,569

Tablo 6. Okul Turiine Gére Sosyal M edyaya iliskin Tutumlarin Anova Sonugclari

Tablo 6 incelendiginde ortaokul ile lisede 6grenim gdren Ggrencilerin sosyal
medyaya yonelik tutumlar: arasinda anlamli bir fark olmadig1 gorilmektedir [t(.454)=351,
p<0.05]. Bir baska ifade ile ortaokul(X=3,27) ve lisede(X=3,30) &grenim gbren
Ogrencilerin sosyal medyaya iliskin tutumlar: birbirine yakinlik gostermektedir. Her iki
grupta kismen olumlu tutum sergilemektedir.

4.5. Ortaokul ve lisede 6grenim gor mekte olan égrencilerin, sosyal medya
kullamm siirelerine gor e, sosyal medyaya iliskin tutumlarinda anlamlx bir farkhlik
var mudir?

Ortaokul ve lisede 6grenim gormekte olan 6grencilerin, sosyal medya kullamim
sirelerineiliskin betimsel istatistikler Tablo 7’ de sunulmustur.

N X Ss Standart Hata
A- 1yildan az 56 2,86 ,660 ,088
B-1-2yil 70 3,38 ,604 ,072
C- 34yl 114 3,48 56 ,047
D- 4 yildan fazla 105 3,32 ,586 ,057
Genedl Ortalama 345 331 ,612 ,032

Tablo 7. Ogrencilerin sosyal medya kullamm siirelerineiliskin betimsel istatistikleri

Tablo 7'de gorlldugl Uzere sosyal medyayaiiliskin en yiiksek olumlu tutum icinde
olan grup 3-4 yildir(X=3.48) sosyal medyay: kullanan 6grenciler ¢ikarken ikinci olarak 1-2
yildir (X=3.38)sosyal medyay: kullananlar, Ggiincl olarak ta 4 yildan(X=3.32) fazladir
sosyal medyay: kullananlar olmustur. En disik tutum ise 1 yildan(X=2.86) az zamandir
sosyal medyay: kullananlarin olmustur.

Ortaokul ve lisede 6grenim gormekte olan dgrencilerin, sosyal medya kullanim
surelerine gore, sosyal medyaya iliskin tutumlari arasindaki farkliligi incelemek icin
yapilan ANOV A sonuglar: Tablo 8 de verilmistir.

11
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Kareler sd Kareler F p Anlaml Fark
Toplam Ortalamas
Gruplar 14,817 3 4,939 14724 000  A-B,A-C,A-D
Arass
Gruplar 114,380 341 ,335
ici
Toplam 129,197 344

Tablo 8. Sosyal medya kullamim slrelerine gore, sosyal medyaya iliskin tutumlarin
ANOVA Sonuglari

Analiz sonuclari, 6grencilerin, sosyal medya kullamm sirelerine gore, sosyal
medyaya iliskin tutumlarinda anlamli bir farklilik oldugunu géstermektedir [Fz.341)=14.72,
p<0.05]. Bir baska deyisle Ogrencilerin sosya medyaya iliskin tutumlari, kullamm
surelerine gore anlamli bir sekilde degismektedir. Birimler arasi farklarin hangi gruplar
arasinda oldugunu bulmak amaciyla yapilan Scheffe testinin sonuglarina gére, sosyal
medya kullamm siiresi 4 yildan fazla olanlarin sosyal medyaya iliskin tutumlari(X=3,32),
3-4 yil arasinda olanlarin sosyal medyaya iliskin tutumlari(X=3,48) ve 1-2 yil arasinda
olanlarin sosya medyaya iliskin tutumlari(X=3,38), 1 yildan az olanlarin sosyal medyaya
iliskin tutumlarina(X=2,86) goére daha olumludur. Bu sonuca gore Ogrencilerin sosyal
medya kullanim slresi  arttikca, sosyal medyaya iliskin tutumlari olumlu yénde
gelismektedir.

Argin (2013) tarafindan yapilan ortaokul ve lise 6grencilerinin sosya medyaya
iliskin tutumlarinin incelenmesi adl1 yiksek lisans tezinde de 6grencilerin sosyal medyaya
iliskin tutumlarimin sosyal medya sitelerini kullanma stiresi degiskenine gore farklilasma
durumunu belirlemek amaciyla yapilan analiz sonucunda gruplar arasindaki farklilik
anlamli bulunmustur. Sosyal medya sitelerini 3-4 yildir kullanan 6grencileri ile 4 yildan
fazla stredir kullanan 6grencilerin puanlar1 1 yildan az siredir kullanan 6grencilere gore
daha yiiksektir.1®

5. SONUCLAR VE ONERILER

Arastirma sonucunda elde edilen bulgulara gore ortaokul ve lise dgrencilerinin
genel olarak sosya medyaya yonelik tutumlarimn kismen olumlu olduklar1 sdylenebilir.
Olgek uygulanan dgrencilerin %89,2 sinin bir sosyal medya sitesine iyeliginin bulunmasi
da dgrencilerin kismen olumlu tutum icinde olmalarinm desteklemektedir.

Ogrencilerin cinsiyetlerine gore sosyal medya yonelik tutumlar: arasinda anlami
farklilik olup olmadigim belirlemek icin yapilan bagimsiz 6rneklem t-testi sonuclarina gére

18 bk. Argin, age.
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erkekler sosyal medya kullammina yonelik kizlara oranla daha olumlu bir tutum
gostermektedir.

Ortaokul ve lise 6grencilerinin sosyal medyaya iligkin tutumlar: arasinda anlamili
bir farklilik bulunamamstir. Ortaokul 6grencilerinin de lise Ogrencilerinin de sosyal
medyaya iligkin tutumlart birbirine yakindir. Her ikis de kismen olumlu tutum
gostermektedir.

Ogrencilerin sosyal medyayailiskin tutumlar:, kullamm siirelerine gore anlamlz bir
sekilde degismektedir. Sosyal medya kullanum siresi 4 yildan fazla olanlarin sosyal
medyaya iliskin tutumlari, 3-4 yil arasinda olanlarin sosyal medyayailiskin tutumlar: ve 1-
2 yil arasinda olanlarin sosya medyaya iliskin tutumlari, 1 yildan az olanlarin sosyal
medyaya iliskin tutumlarina gore daha olumludur. Bu sonuca gore 6grencilerin sosyal
medya kullamm slres arttikca, sosyal medyaya iliskin tutumlart olumlu yénde
gelismektedir.

Ortaokul ve lise dgrencilerinin sosyal medyaya yonelik kismen olumlu tutum
sergilemeleri gdz dniine alindiginda, sosyal medyanin egitimin bir parcas: haline getirilerek
bunun bir firsata dénistirilmesi saglanmalicir. Ogretmenler sosyal medya (izerinden
materyal paylasabilir, 6dev verebilir ve bunlarin kontrolUnl yapabilirler. Bu avantajdan
yararlanarak ogrencilerin  ve &dgretmenlerin  erisebilecegi  7/24 cevrimi¢i  bir simf
yaratilabilir. Olusturulan bu ¢evrimici simif dgrencilerle ders hakkinda tartismaya, fikir ve
kavramlar: birbirleriyle miinazara etmel erine olanak verebilir.

Ogrencilerin egitimine katkida bulunabilecek bircok sosyal medya uygulamasi
mevcuttur. Ayrica bu uygulamalarin birgogunun mobil versiyonlari da bulunmaktadir.
Bdylece hem sinif icinde hem de simif disinda 6grenmeyi gerceklestirebilirler.

Ogrencilerin sosyal medya siteleri yiiziinden arkadaslarina, ailelerine ve sosyal
yasantilarina yeterince vakit ayiwramadiklari bulunmustur. Ailelerin ve &dgretmenlerin
Ogrencilerin sosyal medyaya ayirdiklari vakitleri kontrol etmeleri gerektigi, gereksiz
kullamminin énlenmesi gerektigi dnerilmektedir.
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