ACIK HAVA REKLAMLARI: KENTSEL KIMLIK MI KENTSEL
KIRLILIK Mi?
Dog. Hiiseyin Demir’

Oz

Acik hava reklamlari, kentsel yasamda ¢zel ve onemli bir medya grubunu
olusturmaktadirlar. Iletisimsel boyutuyla insanlara yarar saglayan agik hava reklamlari,
kentlerin gorsel kimligini olusturmada dnemli birer gosterge olurken, ayn: zamanda kentin
gorsel kirliligini ve karmasasim yansitan drneklerine de tanik olunmaktadir. Bu baglamda,
farkli is ve hizmet kollarinda iletisim saglamaya yarayan agik hava reklamlari, kamusal
alanlarin mulkiyetsiz-6zgir nesneleri konumunda olup insanlarin yararlanabilecegi énemli
araclardir.

Dis mekén, yam ve cevre iliskis agisindan degerlendirildiginde, agik hava
reklamlarimin tasarimi, bicimi ve rengiyle o kentte yasayanlari (olumlu ya da olumsuz)
uyarict ve yasama ritmini belirleyici nitelikler kazandirabildiklerini ve kentsel kaltdr
olusturmada 6nemli bir rol oynayabildiklerini sdylemek yanlis olmayacaktir. Bu ¢alismada,
Ozellikle niteliksiz malzemeden Uretilmis, ¢evre ve mimari yapilarla uyumsuz, dil ve anlam
hatalarin iceren agik hava reklamlarimin, kamusal aanlarda neden olduklar1 gorsel kirlilik,
kilturel deformasyon ve kentin 6zgin dokusunu bozan olumsuzluklar: Uzerinde bir
degerlendirme yapilacaktir.

Anahtar kelimeler: Reklam, agik hava reklamlari, kamusal alan, grafik tasarim,
gorsel kirlilik.

OUTDOOR ADVERTISNIG: IDENTITY OR POLLUTION OF THE CITY?
Abstract

Outdoor advertising in urban life constitute a special and important media groups.
Communicative dimension of outdoor ads that benefit the people of the city an important
indicator of the visual identity creation, while at the same time reflecting the city's visual
pollution and clutter samples are also witnessed. In this context, outdoor advertising in
different business and service branches, providing communication in the public sphere in
position property less-free objects are one of the important instruments to benefit the
people.

When outer space evaluated, in terms of outdoor space, structure, and
environmental relations, it can be said that the outdoor advertising design, shape and color
plays an important role in order to give (positive or negative) stimulus those living in urban
areas and to catch lively rhythm of city life and to create urban culture. In this study, there
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will be an assessment upon some negative features causing visual pollution, cultural
deformation and impairing original texture of cities outdoor advertisements specialties as
especially produced by unqualified material, incompatible with the environment and
architecture, having language and meaning errorsin public spaces.

Keywords: Advertisement, outdoor advertisements, public place, graphic design,
visual pollution.

Acik hava reklamlar, iletisim kurmamn ve bilgilendirmenin 6nemli tasiyicilar
olup kent yasaminda cok 6zel ve énemli bir medya grubunu olustururlar. Ozellikle kent
yasaminda insanlarin, gunlik ihtiyaclarimin bir kismuni giderdikleri cadde, sokak, meydan
ve diger acik aanlarda yer alan agik hava reklamlari, tasidiklar: bilgilerle 6nemli bir
iletisim gorevini yerine getirirler. Farkli boyut ve sekillerden olusan, bu medya gurubu
ornekleri arasinda kent mobilyast 6zeligine sahip, nitelikli pek ¢ok aracin da yer aldigim
soylemek mimkanddr.

Gunumiizde, ¢ok genis bir yelpazede érnekleri olan, agik hava reklamlarim genel
olarak su bagliklar altinda toplanabilir.

Uc boyutlu ve iki boyutlu tabela ve totemler, billboard, bigboard, megaboard, bina
giydirme uygulamalari, cam Uzerine uygulanan grafikler, cat1 Ustd reklam panolari, cift
tarafli panolar, ¢cok yuzlU panolar, duvar reklamlari, hareketli reklam tabelaari, 11kl
panolar/levhalar, kabinli reklam panolari, LED ekranli reklam panolari, neon reklam
aracglari, otobiis duragi reklamlari, pencere reklamlari, poster panelleri, tasit giydirme
uygulamalari, yer grafikleri, yonlendirme panolar: ve levhalari, zeplin ve balon reklamlari,
acik havanin en etkili reklam araglarini olustururlar.

Anilan bagliklardaki agik hava reklamlarimin her biri, farkli bir arastirma konusu
olusturabilecek kapsamdadir. S6zU edilen basliklari, teknik ve islevleriyle ayrintili bir
bicimde irdelemek, bu arastirmanin simirlarim asacagindan, agik hava reklamlari bir bitin
olarak ele aimp sonuca gidilmeye calisilmistir. Kuskusuz bu aanda ¢ok daha farkli
arastirmalarin (kitap, makale, tez gibi) yapilmis oldugu bir gercektir. Bu ¢alisma, niteliksiz
malzemeden Uretilmis, cevre ve mimari yapilarla uyumsuz, dil ve anlam hatalar1 iceren agik
hava reklamlarinin, kamusal alanlarda neden olduklar: gorsel kirlilik, kdltirel deformasyon
ve kentlerin 6zgin dokusunu bozan olumsuzluklari Gzerine bir degerlendirmeyi
icermektedir.

Acik hava reklamciligr; kentsel yasama dair kamusal alanlarda, her dénemde farkl
yontem ve aracglarla yapildigi bilinmektedir. Tarihsel sire¢ incelendiginde agik hava
reklamciliginin baglangicini Kisilerin, gruplarin ya da toplumlarin birbirleriyle Griin degis-
tokusunu yaptiz1 donemlere dek goétirmek mimkindir. Uriin degis-tokusunun baslamasi
aym zamanda ticaret olgusunun yani, bir anlamda Uriinin veya hizmetin alim-satinuni da
beraberinde getirmistir. Ticaretin ilk baglacigi donemlerde mal ve hizmetlerin tanitimimn
gerekliligi ortaya cikmaya baslayinca, bu tamtimlar sokaklarda/pazarlarda bagiran Kisiler
tarafindan yapilmis ve zaman iginde cesitlilik kazanarak yazili ve goruntlli mecralara
doéntsmstdr.
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Ornegin; bundan 4000 yi1l 6nce Misir’ da yass: ve diiz taslar tizerine cizilen isaret
ve simgelerin, dis mekanda yapilan ilk kaici gorsel iletisim, dolayisiyla ilk reklam
ornekleri oldugu dile getirilmektedir. Yine “baslangici kesin olarak bilinmemekle birlikte,
Ingiltere’ de “British Museum” da bulunan ve tahmini 3000 yil 6ncesine ait bir papiriis
Uzerine yazildigi samlan duyurunun ilk yazili reklam oldugu”*kabul edilmektedir.
Arastirmalar, Roma ddneminde sehir duvarlarina velveya farkli malzemeler Uzerine
kazimalcizme veya boyama yontemiyle olusturulan duyurularin yazi ve resimlerden bir
arada kullanildigina dair ipuglarim vermektedir.

15. yuzyilda, sehir merkezlerindeki uygun alanlara, kiicik boyutlu levhalar olarak
asilan duyurularla, hem malzeme hem de goérsel zenginlik agisindan, agik havada daha
nitelikli reklam o©rneklerine yer verilmeye baglanmistir. Aymi ylzyilda, matbaanin
bulunmasindan sonra yazi, simge ve sembollerdeki ¢esitliligin artmasi, reklam alanimn
daha da zenginlesmesine yol agcmistir. Bdylece, bu dénemden sonra yazi ve kiigik boyutiu
ressmlemelerin birlikte kullamldigi reklam drneklerine siklikla rastlanmaya baglanmustir.
Gittikce yayginlik kazanan bu tir érnekler, bir anlamda agik hava reklamlarinin glinimiize
kadar olan siirecin de 6ncileri olmusglardir. Daha sonraki donemlerde reklam yapmak amaci
ile bagvurulan mecralar, gelisen sartlara uygun olarak ve kullamlacag: alamn 6zelliklerine
gore cesitlenerek, daha farkli aanlarda islev gérmislerdir. Giderek bilim ve teknolojik
gelismelere paralel olarak, Urin ve hizmetlerin tamtim ve satisim saglamak amaciyla, is
sahipleri reklamin degisik mecralarim kullanma ihtiyaci duymuslardir. Sanayi Devrimi’ ni
takiben, pek cok alanda oldugu gibi, yeni buluslar ve teknolojik gelismeler, reklamcilik
adamm da hizla etkilemis ve zenginlesmesine neden olmustur. Tarihsel sireg
incelendiginde, yazi ve kucuk resimlerden olusan (illUstrasyon ve yazilarin yer adigi
ornekler) ilk acik hava reklamlar1 siyah beyaz olarak gerceklestirilmistir. 18. yizyilin
sonlarindan itibaren, propaganda amagli ve Urlin tamtimina paralel olarak, tiketiciye daha
fazla Urn satmak icin yazi ve resimlerin yer adigi, buyik boyutlu ve renkli 6rnekler
yapilmaya baglanmistir. Sanayi Devrimi, bir miladin baslangici olarak kabul edilirse,
strekli yenilenen teknolojiye parael olarak, agik hava reklamciligi da gunin kosullarina
uygun bir sekilde, ¢esitlilik kazanarak gelisimini stirdirmistir. Bu 6nemli ¢ag donimii ile
birlikte fabrikasyon Uretiminin yayginlasmasi, yeni malzeme olanaklarinin bulunmasi, agik
hava reklamciligint daha daileri bir diizeye tagimustir.

20. yuzyihin ikinci yanisindan bu yana, ¢ok uludu sirketlerin ve uludararasi
sermayenin guc ve gesitlilik kazanmasi, genel anlamda reklamcilik alamnda yeni ve 6zgin
fikirlere bagli olarak, mecra cesitliligini ¢cok daha dnemli bir dizeye tasimistir. Reklam
panolar: ve levhalarin yapiminda kullanilan malzemelerin ¢esitliligi ve seri Uretilmesi, acik
hava reklam alamm daha cazip hale getirmis ve populerligini artirmugtir. Bu baglamda,
reklam mecralar icinde 6nemli bir yer tutan acik hava reklamciligi, ginlik yasamda
insanlarin her an kars1 karsiya geldigi, bilgilendigi, iletisim saglacigi énemli mecralardan
biri olarak kent yasamindaki yerini almstir.

Urin ve markalarin daha sik hatirlanmasi ve sirekli goz oniinde tutulmast
amaciyla tuketici egiliminin kuvvetlenmesini saglayan agik hava reklamlari, diger medya
guruplarina gore daha uzun 6murl i reklam araglar: olarak bilinmektedirler.

! Margaret Timmers, ThePower of the Poster, V& A Publications, 1998.
99



Sosyal Bilimler Enstitisii Dergisi Say::36 Yil: 2014/1 (97-106 s.)

Acik hava reklamlari, tiketiciye dogrudan driin ve hizmetlerin tamtimini saglayan
araglar olarak, daha ¢ok diunyayla iletisimi ve iligkisi olan biyUk sehirlerin, yani kentsel
yasama dair ortamlarin nesneleridir. Kentlerde, kamusal aanlarin iletisim dili olan acik
hava reklamlari, diger reklam mecralarinda oldugu gibi, insamin disiince ve davranslarim
etkileyen, dnceden planlanmis bir mesgji ya da mesgjlar bitinini aktarmaya yarayan
nesneler olarak islev gorurler (Resim: 3). Bu reklamlar, yerine gore tarafsiz bilgi saglamaya
yararken, aym zamanda kendi hedef kitlesini etkileyecek bilgiyi ve mesaji aktarmay: yanli
olarak temel alirlar. Bu nesnelerin kentlerdeki varlik durumlar, birbirleri arasindaki uyumu,
doga ve konumlandirildiklari cadde, sokak ve acik alanlarla olan uyumu, yerinde kullamm

Resim 1° Resm2®
islevleri, etkilesim ve glzel duyumsal yonleri gibi olgular, ticari konumlarimin yamnda
siklikla tartisma konusu olmaktadir. Bu baglamda, dis mekénlarda her an insanlarla karsi
karsiya olan ve bu denli genis bir yelpazeye sahip acik hava reklamlari, yerine goére
kentlerin rengi, susti ve estetik gorunttleri olabilirken, yerine gore de kentlerin, karmasas,
cirkinligi ve kiri olabiliyorlar. Bu yoniyle, ginimiiz kentsel yasamin dis mekanlarinda,
iletisim ihtiyacim karsilayan bu araglarin islevsel oOzelliklerinin yam sira, olumsuz
yonlerinin de olabilecegini unutmamak gerekir. Cevremizde gordigimuz her reklam
nesnesini, yalmzca yararli olabilecegi yonuyle ele amak dogru degildir. Oyle ki,
“yasachgimiz kentlerde hepimiz her giin ylzlerce reklam imgesi goririiz. Karsimiza bu
denli sik ¢ikan baska hi¢ bir imge yoktur. Tarihte baska highir toplum boylesine kalabalik
bir imgeler yigini, boylesine yogun bir mesaj yagmuru gérmemistir.”* Kuskusuz bu imgeler
arasinda, nitelikli ve yararl1 olabilecek reklam araglarindan soz edilebilecegi gibi, gorsel ve
isitsel olarak yarattigi olumsuz sonuclarla, istenmeyen reklam araglarina maruz kalmak da
mimkin olabilmektedir. Cagimiz toplumlarimin en belirgin 6zelligini, sirekli degisen
ortamlarda insanlarin olabildigince hizli, sk araliklarla ve etkili bir sekilde bu reklam
imgelerinin etkilerine maruz kalmalarim olusturmaktadir. Evrensel niteliklere sahip ve
zaman zaman yerel Ozellikler tasiyan yonlendirme/bilgilendirme araglari disinda kalan,

2 Sokakta yer alan isyeri tabelalar, http://www.mimdap.org/2p=52084, (Erisim:
12.03.2014)
% Duvar reklam, https://www.google.com.tr/search?g=Endustriyel Reklam/Bina-
giydirme.html, (Erisim:15.09.2013)
“ John Berger, Gérme Bicimleri, Metis Yayinlari, 1986, s. 129.
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birey ve toplumu olumsuz etkileyen acik hava reklamlarimin sayist giin  gectikce
artmaktadhr.

Son yirmi yilda, hizli bir kiiresellesme furyasi ile diinya pazarlarina kapilarim agan
az gelismis ve gelismekte olan Ulkelerin insanlari, hizli kentlesme ve kiiresel sarmalinda,
neredeyse tim aliskanhiklarinda degisiklikler yasamuslardir. Ozellikle iletisim alamnda,
sinirlarin tamamen ortadan kalktigr ginimuzde, bu degisikliklerin en garpici sonuglarinin,
yerel kiltUrlerde Bat1 ve 6zellikle Amerika nin kiltlrel aligkanliklarina benzeme seklinde
gerceklesmekte oldugunu ve bunun, dinyamn kdltirel zenginligi agcisindan problemli bir
duruma neden oldugu yasamin pratiginde gorilmektedir. Ornegin; tilkemizde, gerek giinlik
yasamda konusulan Tirkcede gerekse kamuya acik alanlarda, yerli veya yabanci Uriin
reklamlarinda, sikga yabanct kelimeler kullamlmaktadir. Onemsiz gibi goriilen ve giderek
kullanimi yayginlasan bu yabanci dil olgusu, Ulkemizde yerel kltirleri ve insanlarinuzin
yasama aliskanliklarim da olumsuz etkilemektedir. (Resim: 7). Bu baglamda, ¢zellikle
1990’ lardan ginimiize kadar gelen siiregte, kiresellesme olgusunun etkisiyle, uluslararasi
sermayenin vahsi glcl karsisinda, ulusal ve yerel degerlerimizin tehdit edildigi, hatta yok
sayildigr bir gergektir. Kuskusuz bu durumun olusmasim ve devam etmesini saglayan
etkenlerin basinda, bilgiyi en Ucra koselere ulastiran, hizli iletisim aglarn gelmektedir.
Mobil telefonlarin yayginlasmasiyla birlikte, en uzak noktalari bile birbirine baglayan
internetin ve en gelismis tasarim programlariyla donatilmis bilgisayarlarin etkisiyle,
gelecekte daha ileri teknolojilerin rol oynayacag: egilimi stirmektedir. Hem sanal ortamda
hem de kamuya acik alanlarda, reklamlarin uluslararasi sermayenin guctyle toplumsal
yasamda, icten ice bir kiltirel erozyona neden oldugu ve olacag: bir gergektir. Farkl:
medya kanallarinda kullanilan propaganda ve reklamlarla, apacik degil ancak, farkli bir
kdltaran, bir yasam tarziin insanlara dayatilmak istendiginin, belirtilerini  gérmek
mUmkundir. Bu baglamda, kiresel kiltirin yayilmasinda énemli bir rolll olan agik hava
reklamlari, toplumu ve buna bagli olarak, tek tek insanlari, kendi 6z kimliklerinden
uzaklastiracak boyutlara gelmekte oldugunu sdylemek yanlis olmayacaktir. Toplumsal
yasamda, olumsuz etkileri zaman icinde gorulebilen ve killtirel degerleri degisime ugratan
yonilyle reklam olgusu, kaleyi icten fetheden etkili bir glgctir. Bu etkili glicl, kamuya agik
alanlarda, dogrudan kitlelerle bulusturan ise agik hava reklamlaridir.

Gunumuzde, acik hava reklamlar: da hizla degismekte ve hitap edecegi kitlenin
gereksinimlerine  gore yenilenmektedir. Ozellikle billboardlar, kentlerin ilk elden
gorsalligini disaridan gelenlere aktarmada, oncelikli olan kalabalik ve etkili nesnelerdir
(Resim: 3). Bu nesnéler, kenti disaridan gelen yabancilara tanitmakta ve gerekli iletisimi
saglamakta adeta vitrin gorevi gorurler. “Billboardlar, bilgilendirici, alayci, politik, sanatsal
bircok imaj1 yuklenebilirler ve toplumsal yasamda insanlari bllyuk olglde etkilerler. Gerek
yerel Olgekte, gerekse dis Ulkelerden gelen milyonlarca insan icin stirekli karsilarina ¢ikan
billboardlar, asinda birer sosyoloji ve sanat dersi sayilabilirler.”® Kentin kamusal
aanlarinda yer alan bitin reklam araglar, bir gosterge sistemi olarak, zaman icinde o
kentin gorsel kimlik vericileri halini airlar. Ne var ki, her tarlQ bildirisim sistemlerini
iceren acik hava reklamlari, cagdas kent yasaminmin vazgegilmez nesneleri olurken, aym
zamanda kenti belli acilarda 6rten ve olumsuz gorintilere neden olabilen nesneler de

® S. Henderson-R. Landau, Billboard Art, ChronicBooks, Y azilar, GMK Y ayini, istanbul
1988.
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olabilirler. Kamusal aanlar, o kentte yasayanlarin her yéniyle ortak yararlanabilecekleri ya
da kullanabilecekleri yerler olarak tammmlanirsa; bu alanlarda yer aan her bir bina ya da
yap1, 0 mimari yapinin cephesi, hem binanin hem de o kentin en énemli parcalarindan biri
konumundadir. Bu baglamda, yapilarin ¢ boyutlu mimari gorinttisl, bina cepheleri ya da
sonradan bu cepheler Uzerine konumlandirilan reklam goruntileri, hatta yapilarin gevresi
sahipli olmasina karsin, gerek iletisim boyutu, gerekse izerinde yer alan gorsellerin genel
Oruntist boyutuyla kamusal aanlardir. “Cepheler, bir caddenin bir sokagin kimligini
dogrudan etkiler. Caddenin tarihgesini, hangi mimari Uslupla yapildigin gosteren cepheler,
kentsel kimligin olusmasindan en dnemli Ogedir. Baska bir degisle cepheler o kentin
tarihsel gelisimiyleilgili en dogru ipuclarin verir”.® Giinimiizde ulusal velveya uluslararasi
sermayenin guclyle ozellikle kent merkezlerinde, bina cephelerinin neredeyse tamam
reklam goruntuleriyle kapli haldedir (Resim: 4 ). Bu reklam araglariyla bina cepheleri
kapatilirken, binayr tasarlayan mimara, o kentte yasayanlara ve disaridan gelen
Ziyaretgilere, kentin  binalari ve kent dokusu hakkinda bilgilenme haklarim
engellenmektedir. Bu baglamda agik hava reklamlari bu olumsuzlugu yasatmada dncil Uik
etmektedir. Bina cepheleri gibi cadde ve sokaklar da kamusal aanlarin en énemli ogeleri
olup, o kentte yasayanlarin ortak kullamm danlaricir. Sokagin temiz, sorunsuz,
bilgilendirici ve yasanir bir 6zellige sahip olmasi, hem o kentte yasayanlarin hem de
digaridan gelen yabancilarin yararinadir. Ancak, gunimizde, tipki bina cepheleri gibi,
kentin sokak ve caddeleri de olabildigince karisik, dizensiz, gorsel kirlilige yol agan
ozelligiyle kentsel yasamin kalitesini disurir bicimde, niteliksiz ve ¢ok Ozensiz
uygulamalar mevcuttur (Resim: 5). Yapilarin dis cephelerini, kentin islek/kalabalik
yerlerini, kamuya acik alanlarim (meydan, sokak, cadde) reklam araclariyla kaplamak ve
Oncelligi bu araglara vermek insanlarin kamusal alanlardan yeterince ve istedigi bicimde
yararlanmasinit engellemeye yol agmaktadir.

Y agsamakta oldugumuz kent ortamlarinda, ¢zelikle bina cephesinde yer verilen
reklam araglarinin nitelikleri Gzerinde fikir yuritmek, ayri bir tartigma konusudur. Ancak,
bina cephelerinin 6nu alinmaz kalabalik ve dizensizlikte reklam araglaryla kapatilmasi,
kentin gorselligini olumsuz yonde etkiledigi gibi “kentle ilgili gorsel agilamann yaniltici
olabilecegini de beraberinde getirmektedir. Ayrica, cephelerin reklamlarla kapatilmast,
trafik yonunden de tehlikelidir. Tasit kullananlarin dikkatleri ister istemez bu reklamlara
yonelmekte ve ulasim givenligi de zarar gdrmektedir.””

Yapilanlar gostermektedir ki; bina giydirmelerinden dis cephelerdeki reklam
gorsellerine kadar neredeyse her uygulama, dayanaksiz plastik tiriinden ve cevreye zarar
verebilecek malzemelerden yapilmaktadir. Yine, yapilan bu uygulamalarin pek cogunun
tasarim agisinda 6zgin ve nitelikli olma durumu tartisma konusudur. Bdyle bir durumda,
bazen tarihi bir yapinin cephesine asilan kéti bir tasarim, hem cevreye hem de gorsel
kirlilige yol agmakta ve o binanmin estetigini ikinci plana itebilmektedir. Bu yonuyle bazi
reklamlarin, hem malzemesi hem de tasarimi problem teskil ettiginden, bina cephelerinin
orijindligini bozup, farkli bir gorselligi yansittigi bir gercektir. Kuskusuz giinimuzde,
reklam uygulamalarimn disinda, kentlerin gorsel kirliligine yol acan ¢ok farkl: uygulamalar
da mevcuttur. Bu etkenler soyle siralanabilir: Insaat sektoriinde onii alinmayan beton

® Mete Tapan, Reklamla Ortillmiis Cepheler ve Kat:l:mcilik, 2014, s. 2.
Tapan, age., s. 2.
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yiginlari, diizensiz ve plansiz yapilan ¢ok katli binalar, yollar, kdpriler, at ve Gst gegitlerin
yaratmis oldugu kesmekes gorintiler, basli basina énemli birer sorundur. Bu sorunlara,
acik hava reklamlarimin yaratis oldugu gorsel kirlilik, sorunu daha da derinlestirmektedir.
Oyle ki; agik hava reklamlari, kentlerde yalmzca cevre kirliligi ve gorsel kirliligi
yaratmakla kalmayip, uludararasi sermayenin dayatmasiyla kitlelerin dislince ve davrans
bicimlerini olumsuz yonde etkiledigini sdylemek yanlis olmayacaktir. Bunun yar sira, bir
bitin olarak incelendiginde, gerek ulusal gerekse uludararasi dizeyde, acik hava
reklamlarimin kamusal alandaki yararlar: yadsinamaz. iletisim saglamak ve genel anlamda
bilgi edinmek, bu reklam araclariyla yapildigin ve insanlarin bu hizli iletisim ¢aginda
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gerektigi kadar sbz konusu reklamlardan yararlandiklarim ve bilgilendiklerini sdylemek
mimkindir. Hizli iletisim ¢agi olarak adlandirilan ve en Uicra koselerin ve uzak mesafelerin
degisik iletisim araclariyla ve uydu sistemleriyle yakinlastigi bu ¢agda, farkli kiilturlerdeki
insanlarin stirekli birbirileriyle etkilesim icinde olduklarinm saglayan araglardan biri de agik
havada uygulanan reklam tirtdir. Ginimizde agik hava reklamlarini, hedeflenen kitleicin
mesgj iletmenin ve bilgilendirmenin yam sira, konumlandirildiklar: yerlerdeki fiziki
yapilar ve Uzerinde barindirdiklar: olumsuz drinttlerle, kamusal aanlara miidahale bigimi
olarak gérmek yanlis olmayacaktir. Bu baglamda, kamusal aanlarin birer parcasi olan ve
insanlarin 6zel yasamindan bagimsiz gibi gériunen agik hava reklamlari, ¢ogunlukla sirket,
ariin ve hizmet Uzerinden, kapitalist Uretim iliskilerinin ve sistemin apacik bir dayatmasi
seklinde, tek tek kisiler ve toplum Gzerinde olumsuz etki yarattiklar: bir gergektir.

Insanlar arasi iletisimin, bilgilenmenin, paylasimin ve sosyallesmenin yasandig
kamusal aanlar; ayni zamanda sahip olduklar: cevre diizeni ve Uzerindeki nesnelerle de
onem kazanrlar. Ozellikle, yeterli ve nitelikli olmak kosuluyla, sahip olduklar alt yap: ve
tist yapr elemanlariyla bu alanlar, kentlerin olmazsa olmazlaridir. insanlara yarar saglayan
ve uygun mekéanlara konumlandirilan sanat objeleri, kent mobilyasi niteligindeki araclar ve
acik hava reklamlar: gibi uygulamalar, kentleri sisleyen ve kamusal nesnelerdir. Ancak

8 Megaboard, http://wwuw.cetintasl arreklam.comyresi mler/catiyol/P4090500.JPG, (Erisim:
20.04.2014)

°® Tabelalar ve bina giydirmeler, http:/www.sistemprint.com/TR/Urunler/Endustriyel-
Reklam/Bina-Giydirme.html, (Erisim: 15.04.2014)
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gunimiizde, kentin gorsel kdlturind, dokusunu ve insanlarin yasam kalitesini olumsuz
yonde etkileyebilecek ornekler giderek artmaktadir. Bu durum, kentlerde yeni-guincel
sorunlarin olusmasina ve beraberinde de ¢dzim Onerilerinin gelistiriimesine neden
olmaktadhr.

17

Resim 5 *°

Resim 7

Gunimuzde, kenti ve insanlarinm ilgilendirecek her tirli uygulamanin bitin
yonleriyle sorgulanmasi ve ortak bir karar alinarak hayata gegirilmesi, her gecen giin 6nem
kazanmaktadir. Her uygulamaya ve her olumsuzluga sessiz ve tepkisiz kalmak, ginimiiz
kent insammn katlanmas: gereken, olagan bir durum olmamalidir. Insanlar, evinin
balkonundan bes katli bir bina yuksekligindeki devasa reklam araglarinin (Resim: 3) ezici
etkisinde yasamamal1 ya da tamamen giydirilen bir binamn, istenmeyen gorsellerine maruz
kalmamalidirlar. Yine insanlar, sokakta yuriurken, gelisigiizel konumlandirilan niteliksiz
malzemeden yapilmis ve niteliksiz tasarim 6zelligine sahip reklam araglarina ve onlarin yol
actig1 istenmeyen igerikteki goruntllerine ve fiziki engellenmelerine maruz kalmadan
yoluna devam edebilmelidirler. Bu baglamda, hem okunduklari hem de goérsel olarak
algilandiklar: icin cocuklarin, genclerin ve bitin toplumun yanhs igerikteki metinlere,
kelime hatalarina maruz kalmalarina yol acan reklam araglarinaizin verilmemelidir.

Sonug olarak, blyik sehirler basta olmak Uzere, neredeyse sehirlesmis her
yerlesim biriminde, dizensiz ve plansiz bicimde uygulanan, sayisizca reklam araclar
bulunmaktadir. Bunun sonucu olarak da, kentlerde giderek yapi ve cevre orijinalitesi
bozulmakta, toplu yasama alanlarinda diizen ve kalite giderek diismekte ve bu durumdan da
insanlar olumsuz etkilenmektedirler. Bu baglamda cok ©6nemsiz gibi gorulen, ancak
cogunlukla da malzemes, boyutu ve bicimi bakimindan sorunlar olusturabilecek
uygulamalar konusunda tek karar verme yetkisinin kurum, kurulus ve blyik sermaye
sahiplerine ait olmamalidir. Gerek agik hava reklamlarimin olumsuz goruntilerinden
gerekse baska uygulamalardan kaynakli sorunlarin ¢ézimiui icin, kentte yasayanlarin temsil
hakkinin ve katilimciliginin saglanmast zorunludur. Bu olumsuzluklarin en aza indirilmes,
nitelikli ve yasanir bir kentsel ortamin olusturulmasi, basta kent yoneticilerinin goérevi

10 Cephe tabelalari, http://www. ilgazetesi.com.tr, (Erisim: 19.04.2014)

1 Bina giydirme, http://www.bl ueacikhava.com/cephe-giydirme.html, (Erisim: 15.09.2013)
12 Metal konstriiksiyonlu sag tabela, http:/www.onural mislar.com/coca-cola-reklamlari,
(Erisim: 15.01.2014)
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olmakla hirlikte, o kentte yasayan insanlarin Oneri ve elestirileriyle de muimkin
olabilmektedir. Cagdas bir kent ortaminda, drgutlt toplumun veya temsilcilerinin, kente
dair 6nemli uygulamalarin hayata gecirilmesinde, yoneticilerle birlikte karar vermeleri,
sunulacak ¢ézum onerilerinin basinda gelir. GlclnU nereden alirsa alsin, kent gorintusiini
bozan, kullamlan malzeme ve tasarimi ile kentsel yasama olumsuz 6rnek teskil eden
(Resim:5), kentin kultUrel degerlerini yok sayan, insanlarin bireysel ve toplu olarak
haklarina midahale eden uygulamaara karst durmak, ancak insanlarin kent yonetiminde
s6z hakkina sahip olmalariyla miimkdin ol abilecektir.
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