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TWITCH PLATFORMU OZELINDE, SOSYAL MEDYA iCERIK URETICILERININ
ELDE ETMIS OLDUKLARI KAZANCLARININ GELIiR VERGIiSi KANUNU
ACISINDAN DEGERLENDIRILMESI

Dog¢. Dr. Baki YEGEN *
OZET

Twitch platformu, diinya genelinde yogun ilgi goren ve yaygin sekilde kullanilan video igerik
platformlart arasinda yer almaktadw. Twitch platformu, basta video oyun kategorisi olmak iizere
sohbet, miizik ve doga gibi ¢esitli kategorilerdeki yayincilara ait canli goriintii akislarinin izleyicilerle
paylasilmasina aracilik etmektedir. Aym zamanda platform, yaywncilara, kanallarinda yaymnlanan
reklamlar, platformda satilan sanal iiriinler ve bagiy 6demeleri iizerinden olmak iizere farkli sekillerde
kazang elde etme imkdm sunmaktadir. Calismada platform araciligiyla elde edilen farkli kazang
tiirlerinin vergilendirilmeleri hususunda ge¢mis yillarda yasanan belirsizlikler tizerinde durulmus ve bu
belirsizlikleri gidermesi ongériilen giincel yasal diizenlemelere deginilmistir. Bu kapsamda kazang
tiirleri gelir vergisi agisindan ilgili kanun hiikiimleri, teblig ve ozelgeler esliginde incelenmis, ozellikle
193 sayili Gelir Vergisi Kanunu'na eklenen sosyal icerik treticiliginde kazang istisnasi ile ilgili
agiklamalar tizerinde durulmugtur. Sonugta, Twitch platformu araciligiyla elde edilen biitiin gelirlerin,
tiirii fark etmeksizin, ticari kazang hiikiimlerine tabi olduklary anlasiimis ve soz konusu kazanglarin etkin

sekilde vergilendirilmeleri icin ¢esitli oneriler sunulmugtur.
Anahtar Kelimeler: Twitch, Kazang, Gelir Vergisi.
JEL Kodlari: H24, H71, K34

SPECIFIC TO TWITCH PLATFORM, EVALUATION OF THE INCOME OF SOCIAL
MEDIA CONTENT PRODUCERS IN TERMS OF INCOME TAX LAW

ABSTRACT

Twitch platform is among the video content platforms that attract great attention and are widely used
around the world. Twitch platform mediates the sharing of live video streams of broadcasters from
various categories especially the video game, chat, music, and nature with the audience. At the same
time, the platform offers broadcasters the opportunity to earn gain in different ways, over the advertising
broadcast on their channels, virtual products sold on the platform, and donation payments. In the study,

the uncertainties experienced in the past years regarding the taxation of different types of earnings
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obtained through the platform are emphasized and the current legal regulations that are expected to
eliminate these uncertainties are mentioned. In this context, the types of earnings are examined in terms
of income tax in the context of the relevant law provisions, communique, and tax rulings, and especially
the explanations about the income exception in social content production added to the Income Tax Law
No. 193 are emphasized. As a result, it has been understood that all incomes, regardless of the type
obtained through the Twitch platform, are subject to the provisions of commercial earnings and various
suggestions have been presented for the effective taxation of these earnings.

Keywords: Twitch, Earning, Income Tax.
JEL Codes: H24, H71, K34
1. GIRIS

Teknolojik gelismelerin bir hayli hizli yasandig1 giiniimiizde, yasanan ilgili gelismeler
vergilendirilebilir alanlarin farkli ortamlara yansimalarina neden olmaktadir. Nitekim bildigimiz klasik
anlamda vergilendirilebilir bir alanin, sanal ortama taginmasi pekala miimkiin olmaktadir. Bu noktada
sanal ortama tasinan bir vergilendirme alaninda ortaya ¢ikan vergiyi doguran olayin 6zel vergi hukuku
kapsaminda tabi olacagi vergi kanununun tespiti son derece dnem tagimaktadir. Diger bir ifadeyle vergi
hukuku agisindan gercek hayatta gerceklesmesi muhtemel vergiyi doguran olay, sanal ortamda
alisilmistan farkli sekillerde gerceklesebildigi i¢in somut olayin soyut hukuk kural ile ortiistiigi
durumun dogru bir sekilde tespit edilmesi gerekmektedir. Dolayisiyla sanal ortamda gergeklesen vergiyi
doguran olayin hangi vergi kanunu kapsaminda degerlendirilmesi gerektigi vergilendirme yapilabilmesi
acisindan onem arz etmektedir. Teknolojiye bagli olarak zamanla farklilagan vergilendirilebilir alanlarin
sanal ortamlara taginmalar1 halinde bu alanlarin vergilendirilmeleri ile ilgili zaman zaman gecikmeler
ve aksakliklar yasanabilmektedir. Yasanan aksakliklarin giderilebilmeleri hususunda sanal ortamda
gergeklesen vergiyi doguran olaylara yasal diizenlemeler kullanilarak olabildigince hizli sekilde uyum

saglanmasi gerekmektedir.

Giliniimiizde sanal ortamdaki vergilendirilebilir alanlardan biri de canli goriintii paylasilan
platformlardir. Internet ortaminda canl gériintii ya da diger ismiyle canli yaymn yapilmasina olanak
saglayan Twitch, Youtube, Facebook, TikTok, Instagram gibi pek ¢ok platform bulunmaktadir. Ticari
amagla faaliyet gdsteren ve biiyiik kitlelere hitap eden s6z konusu platformlar, glinimiizde mal ve
hizmet satislarina yonelik tanitim ve pazarlama faaliyetlerine aracilik ettikleri i¢in igletme ve firmalar
acisindan potansiyel reklam alani olarak goriilmektedirler (Demirel & Arslaner, 2021: 28). Bu nedenle
bahsi gegen platformlarin temel gelir kaynagi reklam faaliyetleri olmakla birlikte bazi platformlar elde
ettikleri reklam gelirlerinin bir kismmi yayincilarla paylagsmakta, bazilar1 ise reklam gelirlerini
yayincilarla paylasmak yerine farkli ydntemler benimsemektedir. Ornegin Youtube’da YouTube Is
Ortagi Programu ile, Facebook’ta Yayin I¢i Reklamlar ile reklamcilik gelirleri yayincilarla

paylasilmaktadir. Buna karsin TikTok ve Instagram platformlarinda reklam gelirleri yayincilarla
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paylagilmamaktadir. TikTok’ta diger kullanicilar tarafindan yayincilara génderilen sanal hediyelerden
elde edilen gelirlerin bir kismi yaymncilarla paylasiimaktadir. Instagram {izerinden ise yayincilara
platform tarafindan herhangi bir 6deme yapilmamakta, yaymcilar kendileri ile iletisime gecen

markalarla ig birligi anlagmasi yaparak {irlin veya hizmet reklami karsihigi gelir elde edebilmektedirler.

Bu kapsamda platform gelirlerin yayincilarla paylasildigi, dolayisiyla da yaymcilara kazang elde
etme imkani sunan platformlardan biri de Twitch’dir. Twitch platformu aracilifiyla da kullanicilar
cesitli sekillerde kazang saglayabilmektedirler. S6yle ki, Twitch platformunda canli yayin kanalina sahip
olan kullanicilar dogrudan kendileri ile iletisime gegen sponsorlarla yapacaklar: anlagmalar {izerinden
ya da canli yayin esnasinda kanallarinda yer verilen reklamlar iizerinden kazang saglayabildikleri gibi
platformda satilan “Bit” ve abonelik adindaki sanal iiriinlerin satiglarindan pay almak suretiyle de kazang
saglayabilmektedirler. S6z konusu kazanclarin yani sira canli yayin kanalina sahip platformu aktif bir
sekilde kullanan popiiler kullanicilar platform araciligryla “donation” ya da “bagis” ad1 altinda da kazang
saglamaktadirlar. Twitch platformu aracilifiyla elde edilen cesitli kazanglarin vergisel durumlariin

degerlendirilmesi bu ¢aligmanin ana temasini olusturmaktadir.
2. E-SPOR VE TWITCH PLATFORMU ARASINDAKI ILiSKi

Internet kullanicilarmin rakiplerine kars1 {istiinliik saglamak amaciyla ¢evrimici bireysel ya da
takim halinde oynayabildikleri video ve bilgisayar oyunlarini biinyesinde barindiran e-sporun son
yillarda popiilerligi gittikce artmaktadir (Mustafaoglu, 2018: 84). S6z konusu spor dali kiiresel anlamda
genis bir izleyici ve takipgi kitlesine sahiptir. E-spor sadece bir spor dali olmamakta, ayn1 zamanda
diinya ¢apinda biiyiik odiillerin verildigi organizasyonlar dahilinde ilgi ¢eken ve gittikce biiyiiyen bir
sektor olarak dikkat ¢ekmektedir (Kocadag, 2017: 49-50). E-spor kapsaminda uluslararasi boyutta
turnuvalar diizenlenmesi ve s6z konusu turnuvalarin canli yaym izlenme oranlarmin FIFA Diinya
Kupasi Finalleri dahil cogu geleneksel spor miisabakalarini geride birakmasi, tiim diinyada e-sporun ne

denli bir yiikselis yasadigini ispatlamaktadir (T.C. Aile ve Sosyal Politikalar Bakanligi, 2017: 2).

E-sporun yasadigi hizli yiikseliste rekabete dayanan video ve bilgisayar oyunlarinin
oynanmalarinin yaninda izlenmelerinin de etkili oldugu bilinmektedir (Yiik¢ii & Kaplanoglu, 2018:
533). Nitekim yayinlanan 2021 Kiiresel E-spor Pazar Raporu’na gore kiiresel anlamda e-spor izleyici
sayisiin 2019 yilinda 397,8 milyon ve 2020 yilinda 435,9 milyon olarak gerceklestigi ifade edilmistir.
2021 yili igin ise toplam izleyici sayisinin yillik %8,7’lik bir biiylime ile 474 milyona ulagacagi, 2024
yilina gelindiginde ise bu rakamin 577,2 milyona ulasacagi ifade edilmistir (Newzoo Global Esports &
Live Streaming Market Report 2021: 31).

Ulkemizde de son yillarda diinya ¢apinda oldugu gibi e-spora yogun ilgi duyulmaktadir. Bu yogun
ilginin bir gostergesi olarak 2018 yilinda {ilkemizde Tiirkiye E-Spor Federasyonu’nun (TESFED)
kurulmus oldugu bilinmektedir. Nitekim TESFED tarafindan yayimlanan 25 Eyliil 2019 tarihli 1. Espor
Calistayr Sonu¢ Raporu’nda Tiirkiye’de 32 milyon kisinin oyun oynadig1 ve 4 milyon kisinin e-spor
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farkindaliginin bulundugu ifade edilmistir (Tiirkiye E-Spor Federasyonu 1. Espor Calistayr Sonug
Raporu, 2019: 1). Ote yandan TESFED Baskan1 Alper Afsin Ozdemir, 2020 yil1 haziran ay1 icerisinde
resmi bir haber ajansina verdigi demecte e-sporun cinsiyet fark etmeksizin ¢ogunlukla gen¢ nesil
tarafindan ilgi gordiigiinii ve e-spor farkindaligi olan kullanici sayisinin 12 milyon civarinda oldugunu
ifade etmistir (Yanik, 2020). Agciklamalardan da anlasildig1 iizere giinden giine biiyiiyen ciddi
bliyiikliikte izleyici ve kullanici potansiyeline sahip devasa bir eglence sektorii olan e-spor, diinya
genelinde oldugu gibi iilkemizde de fazlasiyla ilgi gérmektedir. Bununla birlikte biitiin diinyay: etkisi
altina alan ve insan saghigmni ciddi derecede tehdit eden COVID-19 pandemisi nedeniyle insanlar
cogunlukla evlerinde vakit gecirdikleri i¢in bilgisayar basinda gegirilen zaman artmis, bu durum ise son

yillarda e-spora olan ilgiyi daha da artirmistir.

E-spora ilgi duyan internet kullanicilarinin e-spor ile ilgili canli yayinlari takip etmeleri i¢in bir
platforma ihtiya¢ duyulmaktadir. Bu noktada kullanicilara canli yayin imkani sunan ¢esitli platformlar
bulunmakla birlikte, cogu iilkede sunulan bu hizmet Twitch platformu tarafindan domine edilmektedir
(Woodcock & Johnson, 2019: 813). Twitch platformunun kokenleri yine bir canli yayin platformu olan
ve 2007 yilinda kurulan Justin.tv’ye dayanmaktadir. Justin.tv kapsaminda yapilan yayinlar igerisinde
oyun kategorisi e-spor popiilaritesinin artmasiyla birlikte diger kategorilerin 6niine gegmis ve en fazla
ilgi goren kategori olmustur (Nematzadeh vd., 2019: 5). Bu nedenle Justin.tv’nin kuruculart oyun odakl
yay1n kategorisini ayirmak suretiyle 2011 yilinda Twitch platformu kurmuslardir. Hizla biiyiiyen Twitch
platformu 2014 yilinda Amazon sirketi tarafindan 970 milyon ABD Dolari karsili§inda satin alinmstir
(Anderson, 2018: 6).

Twitch, video oyunu igeriginin yayimina ve goriintiilenmesine gii¢lii bir sekilde odaklanan canlt
bir yayin platformu olarak tanimlanmaktadir (Johnson & Woodcock, 2019a: 671). Geleneksel yayin ve
gevrimi¢i oyun oynamayi birlestiren Twitch platformu sayesinde video oyunlari gergek zamanli
yaymlanmaktadir (Li vd., 2020:1). Platform, kendi oynadiklart oyunlari yayinlayan yayimnci veya
bagkalarinin yayinladiklari oyunlari izleyen izleyiciler tarafindan kullanilmaktadir (Siutila, 2018: 131).
Ote yandan geleneksel medya iiretimi ile karsilastirildiginda geleneksel medya iiretimi igin teknik ve
profesyonel is boliimiine ihtiya¢ duyulmasina ragmen, Twitch platformunda canli yayin yapan
yayimcilar 6zellikle yayin hayatlarinin baglarinda yayin i¢in ihtiyag duyulan tim rolleri kendileri
iistlenmektedirler. Boylece yayicilar yaratici icerik olugturmanin yani sira teknik ekipmanlar1 kendileri
yonetmek suretiyle prodiiksiyonu da kendileri gergeklestirmektedir (Taylor, 2018: 68). Video oyunlari
icin popiiler yayn sitesi olan Twitch platformu canli yayinlar vasitasiyla oyuncularim en sevdikleri video
oyunlar1 etrafinda takip¢i ve topluluk olusturmasina olanak saglamaktadir. Twitch platformu sadece
bilgisayarlarda kullanilmayip mobil cihazlarda ve oyun konsollarinda da kullanilabilmektedir. Ayrica
s0z konusu platform araciligryla kullanicilar e-spor kapsaminda begendikleri oyunlara iliskin turnuva
maglarin1 canli yayinda izleyebildikleri gibi s6z konusu maglarin tekrarlarimi ve 6zet gorlntiilerini

izleyebilme imkanina da sahip olmaktadirlar (Gerber, 2017: 344-345).
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Twitch platformunda biiyiik turnuvalara iliskin yayilar yapilmasmin yaninda genellikle tek bir
oyuncu kendi oynadig1 oyuna ait yayin yapmakta ve yayin yaparken sohbet etmekte, oyun stili hakkinda
aciklamalarda ve tavsiyelerde bulunmaktadir (Kaytoue vd., 2012: 1181). Twitch’in oyun endiistrisindeki
onemi canl1 akigin, bir ¢evrimigi eglence bigimi olarak ¢ok popiiler hale gelmesi noktasinda olmustur.
Oyle ki, yayincilara bir oyun yayinlama ve izleyicilerin yorumlarina tam zamaninda tepki verme firsati
sunan Twitch.tv ile izleyiciler, yayimciyla ya da sohbet yoluyla diger katilimcilar ile iletisim kurma
secenegiyle akisi izleyebilmektedir (Gros vd., 2017: 44). Twitch’in yapisal olarak videonun yaninda
calisan eszamanli sohbeti desteklemesi, yayincilarin izleyicileriyle etkilesim kurabilmesi adina
onemlidir. Bu yolla onlardan gelen sorular1 yanitlamak, geri bildirimlere yanit vermek ve aylar hatta
yillar boyunca onlar1 tanimak ve onlar tarafindan taninmak gibi olanaklar miimkiin kilimaktadir
(Taylor, 2018: 68). Bu nedenle Twitch platformunun altyapisi yayinci ile izleyici arasinda yiiksek
etkilesim saglanmasi ve etkilesimin desteklenmesi amaciyla tasarlanmistir. Bu nedenle platform canli
yaym akislarinin iletisim uygulamalarmi ilerletmek icin sohbet kolaylastiricilari, analizler, sarki
istekleri, sohbet oyunlar1 gibi degisik otomatik botlardan ve bagis araclar1 gibi araglardan faydalanilmasi

konusunda biiyiik 6zgiirliik saglamaktadir (Sjoblom vd., 2019: 20).

Twitch platformu aracilifiyla sunulan canli yayin seklindeki icerik tiirii onemli bir ¢evrimici
eglence bicimine doniismiistiir. 2018 yili itibariyle Twitch platformu 3,2 milyondan fazla bagimsiz
yayinciya ve ayda 45 milyar dakika izlenme siiresine sahip olmustur. Twitch, platformu herhangi bir
anda milyonlarca izleyici tarafindan izlenen 40.000°den fazla eszamanli canli yayin akisa hizmet
etmektedir (Kim vd., 2020: 147). 2021 yili aralik ay1 itibariyle diinya ¢apinda Twitch platformundaki
aktif yaymcilarin sayisi ise yaklasik 7,57 milyona ulasmistir (https://www.statista.com/statistics).
Ayrica Twitch platformu 27 Ocak 2022 tarihi itibariyle diinyanin en ¢ok goriintiilenen kirk altinci,
Tiirkiye’de  en  ¢ok  goriintilenen  yirmi  sekizinci ~ web  sitesi  konumundadir

(https://www.alexa.com/topsites, E.T. 27.01.2022).

Twitch platformunda agirlikli olarak video ve bilgisayar oyunlarina ait canli yayin yapilmakta
oldugu goriilmekle birlikte platforma ait internet sitesi incelendiginde platformda oyun kategorisi
disinda miizik, sadece sohbet, seyahat ve doga gibi farkli kategorilere de yer verildigi anlasilmaktadir.
Oyun kategorisi de dahil olmak {izere biitiin kategorilerde yayimn sohbeti kismi1 bulunmakta olup, bu
kisimda yayincilar izleyiciler tarafindan gonderilen mesajlara canli yaym esnasinda cevap vererek
diistincelerini paylasmaktadirlar. Boylece Twitch platformu araciligiyla yaym yapan kisilerle izleyiciler

arasinda herhangi bir zaman ya da mekan sinirlamasi olmaksizin etkilesim kurulmaktadir.
3. TWITCH PLATFORMU ARACILIGIYLA KAZANC ELDE EDILMESI

Gegmis donemlerde televizyon ve radyo lizerinden yapilan geleneksel yayin ilgisi giiniimiizde
yeni medya anlayisi kapsaminda sosyal medyaya ve yayin hizmetlerine dogru kaymaktadir. Bu

kapsamda insanlar artik daha ¢ok sosyal medyada ve yayin hizmeti sunan platformlarda zaman
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gecirmekte, boylece geleneksel yayin araglarina olan ilgi azalmaktadir. Amatoér ve profesyonel igerik
tireticilerinin canli yayin yapmalaria olanak saglayan Twitch platformu, Amerika, Avrupa ve Asya’da
lider canli yayin platformu konumunda bulunmaktadir (Spilker vd., 2020: 606). Taylor’a gére Twitch
platformunda canli yayin yapan yayincilar kisisel oyunlarini halka acik eglenceye doniistiirmektedirler.
S6z konusu yayincilarin bazilar1 farkli oyunlara iligkin yayinlar yapmakta, bazilar tek bir oyuna ve e-
spor oyuncularina iliskin yaymlar yapmaktadir. Her ne sekilde yayin yaparlarsa yapsinlar yaymcilar
yayin yaparken hem oyun izleyicilerini bir araya getirmekte hem de nispeten yeni bir meslegi icra

etmektedirler (Taylor, 2018: 67).

Giliniimiizde baz1 yayincilarin bilylik medya sahiplerinden daha fazla izleyici kitlesine sahip
olduklar bilinmekle birlikte, s6z konusu yayincilarin gogunlukla hizmetlerini milyonlarca giinliik aktif
kullaniciya ev sahipligi yapan Twitch platformu vasitasiyla sunduklar1 goriilmektedir. Bu tiir faaliyetler
daha ¢ok geng neslin ilgi alanina giren video oyun kiiltiiriiniin bir uzantisi olarak algilansa da zamanla
onemli bir kazan¢ kaynagina doniismiistiir (Sjoblom vd., 2019: 20). Soyle ki bireyler sahip olduklar
teknolojik olanaklar dahilinde ¢esitli iletisim araclarini kullanarak canli yayin akisi yapilmasina aracilik
eden platformlardan biri olan Twitch platformunda igerik iiretmek suretiyle birtakim kazanglar
saglayabilmektedirler (Yavascali & Ugurhan, 2019: 646). Bu kapsamda Twitch platformunu kullanan
yayincilar, diger platformlar1 kullanan yayincilarin elde ettikleri kazang tiirlerine benzerlik gosterecek
sekilde reklam gelirleri, “Bit” gelirleri, abonelik gelirleri ve bagislar olmak iizere farkl: sekillerde kazang

saglayabilmektedirler (Tiryakioglu & Yavasgali, 2019: 67-71).

4, TWITCH PLATFORMU ARACILIGIYLA ELDE EDILEN KAZANCIN
VERGILENDIRILMESI

Twitch platformunda yer alan yayincilar g¢esitli kazang saglama strateji ve Ozelliklerine sahip
olmaktadir (Johnson & Woodcock, 2019b: 4). Bu durum Twitch platformu araciligiyla farkli sekillerde
kazang saglanabilmekte oldugunu gostermekte, saglanan kazanglarin vergisel boyutlarinin ise ayrica ele
almmas1 gerektigine isaret etmektedir. Platform araciligiyla saglanan kazang tiirleri dikkate alindiginda
reklam, “Bit” ve abonelik kazanglarinin ve bagislarin gelir vergisi acisindan degerlendirilmesi

gerekmektedir.
4.1. Reklam Yoluyla Elde Edilen Kazang¢larin Gelir Vergisi Ac¢isindan Degerlendirilmesi

Gegmis yillarda tiiketiciler triinlerle ilgili bilgiye sahip olma konusunda smirli sayida medya
araglarimi kullanmiglardir. Kimi zaman s6z konusu bilgiye kisiler kendi aralarinda konusarak kimi
zaman ise gazete ve dergi gibi yazili medya araclarimi kullanarak erismislerdir. Bu durum 20. yiizyilda
televizyon ve radyo gibi medya araglarinin ortaya ¢ikmalarina bagh olarak tiiketicilerin {irlin bilgisine
ulagmalarinda kokli bir degisime yol agmistir. Ancak teknoloji alaninda yasanan geligsmeler, internetin
ortaya ¢ikisi ve internet kullanimimin yillar icerisinde giderek yayginlagmasi triinlerle ilgili olarak
tiiketicilere sunulan bilgilerin miktar ve kalitesini onemli derecede degistirmistir (Woo vd., 2015: 1510).
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Bu degisimin bir sonucu olarak giinimiiz diinyasinda olabildigince fazla sayida tiiketiciye ulagsmak
isteyen sirketler ve markalar, iiriin ve hizmetlerinin tanitimmi yapmak, rakiplerinden farkli oldugunu
gostermek ve tiketicilerin satin alma tercihlerini etkilemek amaciyla gesitli medya kanallarim
kullanmaktadirlar (Enginkaya & Cinar, 2014: 432). S6z konusu medya kanallarindan biri de Twitch
platformu olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Twitch platformu, her gegen giin daha da biiyiiyen bir kullanict
kitlesine sahip oldugu i¢in firmalarin satig stratejilerine uygun sekilde pazarlama mesajlarinin dogru
misterilere iletilmesine aracilik edecek 6nemli bir potansiyele de sahiptir. Bu nedenle cografi sinirlari
olmaksizin iiriin bilgilerinin en hizli sekilde tanitilmasina olanak saglayan ve ticari kuruluslar igin bir
standart haline gelen ¢evrimi¢i reklamcilik faaliyetlerine Twitch platformunda da yogun bir sekilde yer

verilmekte oldugu goriilmektedir (Khandare & Suryawanshi, 2016: 29).

Benzer reklamcilik faaliyetleri bir baska video igerik platformu olan Youtube i¢in de gegerli
olmaktadir. Youtube’da canli goriintii akisi ya da daha 6nce kaydedilen goriintiiler seklinde izleyicilere
sunulan videolar {izerinden “Youtuber” adi verilen yayincilar reklam geliri elde etmektedirler. Bu
yoniiyle Youtube ve Twitch platformu yayincilarinin s6z konusu platformlar araciligiyla elde ettikleri
bir takim gelir tiirleri benzerlik gostermektedir. Youtube aracilifiyla elde edilen kazanclarin
vergilendirilmesi konusunda ortak goriis soz konusu kazanglarm 193 sayili Gelir Vergisi Kanunu®
kapsaminda vergilendirilmeleri gerektigi yoniindedir. Buna karsin s6z konusu kazanglarin GVK’nin 2.
maddesinde tahdidi olarak sayilan gelir unsurlarindan hangisine gore vergilendirilmesi gerektigi

hususunda yazarlar arasinda farkli goriislerin benimsendigi anlagilmaktadir.

Aydemir & Bakag (2020) tarafindan yapilan ¢caligmada video igerik tiretilmesine bagli olarak elde
edilen reklam gelirinin devamlilik gdsteren bir faaliyet kapsaminda sermayenin emekten daha yogun
sekilde kullanilmasi suretiyle bir organizasyon dahilinde elde edilmesi durumunda ticari kazang
hiikiimlerine gore vergilendirilmesi gerektigi ifade edilmektedir. Buna karsin yazarlar video igerik
tireticilerinin elde ettikleri gelirlerin serbest meslek kazancinin 6zelliklerini tasimalar1 halinde serbest
meslek kazanci hiikiimlerine goére vergilendirilmeleri gerektigini de ifade etmislerdir. Nitekim yazarlar
video igerik liretilmesine bagli olarak elde edilen reklam gelirinin tabi olacagi gelir unsuruna ait GVK’da
herhangi yasal bir diizenlemenin bulunmadigina isaret ederek, bu konunun tartigmali oldugunu

belirtmiglerdir.

Ucar (2019) calismasinda 6ncelikle Youtube ve diger video paylasim platformlarinda yaymlanan
reklamlar vasitasiyla s6z konusu platformda video igerik paylasimi yapan video sahiplerinin
kanallarinda yayinlanan reklamlara bagh olarak elde ettikleri gelirlerin serbest meslek kazanci olarak
vergilendirilmeleri gerektigini ifade etmistir. Ancak s6z konusu kazanglarin serbest meslek kazanci
olarak kabul edilmeleri i¢in faaliyetlerin gelir elde etme amaciyla yapilmalar1 ve meslegin mutat meslek

olarak siirdiiriilmesi gerektigini de belirtmistir. Bu kapsamda yazar, belirli periyotlarla i¢erik hazirlayan

1RG, 06.01.1961, 10700. {lgili kanun ad1, calismanin devaminda “GVK” seklinde kisaltilarak kullanilacaktir.
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kisilerin meslegi mutat olarak gerceklestirdiklerini, dolayisiyla bu kisilerin serbest meslek erbabi olarak
kabul edilmeleri gerektigini ifade etmis, ancak meslegin mutat olarak siirdiiriiliip siirdiiriilmediginin
belirlenmesinde dikkate alimacak video igerik paylasma periyotlaryla ilgili vergi mevzuatinda yasal bir
diizenlemeye ihtiya¢ duyulduguna dikkat ¢ekmistir. Ayrica yazar, calismada faaliyetlerin mutat meslek
olarak siirdiiriilmedikleri durumlarda elde edilen gelirin arizi kazan¢ hiikiimleri uyarinca

vergilendirilmesi gerektigini de ifade etmistir.

Durlanik & Yildirim (2020) tarafindan yapilan ¢alismada yazarlar bir video igerik iireticisinin
medya platformlarindaki izlenme sayisi ve siiresine bagli olarak elde ettigi gelirlerin reklam geliri olarak
degerlendirilmesi gerektigini, bu nedenle de elde edilen reklam gelirlerinin ticari kazang hiikiimlerine
gore vergilendirilmesi gerektigini ifade etmislerdir. Bununla birlikte yazarlar bahsedilen video igerik
tretmek suretiyle elde edilen reklam gelirlerinin serbest meslek kazanci ya da arizi kazang hiikiimlerine

tabi olmamas1 gerektiginin de altin1 ¢izmislerdir.

Video igerik iiretimi yoluyla elde edilen reklam gelirlerinin vergilendirilmeleri konusunda yapilan
caligmalardan da anlagilacag lizere s6z konusu gelirlerin vergi tiirlerinden gelir vergisine tabi olmalari
noktasinda yazarlar hemfikir olmaktadir. Ancak elde edilen gelirin gelir vergisi kapsaminda yer alan
gelir unsurlarindan hangisine gore vergilendirilecegi konusunda farkli goriisler benimsenmektedir. Bu
konuda farkli goriislerin benimsenmesinin altinda ise video paylasim platformlar1 araciligiyla elde
edilen gelirle ilgili olarak GVK’da yer alan 7 farkli gelir unsuru icerisinde agik sekilde bir yasal
diizenlemenin bulunmuyor olmas1 yatmaktadir. flgili vergi kanununda video veya canli goriintii akis
paylagimlar1 yapan kisilerin elde ettikleri reklam gelirlerinin vergilendirilmeleri konusunda yasal
diizenlemelere ihtiyag duyulmakla birlikte s6z konusu ihtiya¢ giderilene kadar halihazirdaki yasal
diizenlemelerin dogru bir sekilde yorumlanmalart gerekmektedir. Bu nedenle Twitch platformu
araciligiyla reklam geliri elde eden yayincilarin vergilendirilmeleri ile ilgili olarak asagida GVK

hiikiimleri dikkate alinarak yapilan agiklamalara yer verilmektedir.

Ticari kazang, gelir vergisinin konusuna giren kazang ve iratlar igerisinde genis anlamda
uygulama alanina, dolayisiyla da dnemli bir yere sahiptir. GVK’nin {igiincii kisminin birinci boliimiinde
ticari kazancin vergilendirilmesi ile ilgili hiikiimler yer almaktadr. Tlgili kanunun 37. maddesinde ticari
kazang, her tiirld ticari ve sinai faaliyetlerden dogan kazanglar olarak tanimlanmaktadir. S6z konusu
madde hiikmiine gore tiirii fark etmeksizin genel olarak biitiin ticari ve sinai faaliyetler ticari kazang
olarak degerlendirilmekte, hilkmiin devaminda ise 7 bent halinde 6zel olarak ticari kazang sayilan bazi
faaliyetlere yer verilmektedir (Pehlivan, 2019: 187-188). Ancak ticari kazang, 37. maddede sayilan 7
bentten ibaret olmayip, ayn1 maddede gegen genel tanmim uyarinca ticari ve sinai faaliyet kavramm
icerisinde degerlendirilebilecek diger biitlin faaliyetlerden elde edilen kazanglar1 da icerecek sekilde
olabildigince genis bir kapsama alanina sahip olmaktadir (Tosuner & Arikan, 2013: 39-40). Nitekim
Bulutoglu (1978) ticari kazancin sadece iiriin alim satimi faaliyetlerinden ya da iriinlerin niteliklerini

degistirmeye yonelik faaliyetlerden ibaret olmadigini, bu faaliyetlerin yanit sira {rlinlerin

Yonetim ve Ekonomi Arastirmalart Dergisi / Journal of Management and Economics Research 193




Yonetim ve Ekonomi Arastirmalari Dergisi / Journal of Management and Economics Research
Cilt/\Volume: 20 Sayi/Issue: 2 Haziran/June 2022  ss. /pp. 186-204
B. Yegen http://dx.doi.org/10.11611/yead.1063987

pazarlanmalarina yardimci olan reklam hizmetlerinin de ticari faaliyet olarak kabul edilmeleri
gerektigini ifade etmistir. Ayrica GVK’nin 37. maddesinde ticari kazang elde eden miikelleflerin
kazancglarinin gergek usul veya basit usul olmak iizere iki sekilden birine gore tespit edildigi ifade
edilmektedir. Ticari kazang gercek usulde tespit edildiginde miikellefler birinci sinif tiiccar ya da ikinci
sinif tiiccar olarak ikiye ayrilmaktadir. Tiiccarlarin hangi sinifa dahil olacaklari ise isletmenin hukuki
statiistine, yillik alim satim ve is hasilati hadleri ile birinci siif tliccar olarak sayilmayi istemesi halinde
miikellefin istegine bagli olmaktadir (Senyliz, Yiice & Gergek, 2020: 16-18). Gergek usule tabi
miikelleflere kiyasla mali giicli nispeten daha sinirl1 olan kiigiik ticaret ve sanat erbaplari ise basit usule
tabi olmaktadirlar. Bir miikellefin basit usule tabi olabilmesi i¢in GVK’nin 47. maddesinde yer alan
basit usule tabi olmanin genel sartlar1 ile 48. madde yer alan 6zel sartlar1 saglamasi gerekmektedir
(Oncel, Kumrulu & Cagan, 2010: 278-279). Buna karsin birtakim faaliyetlerin gerceklestirilmeleri
halinde miikellefler basit usul icin gereken biitiin sartlarim1 tasisalar dahi basit usulden
faydalanamamaktadirlar.  Nitekim GVK’nmin  51. maddesinde kimlerin  basit usulden

faydalanamayacaklar1 acik bir sekilde sayilmaktadir.

Basit usulden faydalanmasi miimkiin olmayan kisilerle ilgili hiikiimlerin yer aldigt GVK’nin 51.
maddesi c¢alisma kapsaminda incelenen Twitch platformu aracilifiyla elde edilen reklam gelirlerinin
vergilendirilmesi konusu ile yakindan iliskili olmaktadir. Cilinkii s6z konusu maddede basit usulden
faydalanamayacak olanlar arasinda “Her tiirlii ilan ve reklam isleriyle ugrasanlar veya bu islere
tavassut edenler” bulunmaktadir. Her ne kadar ilgili kanun hiikmiinde acik bir ifadeye yer verilmis olsa
da Twitch platformunda canli goriintii akis1 saglamak suretiyle reklam geliri elde eden yayincilarin
reklam igleriyle ugrasip ugragsmadiklari veya bu islere aracilik edip etmedikleri konusunda kesin bir
¢ikarimda bulunmak gii¢ olmaktadir. Ancak s6z konusu yayincilarin faaliyetleri dikkate alindiginda
dogrudan olmasa bile dolayli olarak yayincilarin reklamcilik faaliyetlerine miidahil olduklari, bu
nedenle de gergek usule gore vergilendirilmeleri gerektigi diisliniilebilir. Cilinkii agirlikli olarak
elektronik spor ve video oyunlarmin canli yayin akisi seklinde yayinlandigi Twitch platformu

araciliiyla yayincilar agisindan iki farkli sekilde reklam geliri elde etmek miimkiin olmaktadir.

Ik olarak yayincilar kanallarinda oynatilan her tiirlii reklamdan elde edilen gelirlerden pay
alabilmektedirler. Yaymecinin kanalinda reklamlara yer verilmesi halinde Twitch platformu reklamlarin
yaymlanmasi karsiliginda reklam veren kisilerden almis oldugu 6demenin bir kismini yayinciya
aktarmaktadir. Bu durumda yaymci Twitch platformu ile bir nevi ortaklik gerceklestirmek suretiyle
reklam isiyle ugrasmis ve elde edilen reklam gelirinden pay almis olmaktadir. Ikinci olarak ise
yayincilarin  kanallarinda reklam vermek isteyenler, yayincilarla dogrudan iletisime gegerek
reklamlarint kanallarinda yayinlamalari karsiliginda yayincilara 6deme yapabilmektedirler (Siutila,
2018: 133). Bu durumda ise yaymci1 dogrudan reklam hizmetini sunmus olmaktadir. Ornegin Twitch
platformunda daha c¢ok oyun video ve yayinlarma yer verildigi ve platformun 6nemli bir izleyici
kitlesine hitap ettigi diisliniiliirse, oyun yazilimi yapan sirketlerin, oyun konsolu iiretimi yapan
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sirketlerin, oyun bilgisayar1 iiretimi yapan sirketlerin veya oyun ekipmanlar1 {iretimi yapan sirketlerin
yayincilarla birebir iletisim kurarak kanallarinda kendi iirlinlerinin reklamlarimi yapmalari karsiliginda
yayincilarla anlagsmalari, bu kapsamda yayincilara maddi veya ayni 6deme yapmalari muhtemeldir. Tiim
bu nedenlerden 6tiirii Twitch platformunda yaptiklar1 yayinlara bagl olarak reklam geliri elde eden

yayincilarin elde ettikleri gelirlerin ticari kazang kapsaminda degerlendirilmeleri gerekmektedir.

Nitekim internet {izerinden verilen reklam hizmetlerinin vergilendirilmesi konulu, 13.11.2019
tarihli ozelgesinde Kayseri Vergi Dairesi Baskanligi, oncelikle bir faaliyetin “ticari faaliyet”
sayilabilmesi i¢in kazan¢ saglama niyet ve kastinin sart olmadigini, faaliyetin kazan¢ saglama
potansiyeline sahip olmasinin yeterli olacagim belirtmistir. Ozelgenin devaminda ise video paylasim
sitelerinde yayinlanan reklamlar araciligiyla elde edilen gelirlerin GVK’nin 37. maddesine gore ticari
kazang olarak degerlendirilmesi, bu sekilde gelir elde edenlerin gelir vergisi miikellefiyetlerine bagh
olarak GVK’nin 85. maddesine gore yillik gelir vergisi beyannamesi ile gelirlerini beyan etmeleri

gerektigi ifade edilmistir.

Ote yandan ticari kazancin ozellikleri dikkate alindiginda faaliyetin devamlilik gostermesi
gerekmekte, devamlilik gostermeyen ticari faaliyetler farkli bir gelir unsuru olan diger kazang ve
iratlardan GVK’nin 82. maddesinde diizenlenen arizi kazanglar kapsaminda vergiye tabi olmaktadirlar
(Arslan, 2012: 22). Bu nedenle Twitch platformunda yaptiklar1 yayimnlar araciligiyla reklam geliri elde
eden kisilerin, faaliyetlerini siireklilik gosterecek sekilde siirdiirmeleri halinde kazanglar ticari kazang
hiikiimlerine, siireklilik gostermeyecek sekilde ara sira gerceklestirmeleri halinde kazanclari arizi
kazang hiikiimlerine tabi olacaktir. Ancak sunu da belirtmek gerekir ki Twitch platformu araciligiyla
reklam geliri elde edebilmek i¢in biiylik bir izleyici kitlesine sahip olmak gerekmekte, biiyiik bir kitlenin
ilgisini ¢ekmek ve s6z konusu ilgiliyi canli tutmak ise platformda uzun siire zaman gegcirilmesini
gerektirmektedir. Belirli bir izleyici kitlesine sahip bir yayincinin ciddi zaman harcayarak kazandigi
popiilaritesini devam ettirmek ve daha fazla izleyicinin dikkatini ¢ekmek igin belirli siklikla canli
goriintlii akigina, diger bir ifadeyle canli yaymn yapmaya ihtiyaci oldugu disiiniiliirse, yaymcinin
faaliyetinin siireklilik gosterdigi, hatta siireklilik gostermesi gerektigi anlasilmaktadir. Nitekim Twitch
platformunda istirak programina katilabilmek i¢in yayincilarin birtakim sartlar1 saglamalar1 gerektigi
ancak belirtilen sartlarin saglanmalart durumunda yayincilarin platform araciligiyla kazang elde
edebilecekleri ifade edilmektedir. S6z konusu sartlar1 su sekilde siralamak miimkiindiir (Twitch.tv

Istirak Olma Sartlar1, 2022);

e Son 30 giinde toplamda en az 500 dakikalik yayin1 olmak,
e Son 30 giinde en az 7 farkl1 yayin giinii olmak,
e Son 30 giinde ortalama 3 veya daha fazla es zamanli izleyicisi olmak,

e Enaz 50 takipgisi olmak.
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Anlasildig1 tizere bir yayincinin diizenli olarak Twitch platformu araciligiyla reklam geliri elde
edebilmesi i¢in platformda belirlenen sartlar1 saglamasi gerektiginden yayincinin faaliyetinin zaten
stireklilik gostermek mecburiyetinde oldugu anlasilmaktadir. Bu nedenle diizenli kazang elde etmek
isteyen yayincilar faaliyetlerini siireklilik gosterecek sekilde tekrarlamak zorundadirlar. Bu durumda
yaymcilar platform araciligiyla diizenli gelir elde ettikleri donemlerde ticari kazang hiikiimleri, aksi

takdirde arizi kazang hiikiimleri gecerli olmaktadir.

4.2. Sanal Uriin Satisgina Araciik Etmek Suretiyle Elde Edilen Kazanclarin Gelir Vergisi

Agisindan Degerlendirilmesi

Twitch platformunda goriintii akis1 saglayarak faaliyet gdsteren yayincilar reklam geliri elde
edebildikleri gibi “Bit” ve abonelikler aracilifiyla da gelir elde edebilmektedirler. Izleyiciler tarafindan
Twitch platformuna 6deme yapilmak suretiyle satin alinabilen ve Bit adi verilen sanal iirlinler
izleyicilere yayincilarla etkilesim kurmalar1 konusunda birtakim imkanlar sunmaktadir. Soyle ki Bit
satin alan izleyiciler, yayincilarin yayin yaptiklari esnada aktif durumdaki yayin sohbeti kisminda dikkat
cekecek animasyonlu ifadeler seklinde mesajlar paylasabilmekte, bu sekildeki sohbet mesajlarina ise
“Cheer” denilmektedir. Dolayisiyla izleyicilerin Cheer yapmak suretiyle yaymcinin dikkatini ¢ekmesi
icin Bit satin almas1 ve kullanmasi1 gerekmektedir. Ayrica platformda izleyicilerin bu yolla yayincilari
tesvik edip destekleyebilecekleri ve yayincinin takdirini kazanabilecekleri ifade edilmektedir.
Izleyicilerin Cheer yapmak icin kullandiklar1 her Bit basina yayincilara 1 sent gelir pay: verilmektedir
(Twitch.tv Bit ile Cheer Kilavuzu, 2022). Boylelikle yayincilar sanal {iriin olan Bit’lerin izleyiciler
tarafindan satin alinmalarina ve harcanmalarina aracilik etmek suretiyle gelir elde edebilmektedirler.
Yayincilarin Twitch platformunda gelir elde etmelerine olanak saglayan bir diger yontem ise abonelikler
tizerinden pay alinmasi seklinde gergeklesmektedir. S6z konusu yontemle tipki Bit yonteminde oldugu
gibi izleyicilere favori yayincilar ile etkilesime gecebilmelerinde cesitli ayricaliklar taninmaktadir. Bu
kapsamda abone olan izleyicilere platform genelinde kullanabilecekleri 6zel ifadeler, abone rozetleri ve
reklamsiz izleme gibi ayricaliklar saglanmaktadir. Bit yonteminde oldugu gibi izleyicilere satilan sanal
bir iiriin niteliginde olan abonelik, Bit yonteminden farkli olarak her ay yenilenmesi gereken bir iiriin
olmaktadir (Twitch.tv Nasil Abone Olunur?, 2022). Bit yonteminden farkli olarak abonelik yonteminde
elde edilen gelirlerle ilgili olarak yayincilarin kanallarina abone olan kisi basina alacaklari pay ile ilgili
olarak Twitch platformunun resmi internet sitesinde herhangi bir agiklamaya yer verilmemis oldugu
goriilmektedir. Buna karsin ¢esitli internet sitelerinde yer verilen agiklamalarda yayincilarin kanallarina
abone olan kisiler tarafindan yapilan abonelik ddemelerinin Twitch platformu ile yayincilar arasinda
yaklagik olarak 50/50 oraninda, yani yari yariya paylasildigi ifade edilmektedir. Ozetle Twitch
platformunda yayin yapan kisiler yukarida a¢iklanan iki farkli yontem araciligiyla sanal {iriin satilmasina
aracilik etmekte ve satilan sanal {irlinler lizerinden pay almak suretiyle gelir elde etmektedirler. Ancak
video paylasim platformlarinda satilan sanal tiriinlere aracilik edilmesi suretiyle elde edilen komisyon

gelirlerinin vergilendirilmeleri hususunda yakin ge¢mise degin vergi kanunlarinda agik bir yasal
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diizenleme bulunmamakta, konu ile ilgili olarak sadece Hazine ve Maliye Bakanligi tarafindan
yaymlanan 06.09.2013 tarih ve 1457 sayil1 6zelge dikkate alinmaktaydi. S6z konusu 6zelge kapsaminda;
internet iizerinden yapilan satig faaliyetlerine aracilik eden kisilerin sunduklari hizmet karsiliginda
aldiklar1 komisyon bedellerinin devamlilik gostermeleri halinde ticari kazang, devamlilik
gostermemeleri halinde arizi kazang hiikiimleri dikkate alinarak vergisel agidan degerlendirilmeleri
gerektigi anlagilmaktaydi (Kiikrer, 2016: 587). Nitekim 01.01.2022 tarihinden itibaren elde edilen
kazancglara uygulanacak olan sosyal igerik iireticiliginde kazang istisnasi miiessesesine iliskin yasal
diizenlemelerde incelendiginde sosyal igerik iireticilerinin faaliyetlerinden elde ettikleri kazanglarin

ticari kazang kapsaminda degerlendirilecekleri belirtilmektedir.
4.3. Bagis Yoluyla Elde Edilen Kazanclarin Gelir Vergisi Acisindan Degerlendirilmesi

Twitch platformunda yayin yapan kisiler yukaridaki agiklamalarda yer verildigi iizere reklam
gelirleri ve platform araciligiyla satilan sanal iiriinler {izerinden pay almak suretiyle kazang
saglayabildikleri gibi bu yontemlerin yani sira bagis yontemi ile de onemli miktarlarda kazang
saglayabilmektedirler. Bu yontemde yayinci, platformdaki yayin kanalinda “donation”, “donate” veya
“bagis” adi1 altinda bir alana yer vermektedir. Yayinciya bagis yapmak isteyen izleyiciler yayincinin
kanalinda yer verdigi s6z konusu alana tikladiklarinda yayinciya bagis 6demesi yapilmasini saglayan
aract internet sitelerine yonlendirilmektedirler. Bu sekilde araci internet sitelerine yonlendirilen
izleyiciler desteklemek istedikleri yayincilara farkli tutarlarda bagis 6demesi yapabilmektedirler. Bu
kapsamda izleyiciler tarafindan yapilan bagis Odemelerinin vergisel durumunun da ayrica
degerlendirilmesi gerekmektedir. Her ne kadar izleyiciler tarafindan yapilan ddemeler bagis ismini
alsalar da s6z konusu &demeler Twitch platformunda yayin yapan kisiler agisindan kazang niteligi

tasimaktadir.

2021 yilinda ve daha dnceki donemlerde yayincilara yapilan bagis 6demelerinin vergiye tabi olup
olmadiklari, vergiye tabi olmalart durumunda hangi vergi tiiriiniin konusuna girdikleri, dolayisiyla
degerlendirilmeleri gereken vergi tiirii ile ilgili belirsizlik yasanmistir. Soyle ki yayincilara yapilan bagis
Odemelerinin saglar arasi ivazsiz servet intikallerini vergilendiren veraset ve intikal vergisinin konusuna
girebilecegi gibi her tiirlii ticari ve smai faaliyetten dogan kazanglar1 vergilendiren gelir vergisinin
konusuna da girebilecegi diisiiniilmekteydi. Ancak s6z konusu belirsizlik 12 Ocak 2022 tarihinden
itibaren yiiriirliige giren 318 Seri Nolu Gelir Vergisi Genel Tebligi ile ortadan kaldirilmistir. Bahsi gecen
tebligde usul ve esaslarn tayin edilen sosyal icerik iireticiligi ile mobil cihazlar i¢in uygulama
gelistiriciliginde kazang istisnasina iligkin diizenlemeler dahilinde 4. maddenin 18. fikrasinda; “Sosyal
icerik tireticiligi faaliyeti kapsaminda sosyal ag saglayicilart iizerinden elde edilen; reklam gelirleri,
sponsorluk gelirleri, bagislar, hediyeler, bahsisler, iicretli abonelik gelirleri gibi gelirler istisna
kapsaminda dikkate alinacaknr.” agiklamasina yer verilmistir. Boylece Twitch platformunda yayin

yapan kisilere izleyicileri tarafindan yapilan bagis 6demelerinin gelir vergisi agisindan degerlendirilmesi
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gerektigi ve bu sekilde kazang elde eden yayincilarin ilgili genel teblig sartlarini tasimalari halinde GVK

Miikerrer Madde 20/B’de diizenlenen istisnadan yararlanabilecekleri agik bir sekilde anlasilmaktadir.
4.4. Sosyal Icerik Ureticiliginde Kazanc Istisnasi

Twitch platformu araciligiyla elde edilen kazanglardan reklamlar ve sanal iiriin satiglari lizerinden
alinan paylarin hangi gelir unsuruna tabi olduklarina dair GVK’da acik bir yasal diizenlemeye yer
verilmemektedir. Buna karsin gerek konuyla ilgili yayinlanan 6zelgeler gerekse ilgili kanun hiikiimleri
dikkate alinarak yapilan yorumlardan s6z konusu kazanglarin ticari kazang hiikiimlerine tabi olduklar
anlasilmaktadir. Onceki donemlerde sosyal igerik iireticilerinin elde ettikleri kazanglarin hangi gelir
unsuruna tabi olduklar1 hususundaki belirsizlikten ziyade sosyal igerik fireticilerinin elde ettikleri
kazanclarin gelir vergisine tabi olup olmadiklari tartismali bir konu olmaktaydi. Ciinkii gegmis yillarda
bu sekilde elde edilen bir gelir tiirii bulunmamaktaydi ve bu nedenle nispeten yeni bir gelir tiirii olarak
ifade edilebilecegimiz bu tiir gelirlere iliskin vergi kanunlarinda yasal bir diizenleme de dogal olarak
bulunmamaktaydi. Soyle ki yasanan teknolojik gelismeler dogrultusunda internet kavraminin ve
kullaniminin 6zellikle 2000°1i yillarin baslarindan itibaren olaganiistii bir sekilde ilerleme kaydetmesi
ve hayatin her alanma girmesiyle birlikte sanal ortamda gerceklesen yeni bir vergilendirme alani
dogmustur. Sanal ortamda gerceklesip vergi borcunun ortaya ¢ikmasina sebebiyet veren vergiyi doguran
olaylar yasa koyucu tarafindan dikkate alinarak vergi kanunlarinda ihtiya¢ duyulan yasal diizenlemelere
yer verilmeye baslanilmistir. Bu duruma istinaden atilan ilk somut adim ise GVK’da yapilan degisiklik

olmustur.

7338 sayil1 Vergi Usul Kanunu ile Baz1 Kanunlarda Degisiklik Yapilmasina Dair Kanunun? ikinci
maddesiyle GVK’ya Miikerrer Madde 20/B eklemis ve ilgili kanun maddesinin 01.01.2022 tarihinden
itibaren elde edilen kazanglara uygulanacag ifade edilmistir. Béylece GVK nin “Muaflik ve Istisnalar”
baslikli ikinci Kisim’inin “Kazanglarda istisnalar” baslikli Dérdiincii Boliimii’ne Miikerrer Madde 20/B
eklenmek suretiyle “Sosyal Igerik Ureticiligi ile Mobil Cihazlar igin Uygulama Gelistiriciliginde
Kazang Istisnas1” getirilmistir. S6z konusu istisna uyarinca sosyal igerik iireticilerinin faaliyetlerinden
elde ettikleri kazanglar belirli sartlari tagimalari halinde istisna kapsamina alinmistir. Buna gore
istisnadan yararlanmak isteyen bir sosyal icerik iireticisinin Tiirkiye’de kurulu bankalarda bir hesap
actirmasi ve tahsilatlarinda ilgili hesabi kullanmasi gerekmektedir. Hesabin ag¢ildig1 bankanin ise vergi
sorumlusu sifatiyla hesaba gonderilen 6demeler iizerinden %15 oraninda gelir vergisi stopaji yapmasi
gerektigi anlagilmaktadir. Ote yandan ilgili faaliyetleri nedeniyle elde ettikleri kazang toplami 2022 yilt
i¢in 880.000 TL’yi® asanlar ile tahsilatlarinda kanunda belirtilen banka hesab1 sartina uymayanlarin

istisnadan yararlanamayacaklar1 acik bir sekilde belirtilmektedir. Boylece 2022 yil1 i¢in sosyal igerik

2RG, 26.10.2021, 31640.
3 GVK md.103 gelir vergisi tarifesinin dérdiincii gelir diliminde yer alan tutar
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iireticilerinden toplam kazanci 880.000 TL’yi asmayanlar i¢in bankalarin ilgili hesaplara gelen 6demeler

tizerinden yapacaklart %15 oranindaki kesintiler nihai vergi olmaktadir.

GVK’ya eklenen Miikerrer Madde 20/B’ye iliskin usul ve esaslar ise 318 Seri Nolu Gelir Vergisi
Genel Tebligi* ile belirlenmistir. Tebli§ uyarinca s6z konusu istisnadan yararlanmak isteyen sosyal
icerik lireticilerinden ticari kazang yoniinden gelir vergisi miikellefiyeti bulunmayanlarin oncelikle
miikellefiyet tesis ettirmeleri gerekmektedir. Daha oOnce ticari kazang yoOniinden gelir vergisi
miikellefiyeti bulunanlarin ise vergi daireleri tarafindan ilgili kazanglarinin istisna kapsamina girip
girmediklerinin tespit edilmesi gerekmektedir. Gerek haklarinda ilk kez miikellefiyet tesis edilenlerin
gerekse Onceden miikellefiyeti olup istisnadan yararlanmasi yapilan kontroller sonrasinda uygun
goriilen sosyal igerik iireticilerinin ikametgahlarinin bulundugu yerdeki vergi dairesine bagvurarak “193
Sayili Kanun’un Miikerrer 20/B Maddesi Uygulamasima Iliskin Istisna Belgesi”ni temin etmeleri
gerekmektedir. Istisna belgesini temin eden miikellefin tahsilde kullanacagi banka hesabmin acilisinda
bankaya istisna belgesini sunmasi, daha 6nce hesabi olmasi halinde ise yine bankaya istisna belgesini
sunmak suretiyle ilgili hesab1 kullanabilecegi ifade edilmektedir. Ayrica istisna belgesinin bankaya
sunulmasindan itibaren bir ay icerisinde miikellefin banka hesap bilgilerini bagli bulundugu vergi
dairesine yazili olarak bildirme yiikiimliiliigii bulunmaktadir. Yukarida deginilen hususlarin saglanmasi
ve 2022 yili i¢in elde edilen kazang toplaminin 880.000 TL’yi agmamasi durumunda sosyal igerik
iireticileri kazang istisnasindan yararlanabilecek ve ilgili faaliyetleri nedeniyle elde ettikleri kazanglar
icin y1llik gelir vergisi beyannamesi vermeyecek, diger gelirleri nedeniyle beyanname vermeleri halinde
bu kazanglari beyannameye dahil etmeyeceklerdir. Ayrica istisnadan yararlanan sosyal igerik
tireticilerinin defter tutma, defter tasdik ettirme ve belge diizenleme yiikiimliiliikleri bulunmamaktadir.
Istisna sartlarinin saglanmadig: hallerde ise sosyal icerik iireticileri kazanglarma iliskin yillik gelir
vergisi beyannamesi verecekler, s6z konusu beyannameden safi kazancin tespitinde dikkate alinan
kanunen kabul edilen indirilecek giderler (GVK md.40) ile matrahin tespitinde dikkate alinan indirimleri

(GVK md.89) diisebileceklerdir.
5. SONUC

Ozellikle video oyunlarla ilgili canli yayin akis1 saglamak suretiyle kiiresel boyutta biiyiik ilgi
goren e-spor faaliyetlerinin izleyicilerle paylagilmasina aracilik eden Twitch platformu, yayincilara
reklamlar, “Bit” ve abonelik adi altinda platformda satilan sanal iriin satiglar1 ve bagis ddemeleri
iizerinden cesitli sekillerde kazang elde etme imkani sunmaktadir. Ancak yayincilar tarafindan elde
edilen s6z konusu kazanglarin iilkemizde vergilendirilmeleri konusunda ihtiyag duyulan yasal
diizenlemeler 2021 yilinin sonlarinda ve 2022 yilinin baglarinda yapilabilmistir. Bu kapsamda GVK’ya
Miikerrer Madde 20/B eklenmek suretiyle sosyal igerik iireticiliginde kazang istisnas1 getirilmis, istisna

uygulamasina iliskin usul ve esaslar ise 318 seri nolu Gelir Vergisi Genel Tebligi ile belirlenmistir. ilgili

4RG, 12.01.2022, 31717.

Yonetim ve Ekonomi Arastirmalart Dergisi / Journal of Management and Economics Research 199




Yonetim ve Ekonomi Arastirmalari Dergisi / Journal of Management and Economics Research
Cilt/\Volume: 20 Sayi/Issue: 2 Haziran/June 2022  ss. /pp. 186-204
B. Yegen http://dx.doi.org/10.11611/yead.1063987

genel tebligde sosyal icerik lireten gercek kisilerin faaliyetleri dolayisiyla elde ettikleri kazanglarin ticari
kazang¢ kapsaminda olduklari, bu nedenle Twitch platformu yayincilarinin reklam gelirleri, sanal {iriin
satisi veya bagis seklinde elde ettikleri tiirii fark etmeksizin biitiin kazanglarinin ticari kazang

kapsaminda dikkate alinmalar gerektigi anlagilmaktadir.

Sosyal igerik iireticilerinin elde ettikleri kazanglarin vergilendirilmelerine yonelik getirilen yasal
diizenlemelerle vergilendirme alaninda 6nemli bir eksiklik giderilmis olup, etkin bir vergilendirme

yapilabilmesi adina ise hélen agagida belirtilen iyilestirmelere ihtiya¢ duyulmaktadir.

Sosyal icerik tireticiliginden elde edilen kazancin gelir unsurlarindan ticari kazang kapsaminda
gelir vergisine tabi oldugunun GVK’da ticari kazancin tarif edildigi ve tahdidi olarak sayildigi 37.
madde hiikiimleri arasina eklenmesi gerekmektedir. Boylece sosyal igerik iireticileri sanal ortamdaki
faaliyetleri neticesinde elde ettikleri kazanglarin ticari kazang hiikiimlerine tabi olduklarini ilgili genel
tebligi ve tebligdeki agiklamalar1 arastirma zahmetinden kurtulacak sekilde GVK’nin 37. maddesinden
daha hizl1 ve kolay sekilde 6grenebileceklerdir.

Sosyal igerik fiireticilerinin vergilendirilmeleri ile ilgili yasal diizenlemeler yakin ge¢cmiste
yapildiklari i¢in Twitch platformu ve diger goriintii paylasim platformlari aracilifiyla kazang elde eden
yayincilarin vergisel durumlariyla ilgili vergi idaresi tarafindan basta sanal ortamda olmak tizere gorsel

medya araclar1 vasitasiyla bilgilendirme yapilmalidir.

Vergisel durumlaria uygun sekilde haklarinda miikellefiyet tesis edilmesi gerekenlerden bildirim
yiikiimliiliklerini yerine getirmeyen yaymcilarin tespit edilmeleri gerekmektedir. S6z konusu
yayincilari tespit etmek ve vergi alacagini giivence altina almak amaciyla bankalara yiiklenen devamli
bilgi verme sorumlulugu, yayincilarin banka hesaplarina yabanci menseili sirketler tarafindan yapilan

o0demeleri kapsayacak sekilde diizenlenmelidir.

Sosyal igerik iireticiliginde kazang istisnasinin vergileme ilkelerinden adalet ilkesi agisindan da
gozden gegirilmesi gerekmektedir. Mevcut istisna uygulamasi, ayni verginin miikellefi olan ve aym
miktarda kazang saglayan kisilerin farkl1 vergi yiikleriyle karsilagmalarina neden olabilmektedir. Soyle
ki 2022 yilinda 880.000 TL ve altinda kazang elde ederek istisnadan faydalanabilen bir sosyal igerik
tireticisinin kazancindan kesinti yoluyla sadece %15 oraninda vergi alinmaktayken, sosyal igerik
iireticisi olmamakla birlikte gelir vergisi miikellefi olan bir baska kisinin kazancindan artan oranli gelir
vergisi tarifesine gore kademeli olarak once %15 sonra sirastyla %20, %27 ve %35 oranlarinda vergi
alinabilmektedir. Oysaki vergilemede adalet ilkesinin geregi olarak ayn1 ddeme giiciine sahip olan
kisilerin aymi sekilde vergilendirilmeleri, dolayisiyla vergilendirmede yatay adalet kavraminin goz

ontinde bulundurulmasi gerekmektedir.

Son olarak sosyal igerik {ireticilerinin elde ettikleri kazanglarin vergilendirilmeleri hususunda

2022 yilindan itibaren kazang istisnasi getirilmis olmasina karsin gegmis donem kazanglarinin vergisel
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durumlarina iliskin herhangi bir aciklamaya rastlanilmamaktadir. Ancak alacakli vergi idaresinin tarh
zamanagimi siiresi icerisinde vergi tarh ve teblig etme yetkisi bulundugu i¢in sosyal igerik {ireticilerinin
2017 yili ve takip eden yillarda elde ettikleri kazanglarina yonelik vergilendirme islemi yapmasi
mimkiin olmaktadir. Bu nedenle sosyal igerik lireticilerinin istisna uygulamasindan 6nceki vergisel

durumlarina agiklik getirilmesine yonelik yasal bir diizenlemeye ihtiya¢ duyulmaktadir.
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