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Oz

Bu c¢alismadaki amag, gastronomi miizelerinin yerel gastronomik kimlik olusumundaki 6nemini
Safranbolu Tiirk Kahve Miizesi 6rnegiyle ortaya koymaktir. Calisma kapsami, Safranbolu Tiirk
Kahve Miizesi ve miizenin barindirdig1 obje ve hizmetlerdir. Bu ¢alismada; miizenin bulundugu
yOre, miize binasi, miize materyalleri ve sundugu hizmetlerin folklorik ve antropolojik anlamlar1
miize gezi gézlemleri, miize ¢alisan anlatimlar1 ve baristalarin aktarimlariyla irdelenmistir. Bi-
rincil kaynaklara ek olarak, ikincil kaynaklar olarak miize kurucu ve ¢aliganlarin yerel ve ulusal
medya platformlara verdikleri roportajlardan istifade edilmistir. Sosyal medya platformlar: analiz
edilerek konuklarin deneyim paylasimlari ve yorumlartyla gastronomik kimlik etkileri saptanma-
ya ¢alisilmistir. Miizede yerel, ulusal ve ulus 6tesi anlam ifade eden birgok varligin geleneksel
yapida modern olarak arz edildigi saptanmistir. Bu tiir miizeler, kiiltlire]l mirasin korunup gelecek
nesillere aktarilmasinda bir ara¢ olacagi gibi yerli ve yabanci turistlerin yiyecek ve igecek dene-
yimlerini en iist diizeyde yasamalarina olanak saglamaktadir.
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Gastronomy Museums as a Formation Element of Local Gastronomic Identity:
The Case of Safranbolu Turkish Coffee Museum

Abstract

This study aims to show the importance of gastronomic museums in forming a local gastronomic
identity with the case study of Safranbolu Turkish Coffee Museum. The scope of the study was
Safranbolu Turkish Coffee Museum and the objects and services hosted by the museum. The mu-
seum’s region, the museum building, the museum materials, and the folkloric and anthropological
meanings of the services it offers were examined through museum tour observations and museum
employee narratives. In addition to the primary sources, interviews given by the museum founders
and employees to local and national media platforms were used. The effects of the guests’ experi-
ence and comments on gastronomic identity were determined by analysing the social media plat-
forms. Many assets that have local, national and transnational meanings in the museum have been
presented by a modern presentation in a traditional building. These kinds of museums are a tool
for preserving the existing cultural heritage transferring it to future generations and providing the

opportunity for local and foreign tourists to experience food and beverage experiences.

Keywords: Gastronomic identity, gastronomy museums, Safranbolu, Turkish coffee

Giris

Yerel gastronomik kimlik, baskin anlayistan
ayrisan yorenin kendine has dogal ve beseri ni-
teliklerin kombinasyonuyla olusmaktadir (Yil-
maz, 2017). Gastronomik kimligin olusumu;
yerel gelisim, yatay gelisim, dikey gelisim ve
capraz gelisim agamalarina ait unsurlarin tesek-
kiiliiyle degerlendirilmektedir (Hjalager ve Ri-
chards, 2002).

Gastronomik kimlik unsurlarinin  turizmde
onemli bir gelir kaynagi olabilmeleri i¢in yatay
gelisim asamalarin1 agsmis ve daha {ist agsama-
lara ulagsmalar1 gerekmektedir. En st gelisim
asamasi olan ¢apraz gelisim asamasi, yiyecegin
farkli bir turizm aktivitesiyle biitlinlestirildikten
sonra ulusal ve/veya uluslararasi boyutta mar-
kalagmas1 sonucu sunulmaya eristigi seviyedir
(Nebioglu, 2017). Gastronomi miizeleri; yerel
ve yatay gelisim asamalarmi asmis dikey ge-
lisim asamasindaki gastronomik unsurlarin bir
baska turizm faaliyeti olan miizecilikle biitiin-
leserek ortaya ¢iktig1 tiglincii seviyeye ulagsmis
yapilardir (Hjalager ve Richards, 2002).
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Alt1 yiiz yillik gegmisiyle kendine 6zgii kavur-
ma yonteminin farklilasmasiyla markalasan
Tiirk kahvesi, Tiirk icecek Kkiiltiiriiniin 6nemli
bir parcasi durumuna ulagmis bir niteliktedir
(Hatipoglu ve Batman, 2014). Kahve; 6zgil
kavurma yontemlerine farkli hammadde, ek bi-
lesen ve aroma ilavesi, 6glitme bi¢imi, pisirme
teknigi, cezveleri, sunus sekli, telvesi, tiiketim
zaman ve amaci gibi elementler ilave edilerek
mutfak kiiltiiriinde yerini derinlestirmistir (Bay-
ramova, 2019). Kiz isteme ve taziye merasimi
gibi 0zel giinlerde tiiketim adetleri edinilmesi
kahveye taklit edilemeyecek folklorik bir boyut
kazandirmistir (Cengiz ve Lopar, 2020).

Turistlerin, farkli yemekleri deneyimlerken o
yemeklerin kiiltiirel niteliklerini 6grenme tale-
bine cevap vermesi agisindan gastronomik mii-
zelerin Onemi biiyiiktiir (Hjalager ve Richards,
2002; Ser, 2020). Yiyecek kiiltiiriiniin miize gibi
turistik ve kiiltiirel niteliklerle kombine edilme-
si hem iiriinlerin hem de destinasyonun katma
degerlerini artirmaktadir. Gastronomi miizeleri



hem yerel hem de uluslararasi ziyaretgilerin tat-
minini de artirmaktadir (Ser, 2020). Gastronomi
miizeleri; yiyeceklerin tarihi geg¢misi, pisirme
yontemleri, ¢esitleri, yore kiiltiirlindeki yerleri
ve hikayelerinin sergilendigi yerlerdir (Prenti-
ce, 1993). Tiiketim olanaklarinin miizelerle en-
tegre edilmesi hem turistin kalig siiresini uzat-
makta hem de harcama miktarin1 artirmaktadir
(Chepurda ve Savchenko, 2020; Hjalager ve
Richards, 2002; Prentice, 1993). Kiiltiir turizmi
icin 6dnemli destinasyonlardan biri olan Safran-
bolu, UNESCO Diinya Miras Listesi igerinde
yer alan miize kentlerden birisidir (Ozmen ve
Eren, 2020; Kiper ve Arslan, 2007). Tarih, kiil-
tiir, doga ve inang gibi bir¢cok turizm g¢esidine
elverisli olanaklart mevcuttur (Giirbiiz, 2002).
Safranbolu; tarihi yap1 restorasyon c¢aligmalart,
yeni konaklama yerleri, restoranlar, éren yerle-
ri, rekreasyon faaliyetleri ve miize gibi turizm
yatirimlartyla son yillarda turizm sektoriinde
cazibesini daha da artirmaktadir (Giirbiiz, 2011;
Karakaya ve Akbulut, 2010).

Safranbolu Tiurk Kahve Miizesi; tarihi bir bina-
da Tiirk ve diinya kahve Kkiiltiiriine ait objeleri
nostaljik bir esintinin modern tekniklerle ser-
gilendigi bir miizedir. Ayrica Safranbolu Tiirk
Kahve Miizesi’nde bir¢ok Tiirk kahve cesitle-
rinin hazirlanip sunuldugu ve satisinin yapildi-
g1 hizmetler de mevcuttur. Bu vasiflariyla Saf-
ranbolu Tiirk Kahve Miizesi, Tiirk kahvesine
ait unsurlar1 ¢ok yonlii deneyimleme olanak-
lar1 saglamaktadir. Gastronomiyi miizecilikle
biitiinlestiren Safranbolu Tiirk Kahve Miizesi,
Hjalager ve Richards’in (2002) kimlik siniflan-
dirmasina gore dikey gelisim asamasinda bir
unsurdur. Bunun yaninda Safranbolu Tiirk Kah-
ve Miizesi, UNESCO somut olmayan kiiltiirel
miras listesinde ilk Tiirk i¢ecegi olan kahvenin;
korunmasi, tanitilmasi ve gelecek nesillere ak-
tarilmasinda 6nemli bir rol oynadigi gibi turizm
destinasyonlar1 i¢in ¢ekicilik unsuru olarak stir-
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diiriilebilir turizme katki saglamaktadir (Bozag-
c1 ve Cevik, 2021).

Bu caligmada; gastronomi miizelerinin Saf-
ranbolu Tiirk Kahve Miizesi Ornegiyle yerel
gastronomik kimlik olusumu iizerine etkisi in-
celenmistir. Calisma kapsaminda miizeye ait
objeler ve temsil ettikleri kiiltiirel miras ince-
lenmistir. Miizeyi deneyimleyen ziyaret¢ilerin
yorum ve tecriibeleri sosyal medya platformlar
vasitasiyla analiz edilmistir. Ayrica, geleneksel
yazili ve gorsel medya araglar1 (haber ve bel-
geselleri) analiz edilerek elde edilen veriler ¢a-
lisma bulgularina dahil edilmistir. Calismadaki
amag, kahve miizesi 6rnegiyle bu tiir miizelerin
gastronomik kimlik olusumunda yeri ve etkisini
aciga cikararak ulusal diizeyde potansiyeli olan
birgok {iirlinlin miize kurulum ihtiyacina yon
olusturmaktir,

Gastronomi Turizmi ve Gastronomik Kimlik
Olusumu

Deniz, kum ve giines anlayis1 igerisinde yer
alan kitle turizm faaliyetlerine zamanla saglik,
kiiltiir, eko, spor, kongre ve inang gibi alterna-
tif turizm faaliyetleri de eklenmistir. Her gecen
giin alternatif turizm faaliyetlerine yenileri ek-
lenmeye devam etmektedir (Comert ve Ozkaya,
2014). Son strateji ise farkli turizm ¢esitleri-
nin uyumlu bir destinasyonla biitlinlestirilerek
sunulmasidir (Sengel, 2020). Gastronomi, her
cesit turizm faaliyetiyle biitiinlestirilebilecek
bir esneklik mahiyetine sahiptir (Alpaslan, vd.,
2018; Kargiglioglu ve Kabacik, 2017; Sevimli,
vd., 2021). Gastro (mide) ve nomos (kaide) ke-
limelerinden tiiretilen gastronomi, “femelinde
belirli kiiltiirlerin yansimasi olan, yemek hazir-
lama, pisirme, sunum ve yeme-igme deneyimiyle
ilgili bir sanat ve bilim dali” seklinde tanimlan-
maktadir (Sarnsik ve Ozbay, 2015). Sarusik ve
Ozbay’m (2015) gastronomi turizmi igin derle-
mis oldugu tanimlarindan yaptig1 ¢ikarima gore
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bu ¢esit turisti giidiileyen motivasyon agagidaki
gibi siralanabilir;

* Lokal mutfak kiiltiir ve gelenekleri deneyimle-
nerek 6grenme,

* Yeni 6giin sistemleri ve yeme bicimleri kes-
fetme,

« Sira dis1 lezzetleri tatma ve pisirme teknikle-
rini gérme.

Gastronomi turizmi, yemek kiiltliriiniin odakta
oldugu bir turizm ¢esididir. Bu turizm c¢esidi
destinasyonun ikincil veya diger alt amagcla-
r1 arasindayken, son zamanlarda tercih edilen
destinasyonun lokal yiyecek ve iceceklerinin
hazirlanmasi, pisirilmesi ve sunumuyla ilgili
gerceklestirilen 6zel ilgi turlartyla birincil amag
olarak alternatif turizm c¢esitleri arasinda ko-
num edinmeye baslamistir (Zengin, Uyar ve Er-
kol, 2015). Gastronominin, turizmin ana moti-
vasyon kaynag1 ve pargasi oldugu bilinmektedir
(Kivela ve Crotts, 20006).

Gastronomi turizmi; yerel nitelikteki restoran-
lar, patent ve tescillenmis yiyecek-igecekler,
yerel yemek-igcecekler, iiriin toplama faaliyet-
leri (hasat, bagbozumu vb.), tadim turlari, ye-
mek festivalleri, yemek yarigmalari, gastrono-
mi miizeleri ve mutfak egitimi veren kurum ve
kuruluglar gibi birgok faktorii kapsar (Sengiil,
2017). Gastronominin diinyada turizm gelirle-
rinin 6nemli bir kismini olusturdugu da bilin-
mektedir (Cémert ve Ozkaya, 2014). Gastrono-
mi turizm unsurlari, molekiiler gastronomi gibi
modern elementler olabilecegi gibi cogu zaman
kirsal nitelik unsurlariyla 6n plana ¢ikmaktadir
(Baycar, 2021a).

Gastronomik kimlik (yeme ve yemek lezzet
profilleri, gorgii kurallari, yemek tarifleri, bile-
senlerin ve tekniklerin fiizyonu, yemek dizayn
ve stilleri) Harrington’a (2005) gore g¢evre (cog-
rafya, iklim, mikroklima, yerel {irlinler, iirlin
adaptasyonlar1 ve yeni liriinler gibi) ve kiiltiiriin
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(tarih, etnik ¢esitlilik, deneyimler, inovasyon-
lar, kabiliyet, gelenek, inan¢ ve degerler gibi)
sentezinden meydana gelmektedir. Yoresel 6z-
giinltigii ifade eden gastronomik kimligin tesek-
kiilii taklit edilemeyen seviyeye ulasmasiyla ta-
nitim ve markalasma olanaklarina ulasmaktadir
(Danhi, 2003).

Gastronomik kimlik i¢in gelistirilen bir¢cok de-
gerlendirme yontemi mevcuttur. Hjalager ve
Richards (2002) ise gastronomik kimligi yerel,
yatay, dikey ve capraz asamada siniflandirmis-
tir. Herhangi bir unsurun yoreselligini ifade
eden ilk agama (yerel gelisim agsamasi) yoreye
ait isleme ve lretimle ikinci asamaya (yatay
gelisim asamasi), farkli bir turizm faaliyeti ile
birlesme ve biitlinlesmeyle {igiincli asamaya
(dikey gelisim asamasi), markalasma ve siirdii-
riilebilirlik kazanmakla en iist asamaya (capraz
gelisim asamasi) erisebilmektedir (Hjalager ve
Richards, 2002; Nebioglu, 2017). Hjalager ve
Richards’in (2002) gastronomik kimlik simif-
landirmasi asagidaki gibidir:

« Yerel gelisim agsamasi: Gastronomik element-
lerin dogrudan yore halkina arz edilen, herhangi
bir turizm faaliyetine katilmayan unsurlarin bu-
lundugu asamadir. K&y ve semt pazarlarindaki
tirtinler buna 6rnek gosterilebilir.

« Yatay gelisim asamasi: Gastronomik 6gelerin
yerel yontemlerle spesifik kalite standartlarina
uygun sekilde sunulduklar1 asamadir. Yerel ye-
mek, peynir ¢esitleri, pekmez vb. 6rnek olarak
gosterilebilir.

* Dikey gelisim asamasi: Gastronomik unsurla-
rin bagka bir turizm faaliyetiyle birlestirilip bii-
tiinlestigi asamadir. Yemek festivalleri, yemek
yarismalari, gastronomi miizeleri bu agsamanin
baslica 6rnekleridir.

* Capraz gelisim asamasi: Gastronomik unsur-
larin medya aracigiyla markalastig1 egitim ve
kurslarla profesyonellesme ve siirdiiriilebilir
gelisiminin saglandig1 agamadir.



Gastronomi Miizeleri ve Tiirkiye’deki
Durum

Miize; kiiltlir varliklarini tespit eden, ilmi me-
totlarla agiga ¢ikaran, inceleyen, degerlendiren,
koruyan, tanitan, siirekli ve gecici olarak sergi-
leyen, halkin kiiltiir ve tabiat varliklar1 konusun-
daki egitimini, bedii zevkini yiikselten, diinya
goriisiinii gelistirmede tesirli olan daimi kuru-
lustur (T.C. Kiiltiir ve Turizm Bakanligi, 1990).
Her alanda teknik ve teknoloji, glin gegtikge
gelismektedir. Gelisen materyal ve metotlarla
beraber eskileri 6nemini yitirmekte ve zamanla
yok olmaktadir. Gerek gelisim tiinelini gerekse
de tarihi gizemi sunmada, 6gretmede ve farkli
giidiileri tatmin etmede miizeler 6nemli bir isle-
ve sahiptirler (Sahan, 2005). Koleksiyonlarina
gore genel, arkeoloji, sanat, tarih, etnografya,
doga miizeleri, jeoloji, bilim, askeri, endiistri
vb. seklinde siiflandirilabilen miizeler, hitap
ettikleri kitleye gore ise egitici, uzmanlagsmis ve
genel toplum miizeleri olarak siniflandirilmak-
tadir (Giirgay, 2014; Madran, 1999).

Gastronomi miizeleri, hitap ettikleri kitleye
gore uzmanlagsmis miizeler smifina girmekte-
dir. Kiiltiir ve Turizm Bakanliginin denetimin-
de 29.12.2021 tarihi itibartyla 319 6zel miize
faaliyet gostermektedir. Bu miizeler; bakanlik-
lar, kamu kurum ve kuruluslari, gercek ve tiizel
kisilerle vakiflar, 2863 sayil1 Kiiltiir ve Tabiat
Varliklarin1 Koruma Kanunu’nun 26. Maddesi
dogrultusunda Bakanligimizdan izin almak sar-
tiyla, kendi hizmet konularinin veya amaclari-
nin gerceklestirilmesi i¢in her gesit taginir kiiltiir
varligini igeren miizeler olarak kurulmuslardir
(T.C. Kiiltiir ve Turizm Bakanligi, 2021).

Zengin mutfak kiiltiiriine sahip kentlerde gast-
ronomi miizeleri s6z konusu kiiltiiriin korun-
mas1 ve tamitimina énemli katkilar sunmaktadir.
Bunun yaninda bu tiir miizeler, modern mii-
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zecilik konseptte yeknesaklik disi, bazi yiye-
cek-iceceklerin tarihsel gelisim ve doniisiimii-
nii sergilemektedirler. Lokasyon ve ambiyansa
0zgii sira dis1 sunumlar, atolyeler ve rekreasyon
faaliyetiyle desteklenip gastro-turistlere yone-
lik interaktif katilimli ve eglenceli aktivitelerle
zenginlestirilebilmektedir (Erdogan ve Ozde-
mir, 2018).

Ulusal mutfagimiz Orta Asya’dan Balkanla-
ra kadar genis cografyanin etkilesimiyle tarihi
imkan, kabiliyet ve tecriibeler sonucu olugarak
diinya mutfaklar1 arasindaki seckin yerini al-
mistir. Bu niteligiyle yabanci ve yerli konukla-
rin turizm destinasyonlarmin énemli bir pargasi
haline gelmistir (Goker, 2011; Giizel, 2009).
Tiirk mutfaginin tadim diginda korunmasi ve ta-
nitilmast i¢in gastronomi miizeleri 6nemli islev
gormektedirler. Gastronomi miizeleri; yiyecek
ve igeceklerin kiiltiirlerini, aliskanliklarini, mu-
hafaza ederek kiiltiirel degerlerin korunmasin,
gelecek nesillere aktarilmasini ve devamliligini
saglamaktadir (Cetin ve Kii¢liikkdmiirler, 2018).
Tirkiye’de gerek yorenin mutfak kiiltiirtinii ge-
rek bir iirlin ve tiirevini konseptleyen 14 adet
iirlin ve gastronomi miizesi kurulmustur (Tablo

).

Bu tiir kiiltiirel olgularin barindirilmasi sehir
imaji ve destinasyon pazarlamasinda gekici-
lik unsuru olmaktadir (Mankan, 2017). Ayrica
2863 sayili Kiiltiir ve Tabiat Varliklarini Ko-
ruma Kanunu’nun 26. Maddesi dogrultusunda
Kiiltlir ve Turizm Bakanliginin miize statiisiine
sahip olmayan ancak miize islevi goren gastro-
nomi kuruluglar1 da mevcuttur (Tablo 2). Tiir-
kiye’de UNESCO Diinya Miras1 Listesinde yer
alan sayil1 yorelerden biri olan Safranbolu, Bati
Karadeniz Bolgesinde Karabiik iline bagl bir il-
c¢edir. Tarihi dokusundan dolay1 biiytik bir kismi1
sit alan1 ilan edilerek koruma altina alinmistr.
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Tablo 1. Kiiltiir ve Turizm Bakanliginin miize statiisiinde tanidig1 gastronomi miizeleri

(T.C. Kiiltiir ve Turizm Bakanligi, 2021)

Miize Adi Tema Sehir
Safranbolu Kahve Miizesi Uriin (Kahve) Karabiik
Baklava Miizesi Baklava Gaziantep
Emine G6giis Mutfak Miizesi Mutfak Gaziantep
Yagayan K6y Anadolu Miizesi Yoresel iirtinler Ankara
Asmadan Bagcilik Miizesi Uziim Canakkale
Toprak Mahsulleri Ofisi Miizesi Kurum Ankara
Cine Aricilik Miizesi Aricilik Aydin
Ozel Mugla Aricilik Miizesi Aricilik Mugla
Adatepe Zeytinyag1 Miizesi Zeytinyag1 Canakkale
Zeytin ve Zeytinyag1 Tarihi Miizesi Zeytin Hatay
Zeytin ve Zeytinyag1 Tarihi Miizesi Zeytin Aydin
Zeytin ve Zeytinyag1 Miizesi Zeytin [zmir
Cikolata Miizesi Cikolata Istanbul
Cay Miizesi (Beyaz Ev) Cay Rize

Tablo 2. Tiirkiye gastronomi miizeleri (Agcakaya ve Can, 2019; Aydin ve Sahin, 2018; Mankan,

2017; Yesilyurt, Arica, 2018)

Miize Ad1 Tema Sehir
Dulkadiroglu Tematik Mutfak Miizesi  Mutfak Kahramanmaras
Istanbul Gastronomi Miizesi Mutfak Istanbul
Hacibanlar Evi Mutfak Sanliurfa
Marmaris Bal Evi Uriin (Bal) Mugla
Atatlirk Orman Ciftligi Sarap Miizesi ~ Sarap, bal, tursu ve sirke Ankara
Feyzi Kutman Sarap Miizesi Sarap tiretimi Tekirdag
T1ibbi ve Aromatik Bitkiler Miizesi Otlar Hatay
Bogatepe Peynir Miizesi Uriin (Peynir) Kars
Zavot Peynir Koyt Miizesi Peynir Kars
Tarihi Erzurum Evleri Mutfak Erzurum
Giize (Giil Miizesi) Uriin (Giil) Isparta
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Safranbolu ve Turizm Olanag:

Tarihi sivil mimarisi, kiiltiirel varliklari, dogal
giizellikleri, spor olanaklari, tibbi aromatik bit-
ki ¢esitliligi, zengin mutfak kiiltiirii ve gelenek-
sel el sanatlariyla birgok ¢esit turizme elverisli
bir yoredir (Ceylan ve Somuncu, 2016; Ersoz,
2021). Safranbolu, var olan turizm potansiye-
lini kullanmak i¢in son yillarda yeni tiiketim
ve konaklama yerleri olusturmanin yaninda ta-
rihi yapi restorasyon ve yeniden islevlendirme
calismalar yiiritmektedir. Nitekim her gecen
giin yabanci turist agirlama sayisi artmakta-
dir (T.C. Kiiltiir ve Turizm Bakanligi, 2022b).
Kiiltiirel zenginligi, benzersiz dogal ve beseri
niteliklerden kaynaklanmaktadir. Beserl fak-
torler arasinda; 18.ylizyillda Asya ve Avrupa
arasindaki onemli ticaret yollar1 {lizerinde bu-
lunmasi, 6nemli idari merkezi olmasi, koruyu-
cu ve muhafazakar yore insanina sahip olma-
s1, biiyiik sehir ve yollara yakinlig1 gibi bircok
faktor siralanabilir. Dogal faktorler icin ise tibb1
ve aromatik bitki varligina elverigli iklim, dogal
magara yapisina uygun topografya, su ve dogal
giizellikler sayilabilir (Albayrak, 2013; Ceylan
ve Somuncu, 2016; Ersoz, 2021; Somuncu, Yi-
git ve Boliikbasi-Ertiirk, 2007). UNESCO’ya
(2009) gore, Tiirkiye nin diinya miras alanlar
koruma ve yonetimde giincel durumuna gore
Safranbolu’nun kiiltiirel miras listesine dahil
edilmesi asagidaki sekilde gerekgelendirilmis-
tir:

» Tarihi gegmisinde miireffeh bir toplum olma-
sindan ihtiya¢ Otesi estetikte genel ve yerel bir
mimari yapiin olusumu ve korunmasi

» Dogu ile Avrupa arasindaki bag olarak asirlar
boyunca siirdiiriilen kervan ticareti diger yerler-
de kaybolmasina karsin kentin bu niteligi mu-
hafaza etmesi

* Giincel sosyoekonomik degisime maruz ka-
labilmesine ragmen geleneksel yerlesimi koru-
mak i¢in devamlilik arz eden c¢abalarin goste-
rilmesi.
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Tarihi Safranbolu evleri ve sokaklarinin yani
sira T.C. Kiiltiir ve Turizm Bakanlig1 (2022a)
tarafindan yerli ve yabanci turistlere Onerilen
yerler asagidaki gibidir:

« Hidirlik Tepesinden panorama (Namazgah,
Tiirbe, Anit mezar)

« Kaymakamlar Gezi Evi

« Izzet Mehmet Pasa Camii

« Demirciler ve Bakircilar ¢arsisi

« Cinci Hami

« Kopriilii Mehmet Paga Camisi ve Giines Saati

« Yemeniciler Arastasi

« Kale’den sehri izleme

« Kent Tarihi Miizesi (Eski Hiikiimet Konag1)

« Saat Kulesi

« Anadolu Saat Kuleleri Minyatiirleri

« Yoriik koyii Gezisi

« Bulak Mencilis Magarasi

« Incekaya Su Kemeri ve Kristal Teras

Turistlere pazarlanmak iizere geleneksel el sa-
natlari.

kiigiik atdlye ve satig yerlerinde tiretilmektedir.
Su sporlari, doga gezileri, eko-turizm, kiiltiirel
geziler ve gastro-turizm gibi alternatif turizm
cesitlendirilmesinin  yaninda otel, restoran,
kafe, pazar gibi yatirnmlarla turizm gelisimi
saglanmaktadir (Bozkurt ve Altingekig, 2013;
Ceylan ve Somuncu, 2016; Diker, Cetinkaya
ve Cinkara, 2016; Ersoz, 2021; Gezer, 2013;
Giirbiiz, 2011; Ozdemir, 2000; Yilmaz, 2018).
Bunun yaninda son yillarda miize varliklarina
onem gostererek, miize ve miize ev sayisint
onemli derecede artirmistir. “Miize kent” olarak
anilan lokasyonun yani sira en ¢ok popiiler olan
miizeler; Safranbolu Kent Miizesi, Tabakhane
Miizesi ve Kaymakamlar Gezi Evi’dir (Tablo
3).
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Tablo 3. Safranbolu miizeleri (T.C. Kiiltiir ve Turizm Bakanligi, 2022a)

Miize Ad1 Tema Sahibi
Safranbolu Kahve Miizesi Kahve Ozel
Safranbolu Kent Tarihi Miizesi Kent miizesi Kaymakamlik
Tabakhane Miizesi Deri iiriinleri ve isleme Bakanlik
Kaymakamlar Gezi Evi Miize evi Bakanlik

Lokum vb. bir¢ok yiyecekte kullanilan safran
bitkisinden ismini alan kentin hem y6reye hem
de turistlere sunacagi zengin bir mutfak kiiltiirii
vardir (Akan, 2007; Diker, Tiirker, Cetinkaya
ve Kaya, 2017). Yerel nitelikte bitkiler, mahalli
yemekler, tarihi mutfak mimarisi ve Safranbo-
lu kahve miizesi gibi yiyecek-igecek miizeleri
yoreye istisnai bir gastronomik kimlik kazan-
dirmaktadir (Ayyildiz, 2019; Bozagci ve Cevik,
2021; Ozmen ve Eren, 2017;).

Gere¢ ve Yontem

Bu c¢alismada, Tiirkiye’nin Karabiik ili Saf-
ranbolu ilgesinde yer alan Safranbolu Tiirk
Kahve Miizesinin; Hjalager ve Richards’in
(2002) yoresel (ve ulusal) gastronomik kimlik
olusumundaki yerinin degerlendirmesi yapil-
mistir. Safranbolu Tiirk Kahve Miizesi objeleri
calisma materyalleri olarak incelenmis, ifade
ettikleri folklorik ve antropolojik anlamlarin
yoresel, ulusal ve kiiresel ¢cerceveden inceleme-
si yapilmistir.

Calisma verileri; miize gezi gozlemleri (method
of observation), miize gorevlilerinin anlatimlari
ve geleneksel medya analizleriyle elde edilmis-
tir (Baycar, 2021b; Bollo ve Dal Pozzolo, 2005;
Filiz, 2010). Bina ve objelere ait bilgilerin der-
lenmesinde birincil ve ikincil kaynaklardan
yararlanilmistir. Yesilyurt ve Arica’nin (2018)
Tiirkiye’nin ilk mutfak miizesi ziyaret¢i dene-
yimlerini inceledigi arastirmasinda kullandigi
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arastirmacinin yargisina gore belirleme ve yar-
gisal orneklemeye basvurulmustur. Safranbo-
lu Tirk Kahve Miizesi’ni gezen ve kafesinde
iriinlerini tadimlayanlarin yasadiklari deneyim-
lerden gastronomik kimlige yonelik yorumlari
(Trip Advisor) derlenmistir (Seyitoglu ve Al-
phan, 2021). Bu verilerin degerlendirilmesi i¢in
miize yonetiminden izin alinmustir.

Miize gezisi sirasinda obje, bina ve ambiyan-
sin arastirmacida olusturdugu fenomenolojik
analizi (saskinlik, heyecan durumu, ge¢misi 6g-
renme konusunda merak duygusu, eglendirici
olma ve keyif hissi vb.) yapilmistir (Bollo ve
Dal Pozzolo, 2005; Filiz, 2010).Yerel ve ulu-
sal geleneksel medya gastronomik unsurlarin
markalasmasinda O6nemli araglardir. Nitekim
tanitim ve markalagma Hjalager ve Richards’in
(2002) gastronomik kimlik siniflandirilmasinda
en list gelisim asamasi olan ¢apraz gelisim asa-
masinda yer almaktadir (Nebioglu, 2017). Ulu-
sal ve yerel geleneksel medya araglarin igerik-
leri Baycar’in (2021b) kullandig1 yonteme gore
incelenmistir.

Sosyal medya tek tarafli boyuttan daha interak-
tif bir yone evirilmistir. Bu mahiyetiyle sosyal
medya igerigiyle tepkilerin nabzini tutmak, son
yillardaki 6nemli arastirma konularindan birisi
haline gelmis durumdadir (Albayrak, Topal ve
Altintas, 2017). Eksi Sozliik gibi platformlar,
konveksiyonel medyanin regiilator kuruluslarin
sik1 denetiminden ari ‘i¢ dokme eylemi’ ola-



rak kabul edilen bu sdylemler sosyal aglarin,
bloglarin, mikrobloglarin, forumlarin, katilime1
sozliiklerin, fotograf, video ve miizik paylasim
sitelerinin, dijital oyun sitelerinin, okur yorum-
larinin dogal bir pargasi olarak 6nem kazanmis-
tir (Oztekin, 2015). Gezi plam yapan Kkisiler,
bir yeri programlamadan once basvurduklari
tecriibe paylasim platformlardan birisi Tri-
pAdvisor ‘dir. Bu tiir platformlarda kisiler gezi
esnasinda yasadiklar1 deneyimlerini Ozgiirce
paylasmaktadirlar. Seyitoglu ve Alphan (2021),
“kullanic1 katkili icerik™ (user generated con-
tent) metodunu kullanarak diinyanin en ¢ok
bilinen seyahat platformlarindan biri olan Tri-
pAdvisor’da 9 ¢ay ve kahve miizelerindeki (5
cay 4 kahve) ziyaretci tecriibelerini inceleyerek
cay ve kahve miizelerinin farkli kriterlerdeki
etkilerini incelemislerdir. TripAdvisor’daki her
bir katilimer icin K1, K2, K3... seklinde kod-
lar kullamilmistir. Calismada, 2019-2022 yilla-
r1 arasinda ziyaretciler tarafindan séz konusu
miize i¢in agilan hesaplara yapilan yorumlara
yer verilmistir. Arastirma kapsaminda toplanan
verilerin kullanim ve yayinlanma izni miize yet-
kililerinden alinmistir.

Abdullah BAYCAR

Bulgular ve Tartisma

Miizeler, kiiltiir varliklar1 olarak basli basina bir
turizm faaliyeti olarak 6n plana ¢ikmaktadirlar.
Gastronomik bir unsur olarak kahvenin kiiltiir
varligiyla biitiinlesmesi, gastronomi turizm po-
tansiyeline katki saglamaktadir. Tarihi mimarisi
basli basina bir turizm cazibe merkezi olan Saf-
ranbolu’da bu tiir bir miizenin varlig1 destinas-
yonu ¢esitlendirmekte ve turist tatminine katk1
saglamaktadir.

Bozagc1 ve Cevik (2021), miizenin destinasyon-
lara anlasma olmaksizin eklendigini, ¢ekicilik
unsuru olarak Tiirk kahvesi kiiltiiriinii korudu-
gunu, tanittiginm ve stirdiirtilebilirligini sagladi-
g belirtmislerdir. Bu mahiyetiyle Safranbolu
Tiirk Kahve Miizesinin; Hjalager ve Richar-
ds’in (2002) yoresel (ve ulusal) gastronomik
kimlik olusumunun ilk ii¢ asamasma (yerel,
yatay ve dikey gelisim asamalar1) dair unsurla-
11 kendisiyle beraber barindirdig: en iist asama
olan capraz gelisim asamas1 dnemli zemin (ta-
nitim, markalagma ve siirdiiriilebilirlik ile) olug-
turmaktadir (Tablo 4).

Tablo 4. Safranbolu miizesinin gastronomik kimlik agamalarinda unsurlariyla ilintisi

Gelisim Gastronomik Unsur Ornek Kaynak

Asamasi

Yerel Gelisim Islem gdrememis Kahve g¢ekirdekleri, safran bitkisi vb. Gozlem

Asamasi hammadde, bitki vb.

Yatay Gelisim Islenmis iiriin Kahve ¢esitleri (Safran, Nohut, Burgak, Gozlem ve

Asamasi Zingarella, Cilveli, Tarz-1 Hususi, Mirra,  Barista

Sehzade, Hilve, Dibek vb. 40 gesit)

Dikey Gelisim Baska bir turizm Miizenin kendisi (kiiltiirel varlik), Kahve  Gdozlem ve miize

Asamasi faaliyetiyle duas1 (inang +yiyecek) rehberi
birlestirilmesi

Capraz Gelisim Tanitim ve markalasma Ulusal ve yerel kanallar, internet haber ve  Ulusal ve yerel

Asamasi gezi siteleri medya kanal ve

siteleri
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Cetin ve Kiiciikkomiirler’in (2019) 2012°de
acilan Oleatrium Zeytin ve Zeytinyagi Tarihi
Miizesi’'nin turizmde ¢ekicilik unsuru olarak
kullanilmas1 ve bolgenin turizm faaliyetlerine
katkis1 saglamasinin yaninda yiyecek ve igecek
kiiltiirtiniin kaydedilerek korunmasini sagladigi
belirlenmistir. Bu tiir yapilarin ve kiiltiirel var-
liklarin turizmde siirdiirebilirlik sagladig ifade
edilmistir. Tiirkiye nin zengin yemek kiiltiirti ve
turizm potansiyeline ragmen diinyayla kiyaslan-
diginda ¢ok az sayida gastronomi miizesi mev-
cuttur (Mankan, 2017). Bu eksikligi gidermek
amaciyla bir¢ok gastronomik deger i¢in miize
kurulmasi1 Onerilerinin gelistirilmesi énemlidir
(Cakici, Korkmaz ve Sirtl, 2021).

Miize gezi gozlem ve anlatimlari, obje, bina ve
ambiyansin aragtirmacida olusturdugu fenome-
nolojik analizi sonucuna gore ¢ikarim elde edil-
mistir. Miize, beyaz renk tag duvarlar niteligiyle
ilgenin tarihi dokusuyla uyumlu ve biitiinlesik
nostaljik bir duygu olusumunu dogurmustur.
Ulusal onemli sahsiyetlere ait objelerin (Ata-
tiirk’iin doktoruyla son i¢tigi kahve fincani, Sul-
tan II. Abdiilhamid Han’1n kahve fincani, Siit¢ii
Imam’1n cezvesi) varlig1 ulusal niteligini pekis-
tirmektedir. On iki imami simgeleyen Bektasi
kahve takimi, miize girisindeki kahve duasi,
Bosnak kahve fincan1 [Kulplu kahve fincani
tutuldugunda parmaklar Sirplarin dini sembolii
istavroz ¢ekilir gibi sekil aldigindan, savas yil-
larinda Miisliiman Bosnaklar, bu konuda Hris-
tiyanlar tarafindan alaya alininca, Bosnaklar
Sirplardan ayrismak amaciyla kahve fincanlari-
n1 kulpsuz yaparak fincani bas parmagiyla isaret
parmaklar1 arasinda tutarak i¢im esnasinda hilal
seklini almasini saglamislardir (Bosnak Medya,
2015)] gibi objeler de miizeye teolojik bir kimlik
kazandirmaktadir. Miizede Pazarola Hasan Bey
portre ve anlatimi, yerel figiirleri yasatma adina
miizeye lokal nitelik kazandirmaktadir. Farkli
orijinlere ait kahve ¢ekirdekleri ve kahve isleme
objelerinin varlig1 miizeye ulus 6tesi bir deger

128

ve kiiltiirel onem kazandirmaktadir. Atatiirk’{in
kahve telvesinden ¢izilen portre gibi modern sa-
natsal objeler nostaljik yapinin i¢inde modern
esintiler olusturmaktadir. Ayrica alternatif kah-
ve arayislariyla ortaya ¢ikan nohut kahvesi gibi
cesitli kahvelerin sergilenmesi kahvenin tarihsel
stireclerini anlatmak konusunda kiiltiirel miras
Ogretme algisini olusturmustur.

Gastronomi miizeleri; yerli ve yabanci turistle-
re bolge, halk ve tarihsel stiregler hakkinda ¢ok
giiclii ipuglari sunan yerlerdir (Uzut, 2016). Filiz
(2010), miizelerin; saskinlik, heyecan durumu,
gecmisi 6grenme konusunda merak duygusu,
eglendirici olma ve keyif hisler olusturarak
egitim faaliyetlerine elverisli yerler oldugunu
saptamistir. Bozagci ve Cevik’in (2021) Safran-
bolu Tiirk Kahve Miizesi’nin birincil kaynaklar-
la (kurucular, barista, calisanlar1 vb.) yaptiklari
goriismeye gore asagidaki tespitler yapilmistir:

Tiirk kahvesine ait somut olmayan kiiltiirel var-
ligin korunmast ve gelecek nesillere aktarilma-
st amactyla kurulmustur. Anlagsma olmaksizin
birgok yerli ve/veya yabanci konugun oldugu
seyahat tur destinasyonunda miize gezisine ve
kahve tadimina yer verilmistir.

* Her gruptan ziyaretci vardir.

« S0z konusu miizeyle yoreye ulusal ve yerel
medyada daha fazla yer verilmistir.

*Salgin donemine ragmen miizeyi yillik 150-
200 bin kisi (Miizenin kurulus yilindan heniiz
bes y1l gegcmemesine ragmen) ziyaret etmistir.

* Yorenin turizm cazibesini artirmistir.

* Sosyal medya platformlar1 gibi dijital medya
araglar1 yogun kullanilmis, ayrica bloggerlar ve
sosyal medya influencerlar1 da ciddi ilgi goster-
mistir.

» Mankan (2017), gastronomi miizelerin yorenin
tanittmina katki sagladigi ve yoreye ¢ekicilik
sagladigini belirlemistir.



Safranbolu Tiirk Kahve Miizesi 2019°da kurul-
masina ragmen yerel (Karabiik Derin Haber,
Karabiik Net Haber, BRTV vb.) ve ulusal [Ana-
dolu Ajans1 (AA), Thlas Haber Ajans1 (IHA),
TRT, NTV, Sabah, Hiirriyet, Habertiirk, Yeni-
akit vb.] bircok medya organinda yer almigtr.

Medya organlarinda odaklanan
asagidaki gibi siralanabilir:

noktalar

* Ulusal mahiyette kahveye dair ilk ve tek miize
olmasi

» Anadolu’nun Kay1p Kahveleri kitabinin yazar-
lar1 Naim Koca ve Atilla Narin ile diinyanin en
pahal1 bitkisi safrandan yapilan kahvenin muci-
di Semih Yildirim tarafindan kurulmasi

* [gerigi
* Yoreye katkist

* Kahve ¢esitleri ve sunumu
Ulusal ve kiiresel kiiltiirdeki yeri

Seyahat planlarinda sosyal medya yorumlari,
tercih belirlemede etkili oldugundan 6nem ka-
zanmistir (Geng, 2015). Safranbolu Tiirk Kahve
Miizesi; yeni kurulmus olmasi ve tanitim eksik-
liginden dolay1 sosyal medya platformlarinda
koklii miizelere gore ¢ok fazla yer almamustir.
Kisith mevcudiyetinde tanitim ve genel bilgi-
ler iceren yorumlar yapilmistir. Eksi Sozliikte
bir yorumcu tarafindan “Karabiik’iin UNESCO
Diinya Miras1 Listesi’nde bulunan Safranbolu
ilgesinde Anadolu’nun kayip kahveleri kitabi-
nin yazarlar1 Atilla Narin, Naim Koca ile saf-
randan kahve yapan Semih Yildirim’in, yillardir
edindikleri tecriibe ve birikimlerle olusturdugu,
100-150 yillik cezve, fincan, el degirmeni, ka-
vurma tavalari, terazi, tahta kasik, su kiipii ve
seker kaplarmin sergilendigi miize” seklinde
genel (6nemi, kurucular, igerigi vb.) bilgi ve-
rilmistir.  (https://eksisozluk.com/turkiye-kah-
ve-muzesi--6216424). Bunun yaninda miizenin
icerigi olan kahvenin, ilgenin ismine dahil ola-
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cak kadar 6nemli olan yoresel iirlin safranla ge-
sitlendirildigi ifade edilmistir. Nitekim yoresel
tirlinlerin bu tiir etkinliklerle biitiinlestirilmesi
lokal gastronomik kimlik olusumunda 6nemli
bir kazanimdir. TripAdvisor’da (2022) Safran-
bolu Tiirk Kahve Miizesi’ne ait Safranbolu Tiirk
Kahvesi Miizesi ve Kahve Miizesi olmak {izere
ayn1 miizeyi ifade eden iki ayr1 baslik agilmis
olup, calismada yorum ve degerlendirme puan-
lar1 birlestirilerek sunulmustur (Tablo 5).

Tablo 5. Safranbolu Tiirk Kahve Miizesi
yorumcu skorlar1 (TripAdvisor, 2022)

Yorum Frekans %
Miikemmel 11 78.57
Cok iyi 1 7.14
Ortalama 2 14.29
Koti 0 0
Berbat 0 0
Toplam 14 100

Yesilyurt ve Arica’nin (2018) mutfak miizesi
ziyaretcilerinin deneyimlerinin incelenmesini
Emine GoOgiis Mutfak Miizesi Ornegiyle yap-
tiklar1 aragtirmada yorum yapan ziyaretgilerin
%75’inin miizeye yonelik olumlu goriisler be-
yan ettigi, %7’lik kesimin ise olumsuz yorum
yaptiklar ifade edilmistir. Ayn1 ¢aligmada Tri-
pAdvisor yorumcularinin yorum yiizdeleri mii-
kemmel (42), ¢ok iyi (33), orta (18), kotii (6) ve
berbat (1) seklindedir. Safranbolu Kahve Miize-
si, Emine Gogiis Mutfak Miizesi’ne gore daha
az yorumlanmistir. Lakin ziyaretgilerin olum-
lu yorumlarinin oran olarak daha fazla oldugu
gorlilmektedir. Safranbolu Tiirk Kahve Miizesi
TripAdvisor’da (2022) gerek miize bdliimiinde
gerekse miize kafesinde gastronomik kimlik ve
memnuniyet Ol¢iisiinde edinilen deneyimlerin
ifadesi ile ilgili yorumlar asagidadir:

« “Safranli dibek kahvesi cok giizel. Kesinlikle
denenmeli. Yaninda lokum ve iiziim serbeti de
ikram ediyorlar” (K1).
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« “Farkli bir miize deneyimi ve miithis kahve-
ler. Bugiin ailece ziyaret ettik. Her ¢esit miizeyi
gezmeyi seven biri olarak buradan ayr1 keyif al-
dim. Keyifli bir sohbet yaptik. Miize ilgili olan-
lar diisiinmeden gidebilir, ilgisi olmayanlar da
degisik Tiirk kahvesi tatmak icin gitmeli” (K2).

* “Safranbolu’nun kahve miizesi sahibi ola-
cak kadar kahve tarihinde bir yeri yok, burasi
bir kahve tutkununun kendince olusturdugu
bir miize. Bu sekilde diislinerek gezebilirsiniz.
Iceride rehberlik hizmeti veriyorlar 6yle sade-
ce bakip ¢ikmiyorsunuz. Kahve ile ilgili iseniz
deneyebilirsiniz. Cinci Han i¢inde bulunuyor,
miize disinda hanin avlusuna bakarak kahve
igebilirsiniz” (K3).

« “Cincihan i¢inde yer aliyor. Girig 6 TL. Giizel
bir miize. Bol ¢esit. Miizenin agik kahvehane-
si var. Orada da kahve ictik. Simdilik 14 ¢esit
kahve igilebiliyor, yanilmiyorsam. Cincihan
kendisi ¢ok tarihi ve giizel bir han. Su anda Otel
ve restoran. Han + Miize icin kesinlikle GOR
veriyorum” (K4).

« “Kahve ¢esitleri muhtesem, Anadolu’daki bin-
bir ¢esit kahveyi yasatiyorlar. Sunumlart harika,
keyifle kahve igmeye gidilmesi gereken bir yer”
(KS).

« “Yolunuz Safranbolu’ya diiserse mutlaka Tiirk
kahvesi miizesini gormenizi tavsiye ederim. Se-
mih Bey girisimci ruhu ile gelecege bir miras
birakmak admna pek ¢ok fedakarliklarla Tiirk
kahvesi miizesi agmis. Kahveden milyonlar ka-
zanan kokli firmalarin yapamadigini yapmis
anlayacaginiz. Miizeyi gezerken tarihte yolcu-
luk yaptim sanki. insan Semih Bey’i dinlerken
duyduklar1 karsisinda hem hayrete diisiiyor
hem de 6ziimiizii olusturan bu bilgileri ilk defa
duymus olmanin mahcubiyetini yasiyor. Saf-
ranbolu kiiltiir turizmi ile biitiinlesen harika bir
mekan. Kendilerine has ve her biri yar1 bir hika-
yeye sahip olan essiz kahvelerinin hepsini tadin
ve bir daha ki ziyaretinize yetecek kadar stokla-
yin derim” (K6).
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« “08.10.2020 tarihinde ziyaret ettik isletme sa-
hibi olan beyefendi ilgili sekilde karsiladi ve
akict anlatimi ile miizeyi gezdirdi. Kahveye
kars1 6zel bir ilginin olmamasina ragmen Gner-
digi kahveden ¢ok hosuma gitti. Safranbolu’ya
gelip ugramamak olmaz diyelim” (K7).

« “Bence kahve severlerden ¢ok kahveyle ara-
s1 olmayanlarin ugramasi gereken bir mekan.
Tirk kahvesinin etkileyici hikayelerini dinle-
meden gegmeyin. Keyifli bir rehberlik sonunda
muhtesem sunumlarla kahvenizi yudumlayabi-
lirsiniz” (K8).

TripAdvisor yorumcularinin en ¢ok vurguladik-
lart memnuniyet, kahve gesitleri ve lezzetleri ol-
mustur. Nitekim K3, K7 ve K8 disindaki biitiin
yorumcular kahve ¢esitleriyle ilgili gercek veya
abartili ifadeler kullanmislardir. Kahve tiryaki-
ligi géz oniinde bulunduruldugunda yorumlarin
abartili olmasit muhtemeldir (Yildiz, 2002).
Yorumcularin en ¢ok vurguladiklar: ikinci bir
memnuniyet ise miize gezi anlatimcisinin sami-
mi, kibar ve bilgi dolu anlatimidir. K2, K3, K6,
K7 ve K8, miize gezisi esnasinda anlatimdan
hosnutluklarini ifade etmislerdir. Arastirmaci-
nin miize gozlemlerindeki izlenimi bu ¢ikari-
mu destekler mahiyettedir. Ugiincii vurgulanan
mesaj ise tarihi ve kiiltiirel doyumdur. K6 nin
“Miizeyi gezerken tarihte yolculuk yaptim
sanki” ifadesi, doyumu ifade etmek acisindan
onemli bulunmustur. Katilmeilarin dikkat ¢ek-
tikleri bir diger husus, tarihi bir binada olmus
olmasi ve avlusundan bagka tarihi binalarin
izlenebilirligidir. K3 ve K4’iin miizenin Cinci
Han’da olmasindan etkilenerek onerdiklerini
dillendirmis olmalar1 kanit olarak gosterilebilir.
UNESCO raporunda, Diinya Miras Listesine
folklorik nedenlerle 1992 yilinda dahil edilen
Safranbolu, Altindz’e (2019) gbére yeme-igme
aligkanliklarindan, giyim-kusama kadar uzanan
zengin bir folklorik dagarciga sahip olmakla
birlikte, glinimiizde kent folklorunun bu ¢ok
yonli yapisi, mimari ve kentsel degerinin gol-



gesinde kalmaktadir. Ayrica, K4’lin miize giris
licretini paylagmasi dikkat g¢ekilen bir bagka
mesaj olarak goriilmiistiir. Korkmaz’in (2020)
“Troya Miizesi Elektronik Ziyaret¢i Yorumlari-
nin Hizmet Ozellikleri, Memnuniyet Ve Tavsiye
Acisindan Incelenmesi” adli ¢alismasinda giris
ticretlerinin memnuniyet Olciitli oldugu ifade
edilmemistir.

Sonuc ve Oneriler

Safranbolu; tahrip edilmemis tarihi dokusu, ko-
runmus evleri, yoreye 6zgii safrani, dogal gii-
zellikleri ve zengin mutfagiyla popiiler bir tu-
rizm lokasyonudur. Tarihi ve kiiltiirel yapilarin
restore edilerek gastronomi miizeleri olarak
islevlendirilmesi, sehir kimligini dinamik tut-
maktadir. Otel, restoran, park ve kafe gibi ko-
naklama ve tiikketim yerlerinin nitelik ve niceli-
gini artirmaktadir. Diinya turizm yariginda spor,
eko-turizm, inang, saglik ve gastronomi gibi
alternatif turizm arayislarinda geri kalmamak
icin siirekli yatirim yapmaktadir. Gastronomi
hem bir turizm ¢esidi hem de turizm destinas-
yonlarinin imkanlarmi ¢esitlendirip zenginlesti-
ren tamamlayici bir turizm faaliyeti olarak her
gecen giin onem kazanmaktadir. Nitekim son
zamanlarda yiyecek ve igecekler ve farkl kiil-
tiir varliklar1 olan miizeler rekreasyon faaliyeti
olan festivallerle biitiinlestirilmektedirler. Saf-
ranbolu Tiirk Kahve Miizesi, bu biitiinlesmenin
bir 0rnegi olarak gastronomik kimlik olusu-
munda dikey gelisim asamasinda bir unsur ola-
rak saptanmistir. Nitekim i¢ecek olan kahvenin
kiiltiirel varlik olan miizeyle birlestirildigi yer
olmasiyla Safranbolu Tiirk Kahve Miizesi, ye-
rel kimlik ingasinda 6nemli bir 6gedir. Kahve
miizesi olarak iilkede ilk ve tek olmas1 tanitim
patlamasina sebep olmus, ¢ekicilik ve stirdiirii-
lebilirlik agisindan capraz gelisim asamasinin
yolunu aralamistir. Nitekim kurulusundan ¢ok
kisa bir slire gegmesine ragmen bir¢ok ulusal
kanal ve ajansta haber edinildigi saptanmistir.
Bunun yaninda somut mirasa gore unutulmasi
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daha riskli olan soyut mirasin korunmasina da
katki saglamigtir. Yerel, ulusal ve kiiresel ele-
mentlerle unutulmaya yiiz tutmus somut olma-
yan kahve kiiltiiriiniin korunmasi ve yagatilma-
simin yaninda bir turizm gelir kaynagi olmasi
agisindan da onemlidir. Safranbolu Tiirk Kahve
Miizesi, UNESCO somut (Diinya Miras1 Liste-
sinde 1994 yilinda tarihi dokusuyla) ve somut
olmayan (2013 yilinda Tiirk Kahvesi Kiiltiirii ve
Gelenegi) miras1 kesisimi niteligindedir. Sos-
yal medya analizleriyle miize kafesinin miize
icerigiyle uyumlu oldugu ve doyumu daha iist
boyutta sagladig1 ifade edilmistir. Deneyimle-
yenler gezi tavsiye sitelerine olumlu yorumlar-
da bulunmus, yiiksek skorlar takdir etmislerdir.
Akademik kesimin ilgisini ¢eken miize, bir¢ok
bilimsel arastirmaya konu olmustur. Ayrica bu
tiir miizelerin kurulumu sonucu iilkemizin gast-
ronomi turizmde payimni daha da artiracagi gibi
diger turizm ¢esitlerinin destinasyonlarinin tat-
minine de katki sagladig1 belirlenmistir. Bu ca-
lismanin sonucuna gore sunulabilecek Oneriler
sOyle siralanabilir:

» Ulkemizin yerel iiriinlerine ait miizeler kurul-
malidir.

*Yore veya bolge mutfaklarini yasatan ve sunan
gastronomik miizelerin sayilar1 artirilmalidir.

*Miizeler sadece iiriinlerin sunuldugu yerlerden
ibaret birakilmamali tadim, rekreasyon faaliyet-
leri gibi etkinliklere interaktiviteleri saglanma-
lidur.

*Miizelerde geleneksel yap1 korunmali, modern
sunum ve yap1 saglanmalidir.

*Yerel, ulusal ve kiiresel elementler anlasilir bir
formda bu tiir miizelerde yansitilmalidir.

* Bu yapilarda egitim ve 6gretim ortami olustu-
rulmalidir.

* Miize kafeler icerikle uyumlu hale getirilme-
lidir.
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* Bu yapilarda tarihsel siire¢ ve asamalar akta-
rilmalidir.

* Hem {iriin hem de miize tanitim ve reklamlari-
na onem verilmeli, yeni reklam ve tanitim plat-
formlar1 yogun bir sekilde kullanilmalidir.

« {lgili kamu kurumlari, her il ve/veya bolgeye
ait gastronomi miize kurulumunu saglamali ve
tiir 6zel miizelerin kurulumunu tesvik etmelidir.
Ayrica, mevcut miizelerin ziyaret¢i sayisini
artirmaya yonelik projelere maddi destek
saglamalidir.
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