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Ozet

Bu calismanin amac kirsal turizm hareketlerinde otantiklik olgusunu yerel halkin
dederlendirmeleriyle incelemektir. Calismada inceleme vyapilacak bolge Kirsal Turizm
Derneginin yonlendirmesi ile Camlik Koyii, Bodrum olarak belirlenmistir. Nitel arastirma
tasarimi ile ydritllen calismanin verileri yari yapilandiriimis goriisme teknigi ile
toplanmistir. Kaynak kisiler Camlik Kéyl yerel halkindan rastgele belirlenmis ve gondlltlik
esasina goére gorismeler yapilmistir. Elde edilen bulgulara goére yerel halk boélgelerindeki
kirsal turizm hareketlerinde otantiklik olgusunun farkindadir. Kaynak Kkisiler ziyaretgilerin
bolgelerine gelme nedenlerini hali dokuma evlerini ziyaret, kdy kahvaltisi, dogal yasam
tarzi ve yoresel yemekler olarak siralamaktadirlar. ilgi duyulan kiiltiir unsurlarinda yoresel
yemekler ilk sirada yer almaktadir. Turist ve yerel halk etkilesiminin kultirel giktilar ise
pozitif yonludir. Sonuglar alan yazina ve yerel ydneticilerin ileriye yonelik planlamalarina
Onemli katkilar sunmaktadir.

Anahtar kelimeler: Kirsal turizm, otantiklik, yerel halk, Camlik Kéyl, Bodrum
Abstract

The purpose of the present study is to investigate authenticity phenomenon in rural
tourism movements based on assessments of local community. Camlik Village, Bodrum
County in Mugla City is determined as study location according to the suggestion of Rural
Tourism Association. Whereas the study was conducted through a qualitative research,
the relevant data was collected by means of semi-structured interview method. As
respondents were randomly selected among local community of Camlik Village, interviews
were conducted on voluntary basis. According to the obtained findings, local community
is aware of authenticity phenomenon in rural tourism movements in their region.
Respondents enumerate reasons for visitors to travel their region as visiting carpet
weaving houses, village-style breakfast, natural life style, and local foods. Local foods are
considered as the most prominent element among the culture heritage interested in.
Cultural outcomes of interaction between tourists and local community are positive.
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Acquired results make significant contribution in literature and in planning studies of local
administration toward future.

Key words: Rural tourism, authenticity, local community, Camlik Village, Bodrum
Giris

Uluslararasi diizeyde turizm enddistrisinin énemsenmesi, mikro ve makro
diizeyde sadladigi yiiksek diizeydeki ekonomik faydalar ile kolaylikla agiklanabilir.
Bununla birlikte salt ekonomik fayda beklentisi turistik Griiniin yapisini bozan en
onemli etken olarak kabul edilmektedir. Artan talep karsisinda sahte Urtnlerin
pazara sunulmasi veya tiiketici talebinin Griiniin arz durumuna gére manipiile
edilmesi, turizm endistrisinde uzun siredir arastirmacilarin dikkatini ceken bir
durum haline gelmistir. Bu baglamda turizm arastirmalarinda otantiklik olgusu
MacCannell (1973) ile basglayan ve ginimiz arastirmacilari iginde halen ilgi
gekici bir konu durumundadir. Cohen (1988), Wang (1999), Prentice (2001),
Slade (2003), Grayson ve Martinec (2004), Reisinger ve Steiner (2006), Cohen

(2007), Zhu (2012), Ramkisson ve Uysal (2014) arastirmalarinda turistin
otantiklik arayigina ydnelik bulgular sunmaktadirlar.

Tiketicilerin otantik olgusunu arayisini etkileyen birtakim gelismeler sz
konusudur. Bati dinyasinda 0zellikle Amerika'da endustri devrimi sonrasi
yasanan gelismeler ginimiz tiketim toplumunun olusmasindaki temel yapi
taslandir. Kitlesel diizeyde yapilan Uretimler ve Uriinlin tek tiplestiriimesi zaman
icerisinde Uriinlerdeki kiiltiirel etkinin kaybolmasina neden olmustur. Onceleri
azalan maliyetler ve beklentilerin nicel olarak karsilanmasi sebebiyle cok fazla
rahatsizlik olusturmayan bu durum sonralar kultiirel mirasa, gegmise ve orijinal
olana yonelik edilim (Leanan, 1989) nedeniyle sosyal kimlik krizi olusmasina
neden olmustur. Koontz (2010) gelismis Ulkelerdeki tiiketicilerin karar verme
slrecinde otantiklik olgusunun etkisine dikkat cekmektedir. Urry’e (2002) gore
kirsal alanlar eski yasam aliskanliklari ve kdltiirel dederler ydniindenzengin
cevresel kaynaklariyla, post modern turistin otantiklik arayisina uygun bir
yapidadir.

Gilnlimizde insanlar sadliklarina daha fazla dikkat etmekte, ginliik
rutinlerden, standart kitle turizmi olanaklarindan uzaklasip daha kisisel ve otantik
deneyimler pesinde kosmaktadirlar. Nulty (2004) bati toplumlarinda
endustrilesmenin ve kentlesmenin seyahat olanaklarindaki gelismelerle birlikte
kirsal bolgelere ziyaretleri artirdigina dikkat cekmektedir. Artik turistler
seyahatlerinde daha fazla bireysel ilgi alanlarina yonelik deneyimler pesindedir.
Bu dederlendirmeler neticesinde turistik hareketlere katilan bireylerde dogaya ve
otantiklige yonelik bir arayis gelistigi sdylenebilir. Kirsal turizm dogal yasam ve
otantik deneyimler yoniinden zengin yapisiyla gliniimiiz insanlarina aradiklari
deneyimleri sunma baglaminda gliglii bir potansiyele sahiptir. Rid ve Dig. (2014),
Ezeuduji (2015) kirsal alanlara seyahat eden turistleri hangi faktorlerin
etkiledigini inceledigi aragtirmalarinda otantik deneyimi ve yoresel yemekleri
tatmay! gicli bir motivasyon araci olarak gdstermektedirler. Ote yandan
Briedenhannve Wickens (2004) kirsalda yasayan yerel halkin da ekonomik fayda
beklentisiyle turizm hareketlerine ilgi duyduguna dikkat cekmektedir. Benzer
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bicinde Dashper (2014) ve Ceken ve Dig. (2007) turizmi kirsal alanlarin
gelisiminde en etkili ve modern yol olarak gostermektedir.

Kirsal turizmle ilgili arastirmalarda turistlerin motivasyonlari ve kirsalda
yasayan yerel halkin turizmden beklentileri (zerine calismalar bulunmaktadir.
Ancak dogrudan otantik deneyim ve kirsal turizm iligkisini ele alan calismalarin
(Chaoqun ve Dig., 2007; Sims, 2009) azhidi bu alanda 6nemli bir boslugu ortaya
koymaktadir . Genelde turistlerden edinilen verilerle ortaya c¢ikan otantik
deneyim beklentisi karsisinda yerel halkin degerlendirmeleri bu kapsamda
arastiriimasi gereken bir konu olarak goriilmektedir. Bu arastirmanin amaci kirsal
turizmin gelisiminde otantiklik olgusunu yerel halkin degerlendirmeleriyle
incelemektir. Calisma ile kirsalda yasayan yore halkinin ziyaretgilerin turizm
faaliyetlerindeki otantik deneyim beklentilerine yonelik algisi ele alinmaktadir.

Literatiir

Tketiciler otantiklige gercek ve sahte arasindaki ayirimla ulasmaya calisir.
Dolayisiyla tanimlamalarda siklikla gercek olanin sahte veya imitasyondan
ayriimasi  olarak ifade edilmektedir (Bruner, 1994). Fine (2003) otantikligi
samimiyet, saflik ve orijinallik olarak tanimlamaktadir. Ancak bazi arastirmacilar
otantikligi tiiketiciler acisindan 6zgiin veya dodal olmaktan daha karmasik bir
durum olarak tanimlamaktadir. Ornedin Rentschler ve Radbourne (2008:241)
otantikligi “etkinlik veya deneyime katilan bireye manevi tatmin ve 6z
gerceklestirme aracilidiyla vyasatilan kdltiirel deneyimin yiiksek seviyesi”
biciminde tanimlamaktadir. Coary (2013) tiiketicinin otantiklik aradidi Girini satin
alarak tikettigini ancak otantikligin anlam ve dodasinin Griiniin nasil
degerlendirildigi ve nasil tiiketildigine gore farkli yorumlanabilecegine dikkat
cekmektedir.

Tlketicilerin satin aldiklari Uriinlerde bekledikleri otantiklik, giyim gibi
islevsel Urlinlerden restoran ve konaklama gibi deneyimsel Uriinlere kadar farkh
alanlarda s6z konusu olabilmektedir. Bu baglamda 6nemli olan ilkel bir kabile
dansinda karsilasilan fantastik bir dis mekan etkinligi veya etnik bir restorandaki
yemek deneyimi dedil, Grlnlin pazarlanan bir kiltiir yerine dodal haliyle
tliketiciye sunulabilme becerisidir. Restoranlar ve etnik yiyecekler tiiketicilerin
otantiklik aradigi alanlar arasinda sayiimaktadir (Lu ve Fine, 1995). Kirsal
alanlarda sunulan ydreye 6zgli yemek cesitliligi bu arayisa yonelik cesitli mesajlar
icermektedir. Lane (2009) yoresel yemekleri otantik deneyimin 6nemli bir unsuru
olarak gostermektedir.

Wang (1999) turistik deneyimde otantikligin karmasik bir yapiya sahip
oldugunu ifade ederek {ic temel siniflandirma &nermektedir. Bu siniflandirma
nesnel, yapilandirilan ve varolugsal otantiklik'tir (Tablo 1). Nesnel otantiklik bir
muizedeki orijinal eserlerin ziyaret edilmesiyle ortaya gikan otantiklik algisini
tanimlar. Dolayisiyla otantik deneyim ziyaret edilen nesnelerin otantik olarak
kabul edilmesiyle ortaya gikan bir durumdur. Nesnel otantiklikte ortada kesin ve
nesnel kriterlerle agiklanabilen, &lgiilebilir bir otantiklik durumu s6éz konusudur
(Belhassen ve Dig., 2008:669) . Boylece turistler otantik olarak tanimladiklar
nesneleri ziyaret ederek otantik bir deneyim kazanmis olurlar. Eger ziyaret edilen
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nesne sahte, yapmacik ise veya McCannell'in (1973) tanimladidi gibi sahnelenen
bir otantiklik durumu sz konusu ise nesnel bir otantik deneyim kalite 6lgimii
yapllamaz. Nesneler dodalar geredi degil sonradan boyle yapilandirildiklar icin
otantik olarak gortinir. Wang (1999) otantikligin bu durumunu goreceli ve
tartismali olarak tanimlamaktadir giinkii sembolik olarak olusturulan ortamin
kalite 6lglimii nispeten daha zordur.

Otantikligin kavramsal tarihi gelisiminde baslangic noktasi nesnenin fiziksel
yapisidir. Daha sonra bu yapi sosyal yapilandirmayla gelistirilir. Bu asamada en
son asamalar ise kimliklendirme ve anlamlandirma siiregleridir (Belhassen ve
Dig., 2008). Dider iki otantik deneyimin aksine varoluscu deneyim turistlerin
katildiklari  faaliyetlerle hissettikleri bireysel veya 6znelerarasi duygulan
icermektedir. Bu tarz sinirll deneyimlerde turistler kendilerini daha otantik ve
ginliik hayatin disinda kendini ifade edebilme 6zgiirlii§iinde hisseder. Varolussal
otantikligi bireyin icsel diizeyde yasadi§i ve diger bireylerle iliskiler icerisinde
toplumsal diizeyde yasadigi otantiklik algisi olarak iki boyutta dederlendirilebilir.

Tablo 1. Turistik Deneyimde Otantiklik Turleri

Turizmde Nesne Iliskili Otantiklik Turizmde Aktivite Iliskili Otantiklik
Nesnel otantiklik orijinal olanlarin Varolussal otantikiik turistik
otantikligini tanimlar. Dolayisiyla faaliyetlerle tetiklenen otantiklik
turizmde otantik deneyim orijinal algisini tanimlar. Dolayisiyla
olanlarin otantikliginin epistemolojik bir turizmde otantik deneyim belirli bir
deneyimidir. esikte turistik faaliyetlerde var olma
ile ortaya cikabilir. Varolussal
Yapilandirilan otantiklik turistler deneyimin ziyaret edilen nesnenin
tarafindan ziyaret edilen nesnelerin otantiklidi ile ilgisi yoktur.

turistik driin Ureticileri veya turistlerin
imaj, beklenti, algi, inang, giic gibi
yonleri izerinden tasarladigi otantikligi
tanimlar. Ayni Griintn farkli
versiyonlarda otantiklik durumu
olusabilir. Dolayisiyla turizmde otantik
deneyim veya ziyaret edilen nesnelerin
otantikligi birbirinin lizerine
yapllandirilir. Bu baglamda ziyaret
edilen nesne igin otantiklik sembolik
yapidadir.

Kaynak: Wang, 1999:352

Turizm alan yazininda Wang'in (1999) otantik deneyim tirleri ile ilgili
siniflandirmasina ilave dnerilerde bulunan bazi arastirmacilar da bulunmaktadir.
Ornegin post modern yaklagim (Belhassen ve Dig., 2008) yapilandirilan otantiklik
yaklagimina benzerlik gosterir. Post modern yaklasimda otantikligin siibjektif
yapisi ele alinmaktadir. Bu konuda bir baska oneri de Zhu (2012) tarafindan
geligtirilen edimsel otantiklik yaklagimidir. Bu yaklagima gére ise otantik deneyim
yalnizca nesnel ve siibjektif dedil ayni zamanda edimsel ozellikler de
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tasimaktadir. Yani turist katildigi bicimlendirilmis bir etkinlikte bireysel edim ve
dis diinya arasindaki etkilesim araciligiyla otantiklik duygusunu yasar.

20. yuzyilin ikinci yansindan sonra artan turizm faaliyetleri ve yayginlasan
alternatif turizm cesitleri, turizm bdlgelerini sosyal, ekonomik ve kiiltiirel yénden
etkisi altina almaktadir. Degisen turizm anlayisinin ve dedisiklik gdsteren kirsal
kosullarin bir sonucu olarak ortaya cikan kirsal turizm, yoresel kdiltirleri ve
yasam bicimlerini tanimak isteyen turistlerin, geleneksel yasam bicimlerini ve
oOzelliklerini korumalari sebebiyle, kirsal alanlari tercih etmeleri, kirsal bolgelerin
gelismesine ve kalkinmasina katkida bulunmaktadir (Avcikurt ve Kéroglu.2008).
Kirsal turizm alanlar otantik deneyim arayisinda olan seyahatgiler icin de 6zgiin
yasam aliskanliklari, etnik yemek alternatifleri, giyim tarzlar, sanat eserleri
dizeylerinde oldukga gesitli kaynaklara sahiptir. Bu kaynaklarin korunabilmesi
basarili kirsal turizm planlamalarinda en 6nemli faktorler arasinda goriilmektedir
(Ezeuduiji, 2015).

Kirsal turizmle ilgili olarak alan yazinda cesitli tanimlamalar bulunmaktadir.
Kirsal turizm Pedford (1996) icin kirsal gelenek ve gorenekler, dederler, inanclar
ve kiltirel mirastan olussan bir konsept, Reichel ve Dig.'ne (2000) gore
kirsaldaki girisimciler icin kiclk 6lcekli ve siirdirilebilir firsatlar, Sharpley ve
Robers (2004) tarafindan kitle turizmine alternatif, turizmin zayif oldugu
boélgelerde ise 6ncii bir girisim, Aref ve Gill (2009) icin iyi korunmasi kosuluyla
kiltlriin, mirasin ve geleneklerin deneyimlenmesi, Lo ve Dig. (2012) tarafindan
turizm endustrisini farklilagtiran bir yapi olarak ifade edilmektedir.

Kirsalalanlardaki turistik Ozelliklerin ekonomik fayda beklentisiyle kisa
slirede bozulma ve tiketilme riski arastirmacilar tarafindan énemle vurgulanan
bir konudur. Akama ve Kieti (2007) gelismekte olan (lkelerde kirsal turizm
faaliyetlerinin strdurilebilir olmasi igin su 6nerilerde bulunmaktadir:

e (Calisanlar olarak 6ncelikle yerel halkin tercih edilmesi,

e Kamu, 6zel sektdr, sivil toplum kuruluglan ve yerel halk arasinda birlikte
calisabilme olanaklarinin tesvik edilmesi,

e  Turizmin sosyo-kiiltiirel etkilerinin iyilestiriimesi,

e Turistlere saglanan altyapi ve hizmetlerin yerel halk tarafindan da
erisilebilir olmasi,

e Yerel halkin kirsal turizm faaliyetlerine katiiminin cesaretlendiriimesi

e Aktif katilmlarinin sadlanmasi igin olusturulan kapasite gelisimin
desteklenmesi.

Kruger ve Saayman (2010) kisal alanlari ziyaret eden turistlerin seyahat
motivasyonlarini yeni bilgiler 6grenme istegi, yerel aktivitelere katilma, nostalji,
yenilik, kagis ve rahatlama olarak siralamaktadir. Rid ve Dig. (2013) ise kirsal
turizme katilma motivasyonunu dért temel boyutta siniflandirmaktadir. Bunlar
kiltlirel miras ve doda (dodal alanlar, tarih, gelenekler ve kiltiir, kirsal alanlar),
otantik kirsal deneyim (yerel halkla birlikte vakit gecirme, giiglii deneyim yasama
hissi, yerel yemekler, kisal yasam tarzi), 6grenme (yerel halkin konustugu dil,
geleneksel danslar, mitler ve hikayeler, yerel el sanatlar) ve 3S (deniz kiyisina
sahili olan kirsal alanlarda deniz-kum-gtines turizmi) seklinde ifade edilmektedir.
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Nair ve Dig. (2015) kirsal turizme katilan ziyaretgilerin motivasyonlarini
kirsal alanin {ig temel gekicilik unsuru ile agiklamaktadir: kiiltiirel, dogal ve tarihi
gekicilik unsurlari. Kiltirel cekicilik unsurlarn yerel yiyecek Grinleri, pisirme
yontemleri, yerel halkin yasam tarzi, yerel festivaller, mizik ve dans olarak
siralanmaktadir. Dodgal cekicilik unsurlari ise kirsal alana 6zgi avlanma
gesitlilikleri, dogal yasam yirlyisleri, macera ve eko turizm etkinlikleri ile
vurgulanmaktadir. Tarihi ¢ekicilik unsurlar ise kirsaldaki tarihi alanlar, mimari ve
folklor ile agiklanmaktadir. Bu g gekicilik unsuru igerisinde siralanan etkinliklerin
turistlerin otantik deneyim arayisi icin oldukca elverisgli bir kaynak olusturdugu
gorilmektedir.

Kruger ve Saayman (2010), Rid ve Dig. (2013) ve Nair ve Dig. (2015)
kirsal alanlara seyahat eden turistlerin seyahat motivasyonunda otantik
deneyimlerin etkisini agikca ifade etmektedir. Farkli bdlgelerde arastirmacilar
tarafindan vurgulanan bu 6zelligin kirsal alanda yasayan yore halki tarafindan ne
kadar dikkate alindigi bu arastirmanin temel cikis noktasini olusturmaktadir. Alan
yazinda yer alan bulgular temelinde bu arastirmanin amaci kirsal turizm
katiimcailarinin otantik deneyimlerini yerel halkin bakis agisiyla ortaya ¢ikarmaya
yoneliktir. Bu amaca yonelik gelistirilen arastirma sorulari alan yazindaki benzer
arastirmalardan derlenerek su sekilde siralanmaktadir.

1. Yerli ve yabana turistlerin bélgenizi ziyaret etme amaci size gére nedir?

2. Bolgenize gelen turistler yerel kiltirin hangi unsuruna ilgi duyuyor?

3. Turistlerle kurdugunuz iliski ve iletisim siirecinde kendinizde ve karsi
tarafta ne gibi kiltiirel degisimler gézlemliyorsunuz?

4. Bolgenize gelen turistlerin, ekonomik ve sosyal olarak yoreye sagladidi
faydalar ve zararlar nelerdir?

5. Bu gevrede kirsal turizmin desteklenmesi icin neler yapiimalidir?

Yontem

Oncelikle arastirma sorularina yonelik calismanin nerede yapilacad
belirlenmeye calisiimistir. Bu amacla 12 Eylal 2007 yilinda Manisa‘da kurulan
Kirsal Turizm Dernegi baskani ve Mugla ilinin Bodrum ilgesindeki Kirsal Turizm
Dernedi temsilcisi ile gorisllerek veri toplamak ve kirsal turizm alaninda
arastirma yapmak igin uygun olan 3 kdy icin dnerileri alinmigtir. Nitel arastirma
tasarimi ve yar yapilandirilmis teknigi kullanilan calismada, ulasim, zaman ve
gergeklestirilen turizm faaliyetleri nedeniyle calisma alani Bodrum ilgesine bagl
Camlik Koyl olarak belirlenmistir. Adini kdylin etrafinda bolca bulunan cam
adaclarindan alan Camlik Koéyi, Mugla iline 137 km Bodrum ilcesine 15 km
uzakliktadir. Koyde, Akdeniz iklimi hakimdir ve koyin ekonomisi tarim ve
hayvanciliga dayanmaktadir. Biri kdyiin girisinde digeri kdy merkezinde bulunan
2 adet kahvalti restoranlari ile bilinmektedir. Camlik Kdyi’'nde turizm yaklasik 40-
45 yil dnce icra edilen halicilik mesledi ve deve giresleri igin yetistirilen develer
ile gelen turistler igin deve gezintisi yapmasi ile baglamistir. O yillarda, turizm
acentelerinin kdy turu operasyonlarini, hali dikkanlar ziyareti, hali dokuma
deneyimi ve deve ile gezinti daha sonraki yillarda tura dahil olan safari aktivitesi
kapsamaktaydi. KOy turu igin gelen turistlere ©6gle yemedi olarak yore
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yemeklerinden olusan, koy insanlarinin yaptigi yemekler verilirdi. Turistlerin
halicliga olan ilgisinin azalmasi, halilarin satilamamasi, kéydeki hali dokuma
evlerinin kapanmasina, develerin bakiminin zor olmasi nedeniyle deve
gezintilerinin de siirdirilememesine sebep olmustur. Buna ragmen vyoresel
yemeklerin sunumu devam etmis, koydeki isletmeciler daha gok kdy kahvaltisi
konseptine yonelmistir. Acenteler de koyde safari aktivitesine ve kdy turu
dizenlemeyi sardirmustir. Turistlerin, kdye ziyaretlerinin her yil artmasi
nedeniyle biten halicilik mesledinin yapildidi hali dokuma evleri diizenlenerek
ziyaret amach kullanilan, otantik bir olgu olarak turistik Griin haline
donustirilmistir. Koy halkinin tarim ve hayvancilik ile ugrasmasi dolayisiyla
koydeki restoranlarda, gastronomik Grtinler olarak dogal besinler sunulmaktadir.

Arastirma yontem olarak nitel bir tasarima sahiptir. Veri toplama yontemi
olarak yari yapilandiriimig goértisme yontemi kullanilmistir. Yar yapilandiriimis
goriisme yontemi ile arastirmaci ve kaynak kisi arasinda énceden belirlenmis
konular Uzerinde konusarak bilginin arastirmaci ve kaynak kisi arasindaki
etkilesimle ortaya cikmasi sdz konusudur (Jennings, 2005). Goriisme yapilacak
kaynak kisiler Camlik Kdyii'ne yapilan ziyaretlerde rastlantisal olarak karsilasilan
yerel halktan secilmistir. Bu bireylere 6ncelikle arastirmanin kapsami ve amaci
hakkinda detayh bilgiler verilmis ve gériismeye katilip katilmama konusundaki
karari sorulmustur. Bu uygulama ayni zamanda arastirmanin yapisal gecerliginin
artinlmasi (Yin, 2003) amaciyla gergeklestirilmistir. Arastirmaya kaynak Kkisi
olarak katilmayi isteyen bireylerle yapilan goériismeler ortalama 30-40 dakika
siirmis verilen bilgiler not alinarak kayitlar tutulmustur. Elde edilen bilgiler
arastirmada oldugu bicimde sunulmustur. LeCompete ve Goetz (1982) kaynak
kisilerden elde edilen bilgilerin oldugu gibi sunulmasi ve sonra yorumlanmasinin
arastirmay! okuyanlara dederlendirme yapma olanagi sunarak arastirmanin ig
glvenirliligini artirdigini ifade etmektedirler. Kaynak kisi bulma amaciyla Mayis-
Haziran, 2015 doneminde Camlik Kéyii'ne 5 ziyaret gergeklestirilmis ve toplamda
9 kaynak kisi ile yar yapilandirimis gorisme gergeklestirilmistir. Kaynak
kisilerden elde edilen bilgiler dnce oldudu bicimde sunulmus ardindan alan
yazindaki bulgularla birlikte degerlendirilmistir.

Bulgular ve Tartisma

Gorusmenin ilk bélimunde katiimcilarin sosyo-demografik bilgilere yonelik
sorular (cinsiyet, yas, egitim durumu, meslek) yoneltilmistir. Verilen yanitlar
sonucunda elde edilen bilgiler Tablo 2'de gosterilmistir. Katimailarin cogu 40 yas
lzerinde ve egitim durumunun ilkokul oldugu gériilmektedir. Kaynak kisilerin 5'i
kadin 4’ erkektir. Mesleki dagiimin ise ev hanimi, emekli, bakkal, arici, ciftci ve
0grenci meslek olarak gergeklestigi Tablo 2'de goriilmektedir.

Tablo 2. Kaynak kisilere ait sosyo-demografik bilgiler

Kaynak i Egitim
Kisiler Cinsiyet Yas Durumu Meslek
K1 Kadin 42 IIkdgretim Ev Hanimi

K2 Kadin 47 TIkégretim Ev Hanimi
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K3 Erkek 85 TIkégretim Emekli
K4 Erkek 79 TIkégretim Emekli
K5 Kadin 19 Lise Odrenci
K6 Erkek 55 TIkégretim Ciftgi
K7 Erkek 71 IIkdGretim Arici
K8 Kadin 32 IIkdGretim Bakkal
K9 Kadin 87 TIkégretim Ev Hanimi
Arastirma  kirsal otantiklik  olgusunu  yerel  halkin

degerlendirmeleriyle incelemeyi ama¢ edinmektedir. Bu amacina yonelik yari
yapilandiriimis sorular kapsaminda goriisme yapilan yerel halktan kaynak kisiler
K1, K2....K9 olarak kodlanmis ve verdikleri bilgiler bu bicimde okuyucuya
sunulmustur.

Arastirma kapsaminda yerel halka yoneltilen ilk soru 'Yerli ve yabanci
turistlerin bolgenizi ziyaret etme amaci size gore nedir?’olarak belirlenmistir. Bu
soru icin verilen cevaplarin genel olarak ortak kelimelerde toplandigini séylemek
mumkinduir.

K1: "Turistler buraya tarihi yerleri gormek icin, nasil yasadigimizi
ogrenmek icin geliyorlar. Hali yapilan evieri, camiyi, kdyin dad
havasi nedeniyle kéyimdizi tercih ediyoriar”.

K3:Buraya uzun yillardan beri turistler geliyor. Zamaninda halicilik
yapildigi icin hali almak icin gelivorlardl. Simdilerde cogunlukia koy
kahvaltis icin geliyoriar”.

K4: Burada 30-40 yil énce halicilik yapildigi igin turistler buraya halr
dokumayr gdrmek, dgrenmek, hali satin almak icin gelirlerdi.
Koyimiiziin o zamandan beri sliregelen bir taninmishgr var.
Simdiilerde halicilik yapiimasa da eskiden halicilik yapilan yerleri bile
turistler merak edijp gormek istiyor”.

K6: "Turistler yeni memlieket gérmeyi ve kéy hayatini seviyoriar.
Buraya geldiklerinde temiz hava aliyoriar, ydiriyds yapiyoriar.
Ozellikle cocuklar buraya geldiklerinde bizim cocuklarimizla uzun
vakit geciriyoriar”.

K7: "Turistler buraya sadece yemek igin dedil, buralari gormek icin
de geliyor. Burasi eski bir kGy ve burasi zamaninda halicik ile
bilinirdi. Develer ile gezinti yapilirdl. Simdilerde develer ile gezinti
hala yapiliyor ama halicilik bitti. Turistler burayr sevmis, kGyimdiziin
lindi ve misafirperverligimiz bilinir olmus ki hala buraya bircok turist
gelmeye devam ediyor”.

K8: "Koy hayati onlara farkli geliyor. Bizim koéyimiz de adini
etrafindaki cam adaclarindan almistir ve ¢cam agaclarinin havasinin
temiz oldugu biliniyor. Turistler temiz kGy havasi almak istiyoriar.
Neler yedigimizi neler igtigimizi nasil yasadigimizi merak ediyoriar.
KOy yemekierini merak ediyoriar. Bizim kéyimiizde dadlik bolgede
oldugu igin temiz hava almak igin geliyorlar”
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Kruger ve Saayman (2010), Rid ve Dig. (2013) ve Nair ve Dig. (2015)
turistlerin kirsal alanlarn ziyaret etme motivasyonlarini siralarken dodal hayata,
geleneklere, yoéresel yemeklere, kirsal yasam tarzina dikkat cekmektedirler.
Kaynak kisilerin turistlerin neden bu bdlgeyi ziyaret ettikleri sorusuna yodnelik
verdikleri cevaplarda dodal yasam tarzi, hali dokuma evlerini ziyaret etme, kdy
kahvaltisi, yoresel yemekler, temiz ve saglikli yasam ortami dikkat cekici bulgular
oldugu gorilmektedir. Benzer bicimde Kaygalak ve Dig. (2013) Mardin'de
yurittikleri arastirmada arastirmaya katilan kaynak kisilerin otantiklik olgusu ile
ilgili bilgi sahibi olduklarina dikkat gekmektedir.

Bu bulgularin énceki arastirmacilarin kirsal turizm seyahat motivasyonlari
ile ilgili bulgulariyla ortiismesi oldukca 6nemlidir. Yerel halk bdlgelerine gelen
ziyaretcilerin  neden seyahat ettiklerine yoénelik algisi  seyahatgilerin
motivasyonlari ile tam olarak 6rtiismektedir.

Calisma kapsaminda yo6re halkina yoneltilen 'Bolgenize gelen turistler yere/
kdltdrdn hangi unsuruna ilgi duyuyor?’sorusuna verilen cevaplar su sekildedir:

K1:"Bundan 40 yil éncesine kadar turistler buraya halicilik, jeep

safari ve develer ile gezmek icin geliyorlard. Geldikleri zaman ddle

yemeklerini burada yiyorlardi ve yemeklerimizin dedisik lezzette
oldugunu, c¢ok begendiklerini séyliyorlardl. Biz de buradan
giderlerken kendilerine hediye olarak zeytin, peynir ve tereyadi
verirdik. Simdilerde buralara yemek veren isletmeler acildl.

Acenteler de bunu bildiginden buralara kéy turlar diizenlemeye

basladilar. Buranin yemekler béylece dnlenmis oldu. Bblgeye gelen

turistler, her zaman yemeklerimizden memnun kalmaktadiriar.

Yoresel yemeklerimiz sevilmis olacak ki her gegen yil gelen turist

sayisi artarak devam etmektedir”.

K2: "“Yabanc dilim olmadigi icin, yabanci turistlerle konusma
firsatim olmadi ama yerli turistler yemeklerimizi bedendiklerini
soyliivorlar. Ozellikle yiyecekler dodal oldudu icin daha fazla tercih
ediyoriar”.

K6: "Yemekiler icin kullandigimiz  bircok  drind  kendimiz
yetistiriyoruz. Hemen hemen her yemek dodal driinlerle yapildigi
yemekler de lezzetli oluyor. Turistler de dodal yemeklerden
hoslantyorlar, memnun kaliyorlar ve saghkll oldugunu bildikleri icin
daha c¢ok tercih ediyoriar”.

K8: "Hafta sonu kdyimdiz daha kalabalik oluyor. Kahvalti icin,
gezmek igin, temiz hava almak igin gelen ¢ok fazla insan var. Dag
manzaras! karsisinda yemeklerini yiyorilar. Tavuk, yumurta, St
lirdinleri  hepsi dodal, hepsini kéyli yapiyor. Turistler de bu
yivecekileri lezzetli buluyor. Firsati olaniar sik sik geliyor”.

Katiimcallarin ~ cevaplarn  birlikte ele alindidinda bdlgenin  turizm
hareketlerine katiiminda halicilik, jeep safari ve deve gezintisinin 6ncli unsurlar
oldugu goriilmektedir. Ancak zaman igerisinde bu unsurlar korunamadigi icin
etkisini kaybetmis, bdlgenin turistik cazibesi yoresel yemekleri ile devamlihk
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saglamistir. Bu baglamda yemeklerin lezzetlerindeki farkhlik, dogallik ve yerel
halk tarafindan Uretiliyor olmalari en fazla vurgulanan o&zellikler olarak 6ne
cikmaktadir. Lu ve Fine (1995), Lane (2009), Koldas ve Dikici (2010), Rid ve Dig.
(2014), Ezeuduji (2015) benzer bicimde yoresel yemeklerin kirsal alanlara
seyahat eden turistler agisindan énemli bir motivasyon araci olduguna dikkat
cekmektedir.

Yore halkina yoéneltilen 'Turistlerle kurdugunuz iliski ve iletisim siirecinde
kendinizde ve Kkarsi tarafta ne gibi Kkiiltirel dedisimler gdézlemliyorsunuz?’
sorusuna verilen cevaplar asagidaki gibidir:

K2:"Koyimiize gelen turistlerin hem bizi hem de koyimiizi
gelistirdigini ddsdndyorum. Bazi yabanci turistler buradan arsa
alarak ev yaptirdilar. Koyde bizim gibi yasiyorlar. Sebze
yetistiriyoriar. Zeytincilikle ugrasiyoriar. Burada bizim gibi bizim
kiltirimize gore yasiyorilar. Benim turistlerin yasaminda dikkatimi
ceken bir durum cocukiarini oyun oynarken Ozglr birakmalaridir.
Bizim  kiltdrdmiizde  ¢ocuklar oyun  oynarken  lzerlerini
kirletmemeleri, kosmamalari, yamimizdan ayrilmamalari icin hep
miidahale edilir. Onlar da bu durum yok. Cocukiari oyun oynarken
gezip dolasirken c¢ocukiarinin eglenmelerini istedikleri igin rahat
olabiliyoriar”.

K3:"Yoresel mutfak drdnlerimizi satin aliyoriar. Yoresel yemeklerin
nasil yapildigini bilmek istivoriar. Bizler de her gegen yil daha fazla
rdn  yetistirivoruz daha fazla hayvancilik yapmaya basladik ki
koylmiize gelen misafirlerimizi eksiksiz bir sekilde agiriayabilelim”.
K4:"Turistler evierimizin icini merak ediyoriar. Evierimizde nasil
zaman gegirdigimiz, nasil yemek yaptigimizi gérmek istiyoriar.
Yabanci turistlerle, onlarin dilini bilmedigimiz igin konusamiyoruz
ama yerli turistler ¢ocukilarina kOy hayatini  gdsteriyoriar.
Hayvanciligin nasil yapildigini gésteriyoriar”.

K5:" Yerli olsun yabanc olsun codu turist bedendikleri yemedin
nasil yapildigini, icerisinde ne oldugunu, tarifini 6grenmek istiyor.
Bazilarn da yiyecekleri satin almak istiyoriar. Ben yabanci turistlerle
iletisim halinde olmaya basladigimdan beri Ingilizce ddrenmeye
agirlik — veriyorum. Boylece  onlarla  iletisim  kurmada
zorlanmayacagim”,

K7:"Buraya gelen turistler bizimle sanki daha énceden de tanismisiz
gibi davraniyorlar. Ayni sekilde biz de onlara Gyle davraniyoruz
elimizden geldigi kadar yardim ediyoruz. Her gelen insan bizden
biriyle karsilasirsa selam veriyor. Eder selam vermeyip ya da
koyimiize zarar vermis olsalardl kdyidmize turist gelmesinden
memnun kalmazdik. Mesela buraya gelen turistler kéydmdiiziin
camisini ziyaret ederken bizler gibi baslarini Ortiyorlar. Kendi adima
sbylemek gerekirse ben yemeklerimizi, kiltdrimdizd ve yasamimizi
buraya gelen insanlara anlatmaktan dgretmekten zevk duyuyorum.
Clinkd kdltdrdmdzin degerli oldugunu hissediyorum”.
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K8:"Yabanci turistlerle iletisim kurabilmek icin Ingilizce ddrendik.
Sattigimiz  drdinleri  turistlerin  tercih  driinleri  dikkate alarak
belirliyoruz. Ornedin birkac sene énce isim yazilan bileklikler cok
modaydi, biz de o bileklilerden satmaya basladik, bircogunu kendi
ellerimizle yaptik. Kéydmdiziin gelismeye, dedisime ihtiyaci var. Bu
yizden biz de Kkdltirimiizii dodal ortaminda tamtmaya ozen
gosteriyoruz”.

Ziyaretgiler ve yerel halk arasindaki gergeklesen karsilasmalarin kaginilmaz
sonuglarindan bir tanesi de kiiltlrel etkilesimdir. Kiltirel etki konusu uzun bir
suredir turizm arastirmacilarinin ilgi alanina giren bir fenomendir. Avcikurt ve
Dig. (2007) turizmin yalnizca turist kabul eden (lke vatandaslari igin dedil turist
gonderen (lkeler icin de sosyo-kiiltiirel anlamda etkiler goésterdigine dikkat
cekmektedir. Arastirma sorusuna yonelik elde edilen cevaplara gore koyde
yasamaya karar veren vyabanci turistlerin oldugu goériilmektedir. Yabanci
ziyaretgilerin 6zellikle cocuklarini yetistirme tarzlarinin ve cami ziyaretlerinde
gosterdikleri sayginin  yerel halk tarafindan dikkate deder bulundugu
gorilmektedir. Ayrica yerel yemeklerin nasil yapildigina yonelik merak, yerel
halkin yasam usullerini deneyimleme istedi ve kiiltlir(i dogal ortaminda yasamaya
yonelik davranislar oldukca anlamli bular olarak kabul edilebilir. Clinkii yerel
halkin turist davraniglan ile ilgili gézlemleri, alan yazinda turistlerin davranissal
tipolojileri ile ilgili calismalarda belirtilen kultir turistlerinin, beklenen
davraniglarina benzerlik gdstermektedir. Turistlerin davranig tipleri ve otantik
deneyim beklentisi arasinda Cohen (1988), Urry (2003), Rojec (2000), Reisinger
ve Steiner (2006) tarafindan dogrudan bir iliski olduguna yonelik bulgular
mevcuttur. Kitle turisti ile kiltar turisti arasindaki énemli farkliliklardan birisi de
ziyaret edilen yerdeki kiiltire yonelik davranislardir. Bu davranigsal farkhliklar
yerel kiltiriin otantik 06zelliginin bozulmadan korunabilmesi adina 6nemli
gorilmektedir. Bununla birlikte yerel halkin yabanci dil 6grenmeye olan istedi de
turist yerel halk arasindaki etkilesimin olumlu bir sonucu (Dodan, 2004) olarak
degerlendirilebilir.

Yore halkinin ortak bir goris icinde oldugu ‘Bdlgenize gelen turistlerin,
ekonomik ve sosyal olarak yoreye sadladigi faydalar ve zararlar nelerdir?’
sorusunun cevaplari asagidaki gibidir:

K1:"Turistler k6ydmdiizin havasini yemeklerini begenip, burada ev
yaptirmak igin arsa aliyorlar. Burada yasadiklar icin de dogal
lirdinleri tercih ederek bizden siit satin aliyorlar. Yodgurt yapimini
ogrenmek istiyoriar. Ekonomik olarak dedil kiiltdrel anlamda da
bizden etkileniyoriar. Biz de onlarin kiltirleri hakkinda bilgi sahibi
oluyoruz. Su an ¢ok fazla hane sayisi yok ama yine de farkll bir
Kdiltdr farkll yasam tarzi gormdis oluyoruz”.

K3: Turistlerin ekonomik olarak ¢ok blyiik katkilari oldu. Yaz
aylarinda ¢ok fazla mdisterisi olan iki tane restoran var. Oradaki
yivecekierin ¢cogu dodal driinlerden yapiliyor. Dodal inek siitd, dodal
ciftlik tavugu, kéy yumurtasi, zeytin gibi yivecek ve igecekleri her
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zaman koyliiden satin aliyoriar. Bu da sadece isletmelerin dedil kéy
halkinin da para kazanmasim saglyor”.
K4: “Koye tasinan yabanci turistler ile birlikte kOy niifusu arttr.
Birkac ay iginde koyin misafirhanesi de tamamilanmis olacak.
Buraya gelen turistler eder kalmak isterse orada kalacak. Birkag giin
de olsa koylii halk gibi yasayacak”.
K5: "Kéye gelen misafirler icin pansiyon tarzinda misafirhane
yapiliyor. Gelen turistler orada da kalabileceklerdir. Kirsal turizmin
gelismesiyle kbyimlize farkl lilkelerdeki turistler gog ettiler. Biz de
bu durumdan memnun oluyoruz. Demek ki kOyimiizi iyi
tanitmisiz”.
K7: Turistlerin bize ve koyimiize hicbir zarariari yok. Koy halki ile
birlikte gelen yerli ve yabanci turistlere de hizmet ediyoruz. Bunun
icin artik iki tane restorammiz var. Turistlerin tercih ettigi gida
drtinlerini getirtivoruz. Bunlarin yaninda turistlerin kiltdrel drinleri
satin almaya edilimli olduklariry bildigimiz igin magnetler, siis
esyalari, bileklikler, kolyeler satmaya basladik. Bazilarimi da
kendimiz yapiyoruz. Béylece hem onlarin sosyal yasamlarini ogrenip
biz de uyguluyoruz hem de para kazaniyoruz’.
K8: "Gelen yerli ve yabanc turistlerin bizlere ve kdyidmdiize hicbir
zararlari yok hatta bircok konuda faydalari var. Turistler gelmeye
basladidindan beri kéyimiiz daha da gelisti Her sena bahar
aylaninda koyliler evierine boya badana yapiyoriar, bahgelerini
dizenlivorlar. Restoranlara satmak icin taze meyve ve sebze
yetistiriyoriar”.

K9: Turistlerin gelmesi bize kiltdrimizd tanitma firsat! veriyor.

Kiltirdmdzd - anlattigimizda bize dodgal gelen durumlar onlara

dedisik  gelivor. Biz de kdltdrimdizi  tanitirken,  kGyimlizd

gezdirirken neye daha c¢ok ilgili oldukiarini  artik  bilerek
davraniyoruz. Hatta hangi turistin neye énem verdigini az ¢ok
anlayabiliyoruz”.

Yerel halkin turizm hareketlerine yonelik fayda-zarar degerlendirmelerini
sosyal ve ekonomik olarak ayri ayri ayr degerlendirmek gerekmektedir. Yerel
halk ve turistler arasindaki kdltiirel etkilesim, bdlgeye yerlesmeyi disiinen ve
yerlesen yabancilarin olmasi ve cevreye yonelik duyarliligin turistlerin ziyaretleri
ile birlikte artmasi sosyal olarak dederlendirilebilecek faydalardir. Ekonomik
yonden ifade edilen faydalar ise Uriinlerin satiimasi ile elde edilen gelirler,
bdlgede faaliyette bulunan restoranlarin Urinlerini kdylllerden almasi, yerel
halkin hediyelik esya Uretimi ve satisi olarak siralanmaktadir.

Fleischer ve Felsenstein (2000), Sharpley (2002), Wang ve Pfister (2008)
kirsal turizmin ekonomik ve sosyo-kiiltiirel gelisime olan olumlu katkilarina dikkat
cekmektedir. Uriin satigi ile gerceklesen ticari faaliyetler, istihdam olanaklari
temel ekonomik faydalar olarak siralanirken kiiltiire degisimle ortaya cikan
olumlu gktilar da sosyal faydalar olarak detaylandiriimaktadir. Benzer bir
arastirmada Ugar ve Dig. (2012) Fethiye'de yapmis olduklari calismada koyde
Uretilen pekmez, salca, eriste gibi Grtinlerin yerel halk tarafindan turistlerin satin
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almasi nedeniyle nakit paraya cevrildigi distinilmektedir. Ayni sekilde Camlik
Koyl icin de turistlere satilan zeytin, zeytinyadi, taze meyve ve sebzeler, siit
drdnleri de turistlere satildigindan nakit para olarak yore halkinin gecimine katki
sagladigini  sdylemek mimkindir. Katiimcalarin  higbiri  turizmin  olumsuz
etkilerine yonelik olarak ekonomik ve sosyal olumsuz bir algidan bahsetmemistir.
Bu durum Doxey (1975) tarafindan agiklanan “tolerans yaklasimi” kapsaminda
ele alindiginda yerel halkin turizmin gelisiminden her yoniiyle memnun oldugu
mutluluk evresi ile agiklamak mimkindir. Mutluluk evresi turistik hareketlerin
heniiz yodunlasmamasi neticesinde gelen turistlerin yerel halkin kaide ve
degerlerini kabullenerek saygi gostermesi olarak tanimlanmaktadir.

Arastirma kapsaminda ele alinan son konu kirsal turizmin gelistirilmesi
Uzerine olmustur. Bu amagla yerel halka yonelik 'Bu c¢evrede kirsal turizmin
desteklenmesi igin neler yapimaldir?” sorusuna yoénelik alinan cevaplar su
sekilde olmustur.

K1: “Oncelikle ulasim kolaylasmali. Koyimdize ulasim c¢cok zor
gerceklesmektedir. Ulasim olmazsa koyimiz de gelisemez ve
turizm faaliyetleri devam edemez”.

K2: “Belediye yardim etmeli bize koyiin gelismesi én ayak olmall.
Ulasimin kolaylasmasi icin yollar yapiimall, tarlalardaki bitkileri kisin
yadan fazla yagmurdan, soguktan korumak icin seralar yapimal”.
K3: "Bizim kéyimdiiz gibi baska kdéyler de var oraya da ulasim
saglanmali. Boyle yerlerin kiymeti bilinmeli. Gizli kalmis bir ¢ok
dogal giizellikler var”.

K5: "Koye zaten turistler icin misafirhane yapiliyor ama yollarimiz
bozuk. Ulasim sikintisi var herkes buraya kendi ozel arabalariyla
geliyorlar. Arabasi olmayaniar igin herhangi bir ulasim araci yok giin
de sadece tek sefer gidis donts yapan bir dolmus var fakat bu
yeterli olmamaktadir”.

K6:Daha fazla tarim yapiimali. Koyli bunun igin tesvik edilmeli”.
K8: "Buraya gelen turistler yirtyds yapmayr ¢ok seviyor. Yollar
tashk oldugu icin zor oluyor. Yirdyds yolu yapilirsa kolaylik olmus
olur. Misafirhanemiz yapiliyor. Aksamlari da hizmet veren c¢ay
bahgesi gibi bir yer yaptiriimall”.

K9: "Halicihk artik burada yapiimadigi icin turistler hali dokunan
evieri geziyorilar. Hall evierine daha ¢ok dzen gdsterilmeli”.

Yerel halkinin strddrdlebilirlikle ilgili degerlendirmeleri yerel yonetimlerin
daha fazla sorumluluk almasi lizerine olmustur. K8y yolunun diizenlenmesi, toplu
ulasimin saglanmasi, belediyenin katkisi, tarim destegi, yiriyls yollarinin rotalar
bazinda giincellenmesi ve diizenlenmesi, halicidin desteklenmesi olarak belirtilen
gorugler yerel halkin beklentilerini anlama ve hizmetlerin planlanmasi konusunda
yol gosterici bir niteliktedir. Ezeuduji ve Rid (2011) kirsal turizmin gelismesi ve
surdirilebilirligi  icin  yerel halkin inisiyatif almasi gerekliligine dikkat
cekmektedirler. Akama ve Kieti (2007) ise yerel halkin yani sira kamu ve &zel
sektoriin, sivil toplum kuruluslarinin  birlikte galismalarinin desteklenmesini
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onermektedir. Bahce (2009) ise otantikligi ve kiltirel miras varliklarini
koruyabilmek igin koru ve kullan felsefesini dnermektedir.

Sonug ve Degerlendirme

Bu arastirma kirsal turizm hareketlerinde otantiklik olgusunu yerel halkin
bakis acisiyla incelemektedir. Kaynak kisilere yoneltilen ilk arastirma sorusu
turistlerin neden Camlik Koy(l'nl ziyaret ettigine yoneliktir. Boylece kaynak
kisilerin dslnceleri ile temelde turistlerin seyahat motivasyonlarini anlayip
anlamadiklarinin ortaya cikarilmasi amaglanmaktadir. Elde edilen bulgulara gére
yore halki turistlerin Camlik Koy(i'ni ziyaret sebeplerini dogal yasam tarzi, hali
dokuma evlerini ziyaret etme, kdy kahvaltisi, yoresel yemekler, temiz ve saglikli
yasam ortami olarak siralamaktadir. Bu bulgular Kruger ve Saayman (2010), Rid
ve Dig. (2013) ve Nair ve Dig. (2015) tarafindan yapilan arastirmalarda
turistlerin kirsal turizme seyahat motivasyonlari ile drtiismektedir. Ayrica 6zellikle
vurgulanan bu motivasyon gerekgelerinin otantik 6zellikler tasimasi yerel halkin
ziyaret motivasyonunda otantiklik olgusuna dikkat ettigini gérmek agisindan
Onemlidir. Kaynak kisiler Camlik Kéyl'ne ait hangi kiltirel dzelliklerin turistler
acisindan cekicilik unsuru olusturdugu ise yoresel yemekler olarak ifade
etmektedirler. Lu ve Fine (1995), Lane (2009), Koldas ve Dikici (2010), Rid ve
Dig. (2014), Ezeuduji (2015) benzer bicimde kirsal bdlgelere yapilan ziyaretlerde
etnik yemeklerle deneyimlenen otantiklige dikkat cekmektedirler. Buna gore
Camlk Koyl vyerel halki otantik deneyimler arasinda gecen etnik yemek
deneyiminin dneminin farkinda olduklar sdylenebilir.

Arastirmacilar turist yerel halk etkilesiminde yerel kilttirin olumsuz yénde
etkilenebilecegini ifade etmektedirler (Dogan, 2001; Avcikurt, 2015). Kdltiiriin
yozlasmasi bu yonlyle kirsal turizmdeki otantiklik olgusunun zarar gérmesine
neden olabilir. Kaynak Kkisilerden elde edilen bilgiler heniiz kiiltirel bir
yozlasmanin kdyde gozlemlenmedigi yonindedir. Bunda turistlerin cami
ziyaretlerinde ve yemek pisirme usullerini izlerken goésterdikleri saygilh tutumun
etkisi blydktir. Cohen (1988) ve Urry (2003) turist tiplerinin ziyaret edilen
bélgedeki kultiirel yapi Uzerindeki etkisine dikkat ¢ekmektedir. Dolayisiyla bu
asamada Camlik Kdyu icin otantik degerlerin tehdit altinda oldugu sdylenemez.
Ancak Urdnln otantik yapisini gérmek ve deneyimlemek amaciyla gergeklesen
seyahatlerin sagladigi ekonomik faydanin, bu yoniyle (riiniin otantik yapisina
yonelik en gliclii tehdidi olusturdugu unutulmamalidir. Dolayisiyla kirsal turizm
hareketlerinde Urinlerin sirdirdlebilirlik yaklasimi ile ele alinmasi hayati 6nem
tasimaktadir. Kaynak kisilerin turizm hareketlerinin sagladigi faydalari ekonomik
gbzle acgiklamasi bu tehdidin Camlik Koyl igin de gegerli olacagini
gostermektedir. Ozellikle 6nceki yillarda hali dokuma evlerinin ve deve gezilerinin
bélgede 6ne cikan {riinlerken artik ekonomik getirisi olmadigi igin kimse
tarafindan yapilmadigina yoénelik bilgi de bu badlamda oldukca O6nemli
gorilmektedir. Glinlimiizde bu dederlerin kaybolmaya yiiz tutmasi kiltiirdeki
otantik yapinin ekonomik fayda karsisindaki degisimini gérmek agisindan dikkat
gekicidir.
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Arastirmada elde edilen bulgular arasinda yerel halkin kirsal turizmin
gelisimine yonelik onerileri de bulunmaktadir. Kaynak kisiler tarafindan kdy
yolunun diizenlenmesi, toplu ulasimin saglanmasi, belediyenin katkisi, tarim
destegi, vyirlyls yollarinin rotalar bazinda gilincellenmesi ve halicadin
desteklenmesi bigiminde siralanan oneriler yerel yoOneticilere bir mesaj
niteligindedir. Ancak yerel yonetimin kirsal turizm hareketlerini desteklerken
yoreye ait otantik dzelliklerin ekonomik fayda beklentisiyle bozulmamasina dikkat
etmesi 6nemlidir. Ozellikle hali dokuma evlerinin otantik ozellikleri gdzden
kaginlmadan yeniden canlandirilmasi, bdlgenin  kirsal  turizm  Grind
cesitlendirmesi kapsaminda dederlendirilebilir.

Bu arastirma kapsami itibariyle bazi sinirliliklar icermektedir. Elde edilen
bulgularin yalnizca GCamlik Koyl yerel halki icin gegerli oldugu benzer kirsal
turizm boélgelerinde yerel halkin gérisleri alinarak bulgularin genellestirilebilecegi
soylenebilir. Penalzoa (2000) otantikligin Uriin tiketimindeki oneminde dikkat
cekerken tuketicinin alt kdltirind ve toplumun ortak tiiketim deneyimini dikkate
alinmasi gereken konular olarak siralamaktadir. Dolayisiyla ileriki arastirmacilarin
farkh kiltir yapilarina sahip kirsal turizm destinasyonlarinda yapacadi
karsilastirmalar, alan yazin icin 6nemli katki firsatlari olarak degerlendirilebilir.
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