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Oz: Giiniimiizde bir iletisim ¢aginda yasamaktayiz. iletisim araglarinin hizl
gelisimi medyanin hayatin biitiin alanlarinda etkin olmasini saglamistur.
fletisim araglarinin teknolojik gelisimi siirecinde kiiltiir, iletisim araglar1
vasitast ile olabildigince kitlesellesmis ve bir endiistri halini almistir. Bu
durum popiiler kiltiiriin eski déonemlere oranla 6nemini ve etkinligini
artirmistir. Bu siirece paralel olarak gelismis tilkelerde kutsala doniis olgusu
ile de karsilagmaktayiz. Bu baglamda dinin popiiler kiltiir tizerindeki
etkinligi de artis gostermistir. Din iletisim araclar1 ile daha genis kitlelerde
goriiniir olmustur. Bunun yani sira dinin medyada yaygin temsili dinin

“poptiler” tezahiirlerini de toplumda etkin kilmaya baglamistur.

Anahtar kelimeler: Medya, iletisim, din, popiiler kiiltiir

Giris

Giintimiizde bir iletisim ¢aginda yasiyoruz. Kitle iletisim araglari

ya da baska bir deyisle medya hayatimizin tiim alanlarini sarmalamis
durumda. Her gegen giin iletisim araglarinin farkli bir yiizii hayati-
miza girmekte. Medyanin hayatimizi her gegen giin farkli bi¢cimlerde
etkilemesi ve degistirmesi yaninda, alg1 ve tasavvurlarimizi degistirme
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islevleri de s6z konusu. Bagka bir deyisle medya, i) hem giindelik haya-
timizdaki algilarimizi belirlemekte, 6znel gercekligimizin devamliligini
saglayip diizenlemekte hem de ii) 6znel gergekligimizin yeniden tiretil-
mesinde ve hayatin hizli degisiminde islevsel olmaktadir. Bu anlamda
medya ya da Kkitle iletisim araglar1 ¢ercevesinde olusan kiiltiirii incele-
mek sadece iletisim ve medya bilimcilerini degil bir biitiin olarak kiil-
tiiri ilgilendiren bir konu olmaktadir.

[letisim araglarinin giiniimiizde énceki donemlere oranla kiiltiiriin
tiim alanlarinda etkili olmasinin yani sira ayni zamanda eskiden farkli
bir kiiltiirel iklim yarattig1 da goriilmektedir. Bu konuya asagida degi-
nilecektir. Bu ¢alismanin ilk amaci iletisimin kiiltiirel alanda yarattig:
bu degisime ve gelisen medyatik kiiltiire vurgu yapmaktir. Ikinci ola-
rak da kiiltiir alanindaki bu ekstansif ve entansif boyutlu degisimlerin
dini kiltiirde yaratacag etkilerini ve gelinen siire¢te medyanin dini
iletisime doniik islevleri nasil ve ne sekilde yerine getirebilecegini kri-
tik etmektir. Clinkil giiniimiizde kiltiiriin endiistrilesmesi sonucunda
popiiler kiiltiir igindeki hemen her seyin bir tiiketim metdina doniis-
tiigii bilinen bir gergektir. Bu baglamda bu durumdan dini kiiltiiriin na-
sil ve ne sekilde etkilendigini incelemek; kiiltiir endiistrisi baglaminda
kitle iletisim araglarinin, dini mesajin kitlelere aktarilmas: amacini ne
kadar yerine getirebildigini sorgulamak 6nem arz etmektedir. Siiphe-
siz ok genis ve yeni olusu nedeni ile medya-din iligkisi konusu burada
ana hatlar ile ve teorik ¢ergevede ele alinacaktir. Bu anlamda yazinin,
kitle iletisim araglari, medya ve din iliskisi izerine bir giris niteliginde
oldugunu ve konunun 6nemli ve yeni olusu nedeni ile din sosyologla-
rin1 gelecekte hayli mesgul edecegini belirtmek isterim.

Medyanin Kiiltiir Aktarimindaki Onemi ve Medya Kiiltiirii

[letisim hakkinda konusmak demek aslinda bilingli, planlanmus,
dogal ve durumlara bagli bicimde gerceklesen her ¢esit sembolik etki-
lesimden bahsetmek demektir. [letisim insanlarin sosyallesme siiregle-
rinde 6grendikleri sembolleri (dil, kiiltiirel unsurlar vb.) kullanmakla
olur. Bu semboller ise kendiliginden degil “toplumsal kurallara bagl1”
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olarak ve “etkilesim i¢inde” ortaya ¢ikar. Berger ve Luckmann’a (2008:
36) gore insanoglu gercekligin insasini birbirlerine yonelik etkilesimli
davranislar vasitasi ile yapar. Bagkalariyla siirekli etkilesime girmez ve
iletisim kurmazsa giindelik hayattaki varligini siirdiiremez. Berger ve
Luckmann 6ncii ve klasiklesmis ¢alismalari olan “Gergekligin Sosyal
Ingasi’nda “insanin bu diinyadaki davraniglarini iletisimsel davranis-
larinin olusturdugu™nu sik¢a vurgularlar. Baska bir deyisle “iletisim”,
bizim “ger¢ekligi yaratma siirecimizde basat bir rol oynar, ger¢ekligin
stirekliligini garantiler, onu diizenler ve yeniden iiretir”. Bu baglamda
iletisimin sirf “aragsal” degil “ontolojik” bir isleve sahip oldugunu soy-
lemek abart1 sayilmamalidir.

[letisimin toplum agisindan kurucu islevine degindikten sonra onun
basli bagina bir medyum (araci) olma 6zelligine de vurgu yapmak ge-
rekir. Teknolojinin sasirtici bicimde hizli gelisimi ile beraber hayati-
miza yeni iletisim medyum (araci)lar1 girmis ve halen girmeye devam
etmektedir. Bu teknik nitelikteki iletisim arac(ci)lar1 eskilerden farkli
ve daha Kkitlesel bir iletisim saglamaktadirlar. Dolayisiyla gelinen yeni
durumda karsimiza eski geleneksel olandan ve “teknik iletisim oncesi”
durumdan farkli tarzda iletisimi saglayan sosyokiiltiirel kurumlar ¢ik-
maktadir. Bu yeni iletisim araglarinin (medya) sahip oldugu 6zellik-
ler ve yukarida deginilen “iletisimin ger¢eklik yaratma, kiltiirii olus-
turma” islevi nedeni ile giinimiizde medya, kiiltiirii yeniden tiretmekte
ve sekillendirmektedir.

“Kiiltiir ve toplum” kavramlari, eskiden toplumsal hayatimizi anla/t/
manin temel kavramlari iken giiniimiizde buna kiiltiir endiistrisi bagla-
minda “medya kiiltiirii” kavrami da eklendi. “Medya kiiltiirei”, kiiltiiriin
bir “endiistri” halini almasini ve “her zaman ve her yerde bulunmasin1”
ifade etmektedir (Horkheimer ve Adorno, 1996). Horkheimer ve Ador-
nonun erken donem elestirilerinde belirttikleri gibi, medya kiltiira kiil-
tiir endiistrisi ve medya (kitle iletisim araglari) tarafindan yaratilan bir
kiiltiirdiir. Iletisim araglarinin teknolojik gelisiminin geldigi noktada
kiiltiir iletisim araglar1 vasitast ile olabildigince “kitlesellesmekte” ve bir
“endiistri” halini almaktadir. Kitle iletisim araglar1 vasitasiyla olusan bu
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kiilttir endiistrisinin tiim topluma niifuz etmesi, sadece kiiltiirel iiriin-
lerin iiretim siireciyle degil ayni zamanda bireylerin “kimlikleri” ile de
alakalidir. Biitiin diinya medya ile kiiltiir endiistrisi siizgecinden geg-
mektedir. Bu siireci biraz olumsuz bigimde degerlendiren Horkheimer
ve Adorno’dan giiniimiize medya konusundaki kuramsal ¢aligmalarda
gelinen noktada “medya kiiltiiriiniin bireyleri statitkocu orgiitlere uy-
maya zorlamasr” yaninda “bireyleri topluma kars: giiglendiren imkan-
lar” da saglamasina vurgu yapilmaktadir. Medya kiiltiirii sadece bireyi
somiirgelestiren, esir alan bir yap1 degildir ayn1 zamanda onu toplum-
sal yapilara kars: “giiclendiren” imkanlar da saglamaktadir. Dolayisiyla
bir endiistri halini alan medya kiiltiirii, birey agisindan avantaj ve de-
zavantajlari igerisinde barindirmaktadir.

“Gliniimiiz toplumlarinin en belirgin 6zelligi nedir?” diye bir soru
sorulsa, belki verilecek cevaplarin baginda onun “hizla degisen yonii”
gelecektir. Gergekten de “degisim” belki biitiin toplumlar i¢in evrensel
bir olgudur ancak giiniimiizdeki durumu nitelemede “degisim” tabiri
artik yetersiz kalmaktadir. Bu nedenle sosyal bilimlerde giintimiizdeki
degisimi adlandirmada “hizli degisim” tabiri kullanilmaktadir. Cagi-
mizdaki bu hizli degisim siireci en ¢ok iletisim alaninda yasanmak-
tadir. Bilginin teknolojiye doniisiimiindeki yayginliga paralel olarak
teknolojideki hizli gelismeler 6ncelikle iletisim alaninda kendisini gos-
termekte ve toplum hayatinda (kiiresellesme, ¢cok kiiltiirliiliik vb.) yan-
simasini bulmaktadir. Modern toplumlardaki hizli degisim siireci, kitle
iletisim araglarinin da yayginlagmasi ile birey ve toplum hayatini de-
rinden etkilemektedir.

Bu siiregte kitle iletisim araglar1 ve giincel tabirle medya, kiiltiiriin
yerel ve kiiresel bazda kisilere ulagtirilmasinda 6nemli islevler gormek-
tedir. Stiphesiz bu islevler karsilikl: bir iliski ¢ercevesinde yiiriimekte-
dir. Bir taraftan medya, ulusal ya da kiiresel olgekte kiiltiirel kodlarin
bireye verilmesi gorevini goriirken, diger tarafta bireylerin psiko-sosyal
gereksinimlerini gideren islevsel bir aygita doniismektedir. Bireyler ya-
zil1 basin, radyo, TV, internet vb. kitle iletisim araclari ile eglenme, bilgi
edinme, merak giderme, haber alma, kendini ifade etme gibi ¢ok yonlii
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insani gereksinimlerini yerine getirmektedirler. Bu anlamda medya,
“yaygin egitim arac1” olmanin yani sira zaman ve mekan sinirlarini
asan etkili bir “sosyalizasyon arac1” da olmaktadir.

Kiltiirlerin devamini saglamada birgok vasita vardir. Ancak bilgi
teknolojilerinin hizli gelisimi kitle iletisim araglarina, kiiltiirel iletimin
bireye gecisinde 6ncii bir rol vermektedir. Bu nedenle kitle iletisim arac-
larinin kiiltiirti besleyici bir isleve sahiptir. Stiphesiz bu islevin negatif ve
pozitif yonleri olacaktir. Ancak burada dikkat edilmesi gereken nokta,
medyanin eglence, bilgilenme ve sosyalizasyon islevlerini “alisilagelen
zaman ve mekan anlayisinin disinda” yiriitmekte olusudur. Kitle ile-
tisim araglarindaki hizli gelisim, eglenme, 6grenme ve bilgilenmedeki
klasik yaklagimlar: bityiik oranda degistirmistir. Artik birey belli bir ku-
rum (egitim kurumlari) ya da hiyerarsinin (usta-6grenci iliskisi) disinda
bilgiye ulasabilmekte, kendi beceri ve yaratiligina uygun olarak kendi-
sini ifade edebilmektedir. Kitle iletisim araglarinin hizli gelisimiyle ge-
linen yeni siiregte toplumlar egitim kurumlarini bu yeni duruma gore
ayarlamaya caligmakta, yeni aligkanliklar ve yeni okuryazarliklarin do-
gurdugu sorunlarla ugrasmaktadirlar.

Goriildiigi gibi kitle iletisim araglarinin gelisen 6nemi, diinyadaki
yeni toplum tipi (kiiresellesme), egitimde yeni kosullar ve giindelik ya-
santida yeni aliskanliklar gelistirme, diinya goriisii olusturma gibi ko-
nularla yakindan iligkilidir. Bu durum medyanin yeni imkénlar ve yeni
sorunlar olusturma potansiyeline isaret etmektedir.

Medya - Din Ekseninde Karsilagilan imkanlar ve Sorunlar

Kitle iletisim araglari, ad1 tistiinde “mesaj1 ileten/kaynak” ve “alic1/
hedef kitle” arasinda “aract” konumundadirlar. Bu nedenle kitle ileti-
sim araglar1 kelimenin tam anlamiyla “tutum degisikligi araclar1” ola-
rak da tanimlanabilir. Birey ve topluma doniik tutum belirleme, sos-
yalizasyon, kiiltiir aktarma vb. islevleri Kkitle iletisim araglarini din
agisindan da 6nemli kilmaktadir. Ciinkii dinlerin de bir mesaji vardir
ve topluma bunun aktarilmasi gerekir. Dini kurum ya da topluluklarin
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dini mesajlar1 kitlelere ulastirmak icin kitle iletisim araglarini kullan-
mak istemeleri bu anlamda tabidir.

Kitle iletisim araglar1 giiniimiizde aile, cami, vaaz gibi geleneksel
dini sosyallesme araglarina ek olarak “modern dini sosyalizasyon” arac1
olarak karsimiza ¢gitkmaktadir. Dini sosyallesme siirecinde kitle iletisim
araglari iki ana fonksiyon icra etmektedirler. Medyanin dini sosyalles-
mesindeki birincil islevi dini bilgilerin aktarimi yoluyla meydana gel-
mektedir. Medya aracilig1 ile genis kitlelere dini kiiltiirii tanitict ve be-
nimsetici faaliyetler yapilabilmektedir. Kitle iletisim araglarinin dini
sosyallesmedeki ikincil rolii “rol model” olarak sunulan karakterler yo-
luyla gerceklesmektedir. Filmler, miizik, tartisma ve haber programlari
gibi gorsel ve isitsel yayinlar araciligiyla karakterler, bireylerin taklit
etmeye calist1g1, sonucta da dini tutum ve davranislarini ona gore dii-
zenledigi rol model olarak islev gorebilmektedir. Rol modeller her yas
i¢cin miimkiin olsa da ozellikle cocuk ve genglerde daha etkili olmakta-
dir. Geleneksel yollardan farkl: (informel ve yaygin) dini bilgi aktarimi
ve dini rol model olusturma fonksiyonlar: kitle iletisim araglarini hem
aranan hem de tartisilan bir olgu haline sokmaktadir.

Kitle iletisim araglarinin ayn1 zamanda ve 6ncelikle bir eglence araci
olmasi, diinyevi bir isleyis mantigina sahip olmasi gibi hususlar, med-
yanin dini amagla kullaniminda avantaj yaninda kimi “dezavantajlar1”
da beraberinde getirmektedir. Kitle iletisim araglar1 dini bilgi ve rol
modellerin kitlelere ulastirilmasi a¢isindan 6nem arz etmekle beraber,
kendine has 6zellikleri din agisindan kimi sorunlar1 da beraberinde ge-
tirmektedir. Iletisim biliminin dili ile sdyleyecek olursak, bazen “ara¢
(media) mesaja etki etmekte ve mesaji icerikten yoksun hale getirebil-
mektedir”. Bu durumun nedenine inildiginde karsimiza popiiler kiil-
tiriin “celiskili dogas1” ¢ikacaktir.

Giiniimiizde kitle iletisim araglari ile 6zdeslesen popiiler kiiltiir bir
taraftan yaygin, halka méalolma anlamina gelmektedir. Bu anlamiyla dini
mesajin halk tabakasinda yayginlasmasinin kanallarini agma anlaminda
popiiler kiiltiir araglar: olarak medya cazip ve de rakipsiz goriinmekte-
dir. Dindar insan kitlelere dinin mesajin1 ulagtirma, cesitli kesimlerle
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etkin iletisim kurmanin pesinde olacag: i¢in Kkitle iletisim araglar1 bu
anlamda 6nem kazanmaktadir. Clinki din, belli ilke ve prensipler pa-
ralelinde tutum ve davranis degisikligi anlamina gelmektedir. Ayrica
kitle iletisim araglari, insanlarin dini algilarini sekillendirmede agik ve
kapali imalarla etkin bir rol oynayabilmektedir. Bu anlamda medya bir
gesit din egitimi araci olarak islev gorebilmektedir. Geleneksel toplum-
lardan farkli olarak modern toplumlarda dini kimlik ve kolektivite olus-
turmanin en etkin yolu medyadan gegmektedir. Mesajin kitlesellesmesi
ve goriiniir hale gelmesinde medya giiniimiizde 6ncii rol oynamakta-
dir. Bu durum giiniimiizde din-medya iliskisini her agidan 6nemli kil-
maktadir. Dinin medyada temsili, o dinin ilke ve prensiplerinin “kitle-
sellesmesi ve popiilerlesmesi” anlamina da gelmektedir.

Kitle iletisim araglarinin insanlar iizerindeki “tutum belirleme” de-
recesi tizerinde bir¢ok arastirma yapildigini ve bu paralelde kimi ku-
ramlar gelistirildigini biliyoruz. Bu konuda iletisim biliminde 6zellikle
“iki yaklasim”in hakim oldugu soylenebilir: Ik yaklasim, kitle iletisim
araclarinin etkilesimde belirleyici role sahip oldugunu savunmaktadir.
Ancak, bu yaklagim kitle iletisim araglarinin tutum belirlemedeki isle-
vine dikkat ¢cekse de hedef kitleyi pasif alic1 konumda gérmemektedir.
Kitle iletisim araglarinin alicis1 konumunda olanlarin da bazen belirle-
yici konumda olabilecekleri goriisiindedirler. fkinci yaklasim, iletigim-
deki belirleyicilikte hedef kitlenin etki ve belirleyiciliginin hesaba katil-
mas1 gerektigine, kitle iletisim araglarindan bagimsiz olarak izleyicinin
rol ve etkisine vurgu yapmaktadir. Bu yaklagim, farkl: izleyicilerin ayn1
programi farkli algiladiklarini goriislerine kanit olarak vermektedir. Her
iki yaklasimi destekleyen bir¢ok arastirma yapilmis olup, giiniimiizde
yaygin kani medya ve izleyici arasinda kargilikl1 etkilemelerin oldugu
seklindedir. Buradan hareketle olusturulan iigiincii yaklasim, Kitle ile-
tisim araglarinin “pekistirme etkisi’ne vurgu yapmaktadir. Buna gore
kitle iletisim araglar1 tutumlar1 dogrudan degistirmez ancak, var olan
tutumlarin giiclinii artiric1 ya da onlar1 daha ileri noktalara sevk edici
etkide bulunabilir (Bkz. Batmaz ve Aksoy, 1995).
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Bu anlamda konuya yaklasildiginda kitle iletisim araglarinin yeni
tutum olusturma yerine mevcut tutumlarini “besleyici” ya da var olan
tutumlar1 “besleyerek ilerletici” islevlerinin daha belirleyici oldugu an-
lagilmaktadir. Dini inanglari olan bir kisi medyada bu konudaki prog-
ramlari tercih etmekte, bunlar konusunda daha segici olmaktadir. Bu-
rada izleyici kendisine sunulan iiriinii tercih edebilmektedir. Her ne
kadar ilk adim kitle iletisim araglarindan gelmis gibi goriinse de izleyi-
cinin tercihi belirleyici olmaktadir. Ancak bagka bir agidan bakildiginda
izleyici yine de “tercihini” kitle iletisim araglarinin kendisine sundugu
tirtinler arasindan yapabilmektedir. Bu anlamda tutum belirlemede ye-
rine gore, hem “ara¢”in hem de “hedef yani izleyici’nin “belirleyici” oldu-
gunu soylemek yanlis olmayacaktir. Bu da “din konusunda kitle iletisim
araclarinda gesitlilige 6nem vermek” anlamina gelecektir. Kitle iletisim
araglarinin dini tutum edinmedeki bu 6zelligine dikkat edip, dini egi-
tim amagli iiriinler uygulamada ¢esitlilige 6nem verme, farkl: izleyici
kitleleri i¢in farkli dini programlar yapmak gerekli olmaktadir. Ayrica
bu durum, kitleye geleneksel egitimden farkli olarak istedigi bilgiyi se-
¢ebilme imkani dogurdugundan daha demokratik ve 6zgiirlestirici bir
olguya isaret etmektedir. Insanlar kitle iletisim araglarinin sagladig
gesitlilik icinde tek bir {irline bagli kalmadan se¢cim yapabilmekte, ge-
sitli bakis acilarini gorebilmektedir. Bu durum insanlarin kendi kiiltiir
ve diizeylerine uygun bilgiyi bulabilmelerine imkan saglama, dogmatik
katiligin 6niine ge¢me agisindan dnemlidir. Ancak kitle iletisim aragla-
rinin dindar insanin 6niinde dini bilgi a¢isindan ¢esitliligi agmasi, din
alanda otorite sorununu da giindeme getirmektedir. Medyada aktari-
lan ¢ok ¢esitli dini bilginin sihhatini denetleyecek kurum ve otoritenin
yoklugunun getirecegi mahzurlarla, dini medya iizerinde kurulacak oto-
rite sonucunda dini bilgide tekel kurma tehlikesi arasinda bir orta yol
bulma gerekligi ile kargi karsiya oldugumuz goriilmektedir. Ozellikle
medyanin denetiminden sorumlu RTUK ile iilkemizde din egitiminin
saglikli bicimde yapilmasindan anayasal diizlemde sorumlu olan Diya-
net teskilatimizin organik iligkisinin gerekliligi ¢ok a¢iktur.

Kitle iletisim araglarinin din agisindan faydali iglevlerinden bi-
risi de soyut, zor ve karmasik konularin “kolay anlasilabilir” bigimde
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sunulmasina imkan saglamalaridir. Ozellikle soyut icerige sahip dini
konularin modern iletisim araglar1 vasitasiyla ve sanat aracilig1 ile daha
etkili ve anlagilir bicimde kitlelere aktarilmas: siiphesiz ¢ok 6nemlidir.
Kitle iletisim araglar1 vasitasiyla, soyut ve kitle acisindan anlagilmasi
zor dini konular dizi ve filmlerle hikéye, kissa tarzi anlatimlarla etkili
bicimde ele alinmaktadir.

Kitle iletisim araglarinin dini tutum gelistirmedeki bu avantajlar1 ya-
ninda dezavantajlarina da deginmek gereklidir. Bu dezavantajlar, “kitle
iletisim araglarinin, dini mesajin kitlelere aktarilmasi amacini ne kadar
yerine getirebilir?” seklinde bir sorunun sorulmasini zorunlu kilmaktadir.

Bu durumu agiklamak i¢in kitle iletisim araclarinin da i¢inde bu-
lundugu popiiler kiiltiiriin mahiyetinin anlasilmasi gereklidir. Popiiler
kiiltiiriin en belirgin 6zelliginin “tiiketime ve hazza yonelik tutumu” ol-
dugu soylenebilir. Bu durum ayni zamanda popiiler kiiltiirii elestirme
konularinin da 6nemli bir bolimiinii olusturmaktadir. Popiiler kiltiir
genellikle, tiretici Gist sinifin kendi begenilerini halk tabakasina benim-
setme, kendi iiretim olanaklar1 dogrultusunda halki tiiketime yonelt-
menin diger ad1 olmakla zaman zaman elestirilmektedir. Gergekten de
popiiler kiiltiir sistematiginin islemesinde bireysel istek, beklenti ve haz-
larin 6nemli bir yeri vardir. Belli bir siire sonra ortadan kalkan, doyum,
arzu ve haz talepleriyle ortaya ¢ikan bir “sahiplik duygusu” ile popii-
ler kiiltiir kendi kendini iiretmektedir. Boylece giindelik yasantinin s1-
radanlig1 i¢inde popiiler kiiltiir kitlede kendisine oldukga genis bir yer
bulabilmektedir.

Kitle iletisim araglarinda amag bir siire sonra geri plana itilmekte,
kitle iletisim araglarinin dil, séylem ve mantig1 yapimciy1 zaman zaman
amagladig1 hedef ve mesajdan farkli noktalara gotiirebilmektedir (bu
durum iletisim biliminde “aracin amacin 6niine gegisi”, “imajin anlati-
nin énemini yok etmesi” sorunsali olarak adlandirilmaktadir). Ozellikle
din gibi 6nemli bir konunun Kkitle iletisim araglarinda zaman zaman bir
meta haline doniistiiriildiigi, tiiketilen, konusulan, tartigilan bir rey-
ting malzemesi haline doniistiiriilmesi bu nedenle olmaktadir. Baslan-
gicta hedeflenen noktanin ¢ok uzaginda kalinmakta, aracin-medyanin
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mantig1 amacin oniine ge¢mekte, imaj anlatinin 6nemini yok ederek
gercek iistli bir konumda dini konular adeta tiiketilmektedir. Bunda
yine popiiler kiiltiir iiriinlerinin mantig1 olan “insanlarin ilgisini canl
tutabilmek icin giincelligini koruma, reyting kaygisy, siirekli yenilenme
zorunlulugu, ticari kaygilarin 6n planda olmasi” gibi hususlar da etkili
olmaktadir. Boylece ilahi kaynakli dini ilke ve prensipler popiilerlese-
rek, medya mantig1 igerisinde tiiketilen bir “meta” haline gelmektedir.

Giiniimiizde kitle iletisim araglarinin yayginlagsmasi, popiiler kiil-
tiirle gelen hemen her seyin bir tiiketim meta1 haline gelmesi, bir “deger
enflasyonuna ugramasr” halinden dini bilgi de nasibine diiseni almak-
tadir. Dini acidan belli adap ve ilkelerle tedris edilmesi, konusulmasi
gereken konularin, reyting ugruna medyada seviye dis1 bir iislupla ve
hatta mahalle kavgas: goriintiisii altinda tartisildigi hepimizin malu-
mudur. Bu durum popiiler kiiltiiriin, bilgiyi enformasyona dontistii-
riip degerini azaltarak popiilerlestirmesi sebebiyle ortaya ¢ikmaktadir.
Yine popiiler kiiltiiriin, bilgiyi kisinin talep ve beklentilerine gore kul-
lanima sokmasi da ayni baglamda degerlendirilmelidir. Boylece askin
nitelikte ve kendi anlam diinyas icinde belli bir degere sahip olan dini
bilgi, popiiler kiiltiir icinde basit bir tartisma konusu ya da basit bir tii-
ketim meta1 haline dontistiirtilmektedir. Giintimiizde kitle iletisim arac-
larinin iiriinid olan ¢ok kiiltiirliilitk ve gesitlilik, siirekli bir iiretim-teda-
viil-tiiketim mekanizmasina tabi olmak suretiyle degerleri, inanglar1 ve
her ¢esit katilig1 yumugatip buharlastirdig: bir “tiiketim kiltiirit” vasi-
tasiyla ortaya ¢ikmaktadir. Turner’e gore giintimiizde tizerinde durul-
mas1 gereken sorun, giindelik yasam diizeyinde, inancin metalar, se-
yahat, turizm ve kiiresel TV’nin etkisiyle gorecelesmesinin genel niifus
igerisinde inancin temellerini nasil sarstigidir (Turner, 1994: 17). Kitle
iletisim araglarinin biiyiik etkisi ile ortaya ¢ikan postmodernlesme sii-
reci, inancin erozyonunu, geleneksel inanglarin sekiiler doniisiimiinii
saglamistir. Bunlardan hareketle medya onciiliigiinde ortaya ¢ikan ve
inang erozyonu ile giindelik yasantimizdaki inan¢ ve davranis kalip-
larin1 degistiren siireci birgok bakimdan, bir “sekiilerlesme siireci” ola-
rak da adlandirabiliriz. Kitle iletisim arac1 ve kiiresellesmenin bir so-
nucu olarak titketim kiltiirti giindelik hayat1 6ylesine sarip sarmalar
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ki bunun igine dini hayatin 6gelerini de katar ve dine inanmay:1 nere-
deyse anlamsiz kilar. Boylece kitlelerin tanriya inangsizliklar: degil ama
giindelik yasantidaki inangliligin kemirilerek islevsizlestirilmesi s6z ko-
nusu olmakta ve kitleler yasam tarzi olarak daha da sekiilerlesmekte-
dirler. Dolayistyla medyada iiretilen tiiketim kiiltiirii, geleneksel yasam
tarzlarinin temelini kemirip bu ytizden geleneksel dinsel pratikleri, bi-
ling diizeyinde degil ama Pierre Bourdieunun habitus dedigi yani “bir
dinin kendini tecessiim ettirdigi giindelik yasam pratikleri” diizeyinde
asindirmaktadir (Aktay, 1998). Medya aracilig1 ile pompalanan kiiltii-
riin postmodernlesmesi bir yapaylik deneyimi yaratmakla, ayrica dini
bu giindelik yasam diizeyinde tartisma konusu yapmaktadir (Turner
1994: 186). Bu nedenle giiniimiizde dini-Islami hayata yonelik tehdit-
ler Hristiyanlik ya da Yahudilik ya da baska bir dinden degil, kitle ile-
tisim araglarinin kiiltiirel erozyonundan gelecek ve gelmektedir. Dini
inang ve prensiplerin ticari TV, MTYV, videolar, kulakliklar ve kiiresel
medya tarafindan erozyonu ciddi bir olasiliktir. Miisliman sosyal bi-
limci Akbar Ahmed’in deyisiyle “Islam’a kars1 tehdit Isa'nin mirasin-
dan degil, tersine Madonna’ninkinden gelmektedir” (Turner 1994: 15).

Kiiresellesen Diinyada Kutsala Doniis Olgusu ve Medya

Dini konularin toplumda kitlesel anlamda goriiniir kilinmasinda
etkili olan Kkitle iletisim araglarinin diger bir sorunlu yonii giderek ¢ok
kiltiirli bir hal almaya baglayan diinyada farkli din ve kiiltiirleri kars:
karstya getirmesidir. Kitle iletisim araglarinin hizli ve etkin yayilimi ¢cok
sayida dinin medyada goriiniir olmasini saglamistir. Kitle iletisim arag-
larinin gelisimi yaninda diinya 6lgeginde kutsala doniisteki artis1 da bu-
rada eklemek gereklidir. Din sosyologlari, dinsel yonelimin oldukga be-
lirginlestigi yeni donemi “kutsala doniis, biiyiik uyanis, dinin yeniden
kurulusu” gibi nitelendirmelerle adlandirmaktadirlar (bkz. Bell, 2006;
Glock ve Bellah, 1976; Stark ve Bainbridge, 1985). Son zamanlarda ge-
lismis toplumlarda dini ve ruhsal temalar dogulu dinler, geleneksel dini
ogretiler, mistik inanglar, yeni / yar1 dini akimlar tarzinda gok boyutlu
bicimde goriinmeye baslamigtir. Bu goriiniirliik kitle iletisim araglarinin
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yayginlasmasi ve kiiresellesme ile daha da artmistir. Dolayisiyla post-
modern dénemde din ve kutsala egilimde goriilen artis iletisimde de
kendisini gostermistir. Pozitivist anlayisin zayiflamasi, bu temelde ge-
lisen ulus devletin etkinliginin azalmasi ve ona bagli olan (burada dini)
kurumsal etkinliklerdeki gerilemeler eski (modern) dénemde var olan
din dstiindeki kisitlamalarin siirdiiriilmesini yeni donemde artik im-
kansiz kilmistir. Bu nedenle giiniimiizde yukarida deginilen dini yone-
lisin yaninda sosyal bilimlerdeki postmodern egilimler de dini ve mi-
tik olana vurgu yapmaktadirlar. Dini ve kutsal olan yeni postmodern
toplumsal siire¢ igerisinde eski doneme oranla daha fazla gériiniir ol-
maktadir. Hatta dini olanin yaninda mitik, ezoterik ve biiyiisel 6gelere
vurguda bile artig gozlenmektedir (bkz. Arslan, 2011).

Kitle iletisim ortamlarindaki gelisim sayesinde dini kurum ve ku-
ruluslar 6nceden ulasamadiklar: farkli kesimlere ve genis kitlelere ar-
tik ulasabilmektedirler. Din bu sayede cografya ve etnik sinirlarin di-
sina ¢ikabilmektedir. Sanal ortamlar vasitasiyla insanlar farkli inang ve
davranislara ait bilgilere istedikleri an ulagabilmekte ve onlardan ha-
berdar olabilmektedirler. Bu durum insanlarin kendi dinleri hakkinda
genis ve ayrintili bilgi alma, uzman kisilerden medya ortaminda isti-
fade etme seklinde olabildigi gibi eski sartlarda ulasilamayan uzak din
ve inanglardan haberdar olma seklinde de karsimiza ¢gikmaktadir. Or-
negin, eskiden sadece belli gruplarca belli halkalarda dinlenebilen vaiz
sahsiyetler medya sayesinde daha genis kitlelere acilabilmektedir. Eski-
den sadece cami vaazi, sohbet gibi durumlarda ancak dinlenebilen dini
ogiitler medya sayesinde bir¢ok kesime ulagabilmektedir. Eskiden sadece
dini kurumlara mensup olunarak (medrese, ilahiyat vb.) 6grenilebilen
dini bilgilerden medyanin sagladig: imkan sayesinde ev ve ofis orta-
minda haberdar olunabilmektedir. Gelinen noktada iletisimin artmasi
ile dinin hedefledigi teblig ve irsat hizmetleri oniinde ok fazla imkén
ortaya ¢ikmig bulunmaktadir ve bu sayede dini goriisler daha fazla sa-
yida insana ulastirilabilmektedir. Bu dini bilginin kitlesellesmesine im-
kan verdigi gibi dini gruplarin etki ve iglevlerinin artmasi sonucunu da
dogurmustur. Bu durumu “kitle iletisim araglarinin dine karsi pozitif
etkisi” seklinde adlandirabiliriz.
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Ancak gelinen noktada iletisim araglar1 baglaminda dinin yiikse-
lisi kadar dinsel inanglardaki gevsemeyi beraberinde getiren “negatif”
sonuglar1 da vardir. Bir tarafta diinyanin farkli milletleriyle karsilasan
insanlarin kendi dini kimliklerinin farkina varmalari, diger tarafta ise
bir inanca mensup olanlarin her tiirden inang ve ritiiel bicimleriyle agir1
oranda karsilasmalari durumu s6z konusudur. Kitle iletisim araglarinin
yayginlasmasi ile geleneksel kapali toplumda yetisen, ama farkli din ve
kiilttirlerle yogun bicimde kars karsiya gelmeyle meydana gelen inang
ve norm bunalimi, yani “anomié”, insanlarin kendi inanglarinin diger
inanglar karsisinda degerden diigmiis konumuna tanik olmak, yani sira
baska insanlarin da ayni konumu paylasarak kendi inang ve degerleriyle
baglarini zayiflattiklarini gérmekle derinlesmektedir. Bu durumda ina-
nan/dindar kisiyi asil etkileyen sey, mevcut normlarin hepsinin gore-
celi oldugunu gérmekten de 6te, mevcut ¢ogulcu kiiltiir igerisinde her-
hangi bir inancin gegerliligine karar verecek bir iist konumun mevcut
olmadiginin dramatik kesfi olmaktadir. Artik kiiltiirel formlar, dinsel
inanglar ¢ogulcu bir toplumsal pota igerisinde asag1 yukar: esitlenmistir
ve aralarinda hangisinin tistiin degerli olduguna hiikiim verecek bir iist
ilke mevcut degildir. Gelinen noktada dindar insanin geleneksel diin-
yada kendisine oriilen giivenlik duvar: adeta yikilmakta, dinsel ¢ozii-
lis ve anomie durumunu ifade eden bir siire¢ yasanmaktadir (Aktay,
1998). Bu durum yani farkli inang 6bekleri ile karsilagma, kiiresel 6l-
cekte diger dinlerle olabilecegi gibi, ayn1 toplum i¢indeki bilinen ama
pek konusulmayan dini inang gruplar i¢in de s6z konudur. Giiniimiizde
goriilen kutsala, dine doniis olgusunun kitle iletisim araclarindaki yan-
stmalari ile birlikte, toplumun giindemine sadece yabanci din ve kiil-
tiir 6rnekleri degil ayrica azinlik ya da yerli inang gruplar: da girmek-
tedir. Bagka bir deyisle toplum misyonerlik tartismalar1 yaninda Alevi
- Siinni tartismalarinin sicak ortamina da alismaktadir. Bu durum ise
geleneksel din egitimi almis dindar insanin zihninde cevaplanmasi ge-
reken yeni sorularin olusmasi anlamina da gelmektedir.

Medya ve din iligkisinde dikkat edilmesi gereken bir 6nemli nokta
yeni gelisen “kutsala doniis trendi” ile yine yeni bir siireg olan “iletisim
araglarinin (dolayisiyla da popiiler kiiltiiriin) etki alaninin geniglemesi”
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arasinda bir “cakisma” oldugudur. Her iki durum da yaklasik olarak
ayn1 doneme tekabiil etmektedir. Popiiler kiiltiir, iletisim araglarini da
igerisinde barindiran ve daha ¢ok halka doniik bir kiiltiirel tarzdir. Po-
piler kiltiir, iletisimin bir endistri halini almadig1 ve dolayisiyla da
kitlesellesmedigi donemde bu giine gore daha az islevsel idi. Ancak gii-
niimiizde iletisim araglarinin kitlesellesmesi ile popiiler kiiltiir daha et-
kin bir konuma ytikselmistir. Bu baglamda ayni1 dénemde gelismis iil-
kelerde bir “kutsala doniis” olgusunu da gormekteyiz. Genel anlamda
maneviyata ve 6zelde dine olana doniis egilimleri, iletisim araglarinin
endiistrilesmesi ve de kitlesellesmesi ile popiiler kiiltiirde dinin gorii-
niirligi ve temsili de artmistir. Sonug olarak gelinen noktada medya-
nin etkinligi nedeni ile “popiiler kiiltiirin hem etki alani genislemis”
hem de “popiiler dini kiiltiir’iin etkinligi artmistur.

Popiiler Kkiiltiir, Avam ve Havasin Kiiltiiriinii Birlestiriyor mu?

Modern toplumlarda kutsala gosterilen ilginin kitle iletisim arag-
larindaki yansimalarinin sonucu olarak ¢ok canli ve ¢esitli dini kiltir
tirtinleri ile de kars1 karsiya kalinmaktadir. Radyo ya da TV program-
lar1, SMS mesaj ya da e-mail gruplari, cesitli dini igerikli siteler, inter-
net kiliseleri, webde sanal cemaatler gibi sayisiz yeni cemaat 6riintiisii
dini hayatimizi daha da renklendirmekte ve gesitlendirmektedir. Insan-
lar buralari izleyerek ya da bilfiil katilarak dini kiiltiirlerini gelistirebil-
mektedir. Kitle iletisim araglarinin yayginlig: sayesinde “aktarilan de-
gil edinilen kiiltiire” dogru gidilmektedir.

Ancak belki burada deginilmesi gereken 6nemli nokta kitle iletisim
araglarindaki dini programlar ve onlarin dini hayatimiza kattig1 yeni-
likler olsa gerektir. Medyadaki din konulu programlarin gesitlilik arz
ettikleri soylenebilir. Diyanet saati, Huzura dogru gibi dini bilgi veren
programlar yaninda dini tartigma programlari, radyo ve TV’lerdeki ila-
hi-mars programlari, ramazan programlari ve sirf dini igerikli film ve
dizilerle sir dizileri bu ¢esitlilikte ilk akla gelenler olarak siralayabili-
riz. Bu programlarin yukarida belirtilen pozitif ya da negatif islevleri
bir yana, milyonlarca insan1 ekran basinda etkiledigi bir gercektir. Bu
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programlara bakildiginda genel olarak ilmi olmaktan ¢ok halkin duygu
ve diislincelerine hitap edici tarzda olduklar1 goriiliir. Stiphesiz bu da
popiiler kiiltiiriin mantigina uygun bir durumdur. Ciinkii iletisim bi-
limciler kitle iletisim araglarinin yazili kiiltiirden ziyade sozli kiiltiire
yakin ozellikler tasidig: goriisiindedirler. Bu nedenle iletisim ¢agini
ikincil sozli kiiltiir gag olarak adlandirilmaktadir (Ong, 1995). Ayni
zamanda popiiler kiiltiir, yliksek kiiltiir Girtinlerinin halkin begeni ka-
liplarina dokiilerek sunuldugu bir ortami da ifade etmektedir. Popiiler
kiiltiiriin en dikkat ¢ekici yon, yiiksek ve alt kiiltiirlere ait egilimler ta-
rafindan bicimlenen “etkilesim alan1” olmasidir. Popiiler kiiltiir, yiiksek
ve alt kesimler arasinda bir etkilesim alanidir. Bu sahada iistte (yiiksek,
elit kiiltiir) ve altta (folk kiiltiir) olan karsit 6geler, farkli karisimlarla i¢
ice ge¢mislerdir. Bu etkilesim alani icerisinde farkli 6gelerin etkilesime
girmesi ve yeni kombinasyonlar iiretmesi sz konusudur. Iletigim arag-
larinin gelismedigi geleneksel toplumlarda kiiltiiriin alt ve st katlar1
arasindaki farklilik yiiksektir. Bu anlamda halk kiiltiirii ve yiiksek kiil-
tiiriin kendilerine has kiiltiir aktarim kanallar1 bulunmaktadir. Avama
ait kilttra sozlu kiltiir folklorik tarzda aktarilirken, yiiksek kiiltiirel
unsurlar ise yazi ya da sanatsal eserler aracilig1 ile aktariliyordu. Bu du-
rum dini kiiltiir iginde asag1 yukar: ayni1 idi. Bu sebeple medrese, okul
gibi kurumlar havas yani yiiksek dini kiiltiire ait iiréinlerin tretildigi,
okutuldugu, aktarildig: kurumlardi. Halkin buralarda okutulan bilgi-
lerden dogal olarak ¢ok fazla bilgisi olmuyordu. Bu nedenle okumus
olanlara has, o ¢evreye ait dini bilgilerin varligindan, bagka bir deyisle
avama ve havasa has, onlarin kiiltiirel donanimlarina uygun bir dini
bilgi sisteminden bahsedilebilir. Din sosyolojisi agisindan sosyo-dini
farklilasma olarak adlandirilabilecek bu durum kitle iletisim aracla-
rinin yaygin kullanimi sebebiyle gorece degisiklige ugramigstir. Artik
yiiksek kiiltiire ait dini bilgileri halktan gizlemek ¢ok miimkiin goriin-
memektedir. Avam ve havas arasindaki geleneksel toplumlara has kiil-
tiirel farklilig1 giintimiizde devam ettirmek artik miimkiin olmamak-
tadir. Bu nedenle medyada eskiden halka in(diril)meyen dini konular
tartisilmakta, insanlar1 sagirtan ve kimi zaman tepkilere de neden olan
elestirilerle karsilagilmaktadir. Ciinkii program yapilirken her ne kadar
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belli bir kesim hedeflense de sonugta adi tistiinde “kitle” bundan yarar-
lanmaktadir. Medya ile her konu halkin karsisina ¢ikabilmektedir. An-
cak su var ki, kitle iletisim araglarinin ayn1 zamanda popiiler kiiltiire
ait araglar olmasi, sunulan yiiksek kiiltiire ait unsurlar: halkin begeni
seviyesine indirilmesini gerektirmektedir. Bu sebeple de kimi dini bilgi
baglamindan koparilarak ya da dogasindan farkli olarak avamin bege-
nisine sunulmus olmakta, bu da ister istemez dini programlarda bir “se-
viye diisiikligii ya da siglik” tartismalarini beraberinde getirmektedir.

Popiiler kiiltiir araglarinin bu 6zelligi “sunulan dini bilginin nite-
ligi’nde de kendisini gostermektedir. Kitle iletisim araglarinda dini te-
malarin islenisi konusunda dikkatimizi ¢eken bir diger nokta, TV di-
zileri ve sinema filmlerinde mistik ve biiyiisel temalarin dini konularla
i¢ ice verilmesidir. Kitle iletisim araglarinda din konusunu ele almanin
olumlu ve olumsuz yanlarina en giizel 6rnek TV ve sinemalardaki mis-
tik temal1 sir dizileri ya da dini-biiyiisel ve parapsikolojik temali filmler-
dir. Biiyiisel, mistik ve ezoterik nitelige sahip bir ¢ok popiiler dini konu,
kitle iletisim araglarinda sik¢a islenmeye baslanmistir. Giiniimtizde he-
men her gazete ve dergide artik, bir burg ve astroloji sayfas ile karsilas-
maktay1z. Parapsisik ve kehanetsel konular dergi kapaklarinda ve ga-
zetelerin st siitunlarinda, haber ve tartisma programlarininsa 6nemli
konular1 arasinda yer almaktadir. Ayrica edebiyat (6rnegin Harry Potter
vb.), TV ve sinema tiriinleri (6rnegin The Exorcist, Isaretler, Matrix gibi
unli filmler; Sirlar diinyasi, Kalp gozii, Sir kapisi, Sihirli annem, Gizli
dosyalar gibi televizyon dizi ve programlari) arasinda biiyiisel, mistik
ve ruhgu temalarin sik¢a kullanilmaya ¢alisildigina, hatta bunlarin bazi
dinsel temalarla birlestirilerek verildigine sahit olmaktayiz. Hatta bu
tarz diziler Tiirkiye’de “sir dizileri” olarak adlandirilmakta ve tartigil-
maktadir. Popiiler kiiltiirle gelen ve hemen her seyi iletisim araclariyla
titketime yonelten enformatik mantik, bu tarz inaniglari insanlarin ilgi
alanina sokabilmektedir. Ayrica postmodernizmin modernizmi elesti-
rirken kullandig1, onun insan1 maddenin esiri yaptig1 ve bunun ruhgu
egilimleri artirdig: savidir. Daha ¢ok akilci paradigmay: ve kuralci-
1181 elestiren postmodern epistemoloji, 6zellikle kiiresel iliskiler ag ile
birlikte paranormal ve parapsisik egilimleri tirmandirmaktadir. Buna
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postmodernizmin ezoterik eski geleneklere yeniden ilgi duymasini da
eklemek gerekir. Ayrica sanayi sonrasi yeni toplum kuramlarinin var-
11g1, “kaygr” ve “risk” endiselerinin, belirsizliklerin artmasi yeni ara-
yislara olan egilimi artirmaktadir. Biitiin bu nedenlerle bu tarz iiriin-
ler medyada yaygin bir alici kitlesi olusturmaktadir. Medyada sunulan
bu tarz programlarda mistik ya da parapsikolojik konular belirgin se-
kilde 6n planda iken arka planda dini mesajlar verilmektedir. Ornegin
bu tarz konularin ¢okga iglendigi yabanci dizi ya da filmlerde Incil, ki-
lise, ha¢ vb. bir¢ok Hiristiyan din sembolii kullanilmakta ve kisilerin
bilingaltina bir nevi Hiristiyan dini, bu gibi sorunlu durumlarda “et-
kin” bir din olarak propaganda edilmektedir.

Bir taraftan seyirci ilgisi sebebiyle? mistik ya da parapsikolojik ko-
nular bolca islenirken, ayni zamanda bu tarz inaniglar medya eliyle tani-
tilmis olmakta, dizi ve filmlerdeki bu tarz 6geler Medyanin paranormal
fenomenleri sunmasinin, halkin bu tarz inanglara yaklasimini etkiledigi
sonucuna ulasmislardir. Birbirini takip eden bes deneyle yapilan ve ayr1
kontrol grubuna da sahip arastirmalarinda onlar, medyanin paranormal
inanclar1 tek yonlii bicimde sundugunu ve bu sunma tarzinin da onla-
rin gegerliliklerine katki sagladigini bulmuslardir. Medya, halkin para-
normal fenomenlere dair goriislerini etkilemede etkin bir rol oynamak-
tadir. Her ne kadar paranormal fenomenler, eglence amagl ve kurgusal
bicimlerde sunulsa da, izleyiciler tarafindan sirf eglence olarak algilan-
mamakta, izleyicilerin gergeklik tasavvurlarini etkileyebilmektedirler.

Sonug

Kitle iletisim araglar1 ve din iligskisinde dikkat edilmesi gereken hu-
sus dini temalarin medyada nasil sunuldugu konusudur. Kitle iletisim
araglarinda soylem (discourse) ve yayin dili (mantig1) 6nemlidir. Kitle

2 Yapilan yerli ya da yabanci bir¢ok ¢alismada izleyicilerin mistik ve parapsikolojik
fenomenleri isleyen programlara ilgi gosterdikleri, medya izleme ve paranormal
inanglar arasinda iligkinin oldugu sonucuna ulagilmistir (bkz. Arslan, 2011).
Paranormal temalar medyada sistemli bicimde yayginlagmakta, film endiistrisi iginde
6nemli bir sektor haline gelmekte ve insanlarin paranormal inanglarinin olusmasinda
etkin rol oynamaktadir.
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iletisim araglari ve popiiler kiiltiirde belli bir sdylem ve dille hazirlanan
programlar 6n plana ¢ikmakta ya da kitlelerin begenisini kazanmakta-
dir. Bagka bir deyisle, amaglanan hedef ya da mesajin 6niine ¢ogu za-
man, araci olarak kullanilan dil ve yayin mantig1, séylemi gegmekte-
dir. Ancak, dinin belli bir gelenege yaslanmasi sebebiyle, kitle iletisim
araglarinda din, ge¢misle baglantili ve tamamen geleneksel bir ¢erge-
vede sunulmaya calisildiginda, baska bir deyisle popiiler kiiltiiriin man-
t1g1 ve dinin mesaji arasinda ortak noktalar bulunamadig1 zaman yap1-
lan programlarda sikintilar olmakta, programlar ya ¢ok demode ya da
dinin genel ilkelerine aykir1 gibi iki u¢ noktaya savrulmaktadir. Mesela
dini program ya da dini film yapmak i¢in sadece konusma tarzi prog-
ramlarin ya da 6rnegin ihtiyar bir dedenin hikéye anlatimi tarzinda
veya geleneksel giysilerle ¢olde yiiriime imaj: gibi klasik formatlara bas-
vurmak bu nedenle olmaktadir. Bu formatlarin disina ¢ikabilmek icin
Kitle iletisim araglar1 ve popiiler kiiltiiriin retoriginin bilinmesi ve ona
gore formatlar olusturulmasi gerekmektedir. Bunun i¢in de yapilacak
dini dizi, film ya da programlarda iletisim bilimi ve ilahiyat bilimin-
den ortak bi¢imde yararlanilmasina, 6zellikle mesajin etkinligi agisin-
dan sanatin giiglii dilinin kullanilmasina 6zen gostermek gerekmekte-
dir. Dinin temel ilke ve degerlerini, gintimiiziin kitle iletisim mantig1
ve formu igerisinde anlatacak ¢aligsmalara ihtiyag halen gecerligini siir-
diirmektedir.

Kitle iletisim araglarinin dini tutumlara olumlu etkisinin saglan-
mast i¢in yapilacak diger bir 6nemli husus da izler kitlenin zaman za-
man uyarilmasi ya da egitilmesidir. Siiphesiz RTUK medya okuryazar-
1181 projesi ile bunu ilkdgretimde yapmaya baslamistir. Kanaatimizce
medya okuryazarlig1 dersinin din egitiminin amag ve hedefleri agisindan
degerlendirilip gozden gecirilmis hali de din egitimi verilen okullarin
miifredatina konulmali, yine din boyutundan konu kitlelerin aydinla-
tilmasi acgisindan da iglenmelidir. Medya okuryazarlig: dersi izlerkitle-
nin medyay1 bilingli okumasi, gergekle sanali ayirt etmesi, ¢dziimleme
kabiliyeti kazanmasi, secici olma ve degerlendirebilme kabiliyeti elde
etme vb. yetilerle donatilmasini hedeflemektedir. Medya okuryazarlig
dalinin, izler kitlenin Kkitle iletisim araglarinda din alaninda yasadig:
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sorunlarin iistesinden gelme amaciyla gelistirilmesini din egitimcileri-
nin diistinmesi gerektigi kanaatindeyiz.

Sonug olarak bilgi ve teknolojideki bas dondiiriicii gelismeler, popii-
ler kiiltiiriin etki alanlarini da hizla genigletmektedir. Popiiler kiiltiiriin,
yarattig1 sorunlar ve getirdigi yeni imkanlarla, hayatimiz tizerinde eski-
sinden daha etkili olacagi ve bunun din alaninda da kendisini hissetti-
recegi anlagilmaktadir. Onemli olan popiiler kiiltiire déniik segkinci ve
sonu gelmez elestirilerde bulunmak degil, sebep oldugu sorunlarin far-
kina vararak gidermeye ¢aligmak, ayn1 zamanda hayata dair “yeni sey-
ler sdyleyebilmenin” ihtimallerini arastirmaktur.
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Abstract: -On the relationship among media, telecommunications and
religion- We live today in an age of communication. Because of the
rapid development of the mass media, media has been effective in all
areas of life. In this process culture was industrialized and, as means
of communication tools, it has become mass production. Popular
culture has gained importance compared to the past. In this process,
the return to sacred and spirituality has started and religious issues
manifested more in mass media. Through media religion contacted
with more people. Also the common religious representation in the
media has revealed “popular styles of religion and sacred” in society.

Key words: Media, telecommunications, religion, popular culture






