
Özet

Amaç: Bu çalışma, sosyo-demografik özell�kler�n organ�k tüket�m davranışı ve tutumu üzer�ndek� etk�s�n� 
CHAID algor�tması �le ortaya koymayı amaçlamıştır.

Materyal ve yöntem: Bu çalışma, İstanbul �l� kentsel alanda yaşayan 600 tüket�c�ye anket çalışması 
uygulanarak gerçekleşt�r�lm�şt�r. Organ�k gıda tüket�m davranışlarına etk� eden faktörler karar ağacı 
yöntemler�nden olan CHAID (Otomat�k K�-Kare Etk�leş�m Bel�rleme Anal�z�) algor�tması �le sınıflandırılmıştır. 

Tartışma ve sonuç: Çalışmanın bağımlı değ�şkenler� organ�k gıda tüket�m sıklığı, organ�k gıda tanımlaması, 
tüket�len organ�k gıdalar ve fazladan ödeme �steğ�d�r. Buna göre tüket�m sıklığı ve fazladan ödeme �steğ�n� 
etk�leyen öneml� faktörün gel�r düzey�, organ�k gıdanın ne olduğu �le �lg�l� b�lg� düzey�n� etk�leyen faktörün 
eğ�t�m durumu ve tüket�len organ�k gıda türüne etk� eden faktörün c�ns�yet olduğu bulunmuştur. Sonuç olarak, 
organ�k gıda fiyatlarının daha ucuz olması, daha fazla satış noktasının bulunması, tüket�c�ler�n b�l�nçlenmes�ne 
yönel�k çalışmalar organ�k gıda tüket�m�n� artıracaktır. Ayrıca gel�r düzey� ve eğ�t�m durumu g�b� faktörler 
doğrudan organ�k gıda tüket�m sıklığını etk�lemekted�r. 

Anahtar kel�meler: organ�k gıda, karar ağacı, CHAID algor�tması, tüket�c� davranışı 

Abstract

Objective: In this study, it is aimed to reveal the effect of socio-demographic characteristics on organic 
consumption behaviour and attitude with the CHAID algorithm.

Material and method: This study was carried out by applying a questionnaire to 600 consumers living in the 
urban area of Istanbul. Factors affecting organic food consumption behaviours were classified using the CHAID 
(Chi-square automatic interaction detection) algorithm, which is one of the decision tree methods.

Results and conclusion: The dependent variables of the study are the frequency of organic food consumption, 
the definition of organic food, the organic food consumed and the willingness to pay extra. Accordingly, it was 
found that the important factor affecting the frequency of consumption and the willingness to pay extra was 
income level, the factor affecting the level of knowledge about what organic food is, the education level, and the 
factor affecting the type of organic food consumed was gender. As a result, cheaper organic food prices, more 
sales points and efforts to raise awareness of consumers will increase organic food consumption. In addition, 
factors such as income level and educational status directly affect the frequency of organic food consumption.
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1. G�r�ş

Dünyanın pek çok yer�nde artan nüfusla b�rl�kte 
kaynakların hızla tüket�lmes� zaman �çer�s�nde 
çevreye olan zararı gözler önüne sermekte ve bu 
tüket�m�n daha da ş�ddetlend�ğ� b�l�nmekted�r 
(Karaca, 2018). Küresel nüfus artışının ve ekonom�k 
gel�şmeler�n get�rd�ğ� artan talep, 20. yüzyıldan bu 
yana doğal kaynakların tükenme tehl�kes�yle karşı 
karşıya kalınmasına sebep olmuştur (Magg�e ve 
Ajuruchukwu, 2014; Oral, 2020). 

Geleneksel üret�m�n �nsan sağlığına, çevreye ve 
doğal kaynaklara verd�ğ� olumsuz etk�lere tepk� 
olarak dünyada organ�k ya da b�r d�ğer adıyla ekoloj�k 
tarım kavramı ortaya çıkmıştır (Dağıstan vd., 2010; 
Torjusen vd., 2001). Organ�k tarım, k�myasal tarım 
�laçları, hormon ve gübreler� kullanmadan, üret�m�n 
her aşamasının doğal yöntemlerle ve kontrollü 
yapılmasını amaçlayan sert�fikalı b�r üret�m şekl� 
olarak tanımlanmaktadır (Taşbaşlı, 2003; M�ntel 
Internat�onal Group M�ntel Araştırma Raporu, 2007; 
Anon�m, 2021). D�ğer taraftan organ�k tarım sadece 
sağlık ve çevre �ç�n değ�l aynı zamanda kırsal 
kalkınma ve �st�hdam g�b� sorunların çözülmes�nde 
de öneml� b�r faktör olarak karşımıza çıkmaktadır 
(Tamul�ene ve Mazr�me, 2014). Dünya genel�nde �se 
organ�k tarım hareketler�n� b�r çatı altında toplamak 
ve �ncelemek maksadıyla 1974 yılında Uluslararası 
Organ�k Tarım Hareketler� Federasyonu (IFOAM) 
kurulmuştur. Bu teşk�lat sayes�nde üye ülkeler tüm 
gel�şmeler� tak�p edeb�lmekted�r. Türk�ye �ç�n �se 
organ�k gıda pazarında gel�şmekte olan ülkeler rak�p 
pazarlar, gel�şm�ş ülkeler �se hedef pazarlar 
konumundadır (Orgüder, 2010; Sandallıoğlu, 2014).

Tüket�c�ler�n gel�r sev�yeler�n�n g�derek artış 
göstermes� ve daha b�l�nçl� toplumların oluşması, 
organ�k ürün tüket�m�n�n dünyada ve Türk�ye'de 
yayılmasına �t�c� b�r unsur olmuştur (Dağıstan vd., 
2010; Chen, 2007; Magnusson vd., 2003; Saba ve 
Mess�na,  2003) .  Tüket �c � ler �n  organ�k ve 
konvans�yonel ürünlere karşı satın alma davranış ve 
tutumlarında farklılık olab�lmekted�r. Organ�k 
ürünler�n, geleneksel ürünlere kıyasla terc�h ed�ld�ğ� 
durumların en öneml� sebepler� arasında �nsan 
sağlığına ve çevreye zarar vermemes�, hayvan 
refahını gözetmes�, kontrollü ve sert�fikalı olmasıyla 
d a  g ü v e n  s a ğ l a m a s ı d ı r  ( İ n c �  v d . ,  2 0 1 7 ; 
Kad�rhanoğulları vd., 2021). Böylel�kle tüket�c� ve 
üret�c�ler gerek çevre gerekse sağlık sorunlarını göz 
önünde bulundurarak daha fazla organ�k gıda 
tüketmey�,  üret�c�ler de daha fazla üretmey� 
�stemekted�r (Ustaahmetoğlu ve Toklu, 2015).

Çalışmada organ�k gıda tüket�m davranışlarına etk� 
eden faktörler�n karar ağacı yöntemler�nden olan 
CHAID algor�tması �le sınıflandırılarak bel�rlenmes� 
ve yorumlanması amaçlanmıştır. Bu çalışmanın �lk 
bölümünde İstanbul �l� organ�k gıda tüketen 

tüket�c�ler�n organ�k gıda ürünler� tutum ve satın alma 
davranışları, tüket�c� beklent�ler� ve organ�k gıda 
ürünler�ne olan b�lg� düzeyler� �ncelenm�şt�r. Daha 
sonrak� bölümde �se organ�k ürün tüket�m terc�h ve 
davranışlarını etk�leyen faktörler, karar ağaçları 
yardımıyla göster�lm�ş ve düğümler arasındak� 
�l�şk�ler yorumlanmıştır.

2. Materyal ve yöntem

Çalışma, organ�k tüket�m�n en yoğun b�r şek�lde 
yapıldığı İstanbul �l� kentsel alanda yaşayan 
tüket�c�lerle anket yoluyla gerçekleşt�r�lm�şt�r. Aynı 
zamanda konuyla �lg�l� çok sayıda ulusal ve 
uluslararası çalışma �ncelenm�ş ve �k�nc�l ver� olarak 
kullanılmıştır. Çalışmada kullanılan b�r�nc�l ver�ler, 
kentsel alanda çeş�tl� �lçelerde yaşayan tüket�c�lerle 
yüz yüze görüşmeyle elde ed�len 600 anket 
formundan oluşmaktadır. Örneklem hacm�, 500.000 
k�ş�den daha büyük evren �ç�n %5 hata payı ve %95 
güven düzey� �le bel�rlenm�şt�r (Anon�m, 2020). 
Araş t ı rmada  tesadüfi o lmayan örnekleme 
yöntemler�nden “kolayda örnekleme” yöntem� 
kullanılmıştır.  Örneklem büyüklüğüne aşağıdak� 
formülden ulaşılmıştır (Vural, 2012). 

n= N t2 pq / d2 (N-1) + t2 pq

N: Hedef k�tledek� b�rey sayısı 

n: Örnekleme alınacak b�rey sayısı 

p: İncelenen olayın gerçekleşme olasılığı 

q: İncelenen olayın gerçekleşmeme olasılığı 

t: Bel�rl� b�r anlamlılık düzey�nde, t tablosuna göre 
bulunan teor�k değer 

d: Olayın görülüş sıklığına göre kabul ed�len 
örnekleme hatasıdır.

Organ�k ürün tüket�m�nde tüket�c� terc�h, tutum ve 
davranışlarını etk�leyen faktörler� �ncelemek �ç�n 
karar ağacı algor�tmalarından faydalanılmıştır. Karar 
ağacı algor�tmaları, değ�şkenler� parçalayarak ağaç 
şekl�n� alan tahm�nsel b�r modeld�r (Ç�nko, 2006; 
Koyuncug�l ve Özgülbaş, 2008; Özer vd., 2016). Bu 
çalışmada karar ağacı algor�tmalarından b�r� olan 
CHAID anal�z� kullanılmıştır. CHAID anal�z� pek 
çok çalışmada terc�h ed�len, güven�l�rl�ğ� yüksek, 
bağımlı değ�şken�n kategor�k veya sürekl� olması �le 
�lg�l� b�r kısıtlaması olmayan prat�k b�r modeld�r (Şata 
ve Çakan, 2018). Bu anal�z yöntem� bağımlı 
değ�şken� en �y� sınıflayacak şek�lde homojen alt 
gruplara ayırmakta ve alt gruplar da daha küçük 
sınıflayıcı gruplardan oluşmaktadır. Benzer grupları 
b�r  araya get � rme yan�  b�r leş t � rme �ş lem� 
değ�şkenler�n arasında daha fazla b�rleşt�rme 
sağlanamayacağına �stat�st�ksel olarak karar 
ver�l�nceye kadar, b�r d�ğer anlatımla da anal�z sürec�, 
program tarafından bölünmeler sonlanıncaya kadar 
devam etmekted�r (Doğan ve Özdamar, 2003).
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Araşt ı rmada CHAID anal �z � ,  SPSS paket 
programında yapılmış ve sınıflandırma sonrasında 
sonuçların test geçerl�l�ğ�, tahm�n değerler� ve ROC 
(Rece�ver Operat�ng Character�st�cs, Alıcı İşlem 
Karakter�st�kler�) eğr�ler� aynı şek�lde SPSS 
programında elde ed�lm�şt�r. 

3. Bulgular

İstanbul �l�nde 600 organ�k tüket�c� üzer�nde yapılan 
anket sonuçları frekans ve yüzde değerler� olarak 
Ç�zelge 1'de göster�lm�şt�r. 

Ç�zelge 1'e göre �lk olarak tüket�c�ler�n demografik 

özell�kler�ne bakıldığında ankete katılan b�reyler�n 

%41,8' �n�n erkek, %58,2' s�n�n kadın olduğu 

bel�rlenm�şt�r. Yaş değ�şken�nde �se 18-29 ve 30-39 

Ç�zelge 1. Tüket�c�ler�n demografik özell�kler� ve tüket�m davranışları
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yaş grupları oldukça b�rb�r�ne yakın olup sırasıyla 
%38,2 ve %37,2 olarak bulunmuştur. Tüket�c�ler�n 
%2' s� �lkokul, %1,3'ü ortaokul, %23,3'ü l�se, %38'� 
l � sans  ve  %9'u  l � sansüs tü  mezunu olarak 
bulunmuştur. Katılımcıların %3,3 'ünün gel�r� 2500 
TL' nın altındadır. Genel olarak değerlend�r�ld�ğ�nde 
�se gel�r sev�yes�n�n %61,7's� 4501 TL ve üstüdür.

Tüket�c�ler�n organ�k gıda tüket�m tutum ve 
davranışlarına bakıldığında �se organ�k gıdayı “Doğal 
olarak yet�şen gıda” şekl�nde tanımlayanların oranı 
%22,5' t�r. “K�myasal katkı �çermeyen sert�fikalı 
gıda” olarak tanımlayanlar %69 “Sağlıklı gıda” 
olarak tanımlayanlar �se %8,5 oranındadır. 
Katılımcıların organ�k gıda tüket�m sıklığı 
�nceled�ğ�nde %49,7's� bazen cevabını ver�rken, 
%34,7's� genell�kle, %8,7's� her zaman ve %7's� nad�r 
cevabını verm�şt�r. 

Tüket�c�ler�n %44,7's� organ�k gıdaların daha ucuz 
olması hal�nde daha sık tüketeb�lecekler�n� bel�rtm�ş, 
%20,5'� daha uzun süre dayanıklı olması hal�nde 
organ�k  gıdalar ı  daha s ık  tüketecekler �n � 
bel�rtm�şlerd�r. Katılımcılara  “Hang� ürünü organ�k 
olarak tüket�yorsunuz?” sorusu sorulmuş ve %80,7 
�le büyük çoğunluğu sebze ve meyvey�, %17's� �se süt 
ürünler�n� organ�k olarak tükett�ğ�n� bel�rtm�şt�r. 

D�ğer organ�k gıdaların �se çok düşük oranlarda 
tüket�ld�ğ� saptanmıştır. Tüket�c�ler�n yaklaşık yarısı 
(%48,2) organ�k gıdaları organ�k pazarlardan, 
%25,7's� organ�k ürün mağazalarından, %21,5'� 
doğrudan üret�c�den (köy) tem�n ett�ğ�n� bel�rtm�şt�r. 
Tüket�c�ler�n %56,8'� �se organ�k gıdalarla beslenmek 
�ç�n daha fazla para ödemek �stemed�ğ�n�, %27,2's� 
daha fazla para ödeyeb�leceğ�n�, %16'sı �se kararsız 
kaldığını �fade etm�şt�r.

Organ�k gıda tüket�m sıklığını bağımlı değ�şken 
olarak aldığımızda oluşan CHAID karar ağacı Şek�l 
1'de göster�lm�şt�r. Buna göre tüket�m sıklığına etk� 
eden en öneml� faktörün gel�r düzey� olduğu 
görülmekted�r. Gel�r düzey� 2.501 TL'n�n altında olan 
tüket�c�ler�n %79,6'sı organ�k gıda tüket�mler�n� 
“Bazen” olarak cevaplamışlardır. 2.501-6.500 TL 
arası gel�re sah�p olanların %46,9'u �se “Genell�kle” 
cevabını verm�şt�r. 6.500 TL üstü gel�re sah�p olan 
tüket�c�ler�n %55,9'u da “Genell�kle” olarak cevap 
verm�şt�r. Gel�r düzey�ndek� artışla organ�k gıda 
tüket�m sıklığı arasında b�r doğru orantı olduğu 
görülmüştür. Buna dayanarak organ�k ürünlere 
yönel�k farkındalığın artması zamanla organ�k ürün 
fiyatlarının daha makul düzeylere gelmes�ne katkı 
sağlayacaktır. Böylel�kle her gel�r grubundan 
tüket�c�n�n bu ürünlere ulaşması kolaylaşab�l�r. 

Şek�l 1. Organ�k gıda tüketme sıklığı karar ağacı
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Tüket�m sıklığına etk� eden b�r d�ğer faktör ve ağacın 
�k�nc� düğümü Organ�k gıdalar nasıl olsa daha sık 
tüket�rd�n�z sorusudur ve gel�r düzey� üzer�nden 
dallanmıştır. 2.501 TL'n�n altında gel�r düzey� olan 
230 k�ş�den 148'� (%64) bu soruya “Daha ucuz” 
cevabını verm�ş ve daha ucuz olsaydı daha fazla 
tüket�rd�m d�yenler�n %81'� organ�k gıdaları bazen 
tükett�kler�n� bel�rtm�şt�r. 2.501-6.500 TL arası gel�re 
sah�p olan 243 k�ş�den �se “Daha çok satış noktası, 
daha lezzetl�, daha dayanaklı” cevabını verenler�n 
%67's� organ�k gıdaları “genell�kle” tükett�kler�n� 
bel�rtm�şt�r. Özetle, “daha ucuz olsaydı organ�k 
gıdaları daha sık tüket�rd�m” d�yenler�n oranı 
tüket�c�ler�n gel�r düzey� yükseld�kçe azalış 
göstermekted�r (Şek�l 1). Yan� gel�r düzey�ndek� 
artışla beraber daha çok satış noktası bulunması ve 
organ�k gıdaların tüket�c�n�n gel�r�ne uygun gelmes� 
hal�nde tüket�m sıklığında b�r artış olacağını 
söylemek mümkündür. 

Şek�l 2'de “Organ�k gıda ne demekt�r?” sorusunu 
bağımlı değ�şken aldığımızda ortaya çıkan CHAID 
algor�tmasına göre, bağımlı değ�şken� etk�leyen �lk 
faktörün eğ�t�m durumu olduğu görülmekted�r. 
Eğ�t�m durumu l�seye kadar olan tüket�c�ler�n %52,5'� 
organ�k gıdayı, doğal olarak yet�şen gıda olarak 
tanımlamışlardır. L�se ve ön l�sans düzey�ndek� 
tüket�c�ler�n %80'�, l�sans ve daha üstü olanların 
%90'ı �se organ�k gıdayı, k�myasal katkı �çermeyen 
sert�fikalı gıda olarak tanımlamışlardır. Buna göre 
eğ�t�m durumu yükseld�kçe organ�k gıda �le �lg�l� 
b�lg� düzey�n�n de artış gösterd�ğ�n� söyleyeb�l�r�z. 

Organ�k gıda tanımlamasına etk� eden �k�nc� 
dallanma �se c�ns�yet bağımsız değ�şken�nde 
görülmüştür. L�sans ve üstü eğ�t�m düzey�ne sah�p 
282 k�ş�den %37's� erkek ve %63'ü kadındır. Buna 
göre erkekler�n %85'�, kadınların �se %93'ü organ�k 
gıdayı k�myasal katkı �çermeyen sert�fikalı gıda 
olarak tanımlamışlardır. Buna göre kadınların 
organ�k gıdalar hakkında erkeklerden az da olsa daha 
fazla b�lg�ye sah�p oldukları söyleneb�l�r (Şek�l 2). 
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Şek�l 3'te bağımlı değ�şken “Hang� ürünü organ�k 
olarak tüket�yorsunuz?” sorusu olarak alınmış ve 
bunu �lk etk�leyen faktörün c�ns�yet olduğu karar 
ağacı model�nde göster�lm�şt�r. Buna göre erkekler�n 
%72's�, kadınların �se %87's� organ�k olarak en çok 
sebze ve meyve tükett�kler�n� bel�rtm�şlerd�r. D�ğer 
yandan erkekler %25 �le süt ve süt ürünler�n� 
kadınlara oranla daha fazla tüketmekted�rler. 

Tüket� len organ�k ürün çeş�d�n�  etk�leyen 
faktörlerden �k�nc�s� de tüket�m sıklığı olmuştur. 
Tüket�m terc�h�, buna göre değerlend�r�ld�ğ�nde 349 
kadın katılımcının %82's� sebze ve meyve ürünler�n�, 

%16'sı da süt ve süt ürünler�n� “her zaman” 
tükett�kler�n� bel�rtm�şt�r. Tüket�m sıklığının 
azalmasıyla kadınlarda sebze ve meyve tüket�m� artış 
göstermekle b�rl�kte süt ve süt ürünler�n�n 
tüket�m�nde b�r azalma meydana gelm�şt�r. Sebze ve 
meyveler�n organ�k den�ld�ğ�nde �lk akla gelen 
gıdalar olması terc�h ed�lmes�nde öneml� b�r sebept�r. 
Fakat tüket�mdek� artış, tüket�c�ler� d�ğer organ�k 
gıdalara özell�kle süt ve süt ürünler�ne yöneltm�şt�r. 
Tüket�m�n daha da yaygınlaştığı sonrak� yıllarda 
“tahıl ve bakl�yat, kuru yem�ş, yumurta, b�tk�sel 
yağlar” g�b� organ�k gıdalara da taleb�n artacağı 
tahm�n ed�lmekted�r.

Bağımlı değ�şken olarak “Organ�k beslenmek �ç�n 
daha fazla para öder m�s�n�z?” sorusu alınmış ve �lk 
dallanma gel�r düzey�nde görülmüştür (Şek�l 4). 
Buna göre 2.501 TL ve altı gel�re sah�p olanların 
%94'ü ve 2.501-6.500 TL arası gel�re sah�p olanların 
%47's� hayır cevabını, 6.500 TL üstü gel�re sah�p 
olanların �se %94'ü evet cevabını verm�şt�r. 
Görüldüğü üzere gel�r düzey� �le daha fazla ödeme 

�steğ� arasında doğrusal b�r �l�şk� bulunmuştur. 
Bağımlı değ�şken� etk�leyen �k�nc� faktör �se gel�r 
düzey� üzer�nden �k� farklı dallanma göstermekted�r. 
Bu dallanmalardan b�r� eğ�t�m durumudur. Buna göre 
Şek�l 4'te 2.501-4.500 TL arası gel�re sah�p olan 230 
k�ş�den l�se ve altında eğ�t�m sev�yes�nde olanların 
oranı %60 (137), l�sans ve üstü eğ�t�me sah�p 
olanların oranı �se %40 (93) olarak bulunmuştur.
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L�se ve altında eğ�t�m sev�yes�ne sah�p olanların 
%99'u, l�seden fazla eğ�t�m sev�yes�ne sah�p olanların 
�se %87's� organ�k gıdalar �ç�n daha fazla ödemek 
�stemed�kler�n� bel�rtm�şlerd�r. Organ�k gıdaların 
hang� durumlarda daha çok tüket�leceğ� beklent�s� de 
gel�r düzey� üzer�nden b�r d�ğer dallanma olarak 
göster�lm�şt�r. 2.501-6.500 TL arası gel�r düzey�ne 
sah�p (düşük ve orta gel�r grubu) 243 tüket�c�den 

organ�k gıdaların daha çok satış noktası ve daha 
lezzetl� olması durumunda %48'� organ�k gıda 
tüketmek �ç�n daha fazla para ödeyeb�lecekler�n� 
bel�rtm�şt�r. Özetle buradan eğ�t�m durumunun 
ödeme �steğ� üstünde b�r etk�s� olduğunu fakat eğ�t�m 
grupları arasında büyük b�r fark olmadığını ve ödeme 
�steğ�n� özell�kle organ�k gıdaların daha çok satış 
noktası olması faktörünün artırdığını söylemek 
mümkündür. 

Şek�l 5'te ROC anal�z� eğr�s�n�n altında kalan alan 
organ�k beslenmek �ç�n ödeme �stekl�l�ğ� (Evet, Belk� 
ve Hayır) gücünü �fade eden yerd�r. Eğr�n�n altında 
kalan alanın büyüklüğü tanı test�n�n ayırma gücünün 
�stat�st�ksel açıdan önem�n� göstermekted�r. Alan 
büyüklükler�n�n yorumu bazı derecelend�rmeler �le 
yapılmaktadır. Alan değer� 1'e yaklaştıkça organ�k 
gıda ürünler� �ç�n ödeme �steğ� artar. Alan değer� 1'e  
eş�t olunca organ�k gıda ürünler� �ç�n ödeme �steğ� 
%100 olur. Buna göre Şek�l 5'te göster�len eğr�de 0,80

üzer� alan büyüklüğü çok �y� olarak kabul 
ed�lmekted�r (D�r�can, 2001). 

Organ�k beslenmek �ç�n ödeme �stekl�l�ğ� gücünü 
�fade eden alan büyüklüğü, yapılan test sonucuna 
göre 0,96 olarak bulunmuş ve �stat�st�ksel olarak 
öneml� olduğu görülmüştür (p<0,05). Ç�zelge 2'de 
kes�m değer� 0,3240 olarak uygun bulunmuştur. 
Buradan organ�k beslenmek �ç�n daha fazla para 
ödemek �steyenler�n olasılığının arttığı anlamını 
çıkarmak mümkündür.
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Ç�zelge 3'te bağımlı değ�şkenler�n karar ağacı 
sınıflandırma sonuçları göster�lm�şt�r. Buna göre 
organ�k gıdaları tüket�m sıklığı değ�şken�n�n 
sınıflandırma tahm�n� %68,7 olarak bulunmuştur. 
Yan� %68,7 oranında doğru b�r sınıflandırma 
yapılmıştır. Organ�k gıda tanımlaması, organ�k 

tüket � len  ürünler  ve  ödeme �s tekl � l �ğ �n �n 
sınıflandırma sonuçlarına baktığımızda da sırasıyla 
%77,5-80,7-78,5 oranında doğru sınıflandırıldığını 
söyleyeb�l�r�z. D�ğer b�r �fadeyle bağımlı değ�şkene 
etk� eden faktörler  %68,7-77,5-80,7-78,5 oranında 
doğru tahm�n ed�lm�şt�r. 

4. Tartışma ve sonuç 
Bu çalışma, sosyo-demografik özell�kler�n organ�k 

tüket�m davranışı ve tutumu üzer�ndek� etk�s�n� 

CHAID algor�tması �le ortaya koymayı amaçlamıştır. 

Yapılan anket çalışmasına katılan organ�k gıda 

tüket�c�ler�n�n %58,2's� kadın, %41,8'� erkekt�r. 

Çalışmaya göre kadınlar erkeklerden daha fazla 

organ�k gıda tüketmekted�r. Aynı sonuç (İnc� vd., 

2017; Kad�rhanoğulları vd., 2021) tarafından da 

desteklenm�şt�r. Organ�k tüket�m sıklığını etk�leyen 

en öneml� faktörün gel�r düzey� olduğu bulunmuş ve 

gel�r düzey� arttıkça organ�k tüket�me olan �lg�n�n de 

arttığı görülmüştür. Benzer sonuçlar, Dağıstan vd. 

(2010) �le Turhan vd. (2019) tarafından yapılan 

“Organ�k Ürün Tüket�m Eğ�l�m�” ve “Avrupa B�rl�ğ� 

Ülkeler� İle Türk�ye'de Organ�k Ürün Terc�h�nde 

Tüket�c� Davranışları Üzer�ne Etk�l� Olan Faktörler: 

Bursa İl�nde B�r Araştırma” �s�ml� çalışmalarda da 

vurgulanmıştır. İnc� vd. (2017)'n�n yaptıkları 

“Organ�k Ürün Tüket�m�n� Etk�leyen Faktörler 

(D�yarbakır İl� Örneğ�)” �s�ml� çalışmada da a�leler�n 

gel�rler� arttıkça ortalama aylık gıda harcamalarının 

da arttığı saptanmıştır. Ayrıca organ�k ürünler 

harcamasının tüm gel�r grupları �t�bar�yle aylık gıda 

harcamaları �çer�s�nde yaklaşık %20 c�varında 

olduğu bel�rt�lm�şt�r. Gel�r düzey� daha düşük olan 

tüket�c�ler organ�k gıdaların daha ucuz olması 

durumunda, yüksek gel�rl� tüket�c�ler �se daha 

dayanaklı ve daha çok satış noktası olması hal�nde 

daha fazla tüketeb�lecekler�n� bel�rtm�şt�r. D�ğer 

Şek�l 5. Organ�k beslenme �ç�n ödeme �stekl�l�ğ� ROC eğr�s�
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yandan organ�k ürün farkındalığının artması, üret�m� 

daha fazla teşv�k ederek fiyatların her gel�r grubu �ç�n 

makul hale gelmes�ne katkı sağlayab�leceğ� 

düşünülmekted�r. 

Organ�k gıda �le �lg�l� b�lg� düzey�n�n bel�rlenmes�nde 

eğ�t�m durumu ve c�ns�yet, bel�rley�c� faktörlerd�r. 

Eğ�t�m düzey� yükseld�kçe tüket�c�ler�n organ�k 

gıdaları tanımlaması daha doğru olmuştur. Bu 

doğrultuda kamu ve özel sektörün, s�v�l toplum 

kuruluşlarının ve eğ�t�m kurumlarının teşv�k etmeler� 

ve b�lg�lend�rmeler�, tüket�c�ye organ�k ürün tüket�m 

alışkanlığı kazandırması konusunda yardımcı 

olacaktır. 

Tüket�c�ler organ�k gıda ürünler�nden en çok sebze, 
meyve, süt ve süt ürünler�n� terc�h ett�kler�n� 
bel�rtm�şt�r. Organ�k gıda ürünler� terc�hler�nde �se 
c�ns�yet ve tüket�m sıklığı değ�şkenler� etk�l� 
olmuştur. Kadınların %87,1'�, erkekler�n %71,7's� 
organ�k ürünlerden en çok sebze ve meyvey� terc�h 
ett�ğ�n� �fade etm�şt�r. Ayrıca tüket�m sıklığındak� 
artış sebze ve meyve har�c�nde özell�kle organ�k süt 
ve süt ürünler�n�n de tüket�m�n� artırdığını 
göstermekted�r. 

Ödeme �stekl�l�ğ�n� �se �lk olarak gel�r düzey�, �k�nc� 
olarak eğ�t�m durumu ve tüket�m sıklığı etk�lem�şt�r. 
Tüket�c�ler�n genel�ne baktığımızda %56,8'� organ�k 
gıda tüketmek �ç�n öded�kler�nden daha fazla para 
ödemek �stemed�kler�n� �fade etm�şt�r. Fakat gel�r 
düzey�nde artış yaşandıkça ödeme �stekl�l�ğ� de artış 
gösterm�şt�r. Ayrıca daha fazla satış noktası ve daha 
lezzetl� olması hal�nde de 2.501-6.500 TL arası gel�re 
s a h � p  o l a n l a r ı n  % 4 7 , 6 ' s ı  d a h a  f a z l a 
ödeyeb�lecekler�n� bel�rtm�şt�r. D�ğer yandan ödeme 
�stekl�l�ğ�n�n ROC eğr�s� ç�z�lm�şt�r ve buna göre 
olasılık değer� 0,3240'a eş�t veya büyükse organ�k 
beslenmek �ç�n daha fazla para ödemek �steyenler�n 
olasılığının arttığı bel�rlenm�şt�r. Buradan aslında 
tüket�c�ler�n organ�k ürünlere talepler� olduğunu 
fakat daha çok tüket�m �ç�n ek ödeme yapacak kadar 
gel�re sah�p olmadıklarını söylemek mümkündür. 

Çalışmanın sonuçları �ncelend�ğ�nde organ�k gıda 
fiyatlarının daha ucuz olması, daha fazla satış 
n o k t a s ı n ı n  b u l u n m a s ı  v e  t ü k e t � c � l e r � n 
b�l�nçlenmes�ne yönel�k çalışmalar organ�k gıda 
tüket�m�n� artıracaktır. Ayrıca gel�r düzey� ve eğ�t�m 
durumu g�b� faktörler doğrudan organ�k gıda tüket�m 
sıklığını etk�led�ğ�nden gel�r ve eğ�t�m düzey�ndek� 
artışın olumlu yansıma sağlayacağı tahm�n 
ed�lmekted�r.

İnc�, H., Karakaya, E. ve Şengül, A.Y. (2017). 
Organ�k ürün tüket�m�n� etk�leyen faktörler 
(D�yarbakır �l� örneğ�). Tarım ve Doğa Derg�s�, 20(2), 
137.

Kad�rhanoğulları, İ.H., Karadaş, K., Özger, Ö. ve 
Konu, M. (2021). Karar ağacı algor�tmaları �le 
organ�k ürün tüket�c� terc�hler�n�n bel�rlenmes�. 
Yüzüncü Yıl Ün�vers�tes� Tarım B�l�mler� Derg�s�, C�lt 
31, Sayı 1.

Karaca, Ş. (2018). Duygusal ve b�l�şsel güdüler�n 
sürdürüleb�l�r g�ys� tüket�m davranışı üzer�ndek� 
etk�s�n� �ncelemeye yönel�k b�r çalışma. Selçuk 
Ün�vers�tes� Sosyal B�l�mler Enst�tüsü Derg�s�, 
40(40), 254–268.

Koyuncug�l, A.S. ve Özgülbaş, N. (2008). İMKB'DE 
�şlem gören kob�'ler�n güçlü ve zayıf yönler�: chaıd 
karar ağacı uygulaması. Dokuz Eylül Ün�vers�tes� 
İkt�sad� ve İdar� B�l�mler Fakültes� Derg�s�, 23(1):1-
21.

Magg�e, KL. and Ajuruchukwu, O. (2014). Analys�s 
of product�on and consumpt�on of organ�c products �n 
South Afr�ca, Organ�c Agr�culture towards 
Susta�nab�l�ty, Prof. Vytautas P�l�pav�c�us (Ed.), 
ISBN: 978-953-51-1340-9,  In Tech,  DOI: 
10.5772/58356.

M�ntel Internat�onal Group M�ntel Araştırma Raporu. 
(2007).

34 Tuğçe Meryem Kılıç, Şule Turhan / Gıda ve Yem B�l�m� - Teknoloj�s� Derg�s� /  Journal of Food and Feed Sc�ence - Technology 27:34-35 (2022/1)

Cerrahpaşa
Med�cal Journal,

Türk�ye
Kl�n�kler� Türk B�l�mler� Derg�s�,



Magnusson, M.K., Arvola, A., Hurst�, U.K., Aberg, L. 
and Sjoden, P. (2003). Cho�ce of organ�c foods �s 
related to perce�ved consequences for human health 
and to env�ronmentally fr�endly behav�our. appet�te, 
40: 109-117.

Oral, M. (2020). Sürdürüleb�l�r tüket�m davranışı 
olarak organ�k gıda satın alma n�yet�: gençlerle b�r 
araştırma. Sosyal, Beşer� ve İdar� B�l�mler Alanında 
Akadem�k Çalışmalar-2, C�lt 1. 

Orgüder. (2010). Organ�k Ürün Üret�c�ler� ve 
Sanay�c�ler� Derneğ�. www.orguder.org.tr (Er�ş�m 
Tar�h�: 04.06.2021).

Özer, O.O., Yavuz, G.G. ve Gül, U. (2016). 
Demografik faktörler�n balık et� tüket�m�ndek� etk�s�: 
Ankara İl� Örneğ�. Türk Tarım – Gıda B�l�m ve 
Teknoloj� Derg�s�, 4(5): 356-364. 

Saba. A. and Mess�na. F. (2003). Att�tudes towards 
organ�c foods and r�sk/benefit percept�on as soc�ated 
w�th pest�c�des. Food Qual�ty and Preference, 14(8): 
637- 645.

Sandallıoğlu, A. (2014). Adana �l�nde organ�k tarım 
ürünler� tüket�m� ve tüket�c� eğ�l�mler�. Çukurova 
Ün�vers�tes�. Fen B�l�mler� Enst�tüsü, Tarım 
Ekonom�s� Anab�l�m Dalı, Doktora Tez�, Adana.

Şata, M. ve Çakan, M. (2018). CHAID anal�z� ve 
l o j � s t � k  r e g r e s y o n  a n a l � z �  s o n u ç l a r ı n ı n 
karşılaştırılması. D�cle Ün�vers�tes�, Z�ya Gökalp 
Eğ�t�m Fakültes� Derg�s�, Sayı 33, 48-56.

Tamul�ene, V. and Mazr�me, A. (2014). Factors 
affect�ng consumpt�on culture for organ�c products ın 
L � t h u a n � a .  M T S R B I D ,  3 6 / 3 ,  6 6 3 - 6 7 1 , 
Do�:10.15544/mts.2014.063.

Taşbaşlı, H. (2003). Türk�ye'de Organ�k Tarım. 
Türk�ye'de B�yoçeş�tl�l�k ve Organ�k Tarım Çalıştay 
Raporu, FAO-BMTG, Ankara.

Torjusen, H., L�eble�n, G., Wandel, M. and Franc�s, 
C.A. (2001). Food system or�entat�on and qual�ty 
percept�on among consumers and producers of 
organ�c food �n hedmark county, Norway. Food 
Qual�ty and Preference, 12(3): 207-216.

Turhan, Ş., S�amardov, M. ve Bardakçı, B. (2019). 
Avrupa B�rl�ğ� Ülkeler� �le Türk�ye'de organ�k ürün 
terc�h�nde tüket�c� davranışları üzer�ne etk�l� olan 
faktörler: Bursa İl'�nde B�r Araştırma. Çukurova 
Araştırmaları E-ISSN: 2458-7559, 5 (1), 97-107.

Ustaahmetoğlu, E. ve Toklu, T.İ. (2015). Organ�k 
gıda satın alma n�yet�nde tutum, sağlık b�l�nc� ve gıda 
güvenl�ğ�n�n etk�s� üzer�ne b�r araştırma. Ekonom�k 
ve Sosyal Araştırmalar Derg�s�, 11 (1) : 197-211.

Vural, H. (2012). Tarım Ekonom�s� İstat�st�ğ�. Uludağ 
Ün�vers�tes� Z�raat Fakültes� Ders Notları: 107, 
Bursa.

35Tuğçe Meryem Kılıç, Şule Turhan / Gıda ve Yem B�l�m� - Teknoloj�s� Derg�s� /  Journal of Food and Feed Sc�ence - Technology 27:35-35 (2022/1)


