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Oz

Tiiketim davranist demografik 6zelliklere gore kisaca yas, cinsiyet, egitim, yasanilan cografya ve
kiiltiire bagli olarak farklilik gdsterebilmektedir. Gosterisgi tiiketim ise bireylerin satin aldiklari iiriin ve
hizmetleri sergilemeleri ve bu tiiketim davranigimin kisilere prestij ve saygmlik kazandirmasi varsayimina
dayanmaktadir. Ozellikle geng hedef kitle satin aldiklari {iriin ve hizmetleri sergileyerek bir saygmlik ve
prestij elde etme cabasina girebilmektedir. Ancak tiiketilen iiriinlerin sergilenme bigimleri kiiltiire ve
etkilesimde bulunulan hedef kitlelerin kullandiklart mecralara gore farklilik gdstermektedir. Caligmanin
amaci, Nevsehir Hacibektas Veli Universitesi dgrencilerinin gdsterisgi tiiketim profillerinin, gdsterisgi
tilketim egilimleri agisindan ortaya konulmasidir. Kiiltiirel seremoniler, ¢eyiz hazirlama ve sergileme
ritiielleri, diigiinlerde gosteris¢i takilar ve kiyafetler giymek ve sergilemek gibi birtakim kiiltiirel unsurlarin
gosterisci tilkketim ile iliskisini ortaya koymak da bu ¢aligmanin alt amaglarindandir. Arastirmanin etik agidan
bir sorun olusturmadigina iliskin Etik Kurul onay1 alindiktan sonra arastirma anketi 6grencilere elektronik
ortamdan sunulmustur. Ogrencilere kartopu 6rnekleme araciligiyla ulasilmistir. Arastirmaya goniillii bir
sekilde katilmay1 kabul eden toplamda 528 6grenciden veri toplanmistir. Elde edilen veriler IBM SPSS
istatistik paket programima aktarilarak analiz edilmistir.  Veriler kesitsel tarama modeline gore
degerlendirilmistir. Ayrica ¢aligmanin gegerliligi ve giivenilirligi icin Cronbach’s Alpha giivenirlik analizi
uygulanmistir. Elde edilen sonuglar degerlendirildiginde Universite 6grencilerinin gdsterisci tiiketimde
bulunma egilimlerinin diigiik oldugu, katilimcilarin ¢ogunun gosterisci kiyafet, aksesuar ve taki kullanmadigi
sonucuna ulasilmistir. Ancak diisiik diizeyde gosterisei tiiketim gerceklestiren katilimeilarin en ¢ok modaya
uygun olabilmek i¢in satin alma davranisimi gergeklestirdikleri belirlenmistir. Ayrica kiiltiirel ritiieller
acisindan gelenek ve goreneklerinde geyiz sergileme ve diigiinlere katilma oldugunu belirten katilimeilar,
kendi digiinleri igin ¢eyiz toplamaya baglamalarina ragmen bu ¢eyizleri sergilemek istemedikleri beyan
etmiglerdir. Genel olarak degerlendirildiginde iiniversite 6grencilerinin sosyal medya kullanim oranlar1 ve
moday1 takip etme oranlarmin oldukga yiiksek oldugu, dogrudan gosterisgi tilketimde bulunmadiklart ancak
moda gibi araglarla giincel ve trend tirlinleri tiiketebilme egilimlerinin oldugu, kiiltiirel ritiiellerinin farkinda
olduklar1 ancak ¢eyiz vb. {irlinleri sergilemek istemedikleri sonucuna ulastlmistir.
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EXAMINING THE CONSPICUOUS CONSUMPTION PROFILES OF
UNIVERSITY STUDENTS IN THE CONTEXT OF NEVSEHIR HACIBEKTAS
VELI UNIVERSITY

Abstract

Consumption behavior may differ according to demographic characteristics, briefly age, gender,
education, geography and culture. Conspicuous consumption, on the other hand, is based on the assumption
that individuals exhibit the products and services they buy and that this consumption behavior gives people
prestige and respectability. Especially young target audience can try to gain prestige and esteem by exhibiting
the products and services they buy. However, the way of displaying the consumed products differs according
to the culture and the channels used by the target audiences interacted with. The aim of the study is to reveal
the conspicuous consumption profiles of Nevsehir Hacibektas Veli University students in terms of their
conspicuous consumption tendencies. It is also one of the sub-objectives of this study to reveal the
relationship of some cultural elements such as cultural ceremonies, dowry preparation and display rituals,
wearing and displaying pretentious jewelry and clothes at weddings and conspicuous consumption. After
obtaining the approval of the Ethics Committee that the research did not pose an ethical problem, the research
questionnaire was presented to the students electronically. Students were reached through snowball sampling.
Data were collected from a total of 528 students who voluntarily agreed to participate in the study. The
obtained data were transferred to the IBM SPSS statistical package program and analyzed. The data were
evaluated according to the cross-sectional scanning model. In addition, Cronbach's Alpha reliability analysis
was applied for the validity and reliability of the study. When the results obtained were evaluated, it was
concluded that the tendency of university students to consume conspicuously was low and that most of the
participants did not use pretentious clothes, accessories and jewelry. However, was determined that the
participants who had low level of conspicuous consumption mostly performed the purchasing behavior in
order to be fashionable. In addition, the participants, who stated that their traditions and customs were to
exhibit dowry and participate in weddings in terms of cultural rituals, stated that they did not want to exhibit
these dowries, although they started to collect them for their own weddings. When evaluated in general, it
was concluded that the rate of using social media and following fashion among university students was quite
high, they did not directly consume conspicuous, but they tended to consume current and trendy products
with tools such as fashion, they were aware of their cultural rituals, but they did not want to exhibit products
such as dowry.

Keywords: Conspicuous Consumption, Culture, Social Media, Students

Giris

Tiiketim bireylerin giindelik yasantilarini devam ettirebilmeleri i¢in gerekli temel
ithtiyaclarin karsilanmasi icin {irlin ve hizmetlerin kullanilip yok edilmesi anlamina
gelmemektedir. Insanlar fiziksel ihtiyaglarinin yaninda psikolojik ve sosyal ihtiyaglarini
karsilamak icin de tiikketim davranmisinda bulunabilmektedir. Bir gruba ait olmak, iginde
yasanilan kiiltiirii temsil etmek, sahip olunan zenginligi tiiketilen iiriin ve hizmetlerle

sosyal cevreye gostermek, tiiketilen iirlin ve hizmetlerle bir sayginlik kazanmak, iirtinlerin
degerini kisilige aktarmaya caligmak tiiketimin amaglarindan olabilmektedir.

Yasam tarzi markalagmasi ile toplumsal statii ve kimlik algilamasina doniik yapilan
televizyon programlari, dergiler ya da siireli yayinlar, yeni iletisim teknolojileri ve sosyal
medya araglari, 6zgiin hayat hikayelerini mal ve hizmetlere baglayan iliskilendirmeler, liiks
tilketim egilimlerine dair verilen ipuglar1 ve bu ipuglarinin 6zendirici niteligi ile dogrudan
iligkili goriinen tliketim normlar1 (Kose, 2010, s. 36) tiikketimin gosterisci amaclarla
yapilmasina neden olmaktadir.

Gosterisei tiiketim kisaca tiiketilen iiriin ve hizmetler aracilifiyla sahip olunan
zenginligin kamusal alanda sergilenmesi, toplumsal katmanlar1 oldugu kabul edilen sinifli
toplumlarda iist siniflarin tiikettikleri {irin ve hizmetler araciligiyla alt siniflardan
farklilagsmasi ¢abasi olarak tanimlanabilmektedir (Yaniklar, 2006, s. 141-146).Toplumda
sahip olunan statii ve kimligin metalar araciligi ile elde edilmesi {izerine c¢alismaya
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baslayan ve gosterisci tiiketim teorisini ilk gelistiren yazar Thorstein Veblen’dir. Sahip
olunan zenginligin tiiketilen mallarla sergilendigi ve toplumun alt kesimlerinden
farklilagsmaya calisirken st kesimlerini takip etmek amaciyla tiiketimi bir amag haline
gelmesini saglayan gosterisci tiikketim bir statii aygiti olarak kullanilabilmektedir. Tiiketilen
tiriinlerin gosteris amaciyla sergilenmesi farkli toplumsal katmanlar1 olusturan insanlarin
bir toplumsal kimlik duygusuna sahip olmalarina da olanak saglamistir. Mallar, bu agidan
bakildiginda, anlamlar1 araciligiyla sosyal tirmanma, sosyal iiyelik ve sosyal diglama
araclar olarak islev gormektedir (Giiner Kogak, 2017, s. 83). Toplum igerisinde bir
isaretleme araci olarak kullanilan {iriin ve hizmetleri kullanan hedef kitleler
degerlendirildiginde yogunlukla kimlik arayisinda olan ergen ve geng tiiketicilerin
gosterisei tikketim egiliminde bulunduklarini séylemek miimkiindiir.

Kiiltiir ve kiiltlirel ritiiellerde zaman zaman gdosteris¢i tiiketimde bulunma
egiliminde belirleyici olabilmektedir. Diigiinlerde gosterigli kiyafetler giymek, takilar
takmak, pahali markalar tercih etmek ve bu iirlinleri bu seremonilerde sergilemek, bunlara
ek olarak ¢eyiz toplama gelenegi ve bu toplanan c¢eyizin akran ve akraba grubuna
sergilenmesi gibi adetler gosteris¢i tiikketimi normallestirmektedir.

Degisen demografik ozellikler, farklilagsan iletisim platformlart tiiketicilerin
sosyallesme alanlarinin da degismesine sebep olmustur. Sosyal medya tiiketilen triinlerin
sergilenebildigi ve tiiketilen iiriin ve hizmetler lizerinden anlamlandirma yapilabilen bir
mecra haline gelmistir. Genglerin sosyal medya kullanim oranlar1 ve gosterisgi tiiketimde
bulunma egilimleri dikkate alindiginda bu mecralar birer vitrin haline gelmektedir.
Boylece genclerin gdsteris¢i tiikketimleri ile sosyal medyayr kullanim durumlar
hususlarinin yakindan incelenmesi ihtiyaci ortaya ¢ikmaktadir. Bu ger¢evede ¢alismada
Nevsehir Hacibektas Veli Universitesi 6zelinde &grenci genclerin gdsterisci tiiketim
egilimleri ve sosyal medya kullanim durumlarinin yakindan irdelenmesi amac¢lanmaktadir.
Bununla birlikte, kiiltiirlin tiiketim davranisi iizerindeki roliinden hareket ederek kiiltiirel
seremoniler, ¢eyiz hazirlama ve sergileme ritiielleri, diigiinlerde gosterig¢i takilar ve
kiyafetler giymek ve sergilemek gibi birtakim kiiltlirel unsurlarin gosterisci tiikketim ile
iligkisini ortaya koymak da bu ¢aligmanin alt amaclarindandir.

1. Gosterisci Tiiketim

Baudrillard’in “¢6p sepeti uygarligr” olarak belirttigi ve “bana firlatip attigin seyi
sOyle sana kim oldugunu sdyleyeyim” (2008, s. 40) sozii glinlimiizde insanlarin ihtiyaglar
olmasa da tliketimi farkli amaclarla gergeklestirdiklerini ve tiikettikleri {iriinlerle aslinda
nesneleri degil bir takim degerleri tiikketmeye calistiklarini isaret etmektedir. Bu durumu
Veblen “Aylak Sinifin Teorisi” adli kitabinda gosterisci tliketim olarak ele almaktadir.
Veblen’e gore toplum cizgileri belli olmasa da sinifli bir yapiya sahiptir ve bu ayrimin
temeli ve smiflarin isleyis kurallari kiiltiire gore degisir ve sekillenir. Veblen’in s6z ettigi
aylaklik bos zamana ve miilkiyete sahip olmak olarak ifade edilmektedir. Aylak sinifin en
belirgin ozellikleri ise rekabet ve farklilagma diirtiisiidiir. Rekabet diirtiisii, maddi
basarisizliklar1 ayiplayarak, sayginlik miicadelesine vurgu yapmakta, amacli ¢aba ise basta
maddi birikimi hedefleyen ve maddi birikimle sonug¢lanan ¢aba olarak tanimlanmaktadir
(2005, s. 24- 38). Farklilasma diirtiisii ise toplumda sayginlik goérme arzusundan
kaynaklanmadir. Saygilik kazanabilmek i¢in sadece zengin ve gii¢c sahibi olmak yeterli
olmamaktadir. Bu zenginligin sergilenmesi ve kanitlanmasi1 gerekmektedir. Sahip olunan
mallarin degeri arttikga, kisilerin de degerinin artacagi ve onlari izleyenlerin {izerinde
onemli bir etki olusturulacagi ongoriilmektedir. Ayrica bu tarz bir sayginlik kazanma
diirtiisii icinde olan ve statiisiinii ispatlamaya ugrasan kesim bayag1 olarak atfedilen iglerde
calismayip, degerli zamanini aylaklik yaparak (gosterisci tiiketimde bulunmak ve tiiketilen

153



INIF E-DERGI Mayzs, 2022, 7(1), 151-170.

tiriinleri sergilemek gibi) gecirmelidir (Veblen, 2005, s. 40).

Kisacas1 Veblen’in ifade ettigi aylak sinifin tiiketim aligkanligi, gosterisci tiiketime
denk diismektedir. Gosterisci tiiketim, bir insanin toplumdaki statiistinii ve maddi giiclinii
gostermeye yarayan, bagkalarini kiskandirmaya sevk eden, rekabet anlayisina gore isleyen
bir tiiketim siirecidir (Gliner Kogak, 2017, s. 81). Bu siiregte tiiketilen iiriinler araciligiyla
toplumsal kimlikler ve statiiler insa edilmekte, toplumsal hiyerarsiler arasindaki sinirlar
titkketim nesneleri ile belirlenebilmektedir.

Debord’un da ifade ettigi gibi gosteri, metanin toplumsal yasami tiimiyle isgal
etmeyi basardig bir andir. Gosteri, parani teki yiiziidiir (2012, s. 51-54). Insanlar sahip
olduklar1 zenginlikleri satin aldiklar1 ya da tlikettikleri metalarla gostererek toplum
icerisinde sayginliklarini elde etmekte ya da pekistirmektedir.

Gosterisei tiiketimin en 6nemli unsurlarindan biri de farklilasma cabasidir. Moda,
trendler, son ¢ikan tiriinler, smirli stoklar aslinda bu farklilasma g¢abasinda olan hedef
kitlelerin beklentilerine karsilik gelmektedir. Tiim zamanini ve emegini i¢inde bulundugu
toplumsal siniftan farklilagsabilmek icin harcayan bireylerle, ¢alismak zorunda olmayan ya
da Veblen’in isaret ettigi bayag fiziksel gii¢ gerektiren islerde ugrasmak zorunda olmayan
miilk ve para sahipleri kendilerini takip ve hatta taklit eden alt sinif tiyelerinden siirekli
olarak farklilasma ve yenilik arayisi icerisinde olmaktadir. Bu durum gosteris amach
tiiketimin toplumun belli kesimleri i¢in neredeyse bir zorunluluk haline geldigini ve sahip
olunan zenginligin siirekli sergilenerek toplumsal smiflar arasindaki sinirlarin gizli bir
sekilde korunmaya calisildigini géstermektedir.

Featherstone’a gore, kapitalist toplumlarda mallarin birer damga olarak
kullanilmasina etki eden dnemli bir etmen, yeni mallarin {iretim oraninin toplumun en tist
katmanlarindaki toplumsal statliyli tanimlayan mallarin ele gecirme miicadelesinin de
goreceli bir miicadele oldugu anlamina gelmesidir. Siirekli yeni mallarin, modaya uygun
arzu edilen mallarin arz edilmesi ya da statii isareti olan mallarin alt katmanlardaki gruplar
tarafindan gasp edilmesi, en dsttekilerin 6nceki toplumsal mesafeyi yeniden tesis
edebilmek i¢in yeni mallara yatirim yapmak zorunda kalmalariyla birlikte, adeta bir kose
kapmacaya doniismektedir (2005, s. 45). Bu durum gosterisci tiiketimle toplumsal
kesimlerin birbirinden farklilasma ¢abasin1 daha anlamli kilmaktadir.

1.1. Gosterisci Tiiketim ve Geng Tiiketiciler

Insanlarin hayatlarin1 devam ettirebilmeleri igin tiiketim zorunlu ve kagmilmazdir.
Bu yiizden herkes bir tiiketicidir. Tiiketici ise yalnizca fiziksel-biyolojik gereksinimlerini
karsilamaya ¢aligan, bir {lirlinli arzulayan, satin alip, kullanip bitiren kisi degildir. Modern
yasamin kahramani olan, se¢im yapan, satin alma kararini veren ya da reddeden, rasyonel
bir sekilde hareket eden ya da etmeyen, ahlaki kistaslart olan ya da sugluluk hissi
duymayan, ilgi duyan veya kayitsiz kalan bir kisidir. Materyalist arzularin kolesi ve
modanin kurbani olan, reklamlar tarafindan yonlendirilebilen, sosyal hiyerarside
tirmanmaya c¢alisan, markalardan etkilenen, kendisine sunulmus se¢imler arasinda 6zgiir
hisseden kisilere tiiketici denilmektedir (Yaniklar, 2006, s. 89).

Insanlar dogduklar1 an itibariyle tiiketici olmaktadir. Ancak mal ve hizmet iireten
isletmeler icin tiiketiciler gruplara ayrilir. Bu gruplandirma cinsiyete gore yapilabildigi
gibi, yas, meslek, egitim, yasanilan cografya gibi demografik ozelliklere gore cesitli
kategorilere ayrilabilmektedir.

Gosterisei tiiketimden en ¢ok etkilenen tiiketici gruplarindan biri geng tiliketicilerdir.
Gengler kimliklerini olusturmak amaciyla mal ve hizmetleri toplumun begenilerini
aragtirarak kendi begenilerini tanimlama yoluna gidebilmektedirler. Bu siiregte gencler,
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egitim, kiiltlir sanat ve maddi kiiltliriin ¢esitli kullanim alanlar1 agisindan daha ¢ok
cesitlilikle kars1 karsiya kalmaktadir. Bu ¢esitliligin i¢inde, iirtinler ve hizmetler de kisisel
ve sosyal gelisimin bir gerekliligi olmakta ya da bir gereklilik gibi sunulmaktadir. Psiko-
sosyal gelisimin igerisinde olan gengler de toplumsal ve bireysel kimligini olusturmada
tiriinlerden ve faaliyetlerden yararlanmaktadirlar (Oguz, 2008, s. 70).

Geng tliketiciler satin alma karar1 verirken fiziksel ve sosyal c¢evreden
etkilenebilmektedirler. Icinde bulunduklar1 sosyal ¢evreden rahatsiz olan gencler
farklilasmak ve kimlik olusturmak amaciyla moda akimlari, liikks markalar ya da belirli
orgiitsel yapilar1 olusturan tiiketim {iriinlerini tercih edebilmektedirler. Ozellikle bir gruba
aidiyet olma, benimsenme, sosyal kabul, saygi ve statii kazanma istegi noktasinda
isaretleyici olan mallar ve hizmetlerin hedef kitlesi olabilmek geng tiiketiciler i¢in ayrica
Onem tasimaktadir.

Douglas ve Isherwood’a gore gruplar, grup degerlerini dayatmakta ve boylece
sapkin bireysel harcamalar1 engelleyerek, neyin gosterisci bireysel tiikketim oldugunu
tanimlamakta ve cezalar koymaktadir (1999, s.54). Bu durum o6zellikle genclerin
tilkettikleri trilinlerle bir smifa tabi olduklarim1 ve tiiketim davranislariyla toplumsal
kimliklerini de insa ettiklerini isaret etmektedir. Ancak kiginin 6zellikle grup icindeki
saygmligi yani gruptaki konumu, onun digerleri tarafindan ne kadar etkilenebilecegini
belirleyen bir etmendir (Topsiimer vd., 2014, s. 102). Bu baglamda tiiketilen iiriin/
hizmetler tasidiklari toplumsal anlamlar baglaminda bir dayatma ya da bir dislama
mekanizmasi olarak iglev gorebilmektedir. Sayginligi kaybetme ya da dislanma kaygisiyla
gengler gosterisci tiiketime yonelebilmektedir.

Genglerin satin alma davraniglarinda toplumsal ¢evre faktorlerinin yaninda bireysel
unsurlar da 6nem tagimaktadir. Egitim, zeka diizeyi, cinsiyet, kisisel yetenekler, kendine
giiven, baglanma ve sayginlik farklar1 satin alma karar1 verirken tutum degisikliginde rol
oynayan oldukca 6nemli etmenlerdir (Topsiimer vd., 2014, s. 100). Egitim seviyesi arttikca
tilketilen irlinlere verilen anlamlart algilama, yorumlama ve buna karsilik gelistirilecek
tepkiyi belirleme yani satin alma ya da satin almama tepkisini verme bilinci de artmaktadir.
Zeka diizeyi satin alma kararinda kisisel karar vermede ya da bir grubu ya da sosyal
cevreyi taklit etmede belirleyici olabilmektedir. Cinsiyet modaya uygun davraniglar
sergileme, satin alinan iirlinlerin ¢esitliligi ve bu {irlinlerin sergilenmesi agisindan énemli
bir degisken olmaktadir. Kendine giliven, baglanma ve sayginlik farklar1 da toplumsal
gevreye uygun davraniglar sergileme ya da bireysel davranma/marjinallesme hususunda
belirleyici olabilmektedir.

Kendi kendini yenilemeyi, gelistirmeyi, kisisel doniisiimii vurgulayan, sahip olunan
zenginligin, iliskilerin ve ihtiraslarin nasil idare edilebilecegini ve tatmin edici bir hayat
tarzinin nasil insa edilebilecegi hakkinda 6nemli bilgiler veren tiikketim kiiltiirii dergileri,
gazeteler, kitaplar, televizyon ve radyo programlari en ¢ok yeni orta sinif, yeni is¢i sinifi ve
yeni zengin ya da st siniflar gibi gruplar acisindan anlamli olmaktadir. (Featherstone,
2005, s. 45-46). Giiniimiizde Featherstone’un sdyledigine ilaveten yeni iletisim
teknolojileri ve bu teknolojilere eklemlenen uygulamalar araciligiyla o6zellikle geng
tiikketiciler, bu tatmin edici hayat tarzlarina daha kolay erisebilmektedir. Bireylerin 6zellikle
genglerin sosyal medya kullanim amaclar1 degerlendirildiginde; bilgi edinme, sosyallesme,
arkadas edinme, ka¢inma, eglence, kolay erisim, koordine olma, pazarlama
kampanyalarindan yararlanma, paylasim ve gosteris yapma sonucuna ulasilabilmektedir
(Ozata vd.,2014, s. 24-25). Genglerin kimlik ingasi, ait olma, statii elde etme vb. amaglarla
yaptiklar1  tliketim  sosyal medya platformlarinda  gOsteris yapma amaciyla
kullanilabilmektedir. Bu bakimdan sosyal medya genc tiiketicilerin sosyal g¢evrelerine
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ulagabilmeleri ayn1 zamanda satin aldiklar1 tirlinleri sergileyebilmeleri adina birer vitrin
islevi gormektedir.

1.2. Gosterisci Tiiketim ve Kiiltiir

Bireylerin yasayis sekilleri, gelenekleri, gorenekleri, 6rf ve adetleri, yemek yeme
bicimleri, alis-veris bi¢imleri, hediyelesmeleri, misafirperverlik iliskileri yani tiim iletisim
bigcimleri yagsadiklar1 kiiltiiriin birlestiricileri ve ayn1 zamanda gelecek nesillere bir aktarim
stirecidir. Bu aktarim siirecinde insanlarin birbirleriyle kurduklari iletisim ve ortaya
koyduklar1 deger yargilar1 ve davranis sekilleri kiiltiirli olusturmaktadir (Altincik, 2021, s.
133).

Kiiltiir cografyadan iklime, inanctan ekonomiye kadar c¢esitli etmenlerden
etkilenmekte ve kendini siirekli yeniden iiretebilmektedir (Yasar, 2021, s.140). Kiiltiiriin bu
yeniden iiretim siirecinde en 6nemli araglardan biri de medya olmaktadir. Medyada yer
alan degerler, yasam bigimleri, sembolik anlamlar insanlar tarafindan kolaylikla
benimsenebilmekte ve kiiltiirlin yeniden insa edilmesine neden olmaktadir. Douglas ve
Isherwood’a (1999, s. 73) gore tiiketim kararlari, i¢inde yasanilan donemin kiiltiirinlin
hayati kaynagi haline gelmektedir. Belli bir kiiltiirde yetisen insanlar, bu kiiltiiriin kendi
hayatlar stiresince yeni kelimeler, yeni fikirler, yeni tarzlar ile degistigini géormektedirler.
Bu agidan degerlendirildiginde kiiltiir evrilmekte ve insanlar bu degisimde rol
oynamaktadir. Tiiketim tam da kiiltiriin kavgasimin verildigi ve bigimlendigi yerde
bulunmaktadir.

Medya kiiltirtin  yeniden insa edilmesinde, gostergelerin ve sembollerin
tikketilmesine yonelik oncli rolii {stlenirken; tiikketime sunulan {riinlerin gergek
islevlerinden ¢ok, toplumsal bir iglev tasiyor gibi goziikkmesine ve bir similasyon iginde
gosterilmesine yol agmaktadir. Ayrica medya bireylere tiiketim {iriinleriyle birlikte verilen
degerlerle 6zdeslesecekleri kimlikler sunarak, bu yapay kimliklerin satin alinmasini
saglamaktir. (Dagtas ve Dagtas, 2009, s. 28).Ozellikle bir kimlik ve kisilik insa etme
stirecinde olan gengler medyadan gelen bu mesajlardan etkilenme olasilig1 en yiiksek hedef
kitleyi olusturmaktadar.

Kiiltiirtin en 6nemli 6zelliklerinden biri aktarilabilir olmasidir. Gosterisci tiiketim
acisindan degerlendirildiginde tiiketilen {irlinlerin sergilenmesi kiiltiirel baglamda da bir
karsilik bulmaktadir. Bu agidan bayramlagmalar, diiglinler, ¢eyiz serme seremonileri vb.
torenler sahip olunan zenginligin sergilenmesi agisindan bir arag niteligi tasiyabilmektedir.
Douglas ve Isherwood’a (1999, s. 80-81) gore torenler, goriiniir kamusal tanimlar kuran
geleneklerdir. Etkili torenler maddi seyler kullanmaktadir; toren siisleri daha masrafli
oldukca, anlamlar1 tespit etme niyetinin daha gii¢lii oldugu varsayilabilmektedir. Tiiketim
mallar torenlere eslik etmekte, tiiketimin birincil amaci olaylarin tamamlanmamis akisina
anlam vermek olan bir tdren siirecini olusturmaktadir. Kiiltiirel ritiieller baglaminda sahip
olunan zenginligin, satin almman {riin ve hizmetlerin sergilenmesi acisindan Onemli
mecralar haline gelen torenler gosteris¢i tilkketim acgisindan 6nemli olmaktadir.

Ozellikle toplumsal degerini satin aldig1 ya da tiikettigi iiriinlere gore belirleyen
tiiketiciler bu kiiltiirel ritiieller vasitasiyla sosyal ¢evresine bir mesaj verebilme firsatina
sahip olmaktadir. Bu sebeple giinii birlik kullanilacak ihtiyaglar i¢in pahali {iriinler tercih
etmek ve tiim sosyal c¢evreye iletmek gosteris¢i tiiketim araglarindan biri haline
gelmektedir.
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2. Yontem

Calismada nicel arastirma yontemi benimsenerek nicel aragtirma yonteminin bir alt
deseni olarak kesitsel tarama modeli kullanilmigtir. Bu model bir popiilasyonda ya da
popiilasyona ait 6rneklemdeki birimlerin halihazirda tutum, egilim ve goriislerinin direkt
bir sekilde belirlenmesini saglamaktadir (Creswell, 2014, s. 13). S6z konusu model
kullanilarak calismada Nevsehir Hacibektas Veli Universitesi dgrencilerinin gosterisci
tilketim diizeyleri belirlenerek sosyo-demografik degiskenler agisindan profilleri yakindan
irdelenmeye calisilmistir. Calismada uygulanan anket i¢in Nevsehir Hacit Bektas Veli
Universitesi Etik Kurul Baskanligi'ndan 30 sayili ve 25.01.2022 tarihli kurul onay:
alinmustir.

2.1. Amac ve Onem

Calismanin amaci, Nevsehir Hacibektas Veli Universitesi 6grencilerinin gosterisci
tilketim profillerinin, gosteris¢i tliketim egilimleri agisindan ortaya konulmasidir. Bu
baglamda c¢alismada tniversite O6grencilerinin gosteris¢i tiiketim diizeyleri belirlenmek
istenmistir. Ilgili diizeyler ile {iniversite ogrencilerinin sosyo-demografik ozellikleri
mercek altina alinmustir. Boylelikle detayli bir profil incelemesi yapilmak istenmistir.
Ayrica Kkiltiir, tiketim davranislarini belirleyen 6nemli bir degiskendir (Douglas ve
Isherwood, 1999, s. 81). Kiiltiirel seremoniler, ¢eyiz hazirlama ve sergileme ritiielleri,
diigiinlerde gosterisei takilar ve kiyafetler giymek ve sergilemek gibi birtakim kiiltiirel
unsurlarin  gosterisci tiikketim ile iliskisini ortaya koymak da bu ¢alismanin alt
amaglarindandir. Ote yandan, iiniversite 6grencilerinin de iginde bulundugu geng¢ kusagin
sosyal medya platformlarin1 daha ¢ok kullandiklar1 bilinmektedir (Erdogan vd., 2017, s.
397). Bu dogrultuda gosterisci tiiketim diizeylerinin sosyal medya kullanim sikliklari
acisindan bir incelemesi de yapilmaya c¢alisilmistir. Sonug olarak, iiniversite 6grencilerinin
gosterisci tiiketim diizeyleri, bu diizeyler agisindan sosyo-demografik 6zellikleri ve sosyal
medya kullanim sikliklari, bu calismada yakindan irdelenmektedir. Nevsehir Hacibektas
Veli Universitesi 6grencilerinin sosyal medya kullanim sikliklari, 2021 yili itibariyla
Tiirkiye’de en fazla kullanilan sosyal medya platformlari arasinda se¢ilmistir. Bu baglamda
Instagram, YouTube, Facebook, WhatsApp, Twitter ve TikTok platformlar1 en fazla
kullanilan sosyal medya platformlar1 olarak bu galismada kullanilmistir',

Literatiirdeki ¢alismalarda gosterisci tiikketimi inceleyen calismalar s6z konusu olsa
da (Boga ve Basci, 2016; Sahin ve Nasir, 2019; Cetin ve Yayli, 2019) bu calisma ilgili
olguyu diger ¢aligmalardan farkli olarak ogrencilerin sosyo-demografik ozellikler ve en
fazla  kullanilan sosyal medya platformlarin1  kullanim  sikliklart  agisindan
degerlendirmektedir. Bununla birlikte, 6grencileri gosterisgi tiiketim diizeyleri agisindan
kiimelendirmesi ve bu kiimeleri sosyo-demografik ozellikler acisindan ele almasi, bu
ogrencilerin profillerini ortaya koyar niteliktedir. Diger taraftan, 0grencilerin gdsterisci
tikketim diizeyleri ile ¢eyiz hazirlama ve sergileme ritiielleri, diiglinlerde gosterisci takilar
ve kiyafetler giymek ve sergilemek gibi birtakim kiiltiirel unsurlar iligkilendirdigi i¢in de
onem tagimaktadir. Dolayisiyla ¢calismada, su aragtirma sorularina yanitlar aranmistir:

e Ogrencilerin gosterisci tiiketim davranislar1 betimsel olarak nasil dagilmaktadir?

e Opgrenciler gosterisci tiikketim davranislar1 agisindan nasil kiimelenmektedir?

e Ogrencilerin gosterisci tiiketim diizeyleri ile sosyo-demografik degiskenler arasinda
anlaml1 bir bag var midir?

e Ogrencilerin gdsterisci tiiketim diizeyleri acisindan sosyal medya kullanim
sikliklart anlamli bir bigimde farklilagsmakta midir?

fhttps://wearesocial.com/uk/blog/2021/01/digital-2021-uk/?utm_source=webtekno (Erisim Tarihi: 11.01.2022)
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2.2. Evren ve Orneklem

Bu arastirma Nevsehir Hacibektas Veli Universitesi 6grencileriyle yapilmistir. S6z
konusu iiniversitenin arastirma i¢in se¢ilmesinin nedeni bu iiniversite 6zelinde gosterisci
tikketim acisindan 6grencileri ilk kez inceleyen ¢alisma olmasidir. Ayrica arastirmacilardan
birinin bu iiniversitede yer almasi ve 0grencilere g¢esitli fakiiltelerde ders veriyor olmasi,
arastirma anketinin farkli fakiiltelerde egitim goren ogrencilere ulastirilmasina imkan
tanimistir. Nevsehir Hacibektas Veli Universitesi’nde 2021 yili itibariyla dgrenci sayist
21.779’dur*. Uygulamada bu kadar 6grenciye ulasmak miimkiin olmadigindan &tiirii
orneklemeye gidilmis ve amaca uygun O6rnekleme bu arastirmada kullanilmistir. Amaca
uygun Orneklemede arastirma evreninde yer alan, arastirma amacina uygun ve ulasilabilir
birimler 6rnekleme katilmaktadir (Bagsaran, 2017, s. 489). Arastirmanin etik agidan bir
sorun olusturmadigina iligkin Etik Kurul onayr alindiktan sonra arastirma anketi
Ogrencilere elektronik ortamdan sunulmustur. Arastirmaya goniillii bir sekilde katilmay1
kabul eden toplamda 528 6grenciden veri toplanmistir. Dolayisiyla ulasilan 528 6grenci,
bu arastirmanin 6rneklemini olugturmaktadir.

2.3. Veri Toplama Yontemi ve Araci

Arastirma verileri, anket teknigiyle elde edilmistir. ilgili anket, Google Anketler
lizerine yiiklenmis ve anket linki, Etik Kurul onayi sonrasinda Ogrencilere elektronik
ortamdan sunulmustur. Ogrencilerin gosteris¢i tiiketim davranisim Sl¢iimleyebilmek
maksadiyla literatiirde daha 6nce yapilmis bir calismadaki 6l¢ek kullanilmistir (Sahin ve
Nasir, 2019, s. 392). S6z konusu oOlgek 13 maddeden olugmakta ve 5°1i likert tipi
bigimindedir (I = Hi¢chir Zaman; 5 = Her Zaman). Ote yandan, dgrencilerin sosyo-
demografik ozellikleri agisindan sorular arastirmacilar tarafindan olusturulmustur. flgili
sorular bulgular kisminda detayl bir sekilde sunulmustur. Son olarak, 6grencilerin sosyal
medya kullanim sikliklarini Olgiimleyebilmek maksadiyla WeAreSocial ile Hotsuite
Tiirkiye’de sosyal medya kullanim istatistikleri raporu incelenerek en fazla kullanilan
sosyal medya platformlar1 secilmistir (Instagram, YouTube, Facebook, WhatsApp, Twitter
ve TikTok). Ote yandan, &grencilerin sosyal medya platformlarini  kullanip
kullanmadiklarint gorebilmek amaciyla “sosyal medya platformlarimi kullanir misiniz?”
seklinde bir kontrol sorusu kullanilmistir. “Evet” biciminde beyan veren 6grencilerden bu
platformlar1 kullanip sikliklarimi 5°li Likert tipi bigiminde doldurmalari istenmistir (1 =
Hig¢bir Zaman; 5 = Her Zaman).

Bir pilot ¢aligma yapilarak son haline getirilen anket test edilmek istenmistir. Bu
baglamda ilgili liniversitede egitim gdéren 63 6grenciden toplanan veriye Cronbach’s Alpha
giivenirlik analizi uygulanmistir. Gosterisgi tiiketim Slgegine iliskin elde edilen 0,91 a
katsayis1 neticesinde Olcekte giivenirlik agisindan herhangi bir sorun olmadigi anlagilmistir
(Kalayci, 2017, s. 405).

2.4. Veri Analizi ve Kullanilan Testler

Aragtirma verilerinin analizinde IBM SPSS 25 paket programindan yararlanilmigtir.
Gosterisci tiiketim Olgegine iliskin uygulanan agimlayici faktor analizi ile Cronbach’s
Alpha giivenirlik analizleri araciligiyla gecerlik ve giivenirlik testleri gergeklestirilmistir.
Arastirma sorularinin cevaplanabilmesi maksadiyla ise ki-kare bagimsizlik testi ile tek
yonlii varyans analizi istatistiklerinden faydalanilmigtir.

*https://oidb.nevsehir.edu.tr/tr/ogrenci-sayilari (Erisim Tarihi: 11.01.2022)
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2.5. Bulgular

Arastirma sonucunda 528 katilimcidan veri toplanmistir. Veriye yapilan yakin
incelemelerde uygunsuz bir bicimde tekrarli yanit veren bir katilimciya rastlanmamis ve
akabinde normallik sayiltisinin kontrolii saglanmaya calisilmistir. Bu baglamda tek
degiskenli normallik i¢in calismada kullanilan gosterisci tiiketim Olgegine iliskin
maddelerin ortalamalar1 ile bu maddelerin yiizde bes kirpilmis ortalamalarin
karsilastirilmast yapilmistir (Pallant, 2011, s. 63). S6z konusu karsilagtirma neticesinde
ortalamalar arasindaki farkin oldukg¢a diisiik oldugu dikkat g¢ektigi i¢in tek degiskenli
normalligin saglandigr kanaatine varilmistir. Cok degiskenli normallik maksadiyla
gosterisei tliketim Olgeginin maddelerine iliskin Mahalanobis uzakliklar1 hesaplanarak
kritik Ki-kare esik degeriyle kiyaslama islemi yapilmistir (x> = 34,528; p<0,001). Esik
degeri gecen 46 yanit silinerek ¢ok degiskenli normalligin de kontrolii saglanmustir (Arifin,
2015, s. 74).

2.5.1. Katihmcilarin Demografik Ozellikleri
Katilimeilarla ilgili demografik 6zellikleri Tablo 1°de sunulmustur.

Tablo 1. Katthmeilarin Demografik Ozellikleri

Degigken Secenekler n %
Kadin 340 70,5
Cinsiyet Erkek 142 29,5
Toplam 482 100,0
18-20 yas arasit 264 54,8
Yas 21-23 yas arasi 184 38,2
24 yas ve Usti 34 7,1
Toplam 482 100,0
1.smf 190 39,4
Sunif 2. smif 222 46,1
3. ve 4. Smif 70 14,5
Toplam 482 100,0
4.250 TL ve alt1 278 57,7
. 4,251 TL - 5.000 TL arast 99 20,5
gritenin AYIK_ 5,001 TL —7.500 TL arast 53 11,0
7.501 TL ve st 52 10,8
Toplam 482 100,0
750 TL ve alt1 118 24,5
Aylik Ortalama | 751 TL - 1.500 TL aras1 211 43,8
Zorunlu 1htiya<; 1.501 TL - 2.250 TL aras1 96 19,9
Gideri 2.251 TL ve ustiinde 57 11,8
Toplam 482 100,0
750 TL ve alt1 260 53,9
Aylik Ortalama 751 TL - 1.500 TL arast 154 32,0
Alisveris Biitgesi 1.501 TL - 2.250 TL arasi 41 8,5
2.251 TL ve ustiinde 27 5,6
Toplam 482 100,0
Kredi Karti Kullanirim 193 40,0
Kullanim Kullanmam 289 60,0
Durumu Toplam 482 100,0
E-ticaret Evet 429 89,0
sitelerinden Hayir 53 53,0
aligveris yapma Toplam 482 100,0

Durumu

Katilimcilarin %70,5'i kadin ve %29,5' erkektir. Katilimcilar agirlikli olarak 18-20
yas arasinda (%54,8) ve 2. smifta egitim goérmektedir (%46,1). Katilimcilarin ailelerin
aylik ortalama geliri ¢cogunlukla 4.250 TL ve altindadir (%57,7). Katilimeilarin aylik
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ortalama zorunlu ihtiya¢ gideri agirlikli olarak 751 TL - 1.500 TL arasindayken (%43,8);
aylik ortalama aligveris biitgesi cogunlukla 750 TL ve altindadir (%53,9). Katilimcilarin
%60°1 kredi kart1 kullanmryorken %40°1 kullandig1 tespit edilmistir. Ayrica, katilimeilarin
cogunlugu e-ticaret sitelerinden aligveris yaptiklarini belirtmektedir (%89). Katilimcilarin
tiiketim tercihleriyle ilgili bilgiler Tablo 2’de paylasilmistir.

Tablo 2. Katihmeilarin Tiiketim Tercihleriyle flgili Bilgiler

Degigken Secenckler N %

e Evet 124 25,7
Akse(s}l(l);;e\f%alljll}gﬁfanma Hayw 358 74,3
Toplam 482 100,0

Evet 392 81,3

Diigiin Torenlerine Katilma | Hayir 90 18,7
Toplam 482 100,0

Diigiinlerde Gosteriggi Takilar Evet 101 21,0
Takma Hayir 381 79,0
Toplam 482 100,0

. . Evet 185 38,4
Y Y Toplam 482 100,0
Gelenek ve Goreneklerde Evet 405 84,0
Ceyiz Sergileme Hayr 7 16,0
Y1z SeIg Toplam 482 100,0

SN 1 . Evet 249 51,7
Kendi Du_%ggigﬁrl] ;gm Ceyiz Hayir 233 48.3
Toplam 482 100,0

. C . Evet 124 25,7
Kendi Ceylﬁfgﬁle Sergilemek Hayir 358 74.3
Toplam 482 100,0

Katilimcilarin  ¢ogunlugu gosterisci kiyafet, aksesuar ve taki kullanmadigini
belirtmistir (%74,3). Katilimcilar agirlikli olarak diigiin torenlerine katildiklarini beyan
ederken (%381,3); diiglinlerde genel olarak gosteris¢i takilar takmadiklarini dile getirmistir
(%79). Benzer bigcimde diigiinlerde gosteris¢i kiyafetler giymediklerini de ifade etmistir
(%61,6). Katilimcilarin ¢cogunlugu gelenek ve goreneklerinde ¢eyiz sergilemenin oldugunu
belirtmistir (%84). Ayrica nispeten ¢ogunluk kendi diiglinleri i¢in ¢eyiz topladiklarini
sOylemistir (%51,7). Son olarak, katilimcilar genel olarak kendi ceyizlerini sergilemek
istemediklerini beyan etmistir (%74,3).

Tablo 3. Katimeilarin Sosyal Medya Kullammlariyla flgili Bilgiler

Degisken Secenekler n %
Sosyal Medya Platformlarini Evet 449 93,2
Kullanma Durumu Hayir 33 6.8
Toplam 482 100,0
2 saat ve alt1 118 26,3
Sosyal Medyada Giinliik 3-4 saat aras1 205 45,7
Gegirilen Ortalama Siire 5 saat ve usti 126 28,1
Toplam 449 100,0
Sosyal Medya Platformlarinda Evet 214 47,7
Fenomen Takip Etme Durumu Hayir 235 52,3
Toplam 449 100,0
Fenomenlerin Onerdigi Evet 76 16,9
Uriinleri/Hizmetleri Satin Hayir 373 83,1
Alma Durumu Toplam 449 100,0

Tablo 3’e gore katilimcilarin neredeyse tamami sosyal medya platformlarini
kullanmaktadir (%93,2). Sosyal medya platformunu kullantyorum diyen katilimeilarin (n =
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449) sosyal medyada giinliik gecirdikleri siire gogunlukla 3-4 saat arasindadir (%45,7). Bu
katilimcilarin %47,7'si sosyal medya platformlarinda fenomen takip ettigini dile getirmis
ve %16,9'u fenomenlerin 6nerdigi iiriinleri/hizmetleri satin aldigini sdylemistir.

Tablo 4. Katihmeilarin Sosyal Medya Kullamm Sikliklarinin Dagilim (n=449)

Platform Ortalama (O) Standart Sapma (s)

WhatsApp 4,66 0,74
Instagram 4,30 1,14
YouTube 3,76 1,14
Twitter 2,52 1,53
TikTok 191 1,38
Facebook 161 1,07

Aritmetik Ortalama 3,13 0,63

(1 = Hi¢ Kullanmam; 5 = Hep Kullanirum)

Tablo 4’e¢ gore sosyal medya platformlarini kullanirim diyen katilimcilarin (n =
449) Tirkiye'de en fazla kullanilan sosyal medya platformlarim1 hangi sikliklarda
kullandiklar1 incelenmistir. Bu baglamda WhatsApp’in en fazla siklikta kullanilan platform
oldugu sonucuna ulasilmistir (O = 4,66; s = 0,74). Bunu Instagram (O = 4,30; s = 1,14),
YouTube (O =3,76; s = 1,14), Twitter (O = 2,52; s = 1,53), TikTok (O=1,91; s = 1,38) ve
Facebook (O = 1,61; s = 1,07) takip etmektedir.

2.5.2. Cahsmada Kullanilan Gésterisci Tiiketim Olcegine iliskin Bulgular

Gosterisci tiiketim 6lgeginin hem gegerlik hem de giivenirlik agisindan irdelemesi
yapilmasi maksadiyla acimlayici faktdr analizi (AFA) ve giivenirlik analizi uygulanmistir.
AFA’da cikartma yontemi olarak temel bilesenler analizi; dondiirme yontemi olarak
varimax tercih edilmistir. Ote yandan, giivenirlik analizi icin Cronbach’s o katsayisi
kontrol edilmistir. S6z konusu katsaymin 0,70 smir degeriyle karsilastirmasi yapilarak
giivenirlik degerlendirmesi gergeklestirilmistir. Daha sonra maddelerin ortalamalar1 ve
standart sapmalar1 hesaplanmistir.

AFA uygulanirken 6lgegin iki maddesinin (¢evremdeki arkadaslarimin kullandigi
iriinleri satin almam; herkesin kullandigini satin almam) faktor yiiklerinin diisiik (<0,30)
oldugu goriildiigii icin sirasiyla analizden ¢ikartilmalarina karar verilmistir. Yeniden
yapilan AFA neticesinde KMO degerinin 0,942 ve Barlett testinin anlamli oldugu
goriilmiistiir (x> = 3297, 07; p<0,001). Olgek maddelerinin tek faktor altinda toplandig
belirlenirken agiklanan toplam varyansin %60,68; 6zdegerin 6,67 oldugu goriilmiistiir.
Faktor yiiklerinin 0,646 ile 0,841 arasinda dagildigi tespit edilmistir (Hair vd., 2014, s.
102). Diger taraftan, Cronbach’s a katsayisinin 0,928 oldugu belirlenmistir. Bu degerin
0,70’in oldukca iizerinde olmasi, dl¢egin calisma kapsaminda giivenilir oldugunu gosterir
niteliktedir (Kalayci, 2017, s. 405). Sonuglar Tablo 5’te sunulmustur

Tablo 5. AFA ve Giivenirlik Sonug¢lar:

Madde 0 s FY AV OD a

Bagkalarmin sahip oldugum {iriinler araciligiyla bana

hayran kalmasini isterim. 141 1 086 ) 0,841

Statiilii {iriin kullanirken goriilmek isterim. 1,67 1,03 | 0,814

Cevremdeki insanlardan farkli olmak i¢in aligveris 1,63 1,05 | 0,803

yaparim.

Statiilii Giriinler kullanmak bana popiilerlik saglar. 153 | 0,94 | 0,801 | 60,68 | 6,67 | 0,942
Liiks iiriinler kullandigimin bilinmesinden zevk alirim. 1,41 0,84 | 0,796

Benzersiz olmak i¢in satin alirim. 1,59 1,02 | 0,793

Fark edilmek i¢in iiriin satin alirim. 1,55 0,93 | 0,791

Zenginligimi géstermek i¢in satin alirim. 1,28 0,68 | 0,774

Kisisel imajimi arttirmak i¢in satin alirim. 2,10 1,28 | 0,760
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Sayginligimi arttirmak igin satin alirim. 1,73 1,08 | 0,733

Modaya uygun olmak i¢in satin alirim. 2,16 1,29 | 0,646

Aritmetik Ortalama | 1,64 0,78 -

(1 = Hi¢ Katilmiyorum; 5 = Tamamen Katiliyorum,).

Tablo 5’te katilimcilarin gosterisgi tiiketime yonelik aritmetik ortalamalarinin 1,64
(s = 0,78) oldugu dikkat ¢ekmektedir. Bu ortalamaya dayanarak genel anlamda
katilimcilarin gosterisgi tiikketimi az gerceklestirdikleri yorumu yapilabilir.

2.5.3. Katilimcilarin Gosterisci Tiiketime Gore Siniflandirilmasi

Katilimcilarin gosterisci tikketime gore siniflandirilmalarini yapabilmek maksadiyla
kiimeleme analizi uygulanmistir. Uygulanan kiimeleme analizi iki adimdan olugmaktadir.
Bu adimlardan ilki, Ward tekniginden yararlanarak katilimcilarin gdsterisci tliketim
baglaminda nasil bir profile sahip olduklarin1 tespit etmektedir. Tespitte Olgek
maddelerinin ortalamasini kullanmaktadir. Bunun sonucunda {i¢ gruptan olusan bir
siniflamanin yapilabilecegi belirlenmistir. ikinci adim, k-ortalamalar teknigini kullanarak
ilk adimda belirlenen siniflamanin giivenirligi kontrol etmektedir. Yapilan bu irdeleme
sonucunda da {i¢ gruptan olusan siniflamanin veriye uygun oldugu dikkat ¢cekmistir (Hair
vd., 2014, s. 442). Dolayisiyla kiimeleme analizi neticesinde ii¢ gruptan olusan bir
siniflama gergeklestirilmistir. Tlgili siniflamada katilimeilar diisiik, orta ve yiiksek diizeyde
gosterisei tikketim yapanlar olarak adlandirilmistir. Tablo 6’da sonuglar sunulmustur.

Tablo 6. Kiimeleme Analizinin Sonuclar:

Gruplar
Maddeler Diisiik Orta Yiiksek
(n=325; %67,4) | (n=115; %23,9) (n=42; %8,7)
0 S 0] S 0] S
Zenginligimi géstermek i¢in satin alirim. 1,04 0,20 1,41 0,62 2,74 1,19
Benzersiz olmak i¢in satin alirim. 1,19 0,48 1,93 1,01 3,79 1,03

;TEISH iiriinler kullandigimin bilinmesinden zevk 114 0,39 1,48 0,64 3,36 1,19

Statiilii iiriinler kullanmak bana popiilerlik saglar. 1,17 0,46 1,83 0,87 3,50 1,13

g?;g:;?sdj:;, ;rrllsrillnlardan farkli olmak igin 118 0,50 2,09 0,96 3,88 0,04

Bagkalarmin sahip oldugum {iriinler araciligiyla

bana hayran kalmasini isterim. 1,08 0,31 162 0.78 3,43 102

Kisisel imajimi arttirmak i¢in satin alirim. 1,40 0,69 3,29 0,94 421 0,75
Sayginligimi arttirmak igin satin alirim. 1,23 0,54 2,48 1,11 3,52 1,09
Modaya uygun olmak i¢in satin alirim. 1,58 0,89 3,12 1,18 4,00 0,86
Statiilii iiriin kullanirken goriilmek isterim. 1,19 0,45 2,32 0,99 3,64 1,10
Fark edilmek i¢in iiriin satin alirim. 1,17 0,46 1,93 0,93 3,40 1,01

Aritmetik Ortalama 1,21 0,22 2,13 0,37 3,59 0,63

(1 =Hi¢ Katilmiyorum; 5 =Tamamen Katilryorum).

Diisiik diizeyde gosterisci tiikketim gerceklestiren katilimcilar (%67,4) en fazla
modaya uygun olmak i¢in satin almaktadir. En az zenginligi gdstermek icin satin alma
davranisi gergeklestirmektedir. Orta diizeyde gosterisei tiikketim gerceklestiren katilimcilar
(%23,9) en ¢ok kisisel imaj1 arttirmak icin satin alma yaparken; en az zenginligi gostermek
icin satin alma davranigina gitmektedir. Yiiksek diizeyde gosterisci tiiketim gergeklestiren
katilimcilar ise (%8,7) orta diizeyle benzer olarak en fazla kisisel imaj1 arttirmak icin satin
alma yapmaktadir. En az ise zenginligi gostermek i¢in satin alma davranisi
gergeklestirmektedir.

2.5.4. Gésterisci Tiiketim Diizeylerine Gore Demografik Bilgilerin irdelenmesi

Katilimcilarin  demografik 6zellikleri kapsaminda demografik bilgileri, tiiketim
tercihleri ve sosyal medya kullanimlariyla ilgili bilgileri gosterisci tiiketim diizeylerine
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gore irdeleyebilmek maksadiyla ki-kare bagimsizlik testinden yararlanilmistir. Tespit
edilen bulgular tablolar halinde yorumlanmustir.

Tablo 7. Demografik Bilgiler i¢in Irdelenmesi

Demografik Bilgiler Kiime
oy Diisiik Orta Yiiksek x2(df) p
Degisken Grup N % n % 0 %
Kadmn 235 | 723 | 76 | 661 | 20 | 690 [ , .
Cinsiyet Erkek 9% [277 | 39 [339 | 13 [ 310 | “y 0,442
Toplam | 325 | 100,0 | 115 | 100,0 | 42 | 100,0
18-20 yas aras1 185 56,9 62 53,9 17 40,5
21-23 yas arasi 119 36,6 47 40,9 18 42,9 8,73
Yas 24 yag ve iistii 21 | 65 | 6 | 52 | 7 | 167 | (& | %98
Toplam | 325 | 100,0 | 115 | 100,0 | 42 | 100,0
1. siif 135 | 415 | 44 | 383 | 11 | 261
2. siif 148 | 455 | 56 | 48,7 | 18 | 42,9 | 1111 .
Sumf 3. ve 4. smif 42 | 129 | 15 | 130 | 13 | 310 | ) | %0%®
Toplam | 325 | 100,0 | 115 | 100,0 | 42 | 100,0
4250 TL ve alti 200 | 615 | 64 | 557 | 14 | 334
4T'551 TL-5.000 60 | 185 | 27 | 235 | 12 | 286
Ailenin Aylik Ortalama 13,54 "
Geliri ?'801 TL-17.500 322 | 98 | 13 | 113 | 8 |190]| (6 | %0
7501 TL ve tistil 33 | 102 | 11 | 95 8 | 190
Toplam | 325 | 100,0 | 115 | 1000 | 42 | 100,0
4.250 TL ve alti 185 | 56,9 | 55 | 47,8 | 20 | 47,6
4T'551 TL-5.000 98 | 302 | 43 | 374 | 13 | 310
Aylik Ortalama 5,14
Zorunlu Thtiyag Gideri ?I_'EO:L TL -7.500 25 7,7 10 8,7 6 14,3 (6) 0,525
7501 TL ve distii 17 5,2 7 6,1 3 7.1
Toplam | 325 | 100,0 | 115 | 100,0 | 42 | 100,0
Evet 122 | 375 [ 45 | 391 [ 26 [ 619 | ..
Kredi Kart1 Kullanimi | Hayir 203 62,5 70 60,9 16 38,1 (‘2) 0,010*
Toplam | 325 | 100,0 | 115 | 100,0 | 42 | 100,0
. o Evet 279 | 858 | 110 | 957 | 40 | 952
Eotloaret SHElernden I ayur 46 | 142 | 5 | 43 | 2 | 48 1‘()57 0,006%*
Svers Tap Toplam | 325 | 1000 | 115 | 1000 | 42 | 100,0

Tablo 7°de gosterisci tiiketim diizeyleri ile siif (x> = 8,73; df = 4; p<0,05), ailenin
aylik ortalama geliri (x? = 13,54; df = 6; p<0,05), kredi kart: kullanim1 (x*> = 9,25; df = 2;
p<0,05) ve e-ticaret sitelerinden alisveris yapma (x? = 10,17; df = 2; p<0,01) degiskenleri
arasinda anlamli bir bag oldugu goriilmiistiir. Diger taraftan cinsiyet, yas ve aylik ortalama
zorunlu ihtiya¢ gideri degiskenlerinin gosterisci tiiketim diizeyleri ile anlamli bir bagi
yoktur. Anlamli bag tespit edilen degiskenlerin yiizde dagilimlarina yakindan bakildiginda
gosterisei tiiketim diizeyi diisiik, orta ve yiiksek olan katilimcilarin daha ¢ok ikinci sinifta
oldugu goriilmektedir. Gosterisgi tiiketim diizeyi diisiik olan katilimeilarin aile aylik
ortalama geliri cogunlukla 4.250 TL’ nin altina yer alirken yiiksek olanlarda gelir diizeyi
genellikle 4.250 TL ve 4.251 TL — 5.000 TL arasindadir. Dolayisiyla gelirde nispeten bir
yukselis s6z konusudur. Gosteris tiiketim diizeyi diisiik ve orta olanlarin genellikle kredi
kart1 kullanmadig1 dikkat ¢ekerken yiiksek olanlarin agirlikli olarak kredi kart1 kullandig:
sOylenebilir. Son olarak, ii¢ gosteris¢i tiiketim diizeyi de e-ticaret sitelerinden ¢ogunluklu
olarak aligveris yapmaktadir.
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Tablo 8. Tiiketim Tercihleri i¢in Irdelenmesi

Demografik Bilgiler Kiime
oy Diigiik Orta Yiiksek x?(df) P
Degisken Grup N % n % 0 %
Gosterisci Kiyafet Evet 51 15,7 45 39,1 28 66,7 64.79
Aksesuar ve Taki Hayir 274 84,3 70 60,9 14 33,3 (é) <0,001
Kullanma Toplam | 325 | 100,0 | 115 | 100,0 | 42 | 100,0
Disiin Torenler: Evet 266 | 818 | o4 | 8L7 | 32 [ 813 | .
“guﬁat‘lﬁ; e MHayir 59 [ 182 [ 21 [ 183 | 10 [ 187 | ") 0,67
Toplam | 325 | 100,0 | 115 | 1000 | 42 | 100,0
| Evet 50 | 154 | 30 | 261 | 21 | 50,0
D“g;‘:glriegggl“‘ Hayir 275 | 846 | 85 | 739 | 21 | 500 2?51 <0,001
Toplam | 325 | 100,0 | 115 | 100,0 | 42 | 100,0
. [ Evet 95 | 292 | 62 | 539 | 28 | 667
D“ﬁ:‘n;ggzrc’é’f‘gfc‘ Hayr 230 | 708 | 53 | 461 | 14 | 333 3?5‘“ <0,001
Y Y Toplam | 325 | 100,0 | 115 | 100,0 | 42 | 100,0
Gelenek ve Evet 273 | 840 [ 100 | 870 [ 32 [762 | ,
Goreneklerde Ceyiz Hayir 52 16,0 15 13,0 10 23,8 (2) 0,265
Sergileme Toplam | 325 | 100,0 | 115 | 100,0 | 42 | 100,0
[ Evet 161 | 495 | 64 | 557 | 24 | 571
Keré‘i‘ pugnert 6"y 164 | 505 | 51 | 443 | 18 | 429 1(28)2 0,401
viz 2op Toplam | 325 | 100,0 | 115 | 100,0 | 42 | 100,0
. Evet 8L | 249 | 30 | 261 | 13 | 31,0
Sii“ﬁ‘eﬁfﬂzﬁ‘e Hayr 244 | 751 | 85 | 739 | 29 | 69,0 0(27)2 0,698
£ Toplam | 325 | 100,0 | 115 | 100,0 | 42 | 100,0

Tablo 8’de gosterisei tikketim diizeyleri ile gosterisci kiyafet, aksesuar ve taki
kullanma (x? = 64,79; df = 2; p<0,001), diigiinlerde gosterisei takilar takma (x* = 29,31; df
= 2; p<0,001) ve diigiinlerde gosterisci kiyafetler giyme (x*> = 37,44; df = 2; p<0,001)
degiskenleri arasinda anlamli bir bag oldugu tespit edilmistir. Diger taraftan, diigiin
torenlerine katilma, gelenek ve goreneklerde ceyiz sergileme, kendi diigiinleri i¢in ¢eyiz
toplama ve kendi ceyizlerini sergilemek isteme degiskenlerinin gosterisci tiiketim
diizeyleri ile anlamli bir baginin olmadig1 goriilmektedir (p>0,05). Anlamli bag tespit
edilen degiskenlerin yiizde dagilimlar1 yakindan degerlendirildiginde; gosterisci tliketim
diizeyi diisiik ve orta olan katilimcilarin gosteris¢i kiyafet, aksesuar ve takilar1 genellikle
kullanmadiklar1 dikkat ¢ekerken; gosterisci tiikketim diizeyi yiiksek olan katilimcilarin
cogunlukla kullandiklar1 goriilmektedir. Benzer bicimde, gosterisci tiiketim diizeyi orta ve
yiiksek olan katilimcilarin diigiinlerde gosterisgi kiyafetleri ¢ogunlukla giydikleri goze
carpmaktadir. Ancak, gosteris¢i tiikketim diizeyi diisiik olan katilimeilar ilgili kiyafetleri
cogunlukla giymemektedir. Ote yandan, gosterisci tiiketim diizeyi diisiik ve orta olan
katilimcilar diiglinlerde gosteris¢i takilart ¢ogunlukla takmazken; diizeyi yiiksek olan
katilimcilar yar1 yariya oranla takip takmama durumunda kararsizdir.

Tablo 9. Sosyal Medya Kullanimi I¢in irdelenmesi

Demografik Bilgiler Kiime
oy Diigiik Orta Yiiksek x?(df) P
Degisken Grup N % n % N %
Evet 302 92,9 110 95,7 37 88,1
Soéﬁamdlya Hayir 23 | 71 | 5 | 43 | 5 | 119 2('28)4 0,242
Toplam | 325 | 100,0 | 115 | 1000 | 42 | 100,0
0-2 saat arasi 91 30,1 23 20,9 4 10,8
Sosyal Medyada 3-4 saat arasi 133 44,0 50 455 22 59,5 9,79 0.044%
Gegirilen Vakit 5 saat ve tstii 78 25,8 37 33,6 11 29,7 4 '
Toplam | 302 | 100,0 | 110 | 100,0 | 37 | 100,0
Evet 127 42,1 60 54,5 27 73,0
Feﬁgfg:r'] '\T":fiyagf‘me Hayir 175 | 579 | 50 | 455 | 10 | 27,0 1?5‘0 <0,001
P Toplam 302 100,0 | 110 | 100,0 37 100,0
Fenomenlerin Onerdigi Evet 35 11,6 24 21,8 17 45,9 3015
Uriinleri ve Hizmetleri Hayir 267 88,4 86 78,2 20 54,1 (é) <0,001
Satin Alma Toplam | 302 | 100,0 | 110 | 100,0 | 37 | 100,0
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Tablo 9°da gosterisci tiiketim diizeyleri ile sosyal medyada gecirilen vakit (x* =
9,79; df = 4; p<0,05), sosyal medyada fenomen takip etme (x* = 15,40; df = 2; p<0,001) ve
fenomenlerin 6nerdigi {iriinleri ve hizmetleri satin alma (x* = 30,15; df = 2; p<0,001)
degiskenleri arasinda anlamli bir bag oldugu belirlenmistir. Ancak, sosyal medya kullanimi1
ile gosterisei tiikketim diizeyleri arasinda anlamli bir bag s6z konusu degildir (p>0,05).
Anlamli bag tespit edilen degiskenlerin yiizde dagilimlar1 yakindan irdelendiginde;
gosterisei tilkketim diizeyleri agisindan ii¢ grubun da sosyal medyada agirlikli olarak 3-4
saat arasinda siire gec¢irdigi fark edilmektedir. Bununla birlikte, gosteris¢i tiiketim diizeyi
orta ve yliksek olan katilimcilar sosyal medyada agirlikli olarak fenomen takip ederken;
diizeyi diisiik olan katilimcilar c¢ogunlukla takip etmemektedir. Diger taraftan,
fenomenlerin 6nerdigi iirlinleri ve hizmetleri, li¢ gosteris¢i tiiketim diizeyi de genellikle
satin almamaktadir.

2.5.6. Gosterisci Tiiketim Diizeylerine Gore Sosyal Medya Kullanim Sikhiginin
irdelenmesi

Universite grencilerinin sosyal medya kullanim sikligmi gosterisci tiiketim
diizeylerine gore irdeleyebilmek maksadiyla tek yonli ANOVA istatistiginden
yararlanilmistir. Tespit edilen bulgular Tablo 10’da sunulmustur.

Tablo 10. Gésterisci Tiiketim Diizeyine Gore Sosyal Medya Kullamim Sikhgimin incelenmesi

Platform Tiﬂg (t)isri]egsi;;zleyi n ¢} s F p I
Diisiik 302 3,71 1,16
YouTube Orta 110 3,82 1,10 1,675 0,188 i
Yiiksek 37 4,05 1,08
Diisiik 302 4,17 1,22
Instagram Orta 110 4,61 0,90 9é3|:5 <0,001 1-2
Yiiksek 37 449 0,90
Diisiik 302 4,65 0,77
WhatsApp Orta 110 4,71 0,67 0,294 0,745 -
Yiiksek 37 4,68 0,78
Diisiik 302 1,55 1,06
Facebook Orta 110 1,72 1,08 1,432 0,240 -
Yiiksek 37 1,76 1,14
Diisiik 302 2,32 1,52
Twitter Orta 110 2,85 1,47 9,057 <0,001 15
Yiiksek 37 3,19 1,53
Diisiik 302 1,83 1,31
TikTok Orta 10 | 192 | 145 | *2¥ 0,017% 13
Yiiksek 37 2,59 1,62

(1 - Higbir Zaman, 5 — Her Zaman); BF = Brown-Forstyhe; IS = Islem Sonrasi/Post Hoc; **p<0,01.

Tablo 10°da gosteris¢i tiiketim diizeyi agisindan Instagram (F = 9,35; p<0,001),
Twitter (F = 9,057; p<0,001) ve TikTok (F = 4,237; p<0,05) platformlarini kullanim siklig1
anlamli olarak farklilagmaktadir. Ancak, YouTube, WhatsApp ve Facebook kullanim
siklig1 anlamli olarak farklilagmamaktadir (p>0,05). Anlamli farklilasan gruplart yakindan
irdeleyebilmek maksadiyla yapilan islem sonrasi testleri, Instagram platformunda
gosterisei tilketim diizeyi diisiik ve orta siklikta kullanan arasinda fark olduguna isaret
etmistir. Buna gore gosterisci tiiketim diizeyi diisiik olanlar ile orta olanlar arasinda anlamli
farklilik vardir (md = -0,44; p<0,001). Bir diger ifadeyle, diizeyi orta olanlar, diisiik
olanlara kiyasla bu platformu daha sik kullanmaktadir. Ote yandan, Twitter platformunda
diisiik-orta ve diisiik-yiiksek gruplar1 arasinda bir farklilik s6z konusudur. Gosterisei
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tilketim diizeyi diisiik olanlar ile orta olanlar (md = -0,54; p<0,01) ve yiiksek olanlar (md =
-0,87; p<0,01) arasinda anlaml farkliliklar tespit edilmistir. Diizeyi orta ve yiiksek olanlar,
diisiik olanlara kiyasla Twitter’t daha ¢ok siklikta kullanmaktadir. Son olarak, TikTok
platformunda gosteris¢i tiikketim diizeyi diisiik olanlar ile yiiksek olanlar arasinda bir
farklilik oldugu belirlenmistir (md = -0,77; p<0,05). Bu farklilik, diizeyi yliksek olanlarin,
diisiik olanlara kiyasla TikTok’u daha fazla kullandigina isaret etmektedir.

Ozetle, gosterisci tilketim diizeyi orta ve yiiksek olanlar, diisiik olanlara kiyasla
Instagram, Twitter ve TikTok platformlarin1 daha fazla kullanmaktadir. Ancak, YouTube,
WhatsApp ve Facebook agisindan bdyle bir farklilik s6z konusu degildir. Bu platformlar
biitlin  gosteris¢i  tliketim diizeyleri agisindan yaklasik olarak benzer sikliklarda
kullanilmaktadir.

Sonug, Tartisma ve Oneriler

Calisma, Nevsehir Hacibektas Veli Universitesi dgrencilerinin gosterisci tiiketim
davraniglarin1 merkez noktaya alarak gosterisci tiiketim profillerini sosyo-demografik
degiskenler agisinda incelemeye odaklanmaktadir. Bu amagla gosterisci tiiketim
davraniglar1 diizeylerine gore kiimelendirilmis ve elde edilen kiimeler agisindan sosyo-
demografik degiskenler incelenmistir. Bununla birlikte, kiiltiirel seremoniler, ¢eyiz
hazirlama ve sergileme ritiielleri, diigiinlerde gosteris¢i takilar ve kiyafetler giymek ve
sergilemek gibi birtakim kiiltiirel unsurlarin gosterig¢i tiiketim diizeylerine gore bir
irdelemesi de yapilmistir. Son olarak calismada, gosteris¢i tiiketim diizeyleri acisindan en
fazla kullanilan sosyal medya platformlarina yonelik kullanim sikli§i da mercek altina
alinmustir.

Degerlendirmeye alinan 482 0Ogrencinin demografik o6zellikleri incelendiginde
%70’inin kadin, %30’unun ise erkek oldugu tespit edilmistir. Katilimcilarin biiytik bir
kisminin (%57) aylik ortalama geliri 4.250 liranin altindadir. Aylik zorunlu ihtiyaglar ise
biiyiik oranda 751-1500 lira arasindadir. Ogrencilerin = %60’ min  kredi  kart1
bulunmamaktadir. Ailenin ortalama geliri, kredi karti kullanimi, e-ticaret sitelerinden
aligveris yapma degiskenleri degerlendirildiginde, 6grencilerin aligveris yapabilmeleri i¢in
sinirl biitgeleri oldugu degerlendirilebilmektedir. Demografik bilgilerden yola ¢ikilarak
ogrencilerin tliketim profillerinde 6nceligin zorunlu ihtiyaglar1 olusturdugu ve biiytlik bir
cogunlugunun kredi karti kullanmamasi sebebiyle gosteris¢i tiiketime yoOnelme
egilimlerinin diisiik olabilecegi ongoriilebilmektedir.

Gosterisei tiiketimle ilgili elde edilen bulgularda gosteris¢i tiiketimi gerceklestirme
oranlarn diisiik, orta ve yiiksek olarak simiflandirilmistir. Genel anlamda Ggrencilerin
gosterisei tiiketimi az gerceklestirdikleri tespit edilmistir. Diisiik diizeyde gosteris amagh
tiketimde bulunan 6grencilerin en fazla modaya uygun olmak i¢in satin alma davranisi
gerceklestirdigi tespit edilmistir. Orta diizeyde gosterisci tiiketim gerceklestiren dgrenciler
ise (%23,9) en ¢ok kisisel imaj1 arttirmak icin satin alma yaparken; en az zenginligi
gostermek icin satin alma davramigina gitmektedir. Yiiksek diizeyde gosterisci tiiketim
gerceklestiren katilimcilar ise (%8,7) orta diizeyle benzer olarak en fazla kisisel imaji
arttirmak i¢in satin alma yapmaktadir. En az ise zenginligi gdstermek i¢in satin alma
davranis1 gerceklestirmektedir. Bu verilerden yola ¢ikarak, 6grencilerin moda gibi goriiniir
olma, dikkat ¢ekme, trendlerin disinda kalmama gibi egilimlerinin oldugunu, gdsteris
amagh tiiketmek istememelerine karsin sosyal c¢evrelerinin disinda kalmamaya 6zen
gosterdikleri ¢gikariminda bulunulabilmektedir. Gosterisgi tilketim egilimi orta ve yiiksek
olan ogrencilerin ise tiikettikleri triinlerle kisisel imajlarin1 sergilemek ve arttirmak
egiliminde olduklar1 dngoriilebilmektedir.

Gosterisei tikketim diizeyi diisilk olan katilimcilarin aile aylik ortalama geliri
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cogunlukla 4.250 TL’ nin altina yer alirken yiiksek olanlarda gelir diizeyi genellikle 4.250
TL ve 4251 TL — 5.000 TL arasindadir. Dolayisiyla gelirde nispeten bir yiikselis soz
konusudur. Gosteris tiiketim diizeyi diisiik ve orta olanlarin genellikle kredi karti
kullanmadig1 dikkat ¢ekerken yiiksek olanlarin agirlikli olarak kredi kart1 kullandig:
sOylenebilmektedir. Son olarak, ii¢ gosteris¢i tiikketim diizeyi de e-ticaret sitelerinden
cogunluklu olarak aligveris yapmaktadir. Bu verilerden yola ¢ikarak Ogrencilerin gelir
diizeyleri yiikseldikce gosteris¢i tiikketimde bulunma egilimlerinin arttigt sonucuna
ulasilabilmektedir.

Ogrencilerin sosyal medyada gecirdikleri vakit ve gosterisci tiiketim diizeyleri
incelendiginde genel olarak sosyal medya kullandiklar1 ve {i¢ grubun da sosyal medyada
agirliklt olarak 3-4 saat arasinda siire gegirdigi fark edilmistir. Gosterisci tiiketim diizeyi
orta ve yiiksek olan katilimcilar sosyal medyada agirlikli olarak fenomen takip ederken;
diizeyi disliik olan katilimcilar ¢ogunlukla takip etmemektedir. Ayrica ili¢ gosterisci
tiikketim diizeyi de genellikle fenomenlerin 6nerdigi liriin ve hizmetleri satin almamaktadir.
Bu verilerden yola cikarak &grencilerin sosyal medya platformlarinda organik baglar
olmayan insanlardan dogrudan etkilenmedikleri ve satin alma davranisi
gerceklestirmedikleri ¢ikariminda bulunulabilmektedir.

Sosyal medya araglarinin tiiketilen {riinlerin sergilenmesinde birer vitrin gorevi
gormesi dikkate alindiginda, gosterisci tiiketim diizeyi orta ve yiiksek olanlar, diisiik
olanlara kiyasla Instagram, Twitter ve TikTok platformlarin1 daha fazla kullandiklari
belirlenmistir. Ancak, YouTube, WhatsApp ve Facebook agisindan bdyle bir farklilik s6z
konusu degildir. Tiiketilen {riinlerin sosyal medya da paylasimi acisindan
degerlendirildiginde Instagram ve Twitter gibi mecralarin daha ¢ok etkilesime agik oldugu
ve insanlar tarafindan goriilmesine daha fazla olanak tanidigi sonucuna ulasilabilmektedir.

Elde edilen bulgulara gore O6grencilerin kiiltiirel seremoniler, ¢eyiz hazirlama ve
sergileme ritiielleri, diigiinlerde gosterisci takilar ve kiyafetler giymek ve sergilemek gibi
birtakim kiiltiirel unsurlarin farkinda olduklari tespit edilmistir. Veriler dogrultusunda
gosterigci tiikketim diizeyi orta ve yiiksek olan katilimcilarin  diigiinlerde gosterisci
kiyafetleri cogunlukla giydikleri gbze carpmaktadir. Ancak, gosteris¢i tiikketim diizeyi
diisiik olan katilimcilar ilgili kiyafetleri gogunlukla giymemektedir. Ote yandan, gosterisci
tilketim diizeyi diisiik ve orta olan katilimcilar diiglinlerde gosterisci takilari ¢gogunlukla
takmazken; diizeyi yiiksek olan katilimcilar yar1 yariya oranla takip takmama durumunda
kararsiz olduklar1 tespit edilmistir. Ayrica 0grencilerin bliyiik bir kismi ¢eyiz toplama
egilimindeyken bu ¢eyizlerin sergilenmesini istemedikleri de dikkat ¢ekmektedir.

Genel olarak degerlendirildiginde {iniversite dgrencilerinin sosyal medya kullanim
oranlar1 ve moday1 takip etme oranlarinin oldukcga yiiksek oldugu ve dogrudan gdosterisci
tiketimde bulunmadiklari tespit edilmistir. Ancak moda gibi araglarla giincel ve trend
trilinleri tiiketebilme egilimlerinin oldugu, gelir arttikca gosterisei tiiketimde bulunma
egiliminin de arttigini, kiiltlirel ritiiellerinin farkinda olmalarina karsin diigiinlerde ve
seremonilerde gosterigli tirtinleri giymek ya da takma egiliminde olmadiklarini sonucuna
ulagilmistir. Gelir diizeyi yiiksek olan 6grencilerin bu seremonilerde gosterisli {irtinleri
tercih etme konusunda kararsiz kaldiklar1 ayrica ¢eyiz biriktirme egiliminde olmalarina
karsin ¢eyiz gibi iirlinleri sergilemek istemedikleri sonucuna ulagilmstir.

Bu calisma, Nevsehir Hacibektas Veli Universitesi'nde egitim gdérmekte olan 482
Ogrencinin verisiyle yapilmistir ve gosterisci tiikketim diizeyleri, arastirmacilar tarafindan
belirlenen sosyo-demografik degiskenler agisinda ele alinmistir. Dolayisiyla sosyo-
demografik degiskenler arastirmacilarin ekledigi sorularla sinirlandirilmistir. Diger
taraftan, en fazla kullamilan sosyal medya platformlar1 s6z konusu alt1 platformla
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siirlandirilmigtir. Gosterisei tilkketimle ilgili ileride yapilacak akademik ¢alismalarin diger
sosyal medya platformlarin1 da ekleyereck benzer arastirmalar yapmalari, bu g¢alismanin
bulgularini genisletebilecektir. Ote yandan, arastirmanin farkli zaman araliklarinda gesitli
tiniversitelerde egitim goren diger 6grencilerle tekrarlanmasi literatiire daha tutarli bulgular
katabilecektir. Ileride yapilacak ¢alismalar, gosterisci tiikketim davranisini sosyal medya
kullanim motivasyonlariyla iligkilendirebilir. Boylelikle hangi gosterisci tiikketim diizeyinin
hangi motivasyonlarla sosyal medyay1 kullandig1 anlasilabilir.

Extended Abstract

Consumption behavior may differ according to demographic characteristics, briefly
age, gender, education, geography and culture. Conspicuous consumption, on the other
hand, is based on the assumption that individuals exhibit the products and services they
buy and that this consumption behavior gives people prestige and respectability.
Conspicuous consumption is a consumption process that works according to the
understanding of competition, which serves to show a person's status and financial power
in the society, makes others envy. Especially young target audience can try to gain prestige
and esteem by exhibiting the products and services they buy. It can be determinant in the
tendency of conspicuous consumption in culture and cultural rituals from time to time.
Customs such as wearing flashy clothes at weddings, wearing jewelry, preferring
expensive brands and displaying these products at these ceremonies, in addition to these,
the tradition of collecting dowry and displaying this collected dowry to peers and relatives
normalize conspicuous consumption.

Changing demographic characteristics, differentiating communication platforms
have also caused the socialization areas of consumers to change. Social media has become
a channel where the products consumed can be exhibited and a meaning can be made
through the products and services consumed. Considering the social media usage rates and
conspicuous consumption of young people, these channels can turn into a showcase. The
subject of this study is to determine the conspicuous consumption profiles of young
consumers. With the study, it is aimed to make a correlation between the conspicuous
consumption tendencies of the youth and the social media usage rates of the students of
Nevsehir Hacibektas Veli University. In addition, culture is an important variable that
determines consumption behaviors. One of the sub-objectives of this study is to reveal the
relationship of some cultural elements such as cultural ceremonies, dowry preparation and
display rituals, wearing and displaying pretentious jewelry and clothes at weddings and
conspicuous consumption. Within the scope of the study, students from Nevsehir
Hacibektas Veli Universityformed the sample. Students were reached through snowball
sampling. An online questionnaire was used as a data collection tool in the research. The
online questionnaire prepared within the scope of the study was sent to the students online
and the students were provided to complete them using the same method. Data were
collected from a total of 528 students who voluntarily agreed to participate in the study.
The obtained data were transferred to the IBM SPSS statistical package program and
analyzed. The data were evaluated according to the cross-sectional scanning model. A
validity and reliability test was conducted regarding the data obtained from the students
participating in the study. In this context, Cronbach's Alpha reliability analysis was applied
to the data collected from 63 students studying at the relevant university. As a result of the
0.91 a coefficient obtained for the conspicuous consumption scale, it was understood that
there was no problem in terms of reliability in the scale. The scientific ethics committee
report regarding the study was obtained from Nevsehir Hacibektas Veli University
Scientific Ethics Committee.
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When the results obtained were evaluated, it was concluded that the tendency of
university students to consume conspicuously was low and that most of the participants did
not use pretentious clothes, accessories and jewelry. However, it was determined that the
participants who had low level of conspicuous consumption mostly performed the
purchasing behavior in order to be fashionable. In addition, the participants, who stated
that their traditions and customs were to exhibit dowry and participated in weddings in
terms of cultural rituals, stated that they did not want to exhibit these dowries even though
they started to collect them for their own weddings. When evaluated in general, it was
concluded that the rate of using social media and following fashion among university
students was quite high, they did not directly consume conspicuous. However, they tended
to consume current and trendy products with tools such as fashion, they were aware of
their cultural rituals, but they did not want to exhibit products such as dowries. In addition,
when the conspicuous consumption and social media usage rates of young people were
evaluated, it was determined that those with a medium and high level of conspicuous
consumption used Instagram, Twitter and TikTok more than those with a low level of
conspicuous consumption. However, there was no such difference for YouTube,
WhatsApp and Facebook. These platforms were used at approximately similar frequencies
for all conspicuous consumption levels. When evaluated in terms of sharing consumed
products on social media, it could be concluded that channels such as Instagram and
Twitter were more open to interaction and allowed more opportunities for people to see
them.
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Arastirmact Katki Orani: Arastirmacilar ¢alismaya esit oranda katki sunmugtur.

Destekleyen Kurum/Kuruluglar: Herhangi bir kurum/ kurulustan destek alinmamustir.

Cikar Catismasi: Herhangi bir ¢ikar ¢atismasit bulunmamaktadir.
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