kdeniziletisi .
aucenzIeS ™ 01SSN: 2619-9718 Say1/Issue: 37/ Haziran 2022
AKDENIZ UNIVERSITESI iLETiSim FAKULTES] DERGISI

Yeni Medya Okuryazarlii Uzerine Bir Arastirma: Canakkale Onsekiz Mart Universitesi Ornegi
A Research on New Media Literacy: The Case of Canakkale Onsekiz Mart University

Merve ERDOGAN'?, Cicek TOPCU?

0z

Gunumduzde kullanimi oldukca yayginlasan dijital iletisim araglari genis ve hizli erisim saglamaktadir. Kullaniciya aktif
katim olanagi sunmasi, bilgi paylasiminin hizli, kolay ve ucuz olmasi gibi bircok sebepten dolayi hayatimizin her
alanina nufuz eden bu araglar, 6zellikle geng kesimin ilgisini cekmektedir. Yeni medya teknolojilerinin kullaniminin
artmasi ve toplumun her alaninda varligini sirdirmesi insanlarin yeni medya okuryazarligi hakkinda bilgi sahibi
olmasinin ne kadar énemli ve gerekli oldugunu géstermektedir. Ozellikle teknoloji icerisinde bilyliyen genc kesimin yeni
medya araclarindan gelen her tirli mesaja karsi bilinglendiriimesi gerekmektedir. Dolayisiyla yeni medya okuryazarligi
Uzerine yapilan arastirmalarin arttirimasi bu kapsamda 6énem tasimaktadir. Bu arastirmanin amaci GCanakkale Onsekiz
Mart Universitesi'nde égrenimlerini siirdiiren 18-25 yas araligindaki lisans ve 6n lisans égrencilerinin, yeni medya
okuryazarlik bilgi ve beceri duzeylerinin belirlenmesini saglamaktir. Arastirmada genel tarama modeli kullaniimigtir.
Orneklemin belirlenmesinde rastlantisal 6rneklem teknigi kullanilmistir. Calismada 348 &grenciye cevrimici anket
uygulanmistir. Arastirma sonucunda erkek dgrencilerin yeni medya okuryazarlik dizeylerinin, kadin 6grencilerin yeni
medya okuryazarlik diizeylerine gére daha gelismis oldugu sonucuna ulasiimistir. Ayrica internet'te daha fazla zaman
geciren 6grencilerin daha az zaman gegiren 6grencilere gore yeni medya okuryazarlik dizeylerinin daha gelismis oldugu
arastirmanin énemli bulgularindan biridir.
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Abstract

Digital communication tools, which are widely used today, provide wide and fast access. These tools, which permeate
every aspect of our lives in terms of providing the user with the opportunity to participate actively and sharing information
quickly and cheaply, attract the attention of the youth in particular. The increase in the use of new media technologies
and the penetration of all areas of society show how important it is for people to have information about new media
literacy. Especially the youth should be made aware of all kinds of messages coming from new media tools.Therefore,
increasing research on new media literacy is important. The purpose of this research is to determine the new media
literacy knowledge and skill levels of undergraduate and associate degree students between the ages of 18 and 25
who are the current students of Canakkale Onsekiz Mart University. General scanning model was used in the research.
Random sampling technique was used to determine the sample of the research. In the research, an online questionnaire
was applied to 348 students. As a result of the research, it was concluded that new media literacy levels of male students
were more advanced than new media literacy levels of female students. In addition, it is one of the significant findings of
the research that new media literacy levels of the students who spend more time on the Internet were more advanced
than the students who spendless time on the Internet.
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Giris

ve metni birlestirip sunmasi iletisim kurmay! kolaylastirmaktadir. “Word Wide Web (www)” ile

bircok alana ucuz ve hizh bir sekilde baglanti kurmak mimkun olmaktadir. Bu evrensel ag ile
(www) insanlar birbirlerine yazilar, dosyalar, fotograflar génderebilmekte, kolaylikla muzik aktarimi
yapabilmekte, banka islerini tek tusla gerceklestirebilmektedirler. Dolayisiyla internet bu islemleri de
kolaylastirdigi icin diinya capinda kullanimi her gegen gun artis géstermektedir (Maigret, 2011, s.
328-329). We are Social Digital (2021) raporlarinda, diinya nifusunun %59.5’inin internet kullandig
sonucuna ulasiimaktadir. Verilere gére ise 4,66 milyar insan internet kullanmaktadir. Hane halki
bilisim teknolojileri kullanim arastirmasi sonuglarina bakildiginda, 2021 yilinda 16-74 yas arasindaki
insanlarin %82,6’sinin internet kullandigi sonucu goérilmektedir. Ayrica bu oranin, istatistiklere
bakildiginda her yil giderek arttigi sonucuna ulagiimaktadir (Tirkiye Istatistik Kurumu [TUIK], 2021).

D {inya capinda kullanimi yayginlasan internet, dnemli bir iletisim aracidir. Ozellikle ses, gérintii

Son yillarda internet’in gelismesi ve kullaniminin artmasiyla birlikte, yasanan teknolojik gelismelerin
de etkisiyle medya aracglari ve medya ortamlarinin zenginlestigi gorilmektedir. Ozellikle cep
telefonlarinin yayginlagmasi, tablet ve bilgisayar kullaniminin artmasi, yeni medyanin olusumunu
hizlandirdigi diistiniilmektedir. insanlarin giinliik hayatinin 6nemli bir pargasi haline gelen bu araclar,
cesitli kullanimlariyla ilgi odagi olmayi sirdirmektedir. Ornegin, insanlar giin icerisinde sosyal
medya hesaplarini kontrol etmek, bilmedigi adreslere ulagsmak, arkadaslariyla baglanti kurmak igin
yeni medya araclarini kullanmaktadirlar. Ayrica bilginin kolay bir sekilde yaratilmasi ve aktariimasi,
cevrimici olarak gerceklestirilen bircok aktivite, aktif bir sekilde katilim saglamasi agisindan yeni
medya araglari ve bu araglarin kullanimi 6zellikle genclerin ilgisini cekmektedir (Lee, Chen, Li ve
Lin, 2015, s. 84).

internet’i ve internet’in sagladigi teknolojileri ézellikle gencler bir arkadas grubuna dahil olmak
ve onlarla olan iletisimin devamhhgini saglamak icin kullanmaktadirlar. Gencler hayati gelisimsel
ihtiyaclarini karsilamak, aile, arkadas ve akademik ortamlarina dair ihtiyaclar olan iletisimi saglamak
icin Internet ve internet teknolojilerinden vazgecememektedirler. Ciinkii internet genc kusaga
sosyallesme firsati vermektedir (Hobbs, 2010, s. 90). Bu sebeple gen¢ kusagin yeni medyanin
sundugu yeni yasam ortamina dair farkindalik kazanmalar énem tasimaktadir. Bu farkindaliga
ve yeni medya ortamlarinin yén verdigi enformasyonlara ise yeni medya okuryazarligi sayesinde
ulasacaklardir (Lee vd., 2015, s. 84). Bu sebeple bu ¢alisma genclerin yeni medya ve ortamlarindan
gelen mesajlara karg! bilinclenmelerini saglamak, onlarin yeni medya okuryazarlik bilgi ve beceri
dizeylerini 6lgcmek, cikan sonuclara gére tartigilip, bu bilgiler cercevesinde Oneriler sunmak ve
literatire katki saglamak agisindan 6énem tasimaktadir. Ayrica calisma Canakkale Onsekiz Mart
Universite’si 6n lisans ve lisans égrencileri érnekleminde yapilmis ilk calisma olmasindan dolayi
6zgundur.

1. Yeni Medya ve Yeni Medya Okuryazarligi Kavrami

Yeni iletisim teknolojileri insanlara birtakim kolayliklar sunmaktadir. Verilerin kolay ve hizli bir
sekilde olusturulmasini saglayan, bilgilerin Gretilmesini ve aktariimasini kolaylastiran yeni iletigim
teknolojilerinin kullanimi her gegen gun yayginlasmaktadir. Bilgi ve iletisim teknolojilerindeki
ilerlemeler, insanlarin yeni teknolojik hayata ve yeni medya ortamlarina aligmasini gerekili
kilmaktadir (Uyar, 2020, s. 1). Birbirinden farkh birgok ortami bir arada sunan ve ¢cogu zaman c¢oklu
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ortam (multimedia) olarak da adlandirilan yeni medya, 6zellikle etkilesimli, katilmli bir yapidadir.
Ag tabanl bu ortamlar bilgileri, ses ve goéruntuyu bir arada kullanicliya sunarak geleneksel
medyanin ahgilagelmis 6zelliklerinin 6nine gegmektedir. Richard Rogers yeni medyanin “etkilesim,
kitlesizlestirme, eszamansizlik” olmak Uzere temelde Uc¢ 6zelligi bulundugunu ifade etmektedir.
Etkilesim bu sureglerin en dnemlisidir. Clnku bu iletisim surecine hem alici hem de verici kaynaklar
dahil olmakta ve bu surecte birbirlerini etkilemektedirler. Kitlesizlestirme ise yeni medya ortamlarinda
blylk gruplar icerisinde yer alan insanlara ézel olarak ileti ve icerik génderilmesinin saglanmasi
olarak tanimlanmaktadir. Eszamansizlik 6zelliginde ise yeni medya ortamlarindan insanlara zaman
kavrami veya zaman siniri olmaksizin mesaj alip génderme durumunu ifade etmektedir. Bu 6zelliklere
bakildiginda yeni medyanin kullanicilarina aktif bir ortam sundugu gérilmektedir (Aydogan ve Kirik,
2012, s. 59-60). insanlari pasif bir konumdan aktif bir konuma tagiyan yeni medya ortamlari bilginin,
verilerin, iceriklerin Uretimini desteklemektedir. Bu sebeple gilinimizde c¢ogunlukla pasif medya
izleyicilerinin yerini aktif kullanicilar almaktadir. Pasif kullanicilar ise medya ortamlarinda yasanan
gelismelerin gerisinde kalmaktadir. Bu durum pasif kullanicilarin diglanmasina sebep olmaktadir. Bu
sebeple yeni gelismelerin gerisinde kalmak istemeyen insanlar yeni medya ortamlarinda aktif olmak
istemektedirler (Uyar, 2020, s. 1).Yeni medya mesafe ve zaman kavramini ortadan kaldirmaktadir.
insanlar diinya tizerindeki herhangi bir bilgiye zaman ve mekan kavramlarini gézetmeksizin aninda
ulasma imkani bulmaktadirlar. Dolayisiyla bu durum tim insanlarin kiresel baglamda bir arada
bulunmasina ve butlinlesmesine imkéan tanimaktadir. Bu sebeple yeni medya insanlar arasinda
etkilesimin artmasina ve iletisimin ¢cok daha kolay bir sekilde gerceklesmesine katki sunmaktadir
(ilhan ve Aydogdu, 2015, s. 56).

Yeni medya bilgisayar ve iletisim teknolojilerini ifade ettigi gibi ayni zamanda medyanin kullaniimasi,
uretilmesi ve dagitimi gibi bircok sureci de kapsamaktadir. 21. Yuzyilin baslarinda yeni medya
teknolojilerinin de gelismesi ve ¢ogu insan tarafindan kullanilir hale gelmesiyle birlikte insanlarin
medyayi anlamlandirmalariigin geleneksel okuryazarlik yetersiz kalmistir. Hayatimizin, kiltaramazin
bir parcasi halini alan yeni medya donemine kargi toplumun bilinglenmesi, yetersiz kalan geleneksel
okuryazarligin gelistirilip insanlarin yeni iletisim araclarindan gelen mesajlari anlamlandirmasi dnemli
bir konu haline gelmistir (Lin vd., 2013, s. 160-161). Yeni medya okuryazarligi kavramini tam olarak
kavrayabilmek icin yeni medya kavraminin bilinmesi gerekmektedir. Clnki yeni medya, medya
okuryazarligi ve yeni medya okuryazarhgi kavramlari birbirleriyle iligkilidir. Teknoloji ve yasanan
gelismeler yeni bir kaltirin olusumuna katki sunmaktadir. Dolayisiyla zaman ilerledikce yasanan
kalturel donusumler geleneksel ve yeni medya kavramlarinin hem birbirleriyle iligkili olmasina hem
de baz 6zelliklerinden dolayi catisma yasamasina neden olmaktadir. Radyo, televizyon, gazete
gibi geleneksel medya araclari yeni iletisim teknolojileri icerisinde yer almamaktadir. Yeni medyayi
geleneksel medyadan ise internet veya mobil aglar ayirmaktadir. Geleneksel medya ve yeni medya
arasindaki en 6nemli fark gevrimici katihm olanagi sunmasi ve insanlarin interaktif bir sekilde medya
ortamlarina katiim imkani sunmasidir. Fakat interaktif katihmin getirdigi bazi olumsuzluklarda
bulunmaktadir. Nitekim bu olumsuzluklar ve bu ortamlarda olusabilecek risklere kargi insanlarin
bilinclenmesi gerekmektedir (Altintop, Bak ve Bak, 2020, s. 419).

Yeni medya okuryazarligi kavrami degisen kultirel sureclere insanlarin sosyal yeteneklerini
gelistirerek katilim saglamasi durumudur. Bu surecte toplumlar icin kultirel yetilere sahip olmak
6nem tagimaktadir. Clnki medya okuryazarliginin bir bilme bicimi oldugu distnuiimektedir (Jenkins,
2018).Yeni medya okuryazarligi gelisen dijital ortamlari anlamlandirmak i¢in insanlarin sahip olmasi
gereken kiiltiirel yeterlilikleri ve cok yonlii sosyal becerileri ifade etmektedir. Ozellikle insanlarin
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sadece kendi yasadiklari alanlarda degil, diinya ¢capinda ve genis bir toplulukla etkilesim halinde
olmasi yeni medya okuryazarhgina verilen énemi arttirmaktadir. Yeni medya okuryazarliklari ag
olusturma, oyun, simulasyon, gorsellik, transmedya gibi birgcok kavrami icinde barindirmaktadir
(Tripp, 2011, s. 336). Yeni medya okuryazarhginin Gg¢ bileseninin bulundugu distnulmektedir. Birinci
bilesen, okuryazar bir insanin bir konu veya bir durumun ne oldugu hakkinda edindigi bilgilerden
olusmaktadir. Ikinci bilesen ise okuryazarlik yetisine sahip kisilerin bireysel ve sosyal becerilerinin
gelismis olma durumunu ifade etmektedir. Uglincii bilesende ise okuryazarlik kabiliyetine sahip
kisilerin neyin dogru neyin yanhs oldugunu bilmeleri ve ona gére davranmalari s6z konusudur. Yeni
medya okuryazari olan insanlarda bulunmasi gereken 6zelliklerden biri de ¢evresini klltlrel agidan
tanimasi ve ona goOre davranmasidir. Kilturel agidan kural olan ve olmayan durumlari bilmelidir.
Cevrimici tehlikelere kargi kendini gelistirmis olmasi gerekmektedir. Ayrica yeni medya okuryazarhgi
insanlari ¢cevrimici risklere kargl korurken, ayni zamanda ¢evrimici katilimin sundugu imkanlardan
da faydalanmalarini saglamaktadir (Livingstone, 2008, s. 106-107).

Son yillarda dijital ortamlar hayatimizin birer parcasi olmustur. Buna bagh olarak giinimuzde yeni
medya okuryazarligi kavraminin éneminin arttigi gérilmektedir. Gelisen teknolojinin ve insanlarla
kurulan etkilesimin genis bir alana yayilmasi, insanlarin medya mesajlarina kargi bilinglenmelerini
gerektirmektedir. Ornegin videolardan, sesli iceriklerden, yazili metinlerden gelen her tirla bilgiyi
anlayabilmek ve bu bilgilere kargi yetkinlik olusturmak icin kisinin belirli bir seviyede beceriye sahip
olmasi 6nem tasimaktadir. Bu yetkinligi kazanan kigiler yeni medya ortamlarina hem hakim olup
hem de bilingli veriler Uretebilmektedirler (Karaduman, 2019, s. 686). Yeni medyanin yetkinligini
kazanan insanlarin yani sira yeni medyanin tasidigi risklerden etkilenen insanlar da bulunmaktadir.
Ozellikle cocuklar ve geng kesim igin risk faktdrli olusturan dijital medya araclari, bu gruplar icin
elestirel bir sekilde yorum yapmayi asilama, dogru bilgiyi anlama, kendini koruma gibi konularda
yetersiz kalabilmektedir (Livingstone vd., 2018, s. 2).

Yeni medya okuryazarlgi bir egitim hareketidir. Bu egitim hareketi, insanlara yeni medyadan ya
da geleneksel medya ortamlarindan gelen cesitli verileri (ses, goérintl, yazili metin vb.) okuma
bilinci kazandirmaktadir. Ozellikle insanlara gesitli medya mecralarinin sundugu bilgileri analiz
etme, dogru bir sekilde okuma yapma, dogru anlama, degerlendirme gibi sureclerde kendilerini
gelistirmelerini saglamaktadir (Karaduman, 2019, s. 687-688). iletisim teknolojilerinde gelismelerin
devam edecegi ve birbirinden farkli medya ortamlarinin olusacagi éngérulmekte, insanlarin yeni
medya okuryazarlik dizeylerinin arttirilmasi gerekmektedir. Bu ortamlara bireylerin etkin bir sekilde
katihm saglayacaklari dusunulmektedir. Dolayisiyla insanlarin mesajlari alimlama, ¢ézimleme,
yeniden Uretme surecine dair bilgi ve becerilerinin gelistiriimesi gerektigi 6nem tasiyan konular
arasindadir (Altintop vd., 2020, s. 419). Jenkins ve arkadaslari, yeni medya okuryazarlik becerilerinin
kazanilmasi ve insanlarin yeni medya okuryazari olmasi i¢in sosyal becerileri 5grenmesi gerektigini
disunmektedirler. Bu kabiliyetlerin kazanimi ise yeni medya ortamlarinda bilingli bir sekilde aktif
olmaktan gegcmektedir. Bu becerileri ise “oyun, performans, similasyon, kendi igerigini olusturma,
coklu gorev, dagitilmis bilis, kolektif akil, yargi, transmedya navigasyonu, ag (network) olusturma,
miizakere” gibi basliklar altinda aciklamaktadirlar. Ornegin, insanlarin oyun oynama kabiliyetlerinin
gelismesi onlari problem ¢c6zmeye daha yatkin hale getirmektedir. Ayrica insanlarin kendi iceriklerini
uretmeleri de medya iceriklerini daha kolay bir sekilde anlamlandirmalarina katkida bulunmaktadir.
Kendi icerigini olusturan insanlar da paylasilan medya iceriklerinin ne anlama geldigini daha iyi
kavramakta ve cbzmektedirler. Ag olusturma da ise insanlar bilgi aramayi, ulasilan bilgiyi paylasmay!
6grenmektedirler. Aslinda tim bu bashklarin ortak noktasi, insanlarin yeni medya ortamlarini
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bilmeleri ve yeni medya ortamlarindan gelen bilgileri anlamalari, risklere kargl ise farkindaliga sahip
olmalarindan ge¢cmektedir. Medya endustrilerinin kbkenini, gelisimini, izleyicileri nasil gérduklerini,
urettikleri iceriklerin amaglarini bilmek bu kapsamda 6nem tasimaktadir (Jenkins vd., 2006, s. 4;
Binark ve Bek, 2007, s. 54; Frau-Meigs, 2008, 58).

2. Yeni Medya Okuryazarlii Uzerine Bir Arastirma

Calismanin yapilabilmesi icin Canakkale Onsekiz Mart Universitesi Lisansisti Egitim Enstitiisi
Bilimsel Arastirma Etik Kurulu’na 2022-YONP-0004 basvuru protokol numarasi ile 03.01.2022
tarihinde basgvuru yapilmig, 06.01.2022 tarihinde ise arastirmanin etik kurul ilkelerine uygun oldugu
karari ilgili kurul tarafindan alinmigtir.

2.1. Arastirma Yontemi, Uygulamasi ve Orneklemi

Calismamiz, Canakkale Onsekiz Mart Universitesi'nde égrenimlerine devam eden lisans ve 6n
lisans &grencilerinin yeni medya okuryazarlik dizeylerini belirlemeyi amacglamaktadir. Canakkale
Onsekiz Mart Universitesi’nde lisans ve 6n lisans diizeyinde ddrenimlerine devam eden 40129
6grenci bulunmaktadir. Genel tarama modeli kullanilarak gerceklestirilen bu ¢alismada, 6grencilere
rastlantisal drneklem alma teknigiyle ulasilmig ve ¢evrimici anket uygulanmistir. Yaslari 18-25 yas
araliginda olan 348 6grenciye yapilan ¢alismada betimsel istatistik teknigi kullaniimigtir.

2.2. Olciim Araclar ve Kullamlan Testler

Katilimcilara 2 bélimden olusan 7 soru sorulmustur. ilk 6 soru katimcilarin sosyo-demografik
dzelliklerini ve internet kullanim sikliklarini 6grenmeye yoéneliktir. 7. soruda ise Kog ve Barut (2016),
tarafindan gelistirilen 35 madde ve 4 alt boyuttan olusan Yeni Medya Okuryazarligi Olcegi (New
Media Literacy Scale) gerekli izinler alindiktan sonra kullaniimistir. Yeni Medya Okuryazarligi
Olgegi'nde 1=Kesinlikle katilmiyorum, 2=Katiimiyorum, 3=Kararsizim, 4=Katiliyorum, 5=Kesinlikle
katihyorum seklinde Besli Likert tipi derecelendirme &lcegdi kullaniimigtir.

2.3. Arastirma Sorulan
Calismamizda arastiriimasi hedeflenen ve cevap aranan sorular ise soyledir:

1. Ogrenciler giinde kag saatlerini internet'te gecirmektedirler?

Ogrencilerin yeni medya okuryazarlik diizeyleri cinsiyetlerine gére farklilik géstermekte midir?
Ogrencilerin yeni medya okuryazarlik diizeyleri yaslarina gére farklilik gdstermekte midir?
Ogrencilerin yeni medya okuryazarlik diizeyleri egitim diizeyine gére farklilik géstermekte midir?

Ogrencilerin yeni medya okuryazarlik diizeyleri sinif diizeyine gére farklilik géstermekte midir?

o o M b

Ogrencilerin yeni medya okuryazarlik diizeyleri internet’te gegirilen siireye gére farklilik géstermekte midir?

2.4. Bulgular ve Yorum

Calismada elde edilen veriler, SPSS20 paket programi kullanilarak analiz edilmistir. Ogrencilerin
demografik 6zellikleri siklik ve ylzde gibi tanimlayici istatistiksel metotlardan faydalanilarak
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olusturulmustur. Arastirma degiskenlerine ait verilerin analizinde minimum, maksimum, ortalama
ve standart sapma degerleri kullaniimis ve veriler olusturulmustur. Calismada yer alan 6lgeklerin
guvenirlik degerlerinin incelenmesi énem tasimaktadir. Bu sebeple 6lceklerin Cronbach’s Alpha
degeri hesaplanmistir. Arastirmada yer alan degiskenlerin analizi yapiimadan énce Ol¢ek ve alt
Olceklerin normal dagihma uygunluklarinin kontrollinin saglanmasi i¢in ise degiskenlerin skewness
ve kurtosis degerleri hesaplanmistir. Hesaplamalar sonucu ortaya ¢ikan skewness ve kurtosis
degerlerinin +3 degerleri arasinda yer aldigi goérilmektedir. Dolayisiyla, degiskenlerin normal
dagihma uygun oldugu ortaya ¢ikmigtir (DeCarlo, 1997). Calismada kullanilan dlgegin 6grencilerin
demografik 6zellikleriyle iligkilendirerek analiz edilmesinde, iki bagimsiz gruba sahip demografik
dzellikler igin Student t-test kullaniimistir. ikiden fazla grup iceren 6zelliklerin karsilastirmalarinda ise
ANOVA testi kullaniimasi uygun gériilmiistir. istatistiksel 5nem derecesi olarak.05 alinmistir.

Aragtirmada yer alan 6grencilerin %68,1’inin kadin iken , %31,9’u erkektir. Ogrencilerin yas
araliklar ise sirasiyla; %38,8’i 18-19 yas, %33,6’sI1 20-21 yas, %15,5'i 24-25 yas ve %12,1’i 22-
23 yas araligindadir. Ogrencilerin égrenim durumlari ise %65,5’i 6n lisans iken, %34,5'i lisanstr.
Ogrencilerin siniflara gére dagilimlari ise sirasiyla; %50,9’u 1. sinif, %27,6’s1 2. sinif, %11,2’si 3.
sinif ve %10,3’U 4. siniftir.

Tablo 1. Katilimcilarin internet'te Gegirdikleri Stirelerin Frekans ve Yiizde Degerleri

N  Yizde (%)

30 dakikadan az 21 6,0
30 dakika- 1 saat 90 25,9
. . . 1-2 saat 72 20,7
Internet’te Gegirilen Sure
3-4 saat 69 19,8
4 saatten fazla 96 27,6
Toplam 348 100,0

Her giin internet’i kullandigini belirten 6grencilerin internet'te gecirdikleri sireler sirasiyla; %27,6°s
4 saatten fazla, %25,9’u 30 dakika- 1 saat, %20,7’si 1-2 saat, %19,8’i 3-4 saat ve son olarak %6’s|
30 dakikadan azdir.

Tablo 2. Yeni Medya Okuryazarlik Olgegi ve Alt Boyutlarina Ait Giivenirlik Analiz Sonuclar

Olgek ve Alt Olcekler ~ Cronbach’s Alpha  Madde Sayisi

Fonksiyonel Tiketim ,878 7
Elestirel Tuketim ,936 11
Fonksiyonel Uretim ,897 7
Elestirel Uretim ,919 10
Yeni Med;(_/jellg(ggiuryazarllk 969 35

Arastirmada yer alan 35 maddeden olusan Yeni Medya Okuryazarlik Olgegine ait glivenirlik degeri
olan Cronbach’s Alpha degeri 0,969 ve d&lgcegin alt boyutlarindan Fonksiyonel Tuketim 0,878,
Elestirel Tuketim 0,936, Fonksiyonel Uretim 0,897 ve Elestirel Uretim 0,919 ile yiiksek giivenilirlikte
bulunmusgtur.
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Tablo 3. Arastirma Degiskenlerine Ait Skewness ve Kurtosis Degerleri

_ Std. Skewness Kurtosis
N Min. Maks. O sapma istatistik S istatistik S
ata Hata
Fonksiyonel Tuketim 348 16 35 30,90 3,89 -,868 , 131 ,653 ,261
Elestirel Tuketim 348 19 55 47,85 6,66 -1,159 , 131 2,168 ,261
Fonksiyonel Uretim 348 13 35 30,41 4,48 -1,204 ,131 1,919 ,261
Elestirel Uretim 348 18 50 41,34 7,53 -,891 ,131 ,371 ,261

Yeni Medya

Okuryazarik Olgegi 348 66 175 15051 2058 1,071 131 1716 261

Ogrencilerin dlcek ve alt dlceklere verdikleri yanitlar incelendiginde Fonksiyonel Tiiketim alt boyutuna
verdikleri yanitlarin minimum degeri 16 ve maksimum degeri 35-dir. Verdikleri yanitlarin ortalama
degeri ise 30,9+3,89-dur. Elestirel Tuketim alt boyutuna verilen yanitlarin minimum degeri 19 ve
maksimum degeri 55-dir. Verdikleri yanitlarin ortalama degeri ise 47,85+6,66>dir. Fonksiyonel Uretim
alt boyutuna verilen yanitlarin minimum degeri 13 ve maksimum degeri 35-dir. Verdikleri yanitlarin
ortalama degeri ise 30,41+4,48:dir. Elestirel Uretim alt boyutuna verilen yanitlarin minimum degeri
18 ve maksimum degeri 50-dir. Verdikleri yanitlarin ortalama degeri ise 41,34+7,53>dlr.Yeni Medya
Okuryazarlik (Toplam) Olcegi’ne verilen yanitlarin minimum degeri 66 ve maksimum degeri 175dir.
Verdikleri yanitlarin ortalama degeri ise 150,51+20,58’dir.

Arastirmada degiskenleri olan o6lcek ve alt boyutlarinin normal dagilima uygunluk sinamasini
gerceklestirmek Uzere hesaplanan skewness ve kurtosis degerleri +3 degerleri arasinda yer
almaktadir. Boylece arastirma degiskenlerinin normal dagihma uygunluk gosterdigi séylenebilir.

“Fonksiyonel Tiketim, Elestirel Tiiketim, Fonksiyonel Uretim ve Elestirel Uretim” boyutlara verilen
isimlerdir. “Fonksiyonel TUketim” boyutunun altinda toplanan maddeler insanlarin medyada ihtiyac
duyduklari bilgilere ulasmak igin arama motorlari ve veri tabanlarini kullanma bilgilerinin olup
olmadigini anlamaya yoéneliktir. Ayrica insanlarin medyadaki yenilikleri takip edip edemedikleri,
medyada sunulan acik ve gizli, siddet ve baski iceren mesajlarin farkina varip varmadiklarinin
tespitini saglamaktadir. “Fonksiyonel Tuketim” maddeleri 6grencilerin medyayi kullanma durumlarini
ve medyadan gelen mesajlari anlamlandirma sureglerini temsil etmektedir.

“Elestirel Tuketim” boyutu maddeleri katihmcilarin medya iceriklerini tlrlerine ve amaclarina gére
siniflandirmaya ve degerlendirmeye yoéneliktir. Ayrica bu maddeler katilimcilarin medya iceriklerinin
islevlerini ne duzeyde anlamlandirdiklarini 6lgmektedir. Medyanin insanlar tzerindeki olumlu ve
olumsuz etkilerini ayirt edebilme, medya iceriklerini etik ve yasal baglamda degerlendirebilme
“Elestirel Tuketim” boyutu maddeleri arasindadir.

“Fonksiyonel Uretim” boyutu ise insanlarin internet ortaminda gerekliyeteneklere, bilgiye ve donanima
sahip olup olmadigini anlamaya yoéneliktir. Bu boyut insanlarin Urettikleri icerikleri ya da medya
iceriklerini internet ortaminda paylasabilme, igeriklere yorum ve ekleme yapabilme kabiliyetlerininin
belirlenmesini saglamaktadir.

“Elestirel Uretim” maddeleri insanlarin medya kullanimlarini dlgmeye yoneliktir. Katilimcilarin medya
ortamlarinda duygu ve dusuncelerini hangi duzeyde aktardiklarini, gundemdeki olaylara yorum
yapma kabiliyetlerini, medya igerigi Uretip Uretemediklerini tespit etmektedir. Ayrica katilimcilarin
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sanal kimlik ve medya icerigi olustururken etik kurallara énem verip vermedikleri “Elestirel Uretim”
boyutunun maddeleri arasindadir.

Tablo 4. Olcek Sorularina Verilen Yanitlarin Ozet istatistikleri

Fonksiyonel Tiiketim

1. Medyada ihtiya¢ duyulan
bilgiye ulagsmak i¢in arama
motorlari ve veri tabanlarini nasil
kullanacagimi bilirim.

2. Medyadaki yenilikleri ve
degisiklikleri takip edebilme
noktasinda iyiyim.

3. Bilgiye ulagsmada farkli medya
ortamlarini kullanmak benim igin
kolaydir.

4. Medyada sunulan acik ve gizli
mesajlarin farkina varabilirim.

5. Medyada siddet ve baski
unsuru iceren mesajlari tespit
edebilirim.

6. Medya iceriklerinin politik,
ekonomik ve sosyal boyutlarini
anlayabilirim.

7. Medya Uzerinde farkli fikir ve
duasunceleri tespit edebilirim.

Elestirel Tuketim

8. Medya iceriklerinin bilgilenme,
iletisim, eglenme vb. amag ve
islevlerini ayirt edebilirim.

9. Medya iceriklerinin reklam
amach olup olmadigini
anlayabilirim.

10. Medya igeriklerini hazirlayan,
tur, amag vb. 6zelliklerine gére
siniflayabilirim.

11. Bilgi veya haberleri farkli
medya ortamlarindan arastirarak
karsilastirabilirim.

12. Medyadan elde ettigim
bilgiler ile kendi géruglerimi
iliskilendirebilirim.

13. Medya iceriklerini kullanip
kullanmayacagima akill isaretleri
dikkate alarak karar verebilirim.

14. Medyadaki mesajlarin
dogruluk ve yanligliklari hakkinda
karar vermek benim icin kolaydir.

15. Medyanin bireyler Uzerindeki
olumlu ve olumsuz etkilerini
belirleyebilirim.

N

348

348

348

348

348

348

348

348

348

348

348

348

348

348

348

Min.

Maks.

Ort.

4,70

4,39

4,43

4,30

4,45

4,19

4,45

4,55

4,41

4,23

4,39

4,37

4,27

4,30

4,51

Std.
Sapma

0,51

0,81

0,72

0,79

0,69

0,85

0,70

0,62

0,74

0,86

0,81

0,76

0,79

0,78

0,68
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16. Medya iceriklerini yasal

ve etikacilardan (lisanssiz

programlar, yasak siteler, 348 1 5 421 0,88
kisisel haklara saygi vb.)

degerlendirebilirim.

17. Medya iceriklerini
guvenirlik, gecerlik, tarafsizlik
ve glincellik gibi bakimindan
degerlendirebilirim.

348 2 5 433 0,81

18. Medya iceriklerinin
doguracagi sonug ve risklere 348 1 5 430 0,78
karsi kendimi koruyabilirim.

Fonksiyonel Uretim

19. Medya ortamlarinda
kullanici hesap veya profilleri 348 1 5 4,52 0,73
olusturabilirim.

20. Medya icerikleri (resim,
video klibi, metin vb.) olusturmak
icin gerekli donanim araclarini
kullanabilirim.

21. Medya iceriklerini (resim,
video klibi, metin vb.) olusturmak
icin gerekli yazilim programlarini
kullanabilirim.

22. Medya ortamlarindaki temel
kullanma araglarini (butonlar,
linkler, dosya aktarimi vb.)
kullanabilirim.

348 1 5 4,36 0,80

348 1 5 4,01 1,05

348 1 5 438 0,77

23. Dijital medya iceriklerini
Internet’te paylasabilirim.

24. Baskalarinin génderdigi/
paylastigi medya iceriklerine 348 1 5 440 0,76
ekleme ve yorum yapabilirim.

348 1 5 432 0,83

25. Medya iceriklerine kendi ilgi
ve begenilerime gobre puan ve 348 1 5 443 0,73
derece verebilirim.

Elestirel Uretim

26. Sosyal medya ortamlarina
katilarak bagkalarinin fikir ve 348 1 5 4,18 1,00
dusuncelerini etkileyebilirim.

27. Gindemdeki olaylari farkli

bakis acilaryla (sosyal, kultrel,

ideolojik vb.) degerlendirip 348 1 5 4,11 0,94
medya ortamlarina katkida

bulunabilirim.

28. Medyada farkh kullanicilarla

ortak bir amag¢ dogrultusunda 348 1 5 422 0,92
etkilesim ve igbirligi kurabilirim.

29. Gergek kisilik 6zelliklerime

uygun sanal kimlik olusturmak 348 1 5 413 1,01
benim igin kolaydir.

30. Medya ortamlarinda insanlari
bilgilendirme veya yonlendirme
amacli tartisma ve yorum
yapabilirim.

348 1 5 4,11 0,96
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31. Belli konular hakkinda
elestirel disiinmeyi yansitan

medya igerikleri tasarlayabilmede 348 1 5 4.1 0,98
yetenekliyim.

32. Medya iceriklerini elestirerek

karsit veya alternatif icerikler 348 1 5 3,82 1,19

gelistirebilmede iyiyim.

33. Medya icerigi Uretirken

insanlarin farkli disuncelerine ve 348 1 5 4,44 0,84
Ozel hayatlarina saygi duyarim.

34. Yasal ve etik ile ilgili kurallara

uygun medya icerigi Gretmek 348 1 5 4,41 0,83
benim igin 6nemlidir.

35. Gorsel ve yazili 6zgin/orijinal

medya icerikleri (afis, video klibi, 348 1 5 3,82 1,16
web sayfasi, vb.) gelistirebilirim.

Fonksiyonel Tuketim alt boyutuna ait sorulara verilen en yluksek ortalama puan 4,7+0,51 ile “1.
Medyada ihtiyag duyulan bilgiye ulasmak i¢in arama motorlari ve veri tabanlarini nasil kullanacagimi
bilirim.” sorusudur. Fonksiyonel Tlketim alt boyutuna ait sorulara verilen en disik ortalama puan ise
4,19+0,85 ile“6. Medya iceriklerinin politik, ekonomik ve sosyal boyutlarini anlayabilirim.”sorusudur.

Elestirel Tuketim alt boyutuna ait sorulara verilen en yliksek ortalama puan 4,55+0,62 ile “8. Medya
iceriklerinin bilgilenme, iletisim, eglenme vb. amag ve islevlerini ayirt edebilirim.”sorusudur. Elestirel
Tuketim alt boyutuna ait sorulara verilen en disuk ortalama puan ise 4,21+0,88 ile “16. Medya
iceriklerini yasal ve etik acilardan (lisanssiz programlar, yasak siteler, kisisel haklara saygi vb.)
degerlendirebilirim.” sorusudur.

Fonksiyonel Uretim alt boyutuna ait sorulara verilen en yiiksek ortalama puan 4,52+0,73 ile “19.
Medya ortamlarinda kullanici hesap veya profilleri olusturabilirim.” sorusudur. Fonksiyonel Uretim
alt boyutuna ait sorulara verilen en disuk ortalama puan ise 4,01+1,05 ile “21. Medya iceriklerini
(resim, video klibi, metin vb.) olusturmak igin gerekli yazilim programlarini kullanabilirim.” sorusudur.

Elestirel Uretim alt boyutuna ait sorulara verilen en yiiksek ortalama puan 4,44+0,84 ile “33. Medya
icerigi Uretirken insanlarin farkl dlsdncelerine ve ézel hayatlarina saygi duyarim.” sorusudur.
Elestirel Uretim alt boyutuna ait sorulara verilen en diisiik ortalama puan ise 3,82+1,19ile “32. Medya
iceriklerini elestirerek karsit veya alternatif icerikler gelistirebilmede iyiyim.” ve 3,82+1,16 ile “35.
Gorsel ve yazili 6zgtin/orijinal medya icerikleri (afis, video klibi, web sayfasi, vb.) gelistirebilirim.”
sorusudur.

Tablo 5. Cinsiyete Gére Yeni Medya Okuryazarlik Diizeylerinin Karsilastirimasina iligkin t-Testi Sonuglari

Std

Cinsiyet N Ort. Saprﬁa T p
Fonksiyonel Kadin 237 30,05 4,12  -7,407 0,000
Tuketim Erkek 111 32,72 2,54

Elestirel Kadin 237 4695 7,32  -4481 0,000*
Tiketim Erkek 111 49,78 4,40

Fonksiyonel Kadin 237 2990 4,91  -3687 0,000
Uretim Erkek 111 3151 3,16
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Elestirel Kadin 237 4034 7,92  -4055 0,000*
Uretim Erkek 111 4349 6,12

Yeni Medya  Kadin 237 147,24 22,57 -5,344 0,000"
Okuryazarlhk

Olgegi Erkek 111 157,50 13,08
(Toplam)

*p<0,05ise anlamlidir. |

Yeni Medya Okuryazarlik Olcegi alt boyutlarindan Fonksiyonel Tiiketim diizeylerinin égrencilerin
cinsiyetine goére istatistiksel olarak anlamli derecede farklilastigi gérulmustir (t=-7,407, p<0,05).
Erkeklerin fonksiyonel tiketim duzeyleri (X=32,72) kadinlarin fonksiyonel tiiketim dizeylerinden
(X=30,05) daha yuksektir.

Yeni Medya Okuryazarlik Olcegi alt boyutlarindan Elestirel Tiketim diizeylerinin égrencilerin
cinsiyetine goére istatistiksel olarak anlamli derecede farklilastigi gérulmustir (t=-4,481, p<0,05).
Erkeklerin elestirel tiketim duzeyleri (X=49,78) kadinlarin elestirel tiketim dluzeylerinden (X=46,95)
daha yuksektir.

Yeni Medya Okuryazarlik Olcegi alt boyutlarindan Fonksiyonel Uretim diizeylerinin égrencilerin
cinsiyetine goére istatistiksel olarak anlamli derecede farklilastigr gérulmustir (t=-3,687, p<0,05).
Erkeklerin fonksiyonel Uretim dlzeyleri (X=31,51) kadinlarin fonksiyonel Uretim dizeylerinden
(X=29,9) daha yuksektir.

Yeni Medya Okuryazarlik Olcegi alt boyutlarindan Elestirel Uretim dizeylerinin 6égrencilerin
cinsiyetine goére istatistiksel olarak anlamli derecede farklilastigr gérulmustir (t=-4,055, p<0,05).
Erkeklerin elestirel Gretim duzeyleri (X=43,49) kadinlarin elestirel Uretim dlzeylerinden (X=40,34)
daha yuksektir.

Yeni Medya Okuryazarlik (Toplam) duzeylerinin égrencilerin cinsiyetine gére istatistiksel olarak
anlamli derecede farklilagtigr géralmustir (t=-5,344, p<0,05). Erkeklerin yeni medya okuryazarlik
Olceqi duzeyleri (X=157,5) kadinlarin yeni medya okuryazarlik 6lcegi duzeylerinden (X=147,24)
daha yuksektir.

Tablo 6. Yasa Gére Yeni Medya Okuryazarlik Diizeylerinin Karsilagtiriimasina iliskin ANOVA Sonuglari

Std.
N Ort. Sapma F p

18-19 Yag 135 30,67 3,67
20-21 Yas 117 31,28 3,54

Fonksiyonel 55 p3vas 42 31,05 368 0,696 0,555
Tlketim
24-25 Yas 54 30,56 5,18
Toplam 348 30,90 3,89
18-19Yas 135 47,53 6,30
20-21 Yas 117 48,21 6,16
Elestirel
L 22-23 Yas 42 48,79 5,80 0,677 0,567
Tlketim

24-25Yas 54 47,17 8,88
Toplam 348 47,85 6,66



18-19 Yas
20-21 Yas
22-23 Yas
24-25 Yas
Toplam

18-19 Yas
20-21 Yas
22-23 Yas
24-25 Yas
Toplam

18-19 Yas

Yeni Medya 20-21 Yas
Okuryazarlhk

Fonksiyonel
Uretim

Elestirel
Uretim

Olgedi 22-23 Yas
(Toplam) 24-25 Yas
Toplam

135
117
42
54
348
135
117
42
54
348
135
117
42
54
348

30,04
30,15
31,79
30,83
30,41
41,18
40,67
43,50
41,56
41,34
149,42
150,31
155,12
150,11
150,51

4,53
4,32
2,92
5,50
4,48
7,92
7,23
5,67
8,26
7,53
20,32
19,00
16,14
26,78
20,58

1,919

1,507

0,837

0,126

0,212

0,474
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Yeni Medya Okuryazarlik (Toplam) dlzeyleri ayrica Fonksiyonel Tiketim, Elestirel Tuketim,
Fonksiyonel Uretim ve Elestirel Uretim alt boyutlarinin grencilerin yaslarina gére anlamli bir farklilik
goOstermedigi gorulmektedir (p >0,05).

Tablo 7. Egitim Durumuna Gére Yeni Medya Okuryazarlik Diizeylerinin Karsilastirimasina iligkin t-Testi Sonuclari

Egitim Durumu

Fonksiyonel ~ On Lisans
Tlketim

Lisans
Elestirel On Lisans
Tuketim Lisans
Fonksiyonel On Lisans
Uretim Lisans
Elestirel On Lisans
Uretim Lisans

Yeni Medya  On Lisans
Okuryazarlik

Olcegi Lisans
(Toplam)

Std.
N Ort. Sapma p
228 30,63 4,21 -1,987  0,048*
120 31,43 3,17
228 47,18 7,23 -2,878 0,004*
120 49,13 5,20
228 29,97 483 -2,776 0,006*
120 31,25 3,62
228 40,18 8,06 -4,471  0,000*
120 43,55 5,82
228 147,97 22,30 -3,574 0,000
120 155,35 15,81

*n<0,05

Yeni Medya Okuryazarlik Olcegi alt boyutlarindan Fonksiyonel Tiiketim diizeylerinin 6grencilerin
egitim durumlarina gére istatistiksel olarak anlamli derecede farkllastigi gérulmustur (t=-1,987,
p<0,05). Lisans 6grencilerinin fonksiyonel tuketim dizeyleri (X=31,43) én lisans &grencilerinin
fonksiyonel tiketim dizeylerinden (X=30,63) daha yuksektir.

Yeni Medya Okuryazarlik Olcegi alt boyutlarindan Elestirel Tuketim diizeylerinin égrencilerin egitim
durumlarina goére istatistiksel olarak anlaml derecede farkhlastigr gérilmustir (t=-2,878, p<0,05).
Lisans 6égrencilerinin elestirel tiketim dizeyleri (X=49,13) én lisans 6grencilerinin elegtirel tiketim
dizeylerinden (X=47,18) daha yuksektir.

Yeni Medya Okuryazarlik Olcegi alt boyutlarindan Fonksiyonel Uretim diizeylerinin 6grencilerin egitim
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durumlarina gére istatistiksel olarak anlamli derecede farkhlastigr goéralmastir (t=-2,776, p<0,05).
Lisans 6grencilerinin fonksiyonel Uretim duzeyleri (X=31,25) 6n lisans 6grencilerinin fonksiyonel
Uretim dizeylerinden (X=29,97) daha yuksektir.

Yeni Medya Okuryazarlik Olcegi alt boyutlarindan Elestirel Uretim diizeylerinin égrencilerin egitim
durumlarina goére istatistiksel olarak anlamli derecede farkhlastigr goéralmastir (t=-4,471, p<0,05).
Lisans 6grencilerinin elestirel Gretim dizeyleri (X=43,55) 6n lisans 6grencilerinin elestirel Gretim
duzeylerinden (X=40,18) daha yUksektir.

Yeni Medya Okuryazarlik Olcegi (Toplam) diizeylerinin dgrencilerin egitim durumlarina gore
istatistiksel olarak anlamli derecede farkhlastigi gérilmustir (t=-3,574, p<0,05). Lisans 6grencilerinin
yeni medya okuryazarlik duzeyleri (X=155,35) 6n lisans 6grencilerinin yeni medya okuryazarhk
dlzeylerinden (X=147,97) daha yuksektir.

Tablo 8. Sinifa Gére Yeni Medya Okuryazarlik Diizeylerinin Karsilastiriimasina iliskin ANOVA Sonuglari

Std. Anlamli
N Ort. Sapma F P Fark

1. Sinif? 177 30,68 3,70
2. Sinif? 96 30,53 4,66

Fonksiyonel 5 o 1o 39 31,97 256 2,179 0,090
Tuketim

4. Sinif 36 31,83 353

Toplam 348 30,90 3,89

1.8t 177 47,86 6,02 3512

_ 2. Sinif? 96 4591 8,61 4512

Elestirel 3. Sinife 39 50,00 2,72 6,530 0,000
Tuketim

4. Sinif 36 50,67 4,90

Toplam 348 47,85 6,66

1.8t 177 3053 422 45123

_ 2. Sinif? 96 2894 549 352

Fonksiyonel 5 g6 39 3077 236 9636 0,000*
Uretim

4. Sinif4 36 33,42 2,60

Toplam 348 30,41 4,48

1. Sinif! 177 41,42 7,58 4>1,2

2. Sinif? 96 39,00 8,64 3>2
Elestirel Uretim 3. Sinif® 39 43,08 3,45 7,576 0,000*

4. Sinift 36 45,33 4,80

Toplam 348 41,34 7,53

1. Sinif! 177 150,49 19,45 3>1,2
YeniMedya 2 Simff 96 14438 2588 4>1,2
Okuryazarlik 3. Sinif® 39 155,82 4,80 7,362 0,000*
Olgegi(Toplam) 4 ginif* 36 161,25 14,13

Toplam 348 150,51 20,58

*<0,05

Yeni Medya Okuryazarlik alt boyutlarindan Elestirel Tuketim dizeyleri 6grencilerin siniflarina gére
istatistiksel olarak anlamli derecede farkhlastigr gérilmustir (F=6,53, p<0,05). Farkhligin hangi
gruplardan kaynaklandiginin tespit edilmesi amaciyla post-hoc testlerinden uygulanan Tamhane
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test sonucuna goére 3. sinif égrencilerinin elestirel tuketim dizeyleri (X=50) 1.sinif (X=47,86) ve
2.sinif (X=45,91)dgrencilerine gore daha yuksektir. Ayrica 4. sinif 6grencilerinin elestirel tiketim
dizeyleri (X=50,67) 1.sinif (X=47,86) ve 2.sinif (X=45,91) 6grencilerine gbre daha yuksektir.

Yeni Medya Okuryazarlik alt boyutlarindan Fonksiyonel Uretim diizeyleri dgrencilerin siniflarina
gore istatistiksel olarak anlamli derecede farklilastigi géralmustir (F=9,636, p<0,05). Tamhane
test sonucuna gore 4. sinif dgrencilerinin fonksiyonel Gretim diuzeyleri (X=33,42) 1.sinif (X=30,53),
2.sinif (X=28,94) ve 3.sinif (X=30,77) 63rencilerine gbre daha yuksektir. Ayrica 3. sinif 6grencilerinin
fonksiyonel Uretim dlzeyleri (X=30,77) 2.sinif (X=28,94) 6@rencilerine gére daha yuksektir.

Yeni Medya Okuryazarlik alt boyutlarindan Elestirel Uretim diizeyleri dgrencilerin siniflarina gére
istatistiksel olarak anlamli derecede farkhlastigi géralmustur (F=7,576, p<0,05). Tamhane test
sonucuna gore 4. sinif dgrencilerinin elestirel Uretim dizeyleri (X=45,33) 1.sinif (X=41,42) ve 2.sinif
(X=39) 6grencilerine gbre daha yuksektir. Ayrica 3. sinif 6grencilerinin elestirel Uretim duzeyleri
(X=43,08) 2. sinif (X=39) 6grencilerine gére daha yuksektir.

Yeni Medya Okuryazarlik (Toplam) dizeyleri 6grencilerin siniflarina gore istatistiksel olarak
anlamli derecede farklilastigi gérilmustir (F=7,362, p<0,05). Tamhane test sonucuna gére 3. sinif
6grencilerinin yeni medya okuryazarlik dizeyleri (X=155,82) 1.sinif (X=150,49) ve 2.sinif (X=144,38)
Ogrencilerine gbre daha yuksektir. Ayrica 4. sinif 6grencilerinin yeni medya okuryazarlik duzeyleri
(X=161,25) 1.sinif (X=150,49) ve 2.sinif (X=144,38) 6grencilerine gére daha yuksektir.

Fakat Yeni Medya Okuryazarlik alt boyutlarindan Fonksiyonel Tiketim duzeyleri dgrencilerin
siniflarina goére istatistiksel olarak anlamli bir farklilik gbéstermemektedir(p>0,05).

Tablo 9. internet’te Gegirilen Stirelere Gore Yeni Medya Okuryazarlik Diizeylerinin Karsilagtinimasina iliskin ANOVA Sonuglari

Std. Anlaml
N Ort. Sapma F P Fark
30 dakikadan az' 21 28,86 3,61 5>1,2
30 dakika- 1 9 30,13 3,84
saat
F9nk§|yonel 1-2 saat® 72 31,21 3,51 3,757 0,005*
Tuketim ; ,
3-4 saat* 69 31,00 4,78
4 saatten fazla® 96 31,77 3,31
Toplam 348 30,90 3,89
30 dakikadan az' 21 44 57 5,47 5>1,2
30 dakika- 1 90 46,83 6,03
saat
Elestirel 1-2 saat® 72 4838 526 4513 0001*
Tuketim ’ ’
3-4 saat* 69 46,91 8,54

4 saatten fazla® 96 49,81 6,37
Toplam 348 47,85 6,66
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30 dakikadan az' 21 29,14 3,53 3>2
2gaot'f‘k'ka' 1 90 29,07 4,33 5>2
L'F)cr)gtli(r?jyonel 1-2 saat? 72 31,58 255 5670 0,000
3-4 saat* 69 29,83 5,43
4 saatten fazla® 96 31,50 4,77
Toplam 348 30,41 4,48
30 dakikadan az' 21 37,86 6,06 3>1,2
ggaot'fk'ka' ! 90 39,93 6,91
Elestirel 1-2 saat® 72 43,38 512 3589 0.007*
Uretim ; )
3-4 saat* 69 41,09 8,46
4 saatten fazla® 96 42,09 8,68
Toplam 348 41,34 7,53
30 dakikadan az' 21 140,43 16,78 3>1,2
30 dakika- 1
Yeni Medya saat? 90 145,97 18,88 5512
Okuryazarlik 1-2 saat® 72 15454 1390 4,579 0,001*
Olgegi 3-4 saat* 69 148,83 25,99
4 saatten fazla® 96 155,18 21,15
Toplam 348 150,51 20,58
*p<0,05

Yeni Medya Okuryazarlik alt boyutlarindan Fonksiyonel Tilketim diizeyleri égrencilerin internet’te
gecirdikleri surelere gore istatistiksel olarak anlamli derecede farkllastigr goéralmastar (F=3,757,
p<0,05). Tamhane test sonucuna gére 4 saatten fazla internet'te vakit geciren 6grencilerinin
fonksiyonel tuketim duzeyleri (X=31,77) 30 dakikadan az (X=28,86) ve 30 dakika- 1 saat arasi
(X=30,13) internet’te vakit gegiren 6grencilerine gére daha yiiksektir.

Yeni Medya Okuryazarlik alt boyutlarindan Elestirel Tiiketim dizeyleri égrencilerin internet’te
gecirdikleri surelere gore istatistiksel olarak anlaml derecede farkhlastigi gorilmastir (F=4,513,
p<0,05). Tamhane test sonucuna gore 4 saatten fazla internet’te vakit geciren égrencilerinin elestirel
tiketim duzeyleri (X=49,81) 30 dakikadan az (X= 44,57) ve 30 dakika- 1 saat arasI (X= 46,83)
internet’te vakit gegiren égrencilerine gére daha yiiksektir.

Yeni Medya Okuryazarlik alt boyutlarindan Fonksiyonel Uretim diizeyleri 6grencilerin internet’te
gecirdikleri slrelere gore istatistiksel olarak anlamli derecede farklilastigi gérilmustir (F=5,67,
p<0,05). Tamhane test sonucuna gére 4 saatten fazla internet'te vakit geciren 6grencilerinin
fonksiyonel iretim diizeyleri (X=31,5) 30 dakika- 1 saat arasi (X= 29,07)internet’te vakit geciren
dgrencilerine gére daha yiksektir. Ayrica 1-2 saat arasi internet’te vakit geciren 6grencilerinin
fonksiyonel Uretim diizeyleri (X=31,58) 30 dakika- 1 saat arasi (X= 29,07) internet’te vakit geciren
ogrencilerine gére daha yuksektir.

Yeni Medya Okuryazarlik alt boyutlarindan Elestirel Uretim diizeyleri 6grencilerin internet’te
gecirdikleri surelere gore istatistiksel olarak anlamli derecede farkhlastigr goéralmastar (F=3,589,
p<0,05). Tamhane test sonucuna gére 1-2 saat aras! internet'te vakit gegiren égrencilerinin elestirel
uretim dizeyleri (X=43,38) 30 dakikadan az (X= 37,86) ve 30 dakika- 1 saat arasI (X= 39,93)
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internet’te vakit geciren dgrencilerine gore daha yliksektir.

Yeni Medya Okuryazarlik (Toplam) dizeyleri 6grencilerin internet'te gegcirdikleri siirelere gére
istatistiksel olarak anlamli derecede farkhlastigi géralmustur (F=4,579, p<0,05). Tamhane test
sonucuna gore 1-2 saat arasi internet’te vakit geciren égrencilerin yeni medya okuryazarlik diizeyleri
(X=154,54) 30 dakikadan az (X= 140,43) ve 30 dakika-1 saat arasi (X= 145,97)internet’te vakit
geciren égrencilere gére daha yiiksektir. Ayrica 4 saatten fazla internet'te vakit geciren égrencilerin
yeni medya okuryazarlik diuzeyleri (X=155,18) 30 dakikadan az (X= 140,43) ve 30 dakika-1 saat
arasi (X= 145,97)internet’te vakit gegiren 6grencilere gore daha yliksektir.

Genel Degerlendirme ve Sonuc

Canakkale Onsekiz Mart Universitesinde &grenimine devam eden 6grencilerin yeni medya
okuryazarlik duzeylerini ve yeni medya okuryazarlik bilgi ve becerilerini 6grenmeye yo6nelik
gerceklestirilen bu arastirmada, ayni zamanda 6grencilerin sosyo-demografik durumlarina iligkin
verilere de ulasiimistir. Ogrencilerin internet’e baglandiklarn siire ve internet’e girdikleri siklik da
arastirmada elde edilen veriler arasindadir.

Anket verileri incelendiginde égrencilerin blyik bir kisminin dért saatten fazla internet'te zaman
gecirdikleri ortaya cikmaktadir. Cikan bu sonuca gére birinci arastirma sorusu olan “Ogrenciler
glnde kag saatlerini internet’te gecirmektedirler?” sorusu da yanitlanmistir. Yeni medya okuryazarlik
sorularina verdikleri yanitlarincelendiginde ise bu 6l¢ege ait dort boyutun oldugu ve verilen cevaplarin
madde agirliklarinin bu dért boyut altinda toplandigr gérialmektedir. “Fonksiyonel Tiketim, Elestirel
Tiketim, Fonksiyonel Uretim ve Elestirel Uretim” boyutlara verilen isimlerdir.

“Fonksiyonel Tuketim” maddeleri 6grencilerin medyay! kullanma durumlarini ve medyadan
gelen mesajlari anlamlandirma sureclerini temsil ettigini sdyleyebiliriz. Ayrica verilerin analizine
bakildiginda Fonksiyonel Tuketim maddelerinden “1.Medyada ihtiya¢c duyulan bilgiye ulasmak icin
arama motorlari ve veri tabanlarini nasil kullanacagimi bilirim.” Maddesi en yiksek ortalamaya
sahiptir. En duguk ortalama puanin ise“6. Medya iceriklerinin politik, ekonomik ve sosyal boyutlarini
anlayabilirim.” sorusudur. Dolayisiyla bu sonuglardan 6grencilerin medyadan bilgi edinmek igin
gerekli yeteneklere sahip oldugunu fakat medya iceriklerinin politik, sosyal ve ekonomik boyutlarini
daha az kavradiklari sonucuna ulagsmak mumkuindur.

Calisma kapsaminda “Elestirel Tuketim” maddeleri icin 6grencilerin medyadan gelen dogru ve
yanlis bilgileri ayirt etme ve kavrayabilme kabiliyetlerini 6lcmektedir diyebiliriz. “Elestirel TUketim”
alt boyutuna verilen en yuksek ortalama puan “8. Medya iceriklerinin bilgilenme, iletisim, eglenme
vb. amag ve islevlerini ayirt edebilirim.” Maddesinin oldugu ortaya cikmaktadir. Ayrica verilen en
disuk ortalama puan ise “16. Medya iceriklerini yasal ve etik agilardan (lisanssiz programlar, yasak
siteler, kisisel haklara saygi vb.) degerlendirebilirim.” Sorusudur. Cikan sonuclardan da goéraldigu
gibi 6grenciler medya igeriklerinin amag¢ ve iglevlerini kavrama becerilerine sahiptirler. Fakat
medyada olusturulan iceriklerin etik ve yasal olarak degerlendirme sureclerinde sikinti yasadiklari
gOruimektedir.

Bu calismada “Fonksiyonel Uretim” maddeleri icin &grencilerin medyada bulunma, medya
ortamlarinda var olma bilgilerinin ve yeteneklerinin olup olmadigini belirlemelerine yénelik oldugunu
soyleyebiliriz. “Fonksiyonel Uretim” boyutunda ise en yiiksek ortalama puan “19. Medya ortamlarinda
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kullanici hesap veya profilleri olusturabilirim.” Sorusudur. Ayrica en disuk ortalama puan ise “21.
Medya iceriklerini (resim, video klibi, metin vb.) olusturmak icin gerekli yazilim programlarini
kullanabilirim.” Sorusudur. Dolayisiyla 6grencilerin medya ortamlarini kullanmak icin gerekli bilgi ve
yeteneg@e sahip olduklari gérilmektedir. Fakat 6grencilerin yazilim programlarini kullanmada zorluk
yasadiklari da ¢ikan sonuglar arasindadir.

Calisma kapsaminda “Elestirel Uretim” maddeleri icin 6grencilerin medyada aktif bir rol oynayip
oynamadiklarini égrenmeyi saglamaktadir diyebiliriz. “Elestirel Uretim” alt boyutuna ait sorulara
verilen en ylksek ortalama puan ise “33. Medya icerigi Uretirken insanlarin farkl dlistincelerine
ve 6zel hayatlarina saygi duyarim.” Sorusudur. “Elestirel Uretim” alt boyutuna ait sorulara verilen
en dusuk ortalama puan ise‘32. Medya iceriklerini elestirerek kargit veya alternatif icerikler
gelistirebilmede iyiyim.’ve“35. Gérsel ve yazili 6zglin/orijinal medya icerikleri (afis, video klibi, web
sayfasi, vb.) gelistirebilirim.” Maddesi oldugu veriler sonucunda ortaya ¢ikmaktadir. Bu verilere
gbre 6grencilerin medya icerigi Uretirken insanlarin 6zel hayatlarina ve fikirlerine saygi cizgisini
koruduklari gérilmektedir. Ortaya ¢ikan verilere gbre ise 6grencilerin medya iceriklerini elestirme
konusunda ve 6zgun medya icerikleri Gretmede sorun yasadiklari sonucuna ulasiimaktadir.

Cikan veriler incelendiginde yeni medya okuryazarlik dizeylerinin égrencilerin cinsiyetine goére
istatistiksel olarak anlamli derecede farkllastigi sonucuna ulasiimaktadir. Erkek o6grencilerin
yeni medya okuryazarlik élcegi diuzeylerinin, kadin égrencilerin yeni medya okuryazarhk o6lcegi
dizeylerinden daha yiksek oldugu gérulmektedir. Boylelikle ¢calisma kapsaminda cevabi aranan
ikinci arastirma sorusu “Ogrencilerin yeni medya okuryazarlik diizeyleri cinsiyetlerine gére farklilik
gOstermekte midir?” sorusu da cevaplanmistir.

Ugiincii arastirma sorusu olan “Ogrencilerin yeni medya okuryazarlik diizeyleri yaslarina gére farklilik
gOstermekte midir?” sorusunun cevabina bakildiginda ise, 6grencilerin yaslarina gére anlamli bir
farkhlik géstermedigi sonucuna ulasiimistir.

Arastirma sonuclarina goére, yeni medya okuryazarlik &lcegi duzeyleri 6grencilerin  egitim
durumlarina gore istatistiksel olarak anlaml derecede farklilagsmaktadir. Lisans egitimine devam
eden 6grencilerin yeni medya okuryazarlik dizeyleri 6n lisans egitimine devam eden égrencilerin
yeni medya okuryazarlik dizeylerine gbre daha gelismigtir. Verilerden elde edilen bilgilere gore,
“Ogrencilerin yeni medya okuryazarlik diizeyleri egitim diizeyine gore farklilik géstermekte midir?”
sorusunun yanitlandigi gérilmektedir. Bdylelikle dérdiinci arastirma sorusu da cevaplanmistir.

Ogrencilerin yeni medya okuryazarlik diizeyleri siniflarina gére istatistiksel olarak anlamli derecede
farkhlagsmaktadir. Bu sonuca gére besinci arastirma sorusunun yanitlandigi géralmektedir. Tamhane
test sonucuna goére 3. sinif 6grencilerinin yeni medya okuryazarlik duzeylerinin 1.sinif ve 2.sinif
Ogrencilerine gbre daha gelismis oldugu gértlmektedir. 4. sinifta okuyan 6grencilerin ise yeni medya
okuryazarlik dizeylerinin 1.sinif ve 2.sinifta okuyan égrencilere gére daha gelismis oldugu sonucuna
variimaktadir.

Ogrencilerin yeni medya okuryazarlik diizeyleri internet'te gecirdikleri siirelere gére istatistiksel
olarak anlaml derecede farklilagsmaktadir. Dolayisiyla altinci aragtirma sorusu olan “Ogrencilerin
yeni medya okuryazarlik diizeyleri internet'te gecirilen siireye gére farklilik géstermekte midir?”
sorusu da yanitlanmistir. Yapilan Tamhane test sonucuna gdére 1-2 saat arasi internette vakit
geciren 6grencilerin yeni medya okuryazarlik diizeyleri 30 dakikadan az ve 30 dakika- 1 saat arasi
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internet’te vakit geciren égrencilere gére daha gelismis oldugu sonucuna varilmaktadir. Verilere
bakildiginda, 4 saatten fazla internet’te vakit geciren 6grencilerin yeni medya okuryazarlik diizeyleri,
30 dakikadan az ve 30 dakika-1 saat aras! internet’te vakit geciren dgrencilere gére daha yiiksek
oldugu sonucuna ulasiimaktadir.

Tum bu bilgiler 1siginda internet'te fazla zaman geciren dgrencilerin, az zaman gegiren égrencilere
gore yeni medya okuryazarlik dizeylerinin daha gelismis oldugu goérilmektedir. Cikan bu sonug
6grencilerin bu dijital medya ortamlarina alistigini ve bu ortamlari tecriibe ederek bilgilendigini, cagin
getirdigi yeniliklere ayak uydurduklarini gdstermektedir. Ogrenciler teknolojinin ve internet’in sagladigi
bilgiye ulagsma kolayligini kullanarak, bu ortamlarda ¢cok zaman gecirerek gelen bilgileri kendi akil
stizgeclerinden gecirme tecribesi kazanmaktadirlar. Zamanla kazanilan bu yeteneklere kargi yine
de tedbirli olmali 6grencileri hem geleneksel medya aracglarindan hem de yeni medya araglarindan
gelen tehlikelere karsi akademik bir okuryazarlk dahilinde bilingclendirmek gerekmektedir. Béylece
Ogrenciler medya ortamlarina karsi kendilerini hazir hissedecek hem de gercek bilgiye ulasma
yolunda daha ¢ok farkindalik kazanacaklardir. Bu sebeple yeni medya okuryazarlik ile ilgili derslerin
arttirlmasi, 6grencilerin teknolojik gelismelere kargi bilgilendiriimeleri 5nem tagimaktadir.
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Extended Abstract
Purpose of Research

This research was conducted on youth between the ages of 18 and25 who are the current student
of Canakkale Onsekiz Mart University during the academic year of 2021-2022. The purpose of this
research was to determine the new media literacy knowledge and skills levels of associate degree
and undergraduate students.

Research Questions

The research questions of the research are as follows.

1) How many hours a day do students spend on the Internet?

2) Do students’ new media literacy levels differ according to their gender?

3) Do students’ new media literacy levels differ according to their age?

4) Do students’ new media literacy levels differ according to their educational level?
5) Do students’ new media literacy levels differ according to grade?

6) Do students’ new media literacy levels differ according to the time spent on the Internet?
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Literature Review

In the literature, there are studies explaining the concept of new media literacy and the importance of
this concept.The concept of new media literacy is the situation in which people participate in changing
cultural processes by improving their social skills. In this process, it is important for societies to have
cultural skills. Because media literacy is thought to be a way of knowing (Jenkins, 2008). New media
literacy is an educational movement. This educational movement gives people the awareness of
reading various data (sound, image, writtentext, etc.) coming from new media or traditional media
environments.In particular, it enables people to develop themselves in processes such as analyzing
the information presented by various media channels, reading correctly, understanding correctly,
and evaluating (Karaduman, 2019, s. 687-688). It is important to increase and update studies on
new media literacy. Therefore, it is thought that this research will contribute to the literature.

Methodology

The aim of this research is to determine the new media literacy levels of undergraduate and associate
degree students of Canakkale Onsekiz Mart University. Canakkale Onsekiz Mart University has
40129 undergraduate and associate degree students.In this research, carried out using the general
scanning model, students were reached by random sampling technique and an online questionnaire
was applied. Descriptive statistics technique was used in the research conducted with 348 students
aged between 18 and 25. Participants were asked 7 questions consisting of 2 parts. The first 6
questions are aimed at learning the socio-demographic characteristics of the participants and the
frequency of Internet use. In other questions, the New Media Literacy Scale developed by Ko¢ and
Barut (2016) was used after the necessary permissions were obtained. The findings obtained in the
research were analyzed using the SPSS 20 package program.

Results and Conclusion

This research was conducted to learn the new media literacy levels, and new media literacy
knowledge and skills of Canakkale Onsekiz Mart University’s students. As a result of the research,
according to the findings obtained, it was revealed that the students generally benefited from the
media to obtainin formation. In addition, it was seen that the students comprehended the purposes
and functions of the contents produced in the media.lt has been revealed that the ability of the
students to evaluate media content ethically and legally was insufficient,and they had difficulties in
criticizing media contentand creating original media content.

When the findings were examined, it was seen that the new media literacy levels of male students
were higher than the new media literacy levels of female students; that the new media literacy levels
of the undergraduate students were higher than those of the associate degree students. It was
concluded that the new media literacy levels of the students who spent time between 1 and 2 hours
on the Internet were higher than those who spentless than 30 minutes and between 30 minutes and
1 hour on the Internet. According to the results of the data, it was seen that the new media literacy
levels of the students who spent more than 4 hours on the Internet were higher than those who
spent less than 30 minutes and between 30 minutes and 1 hour on the Internet.

As a result, it was seen that students were accustomed to technological developments and digital
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media environments. Furthermore, the students were accustomed to accessing information quickly
and easily by using the Internet and technological environments. As a matter of fact, young people
who grew up in these environments were able to grasp the information and messages coming from
digital and new media environments. However, it was important to raise awareness of young people
against the dangers and risks that may arise from new media environments. Therefore, within the
framework of this information, it is of great importance to give new media literacy courses to the
students,to increase the number of the courses on this subject, and to raise awareness of the
young generation towards all kinds of messages and content that will come from the new media
environments.



