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Oz

Bu calismada haberin ekonomi politigine iliskin Herman ve Chomsky tarafindan yayinlanan
“Propaganda Modeli” kullanilarak ulusal literatiirde heniiz ekonomi haberleri iizerinde uygulanmayan
modelin islevselligi ekonomik biiyiime ve milli gelir haberleri {izerinden test edilmektedir. Modele iliskin
literatiirde yapilan tartismalar ve ekonomi haberlerinde siklikla kullanilan ekonomik verilerin 6zellikleri
dikkate alinarak modelin tiglincii filtresi olan kaynak yapist genisletilerek kullanilmistir. Bu genisleme
haberlerin basliklari, haber alanlar1 ve gorsel kullanim 6zelliklerini goriiniir kilan dis retorik; kaynaklarin
yapisal Ozellikleri, uzaman kullanimi, emek yapisi ve kullanilan ekonomik verilerin yapisal 6zelliklerini
anlagilir hale getiren i¢ retorik; iktidara ve ekonomi politikalarina yonelik olarak iiretilen sdylemlerin analizi
olmak tizere ii¢ asamalidir. Model 2003-2012 yillar1 arasinda 50.000’in {izerinde satig geliri olan iki biiyiik
kitle gazetesi olan Hiirriyet ve Sabah ile fikir gazeteciligi yonii ile one g¢ikan Cumbhuriyet iizerinde
denenmistir. Gazetelerin 10 yillik siiregte yayinladiklar1 ve arsiv taramasi sonucunda ulasilan tam sayim
yontemi ile tiim ekonomik biiyiime ve milli gelir haberleri incelenmistir. i¢ ve dis retorik, sdylem yapisina
iliskin bulgulara igerik analizi ydntemi ile ulasilmistir. I¢ ve dis retorik bulgular sikhik ve oranlarina gére
sdylemler ise John Thompson tarafindan gelistirilen “Ideolojik Isleyis Modeli” kullanilarak analiz edilmistir.
Aragtirma sonucunda Hiirriyet ve Sabah gazetelerinin medya i¢i ve medya dis1 miilkiyet yogunlagsmalari ve
gazetelerinde tam sayfa ve ekonomi sayfalarinda reklama ayrilan alanlarin yogunlugu ile Propaganda
Modeli’nin ilk iki filtresinin 6zelliklerini ortaya koydugu Cumhuriyet gazetesinin ise reklama olan bagimlilik
oraninin diisiik olmasi ve medya i¢i ve medya dis1 miilkiyet yogunlagsma diizeyinin neredeyse olmamasi
ozellikleri ile bu siniflamaya dahil edilemeyecegi tespit edilmistir. Ekonomik bakimdan farkli 6zellikler
gosteren bu iki farkli gazetecilik tiiriiniin haber tiretiminde i¢ ve dis retorik, iktidara ve ekonomi politikalarina
yonelik séylemlerde pozitif ya da nétr igeriklerin, Cumhuriyet gazetesinin ise elestirel ve negatif yoniiniin
daha agir bastig1r goriilmiistiir. Sonu¢ olarak miilkiyet- gii¢ iliskileri ve reklama olan bagliligin haberin
yapisal dzellikleri ve tiretimini etkiledigi sonucuna ulagilmistir.
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POLITICAL ECONOMY AND THE PROPAGANDA MODEL OF NEWS: AN
EXAMINATION ON GROWTH AND NATIONAL INCOME NEWS

Abstract

In this study, using the "Propaganda Model" published by Herman and Chomsky regarding the
political economy of the news, the functionality of the model, which has not yet been applied on economic
news in the nationa literature, is tested on the basis of economic growth and national income news. The
source structure, which is the third filter of the model was expanded and used in the study, taking into
account the discussions in the literature regarding the model and the characteristics of the economic data that
are frequently used in economic news. This expansion involves three stages: the external rhetoric that makes
the headlines, news areas and visual usage features of the news visible; internal rhetoric that makes the
structural features of resources, use of space, labour structure and the structural features of the economic data
used comprehensible; and the analysis of discourses produced towards power and economic policies. The
model was tested on Hiirriyet and Sabah, two big mass newspapers with sales of more than 50,000, and
Cumhuriyet, which stands out for its opinion journalism, between 2003 and 2012. All the economic growth
and national income news published by the newspapers in a 10-year period and obtained via the full count
method from the archive scanning were examined. Findings related to internal and external rhetoric and
discourse structure were obtained through the content analysis method. Internal and external rhetoric findings
were analysed according to their frequency and rates, and discourses were analysed using the "ldeological
Functioning Model" developed by John Thompson. As a result of the research, it was determined that
Hiirriyet and Sabah newspapers reveal the characteristics of the first two filters of the Propaganda Model,
with media and non-media ownership concentrations, and the large amounts of the spaces allocated to
advertisements in full-page and economy pages, while Cumhuriyet newspaper cannot be included in this
classification due to its low dependency rate on advertisements and the almost absence of media and non-
media ownership concentration. It was observed that positive or neutral contents dominate the news
production of these two different types of journalism, which have economically different characteristics, in
the discourses on domestic and foreign rhetoric, power and economic policies, while the newspaper
Cumhuriyet is characterized by critical and negative discourses. As a result, it was concluded that ownership-
power relations and commitment to advertising affect the structural features and production of news.

Keywords: Propaganda Model, Political Economy of News, Economic Growth and National Income
News, Ideological Operating Model.

Giris

Siyaset bilimi basta olmak iizere psikoloji, edebiyat, sanat, iletisim gibi farklh
disiplinlerin arastirma konular1 iginde yer alan propaganda ilk olarak 1622 yilinda
Protestanligin ortaya ¢iktigi donmede Roma Katolik Kilisesi tarafindan “Congragatitio de
Propaganda Fide” (itikadi Yayma Cemiyeti) adiyla kullamlmistir (Bir ve Sever, 1994, s.
154 akt. Bektas, 2007, s. 144). 18. ylizyil devrimler doneminde siyasi yoniinii giiclendiren
propaganda, halki etkilemek amacli simge ve sloganlarin kullanim1 seklinde 6ne ¢ikarak,
gelisen teknolojik imkanlarla degisim gosteren iletisim olanaklarini, bilimi ve sanati da
icine alarak, modern kiiltiiriin bir pargasi haline gelmistir (Bektas, 2007, s. 144-147).

Ellul’a gére modern propaganda bagimsiz bir disiplinden ziyade psikoloji, sosyoloji
gibi farkli bilim dallarmin bir arada kullandiklar1 bir tekniktir. Sosyal ¢evreyi etkilemek
amacli sosyolojik propagandanin olusturdugu zemin ayni1 zamanda politik propagandanin
basarisin1 da belirler (Ellul, 1973, s.15). Iletisim imkan ve olanaklari, farkli sanat ve
tekniklerini de i¢ine alarak kitleleri ikna etme ve yoOnetmede basta siyasiler, devlet
adamlar1 olmak tizere gii¢ ve iktidar merkezleri tarafindan kullanilmaktadir (Bektas, 2007,
s. 149).

Diinya savaglart propagandanin sistematik olarak kullanildigi ve Oneminin
anlasilmaya basladigi bir donem olmustur (Bektas, 2007, s. 144-147). Chomsky, modern
devletin ilk propaganda zaferini Birinci Diinya Savasi’nda savas karsit1 olan Amerikan
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halkinin Almanlara karst savas ¢igirtkan1 hale getirilmesinde etkili olan Creel
Komisyonu’nun caligmalarinin sonuglar1 olarak kabul etmektedir. Komisyon savastan
sonraki donemde “Kizil korkusu” olusturmak, sendikalarin zayiflatilmasi, siyasi
diisiinceler ve basin ozgiirliigii gibi “tehlikeli” konularin yonetimi gibi konularda is
diinyas1 ve medya destegiyle calismalarini devam ettirmistir. Komisyon c¢aligmalariyla
Amerikan tarzi propaganda teknigi de denilebilecek egitimli smifin destekledigi
propaganda faaliyetlerinin etkilerinin daha giiglii oldugunu ortaya ¢ikarmistir (Chomsky,
2013, s. 1-2). Diinya savaslarindan sonra daha da yayginlik kazanan ulus devlet yapilarinin
demokrasi zemininde olusturduklart siyasal yonetim bi¢imleri kamuoyunun olusmasi ve
sekillenmesini daha da 6nemli hale getirmistir. Demokratik bir sistemde bu gorev yasama
yiiriitme ve yargt erklerinin yaninda dordiincii gii¢ olarak anilan basin ya da glinlimiizdeki
yaygin kullanim sekli ile medyaya verilmistir. Liberal kuramdan giic alan kamuoyu
temelde segen ve secilen ayrimini da beraberinde getirmekteydi. Bu ayrim alanda etkin
caligmalar yiiriiten Lippmann’da “se¢ilmis siniflar” ve bunun digsinda kalan “saskin siirii”
tanimlamasiyla karsilik bulmustur. Aktif katilimcilik oranlar1 diisiik olan sagkin siirii sahip
oldugu se¢me niifuzlar ile segme davranislarini gergeklestirdikten sonra tekrar seyirci
olma konumuna gececektir. Se¢gme davraniglarinda ortaya gikabilecek sorunlar medya,
egitim kurumlar1 ve diger popiiler kiiltiir araclari ile rizanin iiretilmesi temelinde
sekillenmektedir (Chomsky, 2013, s. 3-7). Lippmann demokrasi ile 6lecegi varsayilan
rizanin yaratimint modern iletisim araglari ve psikolojideki yeni arastirmalarin bir araya
gelmesi ile yeni bir gelisme asamasina gectigini ileri siirmektedir. Rizanin iiretimi
eskisinden daha fazla siyasi hesaplamalar1 ve siyasi Oncelikleri degistirme giiciine sahip
olacaktir. Propaganda da bu liretim yapisinda olumsuz anlamindan da siyrilarak sabit olan
diisiincelerimizin degiskenligini saglayan bir siirecin adi olacaktir (Lippmann’dan aktaran
Giler, 2018, s. 78). Propaganda artik demokrasi i¢inde halkin ikna edilmesidir. 1930’larda
halkla iliskiler ad1 altinda dev bir endiistriye doniisen bu siire¢ “halkin aklini denetlemek™
icin toplumsal bir boyutta kazanmistir. Chomsky bunu 1935 Wagner Yasasi’'nda oldugu
gibi toplumsal o6rgiitlenme ile demokratik bir yapida “saskin siirii” niin gostermis oldugu
sapmalara karg1 halkla iliskiler siirecinin aktiflestirilerek orgiitlenen, yasal zafer elde eden,
kisitli olanaklarla siyaset arenasina katilmaya ¢aligma davraniglarmin yeniden “seyirci”
konumuna c¢ekilmesi ile orneklendirilmektedir (Chomsky, 2013, s. 9). Yine 1930’lardan
itibaren baglayan is¢i eylemlerinin bastirilmasinda da aktif olarak kullanilan propaganda da
eylemlere katilan grevciler “ortak ¢ikarlara zarar verem bozguncular” seklinde
tanimlanmis, “Mohawk Valley Yontemi” olarak halkla iligkilerde grev kirma yontemi
olarak bilinen bu siireg literatiire girmistir (Chomsky, 2013, s. 8-10).

Bernays, iletisim imkan ve olanaklarindaki gelismelerle “demokrasinin 6zii” olarak
tanimladig1 riza etme mihendisligindeki basariy1 kitlelerin teorik ve pratik olarak ikna
edebilmekte gormektedir. Bernays’a gore hedef kitlenin egitim diizeyi ne olursa olsun
diger ikna teknikleri kullanilarak, egitim islevi de disarida birakilmadan kamunun genel
diizeyinde liderler halki ikna edebilmelidir (Bernays, 1947, s.113-117). Bernays’in
yaklasiminda miihendislik boyutu kazanan riza, kamuoyu calismasinin yapildigi grubun
yapisini ortaya koyacak aragtirmay1 ve hedef kitleye uygun kisa ve etkili mesaj iletimini
icermektedir. Chomsky, riza miihendisligi ile insanlarin gercek giindemden ve olaylardan
uzaklastirildigin, dikkatlerinin baska yone cevrilerek saskin siiriiniin toplumda yaratacagi
demokrasi krizinin oniine ge¢ildigini savunmaktadir. Halkin gerceklerle olan baglantilart
medya ve egitim sisteminin kontrol altina alinmasiyla saglanmakta, bilim insanlarina
sunulan konformist olanaklarla halkin olay ve olgularla kuracagi baglantilarin bagi
zayiflatilmakta ya da koparilmaktadir (Chomsky, 2013, s. 14-19). Chomsky bu ¢ikisinda
1970’lerde Althusser’in klasik Marksizmin ideolojiyi ekonomik belirlenimcilik icine
sikistirilmis yorumlamadan ekonomik ve politik Orgiitsel yapilarla kurdugu etkilesimleri
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analiz eden Devletin Ideolojik Aygitlar1 eserinden esinlenmekle birlikte, Althusser’in bu
yaklasimda disarida biraktigi topluma karsi sorumluluklar1 farkli boyutlar kazanan bilim
insan1 ve entelektiielleri de isin i¢ine dahil ederek ilerlemektedir. Chomsky’e gore (2014,
s.221) entelektiieller riza tretiminin hem kurbani hem de mimaridir ve insanlarin
“digerleri”’ne boyun egmelerinde onlara bunu yapmada zorunlu hissettirmede rol alirlar.
Egitimli sinifin iktidarin yaninda yer almasi ve eylemlerini desteklemesi kamunun zihnini
kontrol etme ve yonetimde onlarin rizalarini almanin da 6nemli bir pargasidir.

Chomsky ve Herman, Lippmann ve Bernays’tan farkli olarak modern donemde
kitle iletisim araglar1 ile c¢ok yonlii olarak kullanilan propagandayi giic ve iktidar
pekistirmekte bir ara¢ olarak kullanimindan ¢ok propaganda mantig isletilerek tretilen
haberlerin analizinde bir yonteme doniistiirmektedir. Bes asamadan olusan bu yontemle
haberin ekonomi politik analizini yapma imkani da sunarak, bu alanda 6zellikle de liberal
haber kuramcilarin yaklasimlarina alternatif olabilecek bir paradigmanin da temelini
atmaktadirlar. Cikis noktasin1 Amerika’nin dis politika haberleri iizerine yapilan uzun
slireli bir arastirmadan alan Propaganda Modeli’nin ekonomik biiyiime ve milli gelir
haberleri {iizerinde islevselligini 6lgmeyi amaglayan bu c¢alisma, ekonomi haberlerinin
tasimis oldugu yapisal Ozellikleri ve modelle ilgili literatiirde yapilan tartigmalar1 da
dikkate alarak bes asamali analiz yOntemini genisleterek, bazi asamalarda da
Ozglnlestirerek kullanmistir. Zaman kisiti ve kaynaklara erisimde karsilasilan sorunlardan
dolay1 arastirma kapsami 2003-2012 yillar arasinda tiraji 50.000’in {izerinde olan {i¢ ulusal
gazetede ulasilan tiim sayilarda tam sayim yontemi ile tespit edilen Hiirriyet gazetesinin
116, Sabah’in 65, Cumhuriyet’in 88 biiyiime ve milli gelir haberleri {izerinde igerik analizi
yontemiyle yapilmistir. Literatiirde ekonomi haberleri ve ekonomi basini iizerine yapilmis
aragtirmalar bulunmaktadir. Ekonomi basiin gelisim ve degisimini tarihsel bir perspektif
tizerinden inceleyen, ekonomi gazeteciligine kavramsal olarak bakan (Aydogan, 2004;
Yiiksel, 2004; Karahan, 1998; Gorgiilii, 2004) calismalar yapilmigtir. Ates (2008) bu
tarihsel gelisimi Diinya Gazetesi, Erken (2010) ise Dersaadet Ticaret Odas1 gazetesi 6rnegi
tizerinden Osmanli donemine odaklanarak incelemistir. Arastirma konusu olarak ekonomi
haberlerinin bir baska ele alinma bi¢imi de haberlerin etkisi lizerine yapilan ¢alismalardir.
Alpay (2017) bu alanda ekonomi haberlerinin BIST 100 endeksinde yarattig1 etkileri veri
madenciligi yontemini kullanarak incelemis, haberlerde ihrag, Brexit, FETO, darbe gibi
olumsuz kelimeler kullanildiginda BIST 100 endeksinde azalma; giiven, anlagsma, bilyiime
gibi olumlu ¢agrisim yapan kelimelerin kullaniminda ise endeks degerlerinde artig oldugu
sonucuna ulasilmistir. Kuter (2019) ise tematik ekonomi kanallarinin izleme davranisinin
Kapalicarsi esnafinin yatirnm kararlar1 iizerinde yarattigi etkiyi 7 esnaf {izerinden
gerceklestirdigi goriisme ile 6lgmiis, tematik ekonomi kanali izleme davraniginin yatirim
kararlarinin sekillenmesinde etkili olmadig1 sonucuna ulasmistir. Tirkiye’de ekonomi
basinin ekonomi politik yapisinin igerik iizerine yarattigi etki lizerine ¢alisma yapan Akgiil
(2016) incelemesini Ekonomist ve Para dergileri iizerinden, Vin Dijk’in elestirel sdylem
analizi yontemini kullanarak gergeklestirmis, haberlerin tiikketim kiltliriinii 6zendirdigi,
reklam icerikli haber liretiminin yapildigi, egemen sdylemin yeniden iiretildigi, sahiplik
yapisinin igerik iizerinde etki yaratti§1 ve haberlerin ¢okuluslulugu olumlandigi sonucuna
ulagmustir. Yiiksel ise (1999) 6zellestirme haberleri {izerinden ekonomi basinin giindemi ile
siyasal giindem arasindaki iliskiyi alt1 yaygin gazete iizerinden igerik analizi ile elde edilen
bulgular 15181nda incelemis, ekonomi basini, siyasal giindem ve gercek yasam gostergeleri
arasinda anlamli bir iligkinin var oldugu sonucuna ulagilmistir. Yilmaz Yayla (2019) ve
Soyleyenoglu (2019) giinliik ekonomik gelismelerin piyasalar {izerinde yarattig etkiyi kur
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haberleri iizerinden arastirmistir. Her iki aragtirmaci da 2018 yilinda dalgali bir seyir icinde
hareket eden kur piyasalar1 {izerine iiretilen sinirli sayidaki haberi Van Dijk’in elestirel
sdylem analizine gore incelemistir. icse Ergiil (2019) ise ekonomi haberlerinin iiretim
stirecini etkileyen degiskenleri farkli medya kuruluslarinda calisan 11 yerel ekonomi
muhabiri ile yapilan goriigmelerle incelemistir. Ceylan (2008) iletisim ve internet
teknolojisinin ekonomi gazeteciligine olan etkileri Wall Street Journal gazetesi, ii¢ ulusal
gazetenin ekonomi miidiirleri ile bu gazetelerin web ortamindaki yazi isleri midiirleri ile
yapilan goriismeler ile ele almistir. Lole (2007) ekonomi basininda istihdam ve rekabet
olanaklarmi sistemin sendikal orgilitlenme olanaklar1 baglaminda 11 ekonomi muhabiri
tizerinden yapilan goriismeler 1s181nda incelemistir.

Ekonomi haberciligi ve ekonomi basini iizerine yapilan bu caligmalar ele alinan
konu, zaman araliklari, 6rneklem biiyiiklikleri, veri toplama teknikleri ile elde edilen
bulgularin kuramsal zeminde ele alama bi¢imleri bakimindan farkli oldugu Tirkiye’de
ekonomi haberleri lizerine yapilan calismalarda heniiz Propaganda Modeli’nin ekonomi
politik zeminde uygulanmadig1 goriilmektedir. Arastirma sonucunda kitle gazetesi 6zelligi
gosteren Hiirriyet ve Sabah gazetelerinde iktidara ve ekonomi politikalaria yonelik i¢ ve
dis retorik ile sdylem boyutunda agirlikli olarak pozitif ya da nétr haber iiretimi yapildig
tespit edilmistir.

1. Habere Ekonomi Politik Bir Yaklasim “Propaganda Modeli”

Ik kez 1600’lii yillarda kullanilmasina ragmen A. Smith, D. Ricardo ve K. Marx
gibi temsilcileri ile iktisadi tartismalarin merkezine ¢ekilen ekonomi politik, siyaset bilimi,
uluslararas1 iligkiler, sanat, iletisim gibi bir¢ok bilim dalinda analiz yontemi olarak
kullanilmaktadir. Bu analizler bazen bdlgesel boyutta olabildigi gibi (Incekara ve Incekara,
2021), devletin yapmis oldugu ekonomik ve sosyal politikalara (Eren ve Simsek, 2021),
tiretim ve tiiketim siireglerinden gegen ve meta degeri tasiyan bir nesneye (Yaman, 2022)
ya da belli bir sektoriin dinamiklerine yonelik (Ak¢aoglu Erdem ve Erdem, 2021) olarak
yapilabilmektedir. Chomsky ve Herman tarafindan 1988 yilinda yaymlanan Propaganda
Modeli de bu yaklagimdan destek alarak makro boyutta anaakim medyaya, mikro boyutta
habere ekonomi politik agidan yaklagsmaktadir. Model demokratik kapitalist bir toplum
yapisinda medyanin davranissal 6zelliklerini ampirik bulgularla ekonomi politik zeminde
ortaya koyan bir 6zellik gostermektedir. Model iletisim ve medya calismalarinin yaninda
siyaset, sosyoloji, uluslararas: iliskiler gibi farkli disiplinler tarafindan da islevsel
bulunmakta ve tartisilmaktadir.

Model gelistirilirken medyanin bireyleri bilgilendirme, egitme, eglendirme gibi
islevlerine yeni bir boyut katarak kitle iletisim araclarinin toplumda inang ve davranig
kodlarimi, smif iligkilerini ve bu rollerin nasil dagitildiginin 6gretilmesinde, buna uyum
saglamada da aktif olarak kullanildigini ileri stirmektedirler. Ekonomik ve ticari yapi
icinde varligini siirdiiren medyanin propagandayr haber iiretiminde aktif olarak
kullanabilmesinin 6n kosulu rekabetci piyasa yapisi1 ve ifade ozgirliglidiir. Bu iki temel
kosul saglandiginda medya ‘“toplumun genel ¢ikarlarinmin da sézciisii” roliinii iizerine
alacaktir (Herman ve Chomsky, 1988, s.1-2).

Model medyanin i¢inde bulundugu sosyal ve temel kurumsal yapilarla kurmus
oldugu iligkilerin haber iiretim performansi iizerinde olusan etkiyi analitik olarak
aciklamaktadir. Yapisal faktorler de diyebilecegimiz bu etki; medyanin miilkiyet yapisi,
basta reklam olmak {izere finansal kaynaklari, haberi {iretenler ile haberlerin ne anlama
geldigini yorumlayanlar arasindaki ¢ikar iliskileri, yayin sonrasinda haberlerin tepkisel,
resmi aciklamalar boyutunda ele alinmasi, medya seckinlerinin belirledigi ideolojilerin
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iiretimi ve yayilmas: seklinde goriilmektedir. I¢ ve dis etkilerden cok yénlii olarak
etkilenen medya bu asamada yeni bir islev kazanir. Modelin de temel tezi olan bu
arglimana gore “medya diger islevilerinin yaninda kendini finanse eden ve denetleyen giiglii
toplumsal gruplarin ¢ikarina hizmet etmekte ve onlar lehine propaganda yapmaktadir”
(Herman ve Chomsky, 2012, s. 15).

Giiclii toplumsal gruplar olarak kastedilenler kurumsal ve siyasal secgkinlerdir.
Medya kendi i¢inde fikir birligi tastyan bu grubun ¢ikarlarini korurken, bunun karsisinda
ya da disinda kalanlar1 marjinallestirme egilimindedir (Mullen, 2009, s. 4-5). Kurumsal ve
politik segkinlerle olan iliskilerinde iist bir statiiye de sahip olan medya kazandig:
ekonomik ve finansal giigle de genis bir sermaye biiylikliigline de ulagsmaktadir (Pedro,
2011, s.1865). Modelin islevselliginin 6l¢iilmesinin 6n kosulu medyanin devlet disinda
“glidiimlii piyasa sistemi” ve liberal demokrasi i¢inde isliyor olmasini gerektirmektedir.
Modelin bu 6n kosulu aslinda devlet- piyasa- ideoloji arasindaki iliskiler aginin
demokrasiyi zayiflattigini goriiniir kilmay1 saglarken, medyanin da bu iliski iginde
davranigsal olarak sosyal yapiyla kurmus oldugu organik baglari da inceleme imkan
sunmaktadir (Klachn ve Mullen, 2010, s. 10). Bu asamada tartigma konusu yapilan liberal
bir sistemde medyanin kamu yararini koruma, kamu adma denge ve kontrol sistemine
katkida bulunan dordiincii gii¢ olma islevidir (Mullen, 2009, s.2). Liberal ¢ogunluk¢u
medya teorisine karst ¢ikisiyla da bilinen Propaganda Modeli medya ile segkinci sinif
arasindaki uzun siireli ve demokratik olmayan iliskilere odaklanmaktadir.  Halk
demokratik bir fikir pazarinda oldugunu zanneder ama devlet- sirket bagi i¢inde elit bir
konsenstis agirlikli olarak haberlere yansitilir (Chomsky, 2012b, 5.227).

Medyada miilkiyet, ekonomik kaynaklar gibi altyapr degiskenlerinin medya
iriinlerine yansimasi dil, sdylem, imge, gosterge gibi goriinen ve ideoloji, iktidar,
hegemonya gibi mesaj i¢ginde gdmiilii olan anlamlar1 bulunmaktadir. Modelin maddi giigler
ile ideolojik gii¢ler arasindaki catismalar1 temel alan yaklasimi Klaehn ve Mullen (2010)
tarafinda Propaganda Modeli’nin bir iletisim teorisi sinirini1 asarak sosyolojide Catigma
Teorisi’yle de benzer noktalari oldugunu One c¢ikarmaktadirlar. Modelde medya
performansimi etkileyen i¢ ve dis yapisal unsurlar homojen ve kalici degildir. Medya
stirekli olarak seckinler lehine haber liretimi yapmaz, az da olsa muhalif goriisiin haber
akisma da izin verilir. Bu denge seckinlerin hakimiyetinin pekistirilmesi, muhaliflerin ise
marjinallestirilmesi tizerinedir (Herman ve Chomsky, 2012, s. 15-16, 72-73).

Modelin sosyal bilimler i¢indeki tarihsel gelisimi ve 6ne ¢ikan tartigmalar Mullen
(2010), Klaehn ve Mullen (2010) ve Pedro’nun (2011) ¢alismalarinda ele almmistir. Ug
yazar da modelin tarihselligini 1980’lerin sonu 1990’larin basi arasindaki ilk donem ve
2000’lerden sonrasini kapsayan ikinci donem olmak {izere ikili bir ayrim {izerinden
yapmiglardir. Ik donem ¢alismalarda ozellikle liberal iletisim kuramcilari tarafindan
modele kars1 elestirel ve olumsuz degerlendirmeler one ¢ikmaktadir. LaFeber (1988),
Amerikan dis politikas1 merkezli 6rnek ve degerlendirmeleri zayif ve abartili, Golding ve
Murdock ise medyay1 aracsal olarak analiz etmede basarili, sistemsel ¢eliskilerin yeterince
ele alinmas1 bakimindan zayif bulmuslardir. Model kiiltiirel diger unsurlar1 da igerecek
sekilde genisletildiginde daha islevsel olacaktir (Golding ve Murdock, 2014, s. 60-61).
Modeli islevselci bulan bir diger diisiiniir Eldirdge (1993) olmus, Golding ve Murdock gibi
analizin iretim, igerik ve alimlama siireglerini icerecek sekilde genisletilmesi
savunulmugstur. Schlesinger ise modelin agamalarinin medya adina 6ngoriiler olusturmak
icin belli yonde kuvvetli bulmakla birlikte sembolik formlarin nasil olustugu, seckinci
siifin sistemdeki baskin yonlerine ragmen miicadelenin devam ettigi alanlari, gazetecilik
pratiklerini disarda birakarak modeli demokratik kapitalist toplumlara genellemesi
bakimindan elestirmis, toplumlarin sosyo-ekonomik farkliliklarinin  olabilecegini
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savunmustur (Schlesinger, 1989, s. 297-298). Goodwin (1994) Amerikan medya yapisini
analiz etmede modelin basarisin1 Amerika’nin en gelismis kapitalist demokrasi olmasina,
siyasal yapisinda emek, sosyalist diislince gibi siyasal kiiltiiriin olmamasina baglamakta ve
modelin genellenebilir olma dlgiitlerini sorgulamaktadir.  Goodwin ayni zamanda
modeldeki editor, gazeteci, haber degeri, haber se¢imi gibi iiretim i¢in ¢ok 6nemli olan
asamalarin filtrelerde bulunmamasimi bir eksiklik olarak yorumlamaktadir (Goodwin,
1994, s. 107-110). Hallin (1994) modeli gazetecilik profesyonelligini ve medyanin birgok
islevini disarida birakmasi bakimindan elestirmekte, modeli diiz ve statik bulmakta,
degisimleri anlama bakimindan da yetersiz gormektedir. Schudson da modeli haber
tretimindeki degisim ve incelikleri ortaya koyma bakiminda koér ve agir olarak
degerlendirmektedir. Schudson’a gore model sosyal yapidaki ideolojik cekismeleri ve
bunlarin ortaya ¢ikis nedenlerini de gostermemektedir. Bu gibi temel sorunlar sosyal
organizasyonlar ile haberin olusumuna iligkin daha detayli analizler yapmay1
gerektirmektedir (Schudson, 1989, s. 269-270).

[k dénem elestiriler modelin yontemini islevsel, medyanin i¢inde bulundugu sosyal
ve kiiltiirel alanla kurdugu iliskiler bakiminda zayif, gazetecilik profesyonelligini disarida
tutan, Amerika disindaki tilkelerin siyasal kosullarina uygulanabilirligi konusunda
tartismali bulmuslardir. Gelen elestirilere Herman iki makale yazarak cevap vermistir.
“The propaganda mode! revisited” (1996) baslikli makalede Herman medyay1 bagimsiz
gazeteci ve kurumlardan olusan bir yap1 olarak goren, modeli de komplo teorisi olarak
degerlendirenlere karsi yontemin yaklagiminin mikro olay ve 6rnekler lizerine olmakta ¢ok
makro boyutlu ve yapisal, davranigsal bir 6zellik gosterdigini hatirlatmistir. Gazetecilik
profesyonelligine iliskin yapilan yorumlara karst da piyasa rekabetinin daha az oldugu
donemlerdeki gazetecilik uygulamalar1 ile gilic-kontrol iliskilerinin daha yogun oldugu
rekabet piyasasi iginde gergeklestirilen gazetecilik davraniglarini  karsilastirmalarini
Onermistir. Herman modelin filtrelerine yonelik olumsuz elestirileri ise bu zayifliklari
ortadan kaldiracak alternatif bir model Oneri getirilmedik¢e haksiz bir degerlendirme
olarak kabul etmektedir. Herman 2000 yilinda yaymlanan diger makalesinde ekonomide
kiiresellesme merkezli goriilen degisimler, kamu yaymciliginin azalan etkisi, kiiresel
medya sirketlerinin aratan giicli, medyanin daha fazla reklama bagimli hale gelmesi, haber
odalarinin ve iktidara medyan okuyacak gazetecilerin azalan giicii ile Propaganda
Modeli’nin analiz giiciiniin de daha da arttigim1 iddia etmistir. Ozellikle yeni iletisim
teknolojileri ve internette goriilen degisimlerin “demokratik medya cagini” baglatacagi
yoniindeki beklentilere farkli bir yorum getiren Herman, medyadaki teknoloji boyutlu
degisimlerin esasinda medya sayisin1 daha da diisiirdiigli ve medyanin hem gazetecilik
profesyoneli hem de diger alanlardaki personele olan ihtiyacini azalttig1 tespitini yapmustir.
Medya artik kiiresellesmenin 6nemli bir pargasidir ve daha genis piyasalarda alanini
genisletmistir. Herman modele yonelik bu makalesinde Sovyetlerin ¢okiisiiyle birlikte
zayiflayan antikomiinist ideolojik yaklasimi temsil eden besinci filtreyi de “Pazar
mucizesi” adiyla Baskan Regan’la baglatilan neoliberal ideoloji ile gilincellemistir
(Herman, 2000).

Modelin 2000’lerden sonra ikinci doneminde ilk donem literatiirdeki iletisim ve
medya agirlikli tartigmalar alanini genisleterek siyaset bilimi, sosyoloji, uluslararasi
iliskiler gibi farkli disiplinlerde etkilesimli tartismalar yapilmistir. Corner 6nceden yapilan
tartismalardan farkli olarak modeli Avrupa’da tartisilan ve gelistirilen medya ¢aligmalarini
disarda tutmasi bakimindan elestirmis, basin disindaki diger medya alanlarina modelin
uygulanabilirligini sorgulamistir (Corner’den aktaran Mullen ve Klaenh, 2010, s. 220).
Corner’e “Debate: Model Construction and Various Other Epistemological Concerns — A
Reply to John Corner’s Commentary on the Propaganda Model” baslikli makale ile cevap
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veren Klaenh (2003a), modelin belli bir hipoteze ve ampirik bulgulara dayali olarak ortaya
atildigim1  hatirlatarak, yaklasimindaki medya-devlet-piyasa iliskisindeki tespitleri ile
sosyolojideki Catisma Modeli’ne de uygunlugunu vurgulayarak modeli desteklemis,
izleyiciyi ve alimlama caligmasini disarda birakan yaklasimi da modelin sosyal yapidaki
her tiirli baglami agiklama iddiasi iizerine insa edilmedigi izerinden savunmustur (Klaehn,
2003a, s. 378-381). Klaehn’in modele yonelik savunmalar1 “Behind the Invisible Curtain
of Scholarly Criticism: Revisiting the Propaganda Model” (2003b) ile devam etmistir.
Modele yoneltilen “Komplo teorisi” benzetmesini sert dille elestiren Klaehn, komplo
kelimesinin i¢inde gizli olani tuttugunu, modelin ise “serbest piyasa yapisi” iginde
medyanin davraniglarini sosyal siirecleri de isin i¢ine katarak bulgusal diizeyde agiklayan
ve tartismalar yapan analizi ile komplo teorisi benzetmelerinin haksiz bir elestiri oldugunu
ileri stirmiistiir (Klaehn, 2003b, s. 360; 2010, s. 148).

Herring ve Robinson (2003) modelin aciklayict giliciinii uluslararasi iligkiler
acgisindan savunmaktadir. Modelin medya-devlet iliskilerine yonelik indeksleme hipotezi
gelistiren Hallin (1986) ve Bannet’in (1990) calismalarina analitik ¢erceve bakimindan
yakin ve uyumlu olmasina ragmen Chomsky ve Herman’in modeline literatiirdeki
marjinallestirme c¢abalarina dikkat ¢cekmektedirler. Herring ve Robinson’un Amerikan dig
politikasina iligkin haber iretiminde kurumsal kaynak yapisi, habere iliskin
degerlendirmelerin dar bir seckin ¢evre ile sinirlanmasi bakimindan Herman ve Chomsyk’e
yakin sonuglara ulamiglardir (Mullen ve Klaehn, 2010, s. 220). Barrett (2004) ise medya-
iktidar iliskisini agiklamakta bes filtrenin yetersiz kaldigi, modelin gazeteciler ve medya
kurumlarinin 6zel amaglar i¢in satin alinmasini inceleyecek altinct bir filtre ile
genisletilmesini onermektedir. Bu filtre ile devletin manipiilasyon amagli olarak haber
medyasii kullanmasi ve kamuoyunu olusturma bi¢imleri de goriiniir olacaktir. Barrett
aynt zamanda kaynak yapisi filtresinin de gazetecilik ve mesleki profesyonellik alt
kiimelerini igerecek sekilde genisletilmesini Onermektedir. Kurt Lang ve Gladys Engel
Lang (2004), ise modele hem teorik hem de yontemsel olarak elestiri getirmislerdir.
Ampirik verileri ortaya koyarken drneklem alma, verilerin kodlanmasi gibi asamalar1 eksik
ve yetersiz bulmuslardir. Yazarlar olaylarin haberlestirilmesinde haber kaynagi-editor-
gazeteci arasindaki simbiyotik iliskiyi de gormezden gelmektedir. Gazetecilerin mesleki
normlar1 sadece seckinci sinifin ¢ikarlarini korumak amagh islemez. Gazetecilerin kaynak
siirlamasina ugratan degiskenler iginde kiiltiirel ve dilsel sinirlamalar baskin olarak yer
alir. Propaganda Modeli insa edilme siireci bu bakimdan Lippman ve digerlerinin
propaganday1 ele alma bi¢imi bakimindan farkli ve yanlistir (Lang ve Lang, 2004). Modeli
“basit inang seti” olarak nitelendiren Brahm Jr. (2006), medya alaninda yapilan ideoloji,
sOylem, simiilasyon, kiiltiirel caligmalar gibi kuramsal tartismayr digsarida birakmasi
bakimindan yontemi elestirmekte, filtrelerin medyanin elestirel ¢calismalari i¢in her zaman
uygulanabilecegine yonelik yaklasimina siipheyle bakmaktadir (s. 456-457). Modeli haber
medyasinin performansini analitik, ikna edici ve test edilebilir olmasi, fenomenleri
aciklamasi bakimindan basarili bulan Sparks (2007), elestirisini teorinin yerlestigi diger
olgularla olan iliskileri de kapsayacak sekilde genisletilmesini dnermektedir. Bu yaklagim
ayn1 zamanda filtrelerin hassasiyetini de ekilecektir. Sparks’a gore kapitalist toplumda kitle
iletisim araglarinin rolii ve haber medyasinin daha kapsamli agiklamasimin yapilabilmesi
icin segkinlerin ekonomik dogasi, siyasi yapilar, medyanin ekonomi politigi, gazetecilerin
toplumsal konumu ve gelistirilen modelin Amerika disindaki sosyal yapilarda
uygulanabilirliginin olmas1 gerektirmektedir. Bu asamalar dahil edildiginde gelistirilen
teori daha agiklayici olacaktir. Pedro (2011) modele iligkin literatiirdeki tartismalar1 da
dikkate alarak filtrelerin hassasiyetini arttiracak ana ve alt degiskenleri ortaya koymustur.
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1988 yilinda gelistirilen ve literatiirde tartisilan Propaganda Modeli, siyasal ve
toplumsal yapidaki degismeler, medya alanindaki teknolojik degismeler de dikkate
almarak 2000’den sonra modelin glincellestirilmesi giindeme gelmistir. Herman ve
Chomsky, 2000 yilindan sonra kiiresellesme ile medya alaninda merkezilesme, uluslararasi
boyutta kar saglama, geleneksel ve yeni medya ortamlarinin birleserek tekellesme
egiliminin yogunlasmasi, yeni iletisim teknolojilerinin gazetecilik profesyonelligine olan
medya kurumlarini bu bagimliliktan kurtarmasi gibi gerekgelerle medyanin daha
demokratik olacagia yonelik degerlendirmelere siipheci yaklasmaktadirlar. fletisim imkan
ve olanaklarinin yeni medya ortaminda 6zellestirme, IMF ya da WTO Kkarsit1 protestolarin
ne geleneksel ne de yeni medya ortamlarinda sorunlarin ¢6ziimiine yonelik kamuoyu
olusturma bakimindan etkin olmadigini, belli sinirlar i¢inde kaldiklarin1 savunmaktadirlar.
Medyada goriilen merkezilesme haber kaynaklarinda ve tepki tiretiminde de benzer 6zellik
gosterir. Modelin besinci filtresi olan antikomiinist ideoloji ise segkinler arasinda hakim
olan neoliberal ideolojinin kiiresel boyutta kazandig1r yeni formu ile donistiiriilmiis ve
modelin diger filtreleri ile uyumlu olacak sekilde yenilenmistir (Herman ve Chomsky,
2012, s. 16-22).

Propaganda Modeli’nin haber analizinde kullanilabilmesi haberin iiretildigi yap1
disinda medya sektorii i¢inde altyapi unsurlarini, medya kurumlarinin birbirleri ile olan
rekabet iliskilerini, ekonomik ve siyasi iktidar bi¢imlerinin yap1 igindeki
konumlandirmalarini da ayni anda gérmeyi ve yorumlamay1 gerektirmektedir. Bu acidan
modelin tam olarak uygulanmasi zaman ve emek istemektedir. Modelin ¢ikis dinamigini
dis politika haberlerin analizinden almistir. Balel (2016) de benzer sekilde Washington
Post ve Hiirriyet gazetelerinin internet sayfalarinda 17 Kasim 2002-12 Mayis 2003 tarih
araliginda Irak’a yonelik BM Giivenlik Konseyi’nde yaptirim kararinin alinmasindan sonra
tiretilen haberleri incelemistir. Balel’in arastirmasinda haber metinlerinde belirlenen
anahtar kelimeler {lizerinden icerik analizi uygulanmis, modelin diger asamalar1 kapsam
disinda tutulmustur. Arastirma sonunda Balel elde edilen bulgularin modelin temel
hipotezleri ile uyumlu oldugu sonucuna ulasmistir. Aktiirk (2013) ise modeli Bat1 tarz1 bir
kapitalist ve sosyal yapidan uzak Rus medyas: ve Amerikan medyasi tizerinden Suriye’de
2011 yilindan itibaren baslayan i¢ karisiklik haberleri {izerinden uygulamaya calismistir.
Bu calismada da modelin haber analizi disindaki diger asamalar1 disarda biraktigi, haber
analizinin ise karsilastirmalar1 goriiniir kilacak bulgusal veriler ortaya koyma bakimindan
eksik oldugu goriilmektedir. Modeli dis politika haberleri {izerinden sinayan diger calisma
da “Toplumsal Riza Uretiminde Yazili Basin Tarafindan Psikolojik Savasin Kullanmim
Bi¢imi: Arap Bahar’inda Libya Sorunu” baglikli tez calismasi ile Cetin’e (2015) aittir.
Cetin calismasinda Arap Bahar ile Libya’da goriilen siyasi gelismeleri Hiirriyet ve Zaman
gazetelerinin 18 Subat 2011- 31 Ekim 2011 tarih araliginda yayinlanan haberleri iizerinde
psikolojik savas baglaminda incelemistir. Olusturulan icerik analizi “siddet, parali asker,
kitlesel silahli saldiri, tahliye” anahtar kelimeleri iizerinden pozitif, negatif ve nodtr ton
degerlerine gore incelenmistir. Calisma dogrudan modelin gegerliligini sinamaya ve
bulgusal verilerin modelin temel hipotezleri ile uyumunu agiklamaya yonelik degildir.
Diger calismalarda goriilen modelin diger asamalarmin kapsam disinda tutulmasi bu
calismada da benzer bir o6zellik gostermistir. Glinerbiiyiik (2009), “Kurtlar Vadisi’'nde
Politik Soylem” baslikl1 ¢alisma ile Propaganda Modeli’ni haber analizi disinda dizilere de
uygulanmaya caligmistir. Yapilan aragtirma modelin asamalarini literatiire dayali olarak
aciklamis, dogrudan dizi sektorii, bu sektérde reklam davranis, arastirma konusu olan
dizinin boliimlerinde sahnelere konu olan olaylarin kaynakla olan iligkisi, dizinin politik
sOylemlerini ortaya ¢ikaran bulgusal veriler gibi temel asamalar1 bilimsel olarak yeterince
agiklanamamustir. Bu ¢alisma da modelin temel 6nermelerini test etmemektedir.
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Medyanin toplumsal yapida ekonomik, siyasi, kiiltliirel ve sosyal yapilarla ¢ok
boyutlu olarak kurmus oldugu iligkiler davranigsal boyutta tiim yonlerini igine alacak bir
degerlendirme yapmayir da zorlastirmaktadir. Propaganda Modeli ekonomi politik
caligmalarda medya iirlinii olan haber iizerinden medyanin iiretim kosullarini i¢ ve dis
degiskenlerle bulgusal diizeyde tartisan ve ortaya koyan onemli ¢alismalar iginde yer
almaktadir.

2. Arastirma Boliimii

2.1. Arastirma Evreni, Verilerinin Elde Edilmesi ve Siniflandirilmasi

Arastirma kapsaminda ulusal anaakim medyada 2003-2012 yillar1 arasinda yayin
yapan, gilinliik tiraj sayist 50.000’in iizerinde olan Hiirriyet, Cumhuriyet ve Sabah
gazetelerinin ekonomik biiyiime ve milli gelire iliskin haberleri evren olarak
tanimlanmistir.  Gazetelerin arsiv taramasi ile ulasilan tiim sayilarinda tam sayim
yontemine gore olusan drneklem biiyiikliigli ayn1 zamanda hem arastirma hem de ¢alisma
evreni olarak ortaya ¢ikmustir. Calismanin kapsami Istanbul Beyazit Kiitiiphanesi ve
Istanbul Atatiirk Kitapligi’'nda arastirilan gazetelerin ulasilan tiim sayilar1, sinirhiliklar ise
arsiv taramasinda ulasilamayan eksik sayilardir.' Arastirma zaman kisiti ve arsiv
taramasinda gazetelerin eksik sayilarinin tadilat ve sayilarin ciltleme islemleri dolayisiyla
yakin zamana ait sayilarina ulasmada karsilasilan sikintilardan dolayr AKP iktidarinin ilk
10 yillik donemi ile zamansal sinirliliga da ugramistir.

Biiytime ve milli gelir haberleri yapisal 6zellikleri bakimindan gazete sayfalarinda
haber metni disinda fotograf, grafik ve tablo gibi gorsel unsurlarin yaninda kaynak yapisi,
uzman goris kullanimi, ekonomik verilerin aktarimi, haber bagliklarinin tonu, ekonomi
sayfalarinda haberlerin kullanim alanlari, emek yapisi gibi haber iiretiminde birden ¢ok
degiskenin bir araya getirildigi goriilmektedir. Her bir degiskenin haber iiretiminde farkli
Olciilerde kullanimi ise haberin degerini farklilagtirmakta, okur i¢inde Onemini
belirlemektedir. Tiim bu degiskenler bir araya getirildiginde biiylime ve milli gelir
haberleri yapisal Ozelliklerine gore dis retoriksel boyutta haber basliklarinin tonu,
kullanilan gorsel unsurlar ve haberlerin ekonomi sayfalarinda kullanimina gore iic; i¢
retoriksel boyutta ise haberin kaynagi, uzman gorislerin yapisal 6zellikleri, ekonomik
verilerin kullanimi ve emek yapisina gore de dort farkli boyutta alt degiskenler
olusturmaktadir. Haber iiretiminde sahiplik yapisina gore belirgin farkliliklarin sadece i¢
ve dis retoriksel boyutta degil iktidara ve ekonomi politikalarina yonelik sdylemlerde de
kendini gdsterecegi varsayimindan hareketle haberlerde goriilen sdylem yapilart da
s0ylemci, sdylem ve sdylemin yapisal 6zelliklerine gore analiz edilmistir.

2.2. Arastirmanin Yontemi

Arastirma yontemsel olarak Chomsky ve Herman tarafindan gelistirilen 1988
yilinda Propaganda Modeli’'ne dayanmaktadir. Kapitalist toplum yapisinda anaakim
medyanin islevselligini tartisan bu modelde medya “haber iiretiminden diger iglevlerin
yvaninda kendini denetleyen ve finanse eden giiclii toplumsal gruplarin ¢ikarina hizmet eder

! Hiirriyet gazetesinin 2003-2012 yillar1 arasinda eksik sayilari: 2003 yilinda subat, haziran, temmuz; 2004 yilinda
nisan ve 26-31 Temmuz ay1; 2005 yilinda ekim; 2008 yilinda temmuz ve agustos aylari; 2009 yilinda subat, mart, nisan,
maysis, haziran, temmuz, agustos, eyliil ve ekim aylari; 2011 yilinda 1-20 Mayzis, ekim, kasim, aralik aylart; 2012 yilinda
23-31 Ekim ay1 sayilarina ulagilamadi. Cumhuriyet gazetesinin 2003-2012 yillar1 arasinda eksik sayilari: 2004 yilinda
2, 31 Haziran; 2005 yilinda 11 Ocak, 11,18, 21 Mart; 2006 yilinda 18, 21 Mart, 28 Haziran ve 10 Ekim sayilarina
ulagilamamistir. Sabah gazetesinin 2003- 2012 yillar1 arasinda eksik sayilari: 2003 yilinda 1-15 Ocak, subat, 1- 16
Nisan aylar1; 2005 yilinda haziran ve ekim aylari; 2008 yilinda temmuz ve agustos aylart; 2011 yilinda temmuz, ekim,
kasim ve aralik aylart; 2012 yilinda 1-10, 21- 31 Ocak, subat, mart, 1-14 Nisan, temmuz, 1-10, 21- 31 Agustos, 1- 10, 22-
31 Ekim, 11- 31 Kasim ve 11-19 Aralik sayilarina ulagilamamustir.
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ve onlar lehine propaganda yapar” énermesinden yola ¢ikmaktadir. Model bu 6nermeyi
goriiniir kilmak icin haberin iiretim yapisini; kitle medyasinin biiytikliigli ve miilkiyet
yapisi, gelir yapisinin temel kaynagi olan reklam yonetimi, haberlerin kaynaklari, tepki
tiretimi ve zorlayicilar ile denetim mekanizmasi olarak anti komiinizm olmak {izere bes
asamada incelemektedir. Amerikan dis politika haberleri iizerinden yapilan arastirmada
kitle medyasinda miilkiyet yapisinda tekellesme egilimi, reklam gelirlerinin bu medya
kurumlarinda yogunlagmasi, haber kaynagi bakimidan devlet kaynaklarina bagimliliklari
icerik analizleri ile ortaya konulmaktadir. Ornek haberler ile medyanin Amerikan miittefiki
olan tlkelerdeki siyasi gelismeleri yansitmakta kullandigi haber dili ile Amerika’nin
miittefiki olmayan tlkelerdeki haber konular1 ve igeriklerinde kullanilan haber dilindeki
farkliliklar1 karsilastirmali olarak ortaya koymaktadir.

Ekonomi haberlerinin yapisal Ozellikleri de dikkate alinarak Propaganda
Modeli’nin ekonomik biiylime ve milli gelir haberlinde islevsel olarak kullanimini ortaya
koymayt ve modelin temel Onermesini sinamayi amaclayan bu calismada haberlerin
yapisal Ozelliklerine ve literatiirde yapilan tartismalar da dikkate alinarak yapilan
modelleme asagidaki gibidir.

Tablo 1. Arastirmamin Modeli

PROPAGANDA MODELI'NIN ASAMALARI KULLANILAN VERI TOPLAMA TEKNIK

Incelenen medya kurumlarinin dikey, yatay ve capraz yogunlasma

1. Kitle medyasinin biiyiikliigii ve miilkiyet yapisi diizeylerine iligkin bulgular

Incelenen gazetelerde tam sayfa ilan/reklam sayfalar ile ekonomi

2. Temel gelir kaynag olarak reklamlar sayfalarindaki reklam/ilanlarin haber alanlarina oran

3. Haberlerin kaynak yapisi

(Bu asamada biiyiime ve milli gelir haberleri dis retorik,
i¢ retorik, iktidar ve ekonomi politikalarina yonelik
sOylem yapilar1 olmak iizere ii¢ asamada ele alinmus,
haberin kaynak yapis1 ve uzman goriisleri de bu yapilar
icinde yer almaktadir.)

degeri

emek yapist
Séylem Yapist: Soylemci, sdylem, s6ylemin yapisal 6zelligi

4. Tepki iiretimi tepki iiretimi

5. Denetim mekanizmasi olarak anti- komiinizm
yerine piyasa diizenleyici olarak neoliberalizm

Modelin t¢lincii asamas1 olan kaynak yapist medyani1 miilkiyet yapisi, ekonomik
kaynaklari, tepki iiretimi, denetim mekanizmasi gibi dis altyapr degiskenlerinin haber
tizerinde dil, sdylem, imge, gosterge gibi agik; ideoloji, hegomanya, iktidar gibi mesaj
icinde gomiilii olan anlamlart goriiniir kilmak i¢in arastirmaci tarafindan i¢ ve dis retorik
ile sOylem yapis1 olmak iizere ii¢ ana, on alt de§iskende genisletilmistir. Bu degiskenler
olusturulurken makro ekonomi haber tiretiminde siklikla kullanilan ve kaynak yapisiyla da
dogrudan iliskili olan ekonomik veri i¢ retorik, bu ekonomik verilerin tablo ve grafik
seklinde aktarildig1 gorsel kullanim ise dis retorik olarak iiclincli asamaya dahil edilmistir.
Haberin isgiicti yapisini goriiniir kilan emek alt degiskeni ise literatiirde Schlesinger
(1989), Goodwin (1994), Hallin (1994), Barrett (2004) ve Lang ile Lang’in (2004) modelin
gazetecilik deneyimlerini disarida biraktig1 icin getirilen elestirileri asmak icin Barrett’in
modelin kaynak yapisinin gazetecilik ve mesleki profesyonellik alt kiimelerini igerecek
sekilde genisletilmesi Onerisi gercevesinde eklenmistir. Modele yonelik olarak getirilen
ideolojilerin daha goriiniir hale getirilmesine ydnelik elestirileri (Schudson, 1989; Brahm
Jr., 2006), asabilmek i¢in de li¢lincii asamaya ideolojileri tagiyan sdylemlerin tespit edildigi
ve siniflandirildigt sdylem yapist dahil edilmistir.

402

Dis Retorik: Haber bagliklarinin tonu, goérsel kullanimi, tam sayfa haber

i¢ Retorik: Ekonomik verilerin kullanimi, kaynak yapisi, uzman goriis,

Siyasi iktidarin medya kurumlarina, medya kurumlarinin birbirlerine karsi




INIF E-DERGI Mayzs, 2022, 7(1), 392-428.

2.3. Bulgular

2.3.1. Kitle Medyasin Biiyiikliigii ve Miilkiyet Yapis1

2003-2012 yillar1 arasinda Hiirriyet Gazetesi Dogan Medya Holding biinyesinde
yaymncilik faaliyetlerini siirdiirmiistiir. 2003 yilinda Dogan Holding medya alaninda Tiirk
medya tarihinin yatay, dikey ve capraz miilkiye boyutunda en yiiksek yogunlagsma
seviyesine sahip olan medya kurumuydu. Biinyesinde sekiz ulusal gazete, bir haber ajansi,
tic ulusal televizyon kanali, dort radyo, iki baski tesisi, dagitim ajansi, yaymevi, miizik
yapim sirketi, Dogan Egmont dergileri disinda 25 dergi ve kiiltiirel {irlinlerini pazarladigi
D&R bulunmaktaydi. Medya disinda da enerji, finans, turizm, iiretim, ticaret ve pazarlama
ile otomotiv sektorlerinde medya dis1 ¢apraz miilkiyet yapilar1 bulunmaktaydi (Simsek,
2020, s. 98). 2006 yilindan sonra Digbank’1 satarak bankacilik alanindan g¢ekilen Dogan
Holding buradan saglanan sermayenin bir kismi1 ile Petrol Ofisi’nin bir kismini, Istanbul
Hilton Oteli’ni ve Star TV’yi satin almistir. Bu donemde medya alaninda D Smart ile
dijital yayincilik disinda 12 farkli televizyon ile tematik yayincilik alanlarina da giris yapan
Dogan Holding, geleneksel televizyon yayinciliginda Star TV’yi satin almis, Euro D ve
Euro Star ile Avrupa televizyon yayinciligina ge¢mis, Finansal Form gazetesini Referans
adiyla giincellemis, radyo yaymciligina CNN Tiirk ve Slow Radyo’yu dahil etmis, web
ortaminda 12 farkl site ile yeni medya ve geleneksel medyadaki yatirim yogunlasmasini
arttirmigtir (Simsek, 2020, s. 99-100). 2007 yilinda Vatan gazetesini satin alarak yatay
yogunlagsmasin1 devam ettiren Dogan Holding, Romanya’da Isvegli Ringier Grubu TV
Yayinciligr anlagmasi yaparak Kanal D Romanya, News Corporation’in istiraki NDS
Group Plc ile D Smart {izerinden dijital interaktif alaninda anlagsmalar yaparak, kiiresel
medya ortakliklarina girisilmistir (DSG, 2006, s.35). Holding, 2008-2009 yillar1 arasinda
dijital ve tematik yayincilik alaninda yatirimlarint arttirmistir.  Bu alandaki yatirimlar
Petrol Ofisi’ni satarak enerji alanindan ¢ekilmesi ve sonrasinda 2010 yilinda Milliyet ve
Vatan gazetelerini Demiréren- Karacan Medya Grubuna satarak finanse etmistir. Bu
satiglart 2011 yilinda Dogus Grubu’na satilan Star TV izlemistir. 2012 yilina gelindiginde
Dogan Holding’in satiglara gore gelirlerinin %79,17°si medya, %20,83’l diger faaliyet
alanlarindan elde edilmekteydi (Simsek, 2020, s.101-103). Doganlar, hem dijital hem de
geleneksel medyada ekonomik bakimdan en giiclii aktér konumundayda.

2003-2012 yillart arasinda Sabah gazetesi Merkez Medya Dénemi (2000-2007) ve
Calik Holding biinyesinde Turkuvaz Medya Grubu (2008-2013) olmak iizere iki farkh
sahiplik yapisindan ge¢mistir. 2000 yilinda gazetenin ¢ogunluk hisselerini alan Park
Holding, Etibank’in TMSF’ye ge¢mesinden sonra MTM adiyla da bilinen Mehmet Emin
Karamehmet, Murat Vargi ve Turgay Ciner’in yonetimine ge¢mis kisa siire sonra
BDDK’nin Bilgin’e ait sirketlerde sahiplik yapisinda bir degisiklige gidilemez karari ile bu
ortakli bozulmustur (Sonmez, 2004, s. 194-195). 2003 yilinda resmi olarak medya
sektorlinden c¢ekilen Ding¢ Bilgin yerine Turgay Ciner’in gegisi 3 Kasim 2005 yilinda
yapilan anlagma ile kesinlesmistir (Adakli, 2013, s. 580). Park Holding biinyesine gecen
Sabah gazetesi Turgay Ciner doneminde Bilgin’den devir alinan tiim medya kurumlari
disinda savunma sanayi, madencilik, enerji, hizmet ve ulastirma sektoriinde yatirimlar
olan medya i¢i ve medya dis1 ¢apraz miilkiyet yapisi yogun Tiirkiye’nin en giiclii medya
kurumlarindan biri olmustur (Soénmez, 2004, s.204-205). 1 Nisan 2007 yilinda TMSF
tarafindan Merkez Medya Holding sirketlerine el konulunca Sabah Gazetesi 1 Nisan 2007-
5 Aralik 2007 tarihleri arasinda TMSF’nin yonetiminde isletilmistir. 5 Aralik 2007
tarthinde 1,1 milyar dolara Calik Grubu’na satilan ATV- Sabah grubunun satis1 “Tiirk
medyasinda miilkiyet kontrol iliskileri bakimindan doniim noktalarindan biri (Ayan, 2019,
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s5.75) 7, iktidarin “yandas medyasinin olusturmanin énemli bir adimi... ayni zamanda kamu
ihaleleri ile iktidar yanlisi yandas sermaye grubu olusturma, organik burjuvazi yaratmanin
bir agamasi (Sonmez, 2013, s.182)” olarak yorumlanmistir. Calik Holding’in CEO’su
Berat Albayrak’in o doénem Basbakan Recep Tayyip Erdogan’in damadi, Berat
Albayrak’in abisi Serhat Albayrak’in Sabah ve ATV’ nin Genel Yayin Yonetmeni olmasi
Sabah Medya Grubu’nun iktidar yanlis1 olarak adlandirilmasimnin en Onemli nedeni
olmustur (Onkibar, 2015, 5.129-130). 2008-2013 yillar1 arasinda Calik Holding biinyesinde
Turkuvaz Medya Grubu adi altinda bes ulusal gazete, Turkuvaz Dergi Yaymcilik adi
altinda 17 dergi, dort televizyon, bir radyo kanali, haber siteleri, dagitim agi, yayin ve
matbaacilik, haber ajansi, teknik hizmetler; medya disinda ise tekstil, enerji,
telekomiinikasyon, madencilik, ingaat, finans alanlari olmak iizere farkli sektorlerde
miilkiyet yogunlagsmasi i¢inde oldugu goriilmektedir (Sozeri, 2013).

Cumbhuriyet gazetesi 2000 yilindan sonra karsilasilan mali sorunlari asabilmek
adma halka agilmis, gazetenin sahiplik yapisi sermayeden bagimsiz isim hakkini koruyan
Cumhuriyet Vakfi, gazete ¢alisanlarin tarafindan yayinci sifatiyla kurulan Yeni Giin Haber
Ajansi Basin ve Yayincilik A.S. ile 10 milyon dolar sermaye hedefiyle kurulan Yenigiin
Holding olarak belirtilmistir. Tekil ya da sirket diizeyinde dis sermaye Holding bilinyesinde
en fazla %20 oraninda yer almaktadir. Gazetenin imtiyaz sahibi Cumhuriyet Vakfi’nin izin
vermedigi kisi ya da sirketler gazeteyi ¢ikarma hakkina da sahip degildir (Kongar, 2003a,
s.16). Bu kurallar ¢ercevesinde Yeni Giin Holding’in hisse ortaklar1 2000 yilin1 baginda
%10 Cumhuriyet Vakfi, %10 Cumbhuriyet okuru, %20 Park Grubu, %20 Gilinay Capan’a
satilan hisse oramidir (Kongar, 2003b, s.16). Gazetenin medya alaninda haber ajansi
disinda internet portalinda haber sitesi bulunmaktadir. Bunun disinda medya alani1 ve
medya disinda tespit edilen miilkiyet iligkileri bulunmamaktadir.

2.3.2. Temel Gelir Kaynag: Olarak Reklam

Reklam, arz ve talep iginde olusabilecek dengesizlikleri asmak igin firmalara
firsatlar yaratti1 gibi kitlesel iiretim mantiginin risk seviyesini diisiiren 6nemli araglardan
birisidir. Piyasa ekonomisi iginde ekonomik faaliyetlerini siirdiiren medya kuruluslarinda
reklam ve ilan gelirleri firmalarin ayakta kalmasi ig¢in 6nemli gelir kaynaklari i¢inde yer
almaktadir. 1980’lerden sonra Tiirk medya piyasasinda reklam ve ilan gelirleri piyasa
aktorleri i¢in daha da 6nemli hale gelmistir (Baytar, 2013, 5.222-223). Sabit bir okur Kitlesi
olmayan ve Kkitlesel tiiketime uygun igerik iireten anaakim medyanin reklam ve ilan
gelirleri gazete satis1 ve diger gelir oranlarindan daha 6nemlidir. Bilango ve gelir tablosu
acik olan Hiirriyet gazetesinin gelir hareketleri incelendiginde reklam ve tirajdan elde
edilen gelirin oransal dagilimi 2003-2013 yillar1 arasinda %74,79-90,61 arasindadir ve bu
oransal dagilimda reklamlarin agirligir 2008-2013 arasinda %48,71-61,13 arasinda deger
almistir (Simsek, 2014, s.106-107). Reklam medyada o6zellikle de kitlesel igerik iireten
firmalarda ekonomik faaliyetlerin devami i¢in 6nemli bir gelir kaynagidir. Reklam geliri
kamuya aciklanmayan medya kurumlarinda reklamin medya igindeki etkisi medya
tiriinlerinde onlar igin ayrilan alan ve siire ile Olgiilebilir. Bu yaklasimdan hareketle
arastirma kapsamindaki Ui¢ ulusal gazetenin tam sayfa reklam ve ilan sayfa sayisi ile
ekonomi sayfalarindaki reklam, ilan alan oraninda yapilan ol¢iimlemelerde reklamin
gazeteler i¢in agirlig1 ortaya ¢ikmaktadir.

2003-2012 yillart arasinda inceleme kapsamina alinan ve arsiv taramasinda tam
sayim yontemiyle ulasilan tiim sayilarinda ekler haricinde ana gazeteleri sayfa 6zellikleri
tam sayfa, ekonomi sayfalari, tam sayfa ilanlar, tam sayfa karigik reklamlar, sar1 sayfalar
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ve tam sayfa reklam olmak iizere alti kategoride igerik analizine gore kodlanmistir.
Arastirma kapsamina alman gazetelerin reklam ve ilan gelirlerine iliskin bilgileri
paylasmak istememeleri ilizerine gazetelerde reklam, ilan agirligimi goriiniir kilmak ve
modelin ikinci agamasini agiklayabilmek icin yapilan bu 6l¢iimleme sonucunda Hiirriyet
gazetesinin 126.951, Sabah gazetesinin 134.916 ve Cumhuriyet gazetesinin de 73.193
sayfasinda belirlenen bu alt1 kategoride inceleme yapilmis, elde edilen toplam tam sayfa
degerlerinin i¢inde tam sayfa reklam, sar1 sayfa, ilan ve karigik reklam sayfalarinin oransal
degerleri hesaplanmistir. Elde edilen sonuglara gore Hiirriyet’in ana gazetesinde tam sayfa
olarak yayinlanan ilan ve reklamlarin oransal dagilimi 2008-2009 yillarinda %23,04-23,32,
diger yillar ise %35,1-39,59 arasinda ger¢eklesmistir. Sabah gazetesinde arastirma
doneminde tam sayfa ilan ve reklam dagilimlari %25,6-36, Cumhuriyet gazetesinde ise
%0,43-5,32 arasinda diger iki ana akim gazeteyle kiyaslandiginda oldukca diisiik bir
oranda gergeklesmistir.

Arastirmanin odaginda yer alan ekonomi sayfalarinda yayimnlanan reklam ve ilan
alanlar1 da tek tek hesaplanmistir. Bu hesaplama ekonomi sayfalarindaki reklam ve ilan
alanlarimin verilerine tek tek dl¢lilmelerin yapilmasi, 6lgiimler sonucunda her yil icin elde
edilen reklam ve ilan alanlarmin tam sayfa reklam ve ilan sayfasina doniistiiriilmesi ve
kayit altina alinmasit sonucunda ulasilmistir. Bu kapsamda Hiirriyet’in 26.120,
Cumbhuriyet’in 8.108 ve Sabah’in 22.753 ekonomi sayfasinda reklam ve ilan 6l¢iimlemesi
yapilmistir. Elde edilen veriler tam sayfa reklam ve ilan degerine doniistiiriilerek ekonomi
sayfalarindaki haber ve reklam/ilan alanlari hesaplanmistir. Elde edilen verilere gore
aragtirma doneminde Hiirriyet gazetesinin ekonomi sayfalarinda reklam ve ilan dengesi
%36,17-47,58, Cumhuriyet gazetesinde %3,33-10,12, Sabah gazetesinde ise %20,09-48,75
arasinda dagilim gostermistir. Elde edilen sonuglar iki kitlesel gazetenin ekonomi
sayfalarinda da reklama olan bagimliliklarinin fikir gazetesi oOzelligiyle One ¢ikan
Cumbhuriyet gazetesinden daha yiiksek olarak gerceklestigini ortaya koymaktadir.

2.3.3. Haberin Kaynak Yapisi

Arastirma kapsamina alinan ii¢ ulusal gazetenin haber kaynak yapisi biiylime ve
milli gelir haberlerinin yapisal 6zellikleri de dikkate alinarak i¢ retorik, dis retorik ve
iktidar ve ekonomi politikalarina yonelik olarak iiretilen sdylem yapilar1 olmak {izere ii¢
boyutta incelenmistir. Bu kapsamda gazeteler arasindaki farkliliklar1 goriiniir kilabilmek
icin agagidaki sorulara cevap aranmistir.

. Haber bagliklarinin tonu nasildir?

J Haberi destekleyen gorsel unsurlarin kullanimi nasildir?

o 2003-2012 yillar1 arasinda biiyiime ve milli gelir haberlerinin tam sayfa
haber degeri nedir?

o Haber iiretiminde biiyiime ve milli gelire iliskin olarak kullanilan ekonomik
veriler nelerdir?

. Haberlerde kullanilan kaynak yapisi ve uzman goriislerin yapisal 6zellikleri
nelerdir?

. Haber tiretiminin emek yapis1 nasildir?

. Iktidara ve ekonomi politikalarma yonelik iiretilen sdylemlerin yapisal

ozellikleri nelerdir?

2 Y1l bazli ekonomi sayfalarinda Slgiilen toplam reklam, ilan alan1/52*35 cm (gazetelerin yaklasik olarak Slgiilen tam
sayfa alan 6l¢lim degeri)
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Di1s Retoriksel Yap1

Biiytime ve milli gelir haberleri dis retoriksel yap1 bakimindan haber sayfalarinda
kaplamis oldugu alan, haber bagliklarinin tonu ve metinleri desteklemek icin kullanilan
fotograf, grafik ve tablolarin 6zelliklerine gore ii¢ asamal1 olarak incelenmektedir. Elde
edilen bulgulara gore li¢ ulusal gazetenin yapisal 6zellikleri incelendiginde;

Tablo 2. Ekonomik Biiyiime ve Milli Gelir Haber Bashklarinin Tonu

HURRIYET CUMHURIYET SABAH
ﬁgéiSKEN ALT DEGISKEN '?rrflffg)s Oran % F('::l;%r)]s Oran % F(rﬁ:%%?S Oran %
Kaynak 16 13,79 17 19,32 18 27,69
ELESTIREL Degerlendirme 10 8,62 5 5,68 1 1,54
Etki 1 0,86 8 9,09 2 3,08
ARA TOPLAM 27 23,27 30 34,09 21 30,78
Degerlendirme 16 13,79 3 3,41 9 13,85
POZITIF Durum 19 16,38 6 6,82 17 27,69
ARA TOPLAM 35 30,17 9 10,23 26 41,54
Degerlendirme 2 1,72 6 6,82 2 3,08
NEGATIF Durum 10 8,62 40 45,45 4 6,15
ARA TOPLAM 12 10,34 46 52,27 6 9,23
Degerlendirme 3 2,59 0 0 4 6,15
NOTR Durum 39 33,63 3 341 8 12,3
ARA TOPLAM 42 36,22 3 341 12 18,45
TOPLAM 116 100 88 100 65 100

Uc ulusal gazete igin haber basliklarinin tonu dort ana dokuz alt degiskende
incelenmistir. Degerlendirme alt degiskeni ekonomik biiylime ve milli gelire iligkin gizli ya
da acik 6zne yapilari kullanilmaktadir. Ornegin Hiirriyet gazetesinin 12 Aralik 2003 tarihli
“OECD: Tiirkiye 3 yil biiyiime rekoru kirar” (Hiirriyet, 2003, s.9) ekonomik biiylime
bashigr acik 6zneli pozitif degerlendirme o6zelligi tasirken, Cumhuriyet gazetesinin 6
Agustos tarihli “Hani ekonomi biiyiiyordu? ” (Cumhuriyet, 2006, s.13) bashg gizli 6zne
yapili negatif, Sabah gazetesinin 10 Haziran tarihli “Bagsbakan istedi, kisi basina diigen
gelir 10 bin dolart asti” (Sabah, 2006, s.9) bashg: ise elestirel degerlendirme basligi
kategorisine dahil edilmistir. Durum bagliklarinda ise ekonomik biiyiime ve milli gelire
iligkin sifat yapilar1 ya da niceliksel veriler kullanilarak olusturulan basliklar incelenmistir.
Bu kapsamda Hiirriyet gazetesinin 1 Temmuz tarihli “Tiirkiye ilk ¢eyrekte yiizde 11
biiyiidii Cin’i bile gecip diinya rekortmeni oldu” (Hirriyet, 2011, s.8) baglik biiylimenin
yoniinii niceliksel, tilkeler aras1 kiyaslamali pozitif tonda veren, Sabah gazetesinin 1 Nisan
tarihli “1.1 trilyonluk ekonomi” (Sabah, 2011, s.9) bashg: sadece niceliksel verilerle
biiylimeye iligkin notr tonda agiklama yapan, Cumhuriyet gazetesinin “Biiyiime yiizde 10
durgunluk yiizde 100" (Cumhuriyet, 2005, s.13) baslig1 ise hem niceliksel hem de sifatlarla
pekistirilmis negatif tonlu durum basliklaridir. Biiylime ya da milli gelir kaynagina iliskin
bilgi veren “Biiyiime liiks tiiketimde” (Cumhuriyet, 2005, s.13), “Diisiik kur kisi basina
geliri 333 dolar arttiracak” (Sabah, 2007, s.10), “Tarum darald, Insaat durdu biiyiime
tirkiiten sinyal verdi” (Hiirriyet, 2008 s.8) gibi basliklar elestirel ana kategorisinde kaynak
alt degiskeninin; ekonomik biiylimenin yarattigr “Hizli biiyiiyen ekonomi siber sugu
arttirdr, 12.5 milyar dolarlik zarar verdi” (Hiirriyet, 2012, s.9), “ Bu biiyiime igsizligi
azaltacak™ (Sabah, 2003, s.7), “Yoksullastiran biiyiime” (Cumhuriyet, 2004, s.13) gibi
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diger ekonomik gostergeler iizerinde yaratilan degisimleri gdsteren basliklar ise elestirel
etki baglig1 kategorisinde siniflandirilmistir.

Calisma evreninde incelenen Hiirriyet gazetesinin 116 haber bashiginda %36, 22
oraninda notr, Cumhuriyet gazetesinin 88 haber basliginda %52,27 oraninda negatif, Sabah
gazetesinin 65 haberinde %41, 54 oraninda pozitif haber bagliklar1 6ne ¢ikmistir. Her ii¢
gazetenin One ¢ikan baslik tonlarinda ekonomik biiylime ve milli gelire iligkin durum
degiskeninin agirlikli olarak kullanildig1 goriilmektedir.

Haberlerin dis retoriksel giiciinii arttirmak i¢in kullanilan grafik, tablo ve fotograf
gibi gorsel unsurlarin kullanim 6zellikleri incelendiginde;

Tablo 3. Ekonomik Biiyiime ve Milli Gelir Haberlerinde Gorsel Unsurlarin Kullanimi

SABAH CUMHURIYET HURRIYET
. Toplam haber
HABERLERIN Toplam haber Toplam haber P 1 Toplam
RETORIKSEL Toplam haber Toplam haber alam
R ! . alam sayist (n:65) alam sayist (n:88) haber sayis1
OZELLIKLERI | (n:41.088 cm) | “#V' U (n:32.791cm) | YU (n:116)
(n:59.787,1 cm)

Haber Oran Haber Oran Haber Oran Haber Oran Haber Oran Haber Oran

alam sayisi alam sayisi alam sayisi
Goriis+ kurumsal
kaynak tablo/grafik+ | 13685 | 33,31 16 | 24,61 | 12046 | 36,74 19 21,6 | 21097,5 | 354 21 18,1
fotograf/cizim
Kurumsal kaynak+
tablo/grafik 7793 | 18,97 11 16,91 | 4516 |13,77 14 15,91
fotograf/cizim
Kurumsal kaynak+
tablo/grafik 8143 | 19,82 19 29,23 | 270 | 0,82 1 1,14 | 10561 |17,72| 19 |16,38
Goriis+ kurumsal
kaynak tablo/grafik 3034 | 7,38 3 4,62 | 3965 |12,09 7 7,95
Goriis+ kurumsal
kaynak fotograf 9315 157 2 172
Goriist tablo/grafik | 195 | 1001 5 | 760 | 1020 | 314 | 3 | 341 | 86515 |1452| 13 | 11.2
fotograf
fKurtjmsal kaynak+ 595 145 5 3,08
otograf
Goriig+ fotograf 1948 | 4,74 3 4,62 | 2434 | 7,42 7 7,95 | 98521 [16,53| 30 |2586
Goriig+ tablo/grafik 2300 3,86 4 3,45
Fotograf 509 | 1,24 2 3,08
TOPLAM 39.902 | 97,12 61 93,84 | 24.260 | 73,98 51 57,96 | 53.399,6 | 89,6 89 76,71

Tablo 3’te de goriildigii gibi ekonomik biiylime ve milli gelir haberlerinin
metinlerle birlikte gorsel unsurlarla desteklenerek retoriksel anlamda daha giiclii olarak
iireten Sabah gazetesi olmustur. Toplam biiyiime ve milli gelir haber alanin1 %97,12’sini,
toplam haber sayisinin da %93,84’iinii gorsel olarak destekleyen Sabah gazetesini %89,6
haber alani, %76,71 toplam haber sayisi ile Hiirriyet gazetesi takip etmistir. Cumhuriyet
gazetesi haber sayisinin %57, 96’s1 kadarinda gorsel unsurlar kullanmis, toplam biiylime
haber alanlarinin da %73,98ini de gorsel retorik baglaminda giiglendirerek tiretmistir. Her
tic gazete de %33,31 ve %35,4 arasinda degisen oranda haberleri kurumsal kaynak,
alaninda uzman kisilerden alinan gorisler, tablo/grafik ve fotograf/cizim ile haberlerin
retoriksel giiclinil arttiran i¢ ve dis unsurlara agirlik vererek tliretmistir.

Biiyiime ve milli gelir haberlerinin 2003-2012 yillar1 arasinda ekonomi sayfalarinda
tam sayfa haber degeri bakiminda gostermis oldugu 6zellikler incelendiginde;
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Tablo 4. Ekonomik Bityiime ve Milli Gelir Haberlerinin Tam Sayfa Haber Degeri

HURRIYET CUMHURIYET SABAH

YILLAR Alan Haber Tam sayfa Alan | Haber | Tam sayfa Alan | Haber Tam sayfa

2 Sori 2 Sori 2 Sori

(cm?) sayis1 | haber degeri* | (cm?) | sayis1 | haber degeri* | (cm?) | sayis1 | haber degeri*

2003 5703,1 12 3,13 2349 10 1,29 2910 5 1,6
2004 7830 16 4,3 5328 14 2,93 3828 7 2,1
2005 7079,5 22 3,89 3887 18 2,14 3448 6 1,89
2006 9026 17 4,96 2570 7 1,41 7434 14 4,08
2007 4046,5 9 2,22 3421 9 1,88 4846 7 2,66
2008 5605 13 3,08 4435 8 2,44 3993 7 2,19
2009 3544 4 1,95 2385 5 1,31 5280 5 2,9
2010 8070 9 4,43 956 2 0,53 4845 8 2,66
2011 4409 6 2,42 4378 8 2,41 4288 5 2,36
2012 4474 8 2,46 3082 7 1,69 216 1 0,12
TOPLAM |59.787,1 116 32,85 32.791 88 18,03 41.088 65 22,56

Not: Haber alanlar1 tam sayfa haber degerine doniistiiriiliirken gazetelerin 52*35 cm boyutlar: dikkate alinarak hesaplama
yapilmstir.

2003-2012 yillar1 arasinda ii¢ ulusal gazete arasinda tam sayfa haber degeri
bakiminda Hiirriyet 32,85 sayfa ile en ¢ok tam sayfa biiylime ve milli gelir haberi iireten
gazete olmustur. Hiirriyet gazetesini 22,56 sayfa ile Sabah ve 18,03 tam sayfa degeri ile
Cumbhuriyet gazetesi takip etmistir. Cumhuriyet gazetesinin haber sayis1 Sabah gazetesinin
haber sayisindan fazla olmasina ragmen haberler sayfalarda daha kiicliik alanlarda
tiretilmistir. Sabah gazetesi haber sayisina gore diger iki gazeteden biiyltime haberlerini
daha az giindemde tutmasina ragmen, haberleri sayfalarinda daha biiyiik olarak verdigi,
Cumhuriyet gazetesinin ise haberleri daha sik yayinlayarak okurun giindeminde biiyiime ve
milli gelir haberlerini Uirettigi goriilmektedir.
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I¢ Retoriksel Yapi

Biiyiime ve milli gelir haberleri i¢ retoriksel yapt bakimindan haberlerin kaynak
yapisi, goriisiine bagvurulan uzmanlarin yapisal 6zellikleri, haber iiretiminde kullanilan
ekonomik veriler ve emegin kullanim ozelliklerine gore {i¢c farklt kategoride
incelenmektedir.

Tablo 5. Ekonomik Biiyiime ve Milli Gelir Haberlerinin Kaynak Yapisi ve Haberlerde
Uzman Goériis Kullanimi

HURRIYET CUMHURIYET SABAH
ALT DEGISKEN Frekans | Oran | Frekans Frekans
ANA DEGISKEN (n:116) % (n:88) Oran % (n:65) Oran %
DIE/TUIK 36 31,03 48 54,55 40 61,54
MB 5 4,13 4 4,55 2 3,08
DPT 2 1,72 4 4,55 2 3,08
HAZINE 1 0,86
ARA TOPLAM 44 37,74 56 63,65 44 67,7
ITO 1 0,86
KAMUSEN 1 1,14
ATO 2 2,27
ISO 1 0,86 1 1,14 1 1,54
EX$:\JIXI}§QI°_\R ARA TOPLAM 2 1,72 4 4,55 1 1,54
OECD 6 5,17 3 4,62
IMF 4 3,44 2 2,27 1 1,54
WB 2 1,72 1 1,14 1 1,54
BM 2 1,72
Eurostat 1 0,86 1 1,14 1 1,54
REUTERS 1 1,54
Economist 1 1,54
ARA TOPLAM 15 12,91 4 4,55 8 12,32
Acik degil 66 56,9 24 27,27 16 24,62
SIYASI 32 27,59 20 22,73 20 30,77
R ODA/BIRLIK
UZMAN GORUS BASKANLARI 34 29,31 26 29,55 13 20
DIGER 14 12,07 36 40,91 20 30,77
NEDENSEL ACIKLAMA 7 6,03 40 45,45 44 67,69

Propaganda Modeli’nde haberde kaynak ve uzman goriis kullanimi1 ve bunlarin
oransal dagilimlarmin ortaya konulmasi haber {iretiminin asamalarindan birini
olusturmaktadir. Tablo 5 incelendiginde haber kaynak yapis1 kamu; oda, birlik ve dernek;
dis kaynakli ve agik olmayan haberler olmak {izere dort, uzman goriis yapisi da siyasi, oda
ve birlik baskanlar1 ile diger kategorisi olmak iizere ii¢ alt degiskende siniflandirilmistir.
Hiirriyet gazetesinde haberlerin %56,9’unda acik kaynak yapisi tespit edilmemistir. Bu
oran Cumhuriyet gazetesinde %27,27, Sabah gazetesinde ise %24,62 oraninda daha diisiik
seviyelerde gerceklesmistir. Her ti¢ gazetede de agik kaynak yapisinda kamusal kaynak
kullanim oranmi yiiksektir. Sabah gazetesi %67,7 oraninda en fazla kamusal kaynaklara
basvurarak biliylime ve milli gelir haberlerini tirettigi goriilmektedir. Oda, birlik ve dernek
kaynaklarinin kullaniminda %4,55 oraninda Cumbhuriyet, dis kaynak kullaniminda ise
%12,91 oraninda da Hiirriyet gazetesi 6ne ¢ikmaktadir.

Uzman goriislerin haber iiretimindeki agirliklarina bakildiginda Sabah gazetesinin
%30,77 oraninda iktidar ve muhalefet partilerden siyasiler, Cumhuriyet gazetesinde
%40,91 oraninda gazeteciler, ekonomistler, banka yoOneticileri ve akademisyenlerden
olusan diger kategorisi, Hiirriyet gazetesinde ise %Z29,31 oraninda oda ve dernek
baskanlarinin goriislerine basvuruldugu goriilmektedir.
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Tablo 6. Ekonomik Biiyiime ve Milli Gelir Haberlerinde Kullanilan Verilerin Yapisal

Ozellikleri
HURRIYET CUMHURIYET SABAH
s o Frekans| Oran |Frekans| Oran |Frekans| Oran
ANA DEGISKEN ALT DEGISKEN (n: 116) % (n- 88) % (n- 65) %
o . . . | GSMH 50 43,1 23 26,14 34 52,31
MILLi GELIiR DEGiSKENLERI -
GSYH/GSYIH 46 39,66 34 38,64 37 56,92
URETIM 40 34,48 34 38,64 37 56,92
GSMH OLCUM TEKNIGi HARCAMA 27 23,28 21 23,86 29 44,62
GELIR 1 0,86 1 1,14 0 0
FIYAT OLCOMU SABIT 37 31,9 17 19,32 16 24,62
CARI 39 33,62 19 21,59 17 26,15
KiSISEL GELIR OLCUMU KBMG 51 43,97 17 19,32 34 52,31
SGP 11 9,48 2 2,27 4 6,15
ZAMAN DECGISKENININ gglgg{/{ls\];:ﬁ_ - 40 34,48 40 45,45 33 50,77
KULLANIMI AYNI AVI 28 24,14 15 17,05 15 23,08
TARIHSEL 35 30,17 22 25 15 23,08
KIYASLAMA - —
S ULKELERE GORE 39 33,62 17 19,32 18 27,69
HEDEFLE iLiSKILI (Hiikiimet) 37 31,9 16 18,18 20 30,77

Tablo 6 ekonomik biiylime ve milli gelir haberlerinin iiretiminde kullanilan
ekonomik verileri yedi ana, on dort alt degiskende gostermektedir. Siniflandirilan bu
ekonomik veriler i¢inde biiylimenin fiyat hareketlerinden arindirilarak iiretim boyutunda
biiylikliigiinii gosterebilme kapasitesini ortaya c¢ikaran sabit fiyatlara goére biiylime
degiskeni haber {lretiminde “degerli veri” kategorisinde Onemli degisken olarak
belirlenmistir. Her ii¢ gazetenin biiylime haberlerini iiretmede degerli verileri kullanma
ozelliklerine gore gostermis olduklar1 6zellikler ele alindiginda Hiirriyet gazetesinin 37
haberde %31,9 oraninda degerli veri kullanarak haberlerini {iretmis oldugu tespit
edilmistir. Bu oran Cumbhuriyet gazetesinde %19,32, Sabah gazetesin de ise %24,62
oraninda diisiik seviyelerde gerceklesmistir.

Tablo 7: Ekonomik Biiyiime ve Milli Gelir Haberlerinde Kullanmilan Emegin Yapisal

Ozellikleri
HURRIYET CUMHURIYET SABAH

=i ; Frekans (n: o Frekans o Frekans o
EMEK YAPISI DEGISKENLERI 116) Oran % (n: 88) Oran % (n: 65) Oran %
Yazarli haber 5 4,31 10 11,36 15 23,08
Ajans kaynakli haber 5 4,31 7 7,95 1 1,54
Ankara biirosu 4 3,45 41 46,6 1 1,54
Ekonomi servisi 29 32,95
Diger 102 87,93 1 1,14 48 73,84
TOPLAM 116 100 88 100 65 100

Haberin fikri isciligini yapan muhabir ve yazarlar emek yapisini olusturmaktadir.
Haberlerin toplanmasindan yayin asamasina kadar her asamasinda yer alan emek, bir
hizmet olarak haberin olugsmasinda en énemli iiretim degiskenleri arasinda yer almaktadir.
Ekonomik biiytime ve milli gelir haberlerinde kullanilan emegin haberlerde goriiniir ve
gizli olma o6zelliklerine gore gostermis oldugu o6zellikler yoniinden incelendiginde Sabah
gazetesinin %23,08 oraninda haberlerini agik emek yapisi iizerinden yazarl olarak iirettigi,
Hiirriyet gazetesinin %95,69, Cumhuriyet de ise %88,64 oraninda gizli emek yapist oldugu
tespit edilmistir.
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Soylem Yapisi

Biiyiime ve milli gelir haberlerinde iktidara ve ekonomi politikalarina yonelik
olarak iiretilen sdylemler Thompson’un gelistirdigi “Ideolojik Isleyis Modeli"ne gore
analiz edilmistir. Sembolik iiretimde ideolojinin iirettigi anlam ve tahakkiimii tarihsel ve
toplumsal biitiinliigi kapsayacak sekilde ele alan Thompson (2013), derin yorumsama
yontemini kullanarak medya iirlinleri {izerinde uygulanabilecek biitiinliik¢li bir analiz
metodolojisi Onermektedir. Thompson sOylem yapilarin1 bes ana on iki alt degiskende
detaylandirir. Mesrulastirma, tahakkiim iliskisi kurulurken sembolik iiretimler toplumsal
iliski ya da kurumlar hakli ¢ikarmak amaglhidir. Taslamada ise tahakkiim iliskileri inkar
edilir, gizlenir, mevcut iliski ve siiregler baska yone ¢evrilir. Birlestirmede sembolik
diizeyde kisileri farklilagtiran, ayiran Ozelliklerden farkli kolektif bir kimlik altinda
tahakkiim merkezli bir araya getirme s6z konusudur. Pargcalama da ise hakim gruplara karsi
etkin meydan okuma ortaya koyabilecek kisilerin, gruplarin ayristirilmasi, muhalefetin
zararli ve tehditkdr sunumu goriilmektedir. Seylestirmede ise tahakkiim iligkilerinden
kaynakl tarihsel bir durumun zaman dis1, dogal ve kalic1 gosterilmesi yapilir.

Bu kapsamda sdylem analizi sOylemci, sdylemin tonu ve sdylemin yiiklenmis
oldugu ideolojik islev olmak iizere {ic asamadan olusmaktadir. SGylem sahibi olarak
sOylemciler li¢ kategoride ele alinmistir. Mevcut ekonomi politikalarinin {ireticisi ve
uygulayicis1 olarak iktidar partisi iiyelerinin sdylemleri IKTIDAR, meclis icinde ve
disindaki diger siyasi parti liyeleri, gazeteci, ekonomist, akademisyen ve alaninda uzman
olan kisilerin iiretmis olduklar1 sdylemler de DIGER kategorisinde ele alinmustir. Haberin
tiretim asamasinda yer alan fikir is¢ilerinin liretmis oldugu ama kaynagi net olmayan
sdylem yapilar1 da BELIRSIZ kategorisinde degerlendirilmistir.
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Grafik 1. Ekonomik Biiyiime ve Milli Gelir Haberlerinde U¢ Ulusal Gazetenin Séylemci®
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Grafik 1°de gortldigi gibi iktidara ve ekonomi politikalarina yonelik olarak
Hiirriyet gazetesinde 21, Sabah’ta ve Cumhuriyet gazetelerinde 24 haberde sdylem yapisi
tespit edilmistir. Bir haberde ayni anda birden fazla sdylemcinin kullanilmas: kategorilere
ayrildiginda iiretilen s6ylem sayisini haber sayisindan daha farkli olmasini da beraberinde
getirmistir. Soylemcilerin dagilim 6zellikleri incelendiginde toplam sdylem yapisi i¢inde
Hiirriyet gazetesinde %65,79’luk oranla iktidar, Cumhuriyet gazetesinde %61,37, Sabah
gazetesinde de %44, 61 oraninda diger kategorisi 6ne ¢ikmaktadir. Hiirriyet gazetesinde
belirsiz kategorisinde gazete yayin editér ve yazarlarinin sOylem ve yorumlari tespit
edilmemis, Cumhuriyet gazetesi %11,36 oranla iktidara en az sdylem yapisinda yer veren
gazete olmustur. Sabah gazetesi ii¢ sdylemci kategorisinde diger ili¢ gazeteden %24,62-
44,61 arasinda degisen oranlarla daha dengeli dagilim gostermektedir. Sabah diger
kategorisinde meclis i¢inde ya da meclis diginda siyasi parti iiyelerine yer vermezken,
Cumbhuriyet gazetesinde dort, Hiirriyet gazetesi de bir sOylemde CHP {iyesi siyasiler
tizerinde sdylem yapilarini haber tiretiminde kullanmistir.

Séylem Tonu ve ideolojik Isleyis Bicimleri

Soylemci kategorisinde iktidara ve ekonomi politikalarina yonelik olarak iiretilen
sOylemler tonlarina gore pozitif, negatif, elestirel ve notr olmak tlizere dort kategoride
siniflandirilmigtir. Soylemci {lizerinden mevcut ekonomi politikalarina ve uygulamalara
yonelik olumlu degerlendirme ve yorumlar pozitif kategorisinde ele alimmistir. Ornegin
Hiirriyet gazetesinde “Hi¢ bu kadar zengin olmamistik” baslikli haber de TOBB Bagskani
Rifat Hisarciklioglu’nun yapmis oldugu,

3 Hiirriyet gazetesi iktidar kategorisinde séylemci dagihm: Recep Tayyip Erdogan (4), Ali Babacan (7), Nihat Ergiin
(4), Abdullatif Sener (2), Zafer Caglayan (4), Kemal Unakitan (1), Mehmet Simsek (4); Hiirriyet gazetesi diger
kategorisinde séylemci dagihmi: TOBB (3), TUSIAD (1), ITO (1), TiM (1), ISO (5), IMF (1), Deniz Baykal (1). Sabah
gazetesi iktidar kategorisinde sdylemci dagilimi: Recep Tayyip Erdogan (4), Abdiillatif Sener (6), Ali Babacan (3),
Zafer Caglayan (3), Nihat Ergiin (2), Mehmet Simsek (1), Kemal Unakitan (1); Sabah gazetesi Diger kategorisinde
soylemci dagihmi: ATO (3), ASO (4), TIM (3), ISO (2), iTO (1), TISK (1), DiSK (1), MUSIAD (1), SDF
(1),SEDEFED (1), JP Morgan Chase (1), Morgan Stanley (1), Wall Street Journal (1), Economist(1), Reuters (1), WB
(1), Finans Yatirim (2), Ziraat Bankasi (1), Garanti Bankas1 (1), Prof. Dr. Erdal Unsal (1). Cumhuriyet gazetesi iktidar
kategorisinde séylemci dagilhmi: Ali Babacan (5); Cumhuriyet gazetesi diger kategorisinde sdylemci dagilimi: ATO
(4), ASO (2), TZOB (1), KAMUSEN (2), TOBB (1), TEPAV (1), iSO (1), Morgan Stanley (2), Ekonomistler Platformu
(1), Goldman Sachs (1), Zekeriya Temizel (1), Korkut Boratav (1), Oktay Tiirel (1), CHP (Akif Hamzacebi-1), CHP
(Umut Oran-1), CHP (Deniz Baykal-1), CHP (Yakup Kepenek-1), Ering Yeldan (3), Mustafa Sénmez (1).
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Bu éyle sabun kopiigii gibi hormonlu bir biiyiime degil, ozel sektor eliyle oldugu
icin gergek biiyiime’ dedi. Bu haliyle biiyiime iki yildwr ilk kez saglikli biiyiime
sayilabilecek...Onceki biiyiimeler genellikle devletin musluklara acmasi sonucu
olurdu. Bu yiizden simdi saghikli biiyiiyoruz. Bu biiyiimede 3 ana sektor etkin.
Ancak tarim ve insaat gibi istihdam agisindan son derece onemli iki sektor hala
kii¢tiltiyor (Hiirriyet, 2004, s.8).

Yorumda sOylem yapisinda kullanilan “hormonlu biiylime degil”, “gercek
biliylime”, “Saglikli biiylime” gibi olumlu iliskilendirme saglayacak sifatlar ve benzetmeler
kullanilarak gergeklesen biiyiime verilerini pozitif olarak iireten sdylem yapisinin haber
iretiminde kullanildig1 goriilmiis ve kodlamalarda pozitif kategorisine dahil edilmistir.
Elestirel sOylemlerde, biiylime verilerindeki olumlu gelismelere ragmen diger ekonomik ya
da sosyal gostergeler verilerek biiylimenin kaynagina ya da etkisine yonelik elestirel
yaklasimlar dikkate alinarak kodlamalar yapilmistir. Ornegin Sabah gazetesinin “Deviet
kiiciildii Tiirkiye biiyiidii” bashikli haberinde 1SO Baskami Taml Kiiciik’iin biiyiime
verilerine iliskin olarak yaptig1 ve gazetenin de haber iiretiminde yer verdigi

Biiyiime i¢ talep ve yatirim harcamalart agirlikly bir sekle doniismiistiir. Yalniz
biiyiimede ithalattaki yiiksek artisin ¢ok onemli katkisimin  bulundugu da
unutulmamalidir. Bunun da maliyeti, dis ticaret agigi ve cari iglemler agiginin
rekor diizeye ¢ikmasi olmugstur. Cari agiktaki bu yiiksek artis 2004'in ikinci

ceyreginde elde edilen yiiksek oranli biiyiimeden duydugumuz sevinci bir miktar
golgelemektedir (Sabah, 2004, s.7).

Soylem yapisinda biiylimenin yiiksek ithalata bagli olarak yapildig1r ve ithalata
dayali olarak yapilan bu {iiretimin de i¢ talep ve yatirim harcamalar1 ile i¢ pazarda
gerceklestirildigi, bu tiretim- tiiketim dengesinin 6nemli bir makro ekonomik gdsterge olan
dis ticaret ve cari islemler agigina neden olduguna yonelik ekonomik diger gostergelerle
iliskilendirilerek yapilan agiklama elestirel siniflamasina dahil olmaktadir. Negatif soylem
yapilarin da ise biiylimeye ve ekonomik biiylimenin yarattigi ekonomik etkilere yonelik
olumsuz bir sdylem yapis1 goriilmektedir. Cumhuriyet gazetesinde “Stoklarla sanal
biiyiime” baslikli haberde diger kategorisinde yer alan eski Maliye Bakani Zekeriya
Temizel’in biliylime rakamlarina iligkin olarak yapmis oldugu,

Hiikiimet saghkli bir kamu kaynagi olarak vergi sistemini oturtamiyor, vergi
vermesi gerekenden bor¢ aliyor... Bu biiyiimeden c¢ifici, ¢alisanlar, isci, esnaf
yvararlanamad... Yiizde 9.9 biiyiidiik deniliyor, toplum kendine yansimadigi i¢in
gergin. O halde bu biiyiime sanal mi? (Cumhuriyet, 2005, s.13).

Yorum ifadesi bilylimenin sosyal olarak etkisinin toplumda yeterince karsiliginin
olmamasima vurgu yaparak gercekten uzak “sanal biiyiime” benzetmesi ile ekonomik
bliylimeye olumsuz bir degerlendirmede bulunmaktadir. No6tr kategorisindeki sdylem
yapilarinda ise bilylime verilerine iliskin sOylem yapilar1 bagka ekonomik veriler ya da
hesaplama yontemleriyle, tarihsel olarak daha Onceki verilerle ya da bagka iilkelerin
gerceklesen degerleri ile kiyaslanarak verilmektedir. Notr soylem yapilarinda biiyiimenin
iilke ekonomisi i¢in ne anlama geldigi okurun kendi i¢inde yapacagi yoruma daha agik
olarak verilmektedir. Ornegin Cumbhuriyet gazetesinin “Issize faydas: olmayan rekor”
baglikli haberde uluslararasi yatirim bankast Morgan Stanley’in biiyiime rakamlarina
iliskin olarak yapmis oldugu,
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AB'ye uyum ¢ergevesinde milli gelir hesaplama yontemini degistirilmesiyle GSYH
yiizde 30-45 oraminda yiikseltilecek. Yeni hesaplama yontemi sonucunda
GSYIH'nin artmasi nedeniyle cari islemler acigi ve kamu bor¢ stokunun oranlar
diisecek (Cumhuriyet, 2005, s.12).

Soylem yapisinda biiyiimenin hesaplama yoOnteminde yapilacak degisikligin
gelecek donemlerde hem biiyiime hem de i¢ ve dis ekonomik verilerde yaratacag: etkiler
yorumsuz olarak etki boyutunda verilmistir. Degerlendirme kriterlerinin  kapsam
siirliliklart i¢inde incelenen haberlerin sdylemci kategorilerine gore gostermis olduklar
farkliliklar ve sOylemlerin ideolojik igleyis bi¢imleri incelendiginde;

Tablo 8: Ekonomik Biiyiime ve Milli Gelir Haberlerinde Ug¢ Ulusal Gazetenin IKTIDAR
Kategorisinde Uretilen Soylem Tonu ve Ideolojik Isleyis Bicimleri Dagilimi

HURRIYET (n:25)

" Mesrula"tlrIPa Seylestirme Birlestirme
SOYLEM TONU | Ussallastirma % Oykiileme % | Adlandirma | % | Biitiiniin simgelesmesi %
Pozitif 24 96 2 8 1 4
Negatif 0
Elestirel 1 4 1 4
Notr 0
Toplam 25 100 2 8 1 4 1 4

CUMHURIYET (n:5) SABAH (n:20)

Mesrulastirma Mesrulastirma

SOYLEM TONU | Ussallastirma % | Ussallagtirma | % Oykiileme | %
Pozitif 3 60 20 100 4 20
Negatif
Elestirel 2 40
Notr
Toplam 5 100 20 100 20

Iktidar kategorisinde mevcut ekonomi ydnetiminde aktif olarak yer alan iktidar
partisi baskan ve AKP iiyesi siyasilerin milli gelir ve ekonomik biiylimeye iliskin
gerceklesen veriler lizerinde iiretmis olduklar1 sdylem yapilart sdylem tonu ve bu
sOylemlerin ideolojik islenislerine gore analiz edilmistir. Haberlerde ii¢ gazete icinde 25
sOylem ile iktidara en c¢ok yer aywran Hiirriyet gazetesi olmustur. Hiirriyet gazetesi
sOylemlerinin hepsi ideolojik islenis olarak mesrulastirma temelinden ussallastirma yapilari
kullanilarak tiretmis, iki sdylem yapisi ussallastirma disinda “Hiikiimetin izledigi biiyiimeye
yvonelik politikalar ve makroekonomik hedeflerin saglanmasi nedeniyle 2003 yili sonu
itibariyle kisi basina gelirin 3 bin 366 dolar diizeyine ulasti... Bu, su ana kadar Tiirkiye'nin
ulastigi en yiiksek milli gelir diizeyi (Hiirriyet, 2003, s.8). ” sOylem yapisinda da goriildiigi
gibi ulagilan kisi bas1 milli gelir seviyesi ile gegmis donem kisi bas1 milli gelir yapilart
arasinda kiyaslama yapmaya olanak veren bir dykiilleme ile verilmistir. SGylem sayisal
verilerle ussallagtirma alaninda da pozitif mesrulastirma yapist i¢inde ideolojik aktarimi
tiretmektedir. Hiirriyet gazetesinin biiyiimeye iliskin olarak Zafer Caglayan’in yaptig1 ve
gazetenin haber iiretimine katmis oldugu

Yillardir bize enflasyon olmazsa biiyiime olmaz diye anlatanlara iyi bir ders oldu.
Hem enflasyon iniyor hem de biiyiime siiriiyor... hiikiimet bundan sonrast igin
yatirum ve tiretimin oniinii agacak rekabet avantajlarin artiracak onlemler alsin
‘Eger sanayicinin maliyetleri diistiriilmezse ihracattaki artis daha fazla siiremez
(Hiirriyet, 2004, s.8).
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Soylem yapisinda olumsuz adlandirma {izerinden vurgulanan aktif 6zen/6zneler
“biiyiime olmazsa diye anlatanlar” seklinde belirsiz birakilarak seylestirme yapilmistir.
Adlandirma ile “Gtekilestirilenler” mevcut iktidarin ekonomi politikalarmi desteklemek
icin kullanilmigtir. S6ylem ayn1 zamanda maliyetlerin diisiiriilmesi-ihracat artig1 arasindaki
mantiksal iligkiyi de kurarak ussallastirma iizerinden elestirel olarak {iretilmistir. Yine
Hiirriyet gazetesinin bir soylem yapist da diger gazetelerden farkli olarak ussallastirma
yapistyla birlikte biitiiniin simgelestirilmesi iizerinden birlestirme ideolojik yapistyla
tiretilmistir. Ekonomik biiylime ve milli gelir haberi tiretilirken s6z verilen Maliye Bakan
Kemal Unakitan’in

Bu, az buz bir sey degil. Bu degigsimin kendisine has sancilart olacak. Bunlart
asacagiz. Tiirkiye normallesmeye basladi. Bunlart normal gormek lazim. Yillardir
insanlar buna hasret oldugu i¢in, durum olaganiistii algilaniyor. Ama bana gére
olaganiistii bir durum séz konusu degil. Hatta bu 4 bin dolarlar bile, GSMH'de
diisiik seviyeler. Tiirk milleti daha fazlasina layik. Bizim hedefimiz, kigi basina en
az 10 bin dolar... Biz, kim ne derse desin ozellestirmeye devam edecegiz. Bu
milleti bu yiiklerden kurtaracagiz. Ug¢ yil énce ekonomisi ugurumun kenarinda
olan Tiirkiye, bugiin AB'ye girmek i¢in miizakere tarihi bekleyen iilke konumuna
geldi... Benim buradan zarar ede ede anam agladi. Bu zarari milletin cebinden
aldigimiz vergilerle karsiliyorum... Neymis, (Devlet sanayici...) Devlet sanayici
olmaz, devlet tiiccar olmaz, devlet bankaci olmaz. Devlet, devletligi yapar
(Hiirriyet, 2004, s.10).

Soylem yapisinda “Tirk milleti daha fazlasina layik” aktarimi ile ulusal degerleri
one ¢ikaran milliyetci 6zellikleri ile biitiinlin simgelestirilmesine gidilmis, sdylem “ii¢ yil
once ekonomisi u¢curum kenarinda olan Tiirkiye, bugiin AB ’ye girmek i¢cin miizakere tarihi
bekleyen iilke” karsilastirmalart ile wussallasgtirma yapisinda Oykiileme ile de
desteklenmistir.

Cumhuriyet gazetesi iktidar kategorisinde en az siyasi sdylemleri haber iiretiminde
kullanan gazetedir. Soylemlerin hepsi Ekonomi Bakani1 Ali Babacan’a aittir. Soylemlerin
hepsi ussallastirma yapisi 6zelliginde %60 oraninda pozitif ton kullanilarak tiretilmektedir.
Sabah gazetesi ise 20 sdylem yapisinin hepsini pozitif tonda ussallagtirma yapisi lizerinden
dort sdylem yapisinda ise ussallastirma disinda dykiileme ile ideolojik aktarimlarin haber
tiretiminde kullanildig1 goriilmektedir.

Tablo 9. Ekonomik Biiyiime ve Milli Gelir Haberlerinde Ug¢ Ulusal Gazetenin DiGER
Kategorisinde Uretilen Soylem Tonu ve Ideolojik Isleyis Bicimleri Dagilimi

HURRIYET (n:13) CUMHURIYET (n:27) SABAH (n:29)

i} Mesrulastirma Mesrulagtirma Mesrulastirma
SOYLEM ) )
TONU Ussallagtirma | % | Oykiileme | % | Ussallastrma | % | Oykiileme | % | Ussallastirma | %
Pozitif 9 69,23 10 34,48
Negatif 0 10 37,04 11 37,93
Elestirel 4 30,77 1 7,69 16 59,26 1 3,7 8 27,59
Notr 0 1 3,7 0
Toplam 13 100 1 7,69 27 100 1 3,7 29 100

Diger kategorisindeki soylem yapilarim1 gosteren Tablo 9 incelendiginde her ii¢

gazetenin de ekonomik biiylime ve milli gelire iliskin agiklamada bulunan sdylemcilerin
mesrulastirma yapisi iginde haber {iretiminde kullandiklar1 goriilmektedir. Bu kategoride
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Sabah gazetesi 29 sdylemci ile en ¢ok diger kategorisine yer veren gazete oldugu, Sabah’
27 soylemci ile Cumhuriyet gazetesinin takip ettigi goriilmektedir. Sabah gazetesinde
ussallastirma yapisinin kullanildigi sdylemlerin %37,93 oraninda negatif tonda iiretildigi
goriilmektedir. Ornegin Prof. Dr. Erdal Unsal’m ekonomik biiyiimeye iliskin olarak
yapmis oldugu;

Bu yilin ikinci ¢eyreginde yiizde 14.4'liik biiyiime, i¢ talepteki artisa bagli. Ama
bu, Tiirkiye ekonomisi agisindan ne stirdiiriilebilir ne de arzu edilebilir bir
biiyiime degildir. Biiyiime, ithalatta biiyiik bir artisla gerceklesti, ithalattaki artis
da cari agigin tehlikeli sekilde biiyiimesine neden oluyor. Hizli biiyiimenin yol
actigt hizli ithalat artisi ve ciddi cari agikla karst karsiya. Bu haliyle Tiirk
ekonomisi dopingli bir insana benziyor (Sabah, 2004, s.7).

Degerlendirmede biiyiime orani ve biiylimenin kaynagi ussallagtirma yapisi i¢inde
verilerek bu sekilde bir biiylimenin diger makro ekonomik gostergeler iizerinde yarattigi
olumsuz etkiler lizerinden ekonomi politikalar1 “Tiirkiye ekonomisi dopingli bir insana
benziyor” benzetmesi ile negatif olarak verilmistir.

Cumbhuriyet gazetesi ise diger kategorisinde haber iiretiminde pozitif tonda sdylem
yapilarina yer vermeyen ve %359,26 oraninda elestirel tonda ve bunu da ussallastirma
yapist kullanarak veren gazete olmustur. Ornegin ATO Bagkani Sinan Aygiin’iin iktidarin
ekonomi politikalarina iliskin olarak yaptig;

AKP déneminde borclar Iceride de disarida katland:... Hiikiimet iktidara geldigi
2002 yilinda 222 milyar dolar olan toplam bor¢ stoku... 2003 yilinda 285 milyar
dolar, 2004 yiinda 329 milyar dolar, 2005 yilinda 345.9 milyar dolara ¢ikti...
Tiirkiye ekonomisi son 3 yil iginde biiyiimesine, milyarlarca dolarlik ozellestirme
yvapumasina karsin ayni oranda bor¢lart da artt... Tiirkiye biiyiiyor deniliyor.
Tiirkiye biiyiiyorsa bor¢lar neden artiyor? Bir yerde yanlis yapilyyor. Niifus her yil
yiizde 1.5 artarken kisi basina borcun da artmasi nasil agiklanabilir? Borcun milli
gelire oranmi da hala 2000 yili rakamlarimin iizerinde seyrediyor. Bu rakamlar
Tiirkiye ekonomisinin tamamen diize ¢ikmadigini gosteriyor. 345 rakimli borg

tepesi oniimiizde dururken, bu tilkenin hizla kogsmasit miimkiin degil (Cumhuriyet,
2006, s.12).

Degerlendirme ile wussallastirma yapisi kullanilarak iktidarin  ekonomi
politikalarinin basarisiz oldugu anlami {tretilmistir. Hiirriyet ise diger kategorisinde
%69,23 oraninda pozitif tonda en fazla sGylem yapilarina haber iiretiminde yer veren
gazetedir.

Tablo 10. Ekonomik Biiyiime ve Milli Gelir Haberlerinde U¢ Ulusal Gazetenin BELIRSIZ
Kategorisinde Uretilen Soylem Tonu ve Ideolojik Isleyis Bicimleri Dagilimi

CUMHURIYET (n:12) SABAH (n:15)
Mesrulastirma Mesrulastirma

SOYLEM TONU Ussallastirma % Ussallagtirma | % Oykiileme %
Pozitif 11 73,34 4 26,67
Negatif 4 33 2 13,33
Elestirel 8 67 2 13,33 1 6,67
Notr
Toplam 12 100 15 100 33,34

Gazete yaym kurulu, sayfa editorii ya da haber yazarlarinin iktidara ve ekonomi
politikalarina yonelik olarak iirettigi belirsiz kategorisindeki sdylem yapilarini gosteren
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Tablo 10 incelendiginde Sabah gazetesi 15 sOylemle one ¢ikmaktadir. %73,34 oraninda
pozitif sdylemler iiretin Sabah gazetesinde bu yapilarin hepsinin ussallagtirma yapisi
kullanilarak mesrulastirma ideolojik isleyisi ile aktarildigi, bes sOylemin ise Oykiileme ile
desteklendigi goriilmektedir.

Tiirkiye ekonomisi 2009'un ilk ¢eyreginde yiizde 13.8 kiigiildii. Ceyreklik bazda
tarihinin en biiyiik daralmasini gorven Tiirkiye, en son 1945'te yiizde 15.3
daralmisti. Tiirkiye ekonomisi tarihinin en zor donemlerinden gegiyor...2001
krizinden sonra yakalanan 27 ¢eyreklik biiyiime siireci, 2008'in son ¢eyreginde
6.2 ile sok kiiciilmeyle sona ermisti. Bu yilin ilk ¢ceyreginde kriz daha da derinlesti
ve kiictilme yiizde 13.8'e c¢ikarak ceyreklik bazda rekor kirdi. Tarihi boyunca
istikrarli bir biiyiime siireci yakalamakta zorlanan Tiirkiye, en son 1945 yilinda
yiizde 15.3 oranminda kiigiilmiistii. Dolar bazindaki kiigtilme ise daha siddetli oldu.
Dolarda yasanan yiikselis nedeniyle ekonomi ilk ¢eyrekte yiizde 29.1 oraninda
kiiciildii. Yillik bazda kiigiilme yiizde 2.2 ile sinirli oldu (Sabah, 2009, s.8).

Soylem yapisinda ekonomik biiylime verilerinde goriilen asagi yonli hareket
ekonomi tarihi ile iliskilendirilerek Oykiileme yapist kullanilarak ussallastirilmakta ve
negatif olarak iiretilmektedir. Cumhuriyet gazetesinde ise pozitif ve ndtr sdylem yapilari
belirsiz kategorisinde yer almamakta, %67 oraninda elestirel sdylemler agirlikli olarak
goriilmektedir.

Ekonomik gostergelerin isaret ettigi iyilesme sokaga yansimiyor. Esnaf hiikiimetin
‘ekonomide istikrar1 yakaladik, krizden kurtulduk’ agiklamalarina karsin
pivasada yaprak kipirdamadigim belirtiyor... Biitiin mal piyasalarinda ciddi bir
talep diisiisii yasaniyor. Siki para politikasimin bir yansimasi olarak zaten var
olan nakit sikintisina bir de donen cek ve senetlerle eklenen 6deme sorunlari,
esnafi daha da bunaltiyor... Bu nedenle piyasada ¢alisan isletmelerin hemen
hemen tamami ne agiklanan yiizde 9,9 luk biiyiime oranini, ne de her giin gazete
mangsetlerinde allamp pullanan ‘olumlu gostergeleri’ giivenilir ve gergekgi
buluyor (Cumhuriyet, 2005, s.13).

Negatif olarak iiretilen sdylem yapisinda iktidar ve ekonomi politikalar1 “piyasada
yaprak kipirdamiyor”, “ciddi talep diisiisii yasaniyor”, “6deme sorunlar1 esnafi bunaltiyor”,
gibi olumsuz olarak aktariliyor, hiikiimetin agikladig: veriler de gilivenilir ve gergekg¢i
bulunmuyor. Negatif tonda iiretilen sdylem yapist karsilasgtirma yapmaya imkan veren
ornekler kullanilarak ussallagtirma yapisi kullanilarak mesrulastiriimaktadir. Hiirriyet
gazetesinde ise belirsiz kategorisinde iktidar ve ekonomi politikalarina yonelik sdylem

yapist tespit edilmemistir.
2.3.4. Tepki Uretimi

Modelin dordiincii ayag: olan tepki iiretimi medyada tiretilen haber ve programlara
kars1 sistemli olarak olumsuz olan tepkileri icerir. Tepkiler mektup, telefon, telgraf gibi
kisitli olabilecegi gibi, dava agma seklinde hukuksal, konuyla ilgili haber iiretimi,
televizyon programlarinda tartisma konusu haline getirme gibi kitlesel boyutta kars1 tarafi
yipratma da olabilmektedir (Herman ve Chomsky, 2012, s.96). Bu kapsamda arastirma
konusu olan ii¢ ulusal gazetede iktidarin bu gazetelere ya da sahiplik yapilarina ya da
medya kurumlarinin birbirlerine kars1 tepki iiretimleri incelenmesin gerekmektedir.
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3 Kasim 2002 segimleri ile iktidara gelen AKP ile Dogan Holding arasindaki
iliskiler 2003-2012 yillar1 arasinda farkli 6zellikler gostermis, bazi donemlerde kurumsal
boyutu da asarak Basbakan Recep Tayyip Erdogan- Aydin Dogan tartigmasina
doniigsmiistiir. Bu asamada ikili arasinda medya {izerinden yapilan elestiri ve
degerlendirmeler “Aydin Dogan-Erdogan Kavgas1” (Yalgin, 2015), “zapt” (Ayan, 2019,
s.156), “iktidar Kavgas1i” (Duran, 2009) seklinde yorumlanmistir. Dogan Holding’in
iktidarin kurulus asamasinda agik destekleri goriilmese de ilk donemde basta AB ve
tezkere siireci olmak iizere politikalarmin énemli bir kism1 desteklenmistir (Onkibar, 2015,
5.170). Onkibar, AKP- Aydin Dogan arasindaki baski ve denetim iliskisini Dogan Yayin
Holding’in AKP’ye yakin medya i¢inde yer almak istememesiyle baslatmaktadir (2015,
s.171). Bu olumsuz iliski Deniz Feneri Davasi, 11. Cumhurbaskani Abdullah Giil’lin
adaylik siireci, POAS Davasi, Hilton Otel arazisi, CNN Tiirk’lin karasal yayina gegmesi ve
Dogan Holding’e verilen vergi cezasi konular1 iizerinden medyada goriiniir olmustur.
Mevcut duruma siyasi iktidar- medya iktidar1 boyutundan bakan Duran (2009) yasanilan
stireci de “iktidar kavgas1” olarak yorumlamaktadir. Duran medyatik iktidarin temsilcisi ve
11. Cumhurbaskanlig1 se¢iminden itibaren siyasi iktidarla arasina mesafe koyan Aydin
Dogan’a kars1 siyasi iktidarin Doganlar disinda Ciner ve Cukurova Grubu’na da ¢ok fazla
giiven duymama seklinde yorumlamaktadir. Duran’a gére Erdogan bu sorunu agmak i¢in
sifirdan televizyon kanali Kanal 24’1 kurdurtmus, Sabah- ATV grubunu iktidar marifetiyle
yanina ¢ekmis, AKP karsit1 yayin yapan Kanaltiirk’ii de satin almayarak olusan “iktidar
yanlis1” medyay1 AKP iktidarinin merkez komite yayin organi olarak kullanmustir.

Deniz Feneri Davasi’na iliskin Hiirriyet gazetesinde yayinlanan ve mansetlerden
verilen, davaya konu olan kisilerin Bagbakan Erdogan’la iliskileri tizerinden dolayli da olsa
da siyasi iktidara da gondermeler yapan Hiirriyet gazetesinin haberleri AKP’nin 6 Eyliil
2008 tarihli Giingéren ilge kongresinde “iftira kampanyasi” olarak nitelendirilmistir.
Kongrede Dogan Yayin Holding ve Aydin Dogan’a yonelik Basbakan Erdogan’in
sOylemlerine ertesi giin Hiirriyet gazetesi “Biat etmeyiz” mansetiyle cevap vererek siyasi
iktidar iizerinden gruba karsi baski ve denetime ugradigini ilan etmistir. 2009 yilinda
Dogan Grubu’na kesilen 826 milyon TL’lik vergi cezasi da “Iktidar Dogan Grubunu
vikmak istiyor” (Hiirriyet, 2009, s.1) seklinde mangete tasimistir. Gazetenin kose yazarlari
vergi cezasmi ve iktidarin uygulamalarint sert dille koselerinde elestirilmis, konunun
uluslararasi basinda haberlestirilmesi grubun televizyon kanallarinda haber biiltenlerinde
ve gazetenin birinci sayfalarinda giindem olarak ele alinmistir.

Bagbakan Erdogan-Aydin Dogan arasinda 2009 yilindan sonra mali bir boyut
kazanan olaylardan sonra Dogan Grubu’nun denge arayisina girdigi ve iktidara muhalif
kose yazarlarinda Bekir Coskun ve Emin Colagan’nin yazilarina son verdigi, 20 yillik
Genel Yaym Yonetmeni Ertugrul Ozkok’iin gorevden almip Ankara Temsilcisi Enis
Berber’in goreve getirildigi goriilmektedir.

Cumhuriyet gazetesi Milli Goriis’in devami olarak gordiigii AKP iktidarin1t AB
tiyelik siirecinin  aktiflestirilmesi, basta Kibris olmak iizere dis ve i¢ politika
uygulamalarmin bircogunda sert bir dille elestirmistir (Ozkan, 2009). 2005 yilinda
gazetenin Eski Genel Yaymn Yonetmeligi’ni yapan Hasan Cemal’in gazetedeki anilarini
anlattigi  kitabi “Cumhuriyet’i Cok Sevmistim” kitabinin Dogan Kitabevi’nden
¢tkmasindan sonra Yayin Y&netmeni Ilhan Selguk hem Hasan Cemal’in kitabi hem de
yayinevinin sahibi Aydin Dogan ile ilgili sert yazilar kaleme almistir. Selguk bu
yazilarinda Hasan Cemal’in kitapla ilgili soOylesilerini yayinlayan Zaman ve Vatan
gazeteleri lizerinden Cumhuriyet gazetesine karsi olusan Dogan Grubu, Zaman Gazetesi,
Milli Gazete, Vakit, Yeni Safak gazetelerini “kutsal ittifak” olarak nitelemistir
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(Cumhuriyet, 2005, s. 10). 2007 yilinda 11. Cumhurbaskanlig1 adaylik siirecinde ve segim
doneminde mansetten “Tehlikenin farkinda misiniz?” sloganiyla karst tutumunu sert bir
sekilde gosteren gazete 29 Nisan ve 1 Mayis’ta Abdullah Giil’iin 1995 yilinda Ingiliz The
Guardian gazetesine verdigi demecten alintiladig1r “Tiirkiye 'de cumhuriyetin sonu geldi...
Kesinlikle laik sistemi degistirmek istiyoruz” sOziinii One c¢ikararak “Cumhuriyeti’nize
sahip ¢ikin” mesajint siirmangetten yayimlamistir. Bu yayin sonrasinda Abdullah Giil
gazeteye dava agmistir. AHIM’e tasmnan dava sonucunda Cumhuriyet gazetesi hakl
bulunmus, Tiirkiye manevi tazminat 6demistir (Sozcii, 2013). Cumbhuriyet gazetesinin
Cumhurbagkanligi se¢imindeki haberleri ve dikkat g¢eken siirmansetleri AKP gurup
toplantilarinda Bagbakan Erdogan tarafindan “Malum gazete... Bu ideoloji milli degil gayri
millidir.” (Sabah, 2007) seklinde elestirilmistir. Cumhuriyet mitinglerine ilk sayfada genis
olarak yer veren gazete, Deniz Feneri Davasi sonrasinda Basbakan Erdogan’in Aydin
Dogan’a kars1 soylemlerinde Dogan medya grubunu savunmus, Basbakan’in tavrini
Cumhuriyet rejimine karsi tehlike, basin 6zglirliigliniin kisitlanmasi, medyanin tek
tiplestirilmesi seklinde yorumlamistir. Ergenekon Davasi kapsaminda Genel Yayin
Yénetmeni Ilhan Selguk’un géz altina alinmasindan sonra Gazete birinci sayfadan “Dinci
basin yol gosterdi” (Cumhuriyet, 2008, s.1) baslig1 ile Cumhuriyet gazetesine kars1 iktidari
destekleyen diger medya kuruluslarinin baski ve denetimi altinda olduklarini ilan etmistir.
2003-2012 yillar1 arasinda Cumhuriyet gazetesinin yayinlamis oldugu haberler iizerinden
iktidara yakinligiyla bilinen gazetelerin haber, iktidarin da yasal baski ve denetimlerine
ugramistir.

Sabah gazetesi 2003-2007 yillar1 arasinda iktidarla olan iligkilerinde ve iktidara
yonelik haberlerde cogunlukla n6tr haber tiretimi yaptigi goriilmektedir. Cumhurbaskanligi
secimleri, Cumhuriyet mitingleri, e-Muhtura haberlerinde gazete haberleri birinci sayfadan
notr olarak vermistir. 2007-2012 Ahmet Calik doneminde ise iktidara daha yakin haber
tiretimleri yaptig1 dikkat ¢ekmektedir. Anaakim medyada iktidarla iliskilendirilen Deniz
Feneri Davasi’na yonelik haberleri Sabah gazetesinde Hiirriyet gazetesiyle kiyaslandiginda
hem daha az giindeme tasinmis hem de haberler birinci sayfadan verilirken daha kiigiik
boyutta iiretilmistir. 2008 Eyliil ayinda davaya iligkin Hiirriyet gazetesi birinci sayfasinda
15 haber orta ve biiylik boyutta verilirken ayn1 donemde Sabah gazetesinde 8 haber kiiclik
boyutta verilmis, gazetenin kdse yazilar1 dava konusunda iktidar yanlist yorumlar
yapmislardir. Gazete, Basbakan Erdogan-Aydin Dogan arasindaki Hilton arazisi ve
ardindan Dogan Grubu’na yonelik haberlerde ise iktidar yanlist bir tavir ortaya koymus,
birinci sayfadan mansetten “Hiirriyet’in yazmadigi haberler” (11 Eyliil 2008), “Dogan’t
tekzip eden basvuru” (10 Eyliil 2008) ve “Hilton medyasina Baykal teshisi” (12 Eyliil
2008) gibi baslik ve igeriklerle Dogan Grubu’na kars1 medyada baski ve denetim roliine
girmigtir.

Sonu¢

Propaganda Modeli iletisimin ekonomi politigi alaninda kurumsal yapist ile
medyay1 i¢inde bulundugu sosyal yapilardan etkilenen bir 6zellikte ele alir. Modelin
yaymlanmasindan sonra karsilastigi ¢ogunlukla elestirel diizeydeki ilgi kuramcilarin
medyaya literatiirde ve sdylemlerde yiiklenen anlamdan daha genis olarak yiikledikleri
islevlerinin goriiniir hale getirmelerinden kaynaklanmaktadir. Herman ve Chomsky’e
yonelik 1988 yilindan itibaren yoneltilen elestirilerde gazetecilik deneyimlerini digarida
birakma, toplumlarin birbirlerinden farklilasan 6zellikleri ile Amerika disindaki sosyal
yapilarda Amerikan medyasindakine benzer sonuglarin ortaya ¢ikma olasiligin yeterince
giiclii olmamasi, yontemin yeterince net olmamasi, kuramsal temelin kapsamli olarak ele
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alinmamasi, ideolojik analizlerin tam yapilmamasi gibi teorik, yOntemsel ve ekonomi
politik agidan birgok elestiri gelmistir (LaFaber, 1988; Golding ve Murdock, 2014;
Schlesinger, 1989; Goodwin, 1994; Hallin, 1994; Schudson, 1989; Barrett, 2004; Lang ve
Lang, 2004; Brahm Jr, 2006; Sparks, 2007). Modelin medya ve iletisim alan1 digindaki
diger disiplinlerdeki tartismasi ise diger elestirilerin aksine modelin toplum-medya-devlet
iliskisini agiklamada hem bulgusal hem de analiz boyutunda sosyal bilimlerdeki farkli
teorilere yakin sonuglara ulagsmasi bakimindan onemli oldugu yoniindedir (Klaehn ve
Mullen, 2010; Klaenh, 2003a; Klaenh, 2003b; Klaenh, 2010; Herring ve Robinson, 2003).
Bu iki farkli duruma karsi teorisyenler gelisen ve medya boyutunda degisen kosullara
ragmen modelin gecerliliginin daha da giiclendigi iddialar1 devam ettirmistir (Herman,
1996; Herman 2000; Herman ve Chomsky, 2012).

Herman ve Chomsky modelin sinanabilmesini i¢in piyasa kosullar i¢inde isleyen
demokratik sistem kosulu, modelin uygulanabilirliginin sinirini1 kapitalist sistem iginde
fikir 6zgiirliiglinii savunan ve yerine getiren gii¢lii medya kurumlarimi gerekli kilmaktadir.
Buradan medyanin 6gretilen islevsel kosullarina kendisini finanse eden ve destekleyenler
lehine propaganda yapmak seklinde tanimlanan yeni bir fonksiyon dahil edilmektedir.
Modelin ekonomi haberlerine uygulanmasina yonelik olarak teorisyenlerin Ongoriileri
biitce haberlerine uygulanmasi halinde yakin sonuclarin elde edilecegi iizerinedir. Bu
calismada Herman ve Chomsky’nin 0ngoriisii icinde olmasa da mevcut iktidarlarin
ekonomi politikalarina iliskin mesaj iiretme ve algi yaratmada giindem konusu olabilme
Ozelligi olan biiyiime ve milli gelir haberleri iizerinde modelin islevsel olarak
kullanilabilirligi sinanmistir. Ekonomi haberlerinde niceliksel verilerin se¢imi, bunlarin
daha anlasilir olarak aktarilabilmesi i¢in tablo ve grafiklerin kullanimi, ekonominin saglikli
olarak isleyip islemedigine iliskin ongoriileri saglayan degerli ekonomik verilerin haber
tiretiminde kullanimi, bu verilerin anlagilir hale getirebilmek icin basvurulan uzman
gorilisler gibi ekonomi haberciligi i¢in Onemli olan haber degiskenlerinin kullanim
ozellikleri de dikkate alinarak model biiylime ve milli gelir haberlerine uygulanmaya
calisilmistir.

Calisma sonucunda 2003-2012 yillar1 arasinda Tiirk basin piyasasinin ekonomik
olarak en giiclii gazeteleri Hiirriyet ve Sabah gazetelerinin 10 yillik siire¢ iginde piyasa
icindeki miilkiyet ve yogunlagma diizeyleri, gazete sayfalarinda reklama ayirdiklar alansal
ozellikleri ile reklama olan bagliliklarmin yakin 6zellikler gosterdikleri goriilmiistiir. Bu
asamada ortaya ¢ikan veriler haber iiretimi yapan anaakim medya kurumlarinin miilkiyet
ve ekonomik gelir bakimindan piyasa yapisinin gii¢lii aktorleri olduklar tezi ile (Herman
ve Chomsky, 2012; Pedro, 2011; Herman ve Chomsky, 2013) uyumlu, holding biinyesinde
medya i¢i ve medya dis1 yogunlagsma seviyeleri yliksek ekonomik yapilardir.

2008 yilindan sonra iktidara daha yakin olan Sabah gazetesinin 2008 yilinda 6nce
notr ya da pozitif agirlikli olan haber iiretiminin 2008’den sonra pozitif yonlii olma
Ozelliginin daha yiiksek oldugu tespit edilmistir. Gazetenin eksik sayilarmin diger iki
gazeteden daha fazla olmasi ve eksik sayilardaki verilere ulagilamamasina ragmen haber
sayist bakimindan neredeyse Hiirriyet gazetesinin yarisina yakin biiylime ve milli gelir
haberi ile diger iki gazeteden daha fazla gorsel ve daha genis haber alani kullanarak
haberlerini iireten gazete Sabah olmustur. Gazete ayn1 zamanda %47’lik oranla en yiiksek
pozitif baslik atan, %62,7 ile en fazla kurumsal kaynak kullanan, %30,77 ile en fazla
siyasilere yer veren gazete olmustur. Kurumsal kaynak kullanimi oraninda goriilen bu
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oransal biiyiiklik ve bu gostergelerin pozitif baslik kullanim orani ve siyasilerin agirlikli
olarak haber soOylemelerinde kullanimi1 arasindaki uyum tezin {g¢iincii filtresinde
teorisyenlerin Ongoriilerini ve sonraki tartismalari da gecerli kilmaktadir (Herman ve
Chomsky, 2012; Pedro, 2011; Sparks, 2007). Biiylimenin enflasyondan arindirilmisg
degerini goriiniir kilan ve degerli veri olarak arastirma kapsamina yerlestirilen sabit
fiyatlarla GSMH degerini haber iiretimindeki kullanim oran1 Hiirriyet gazetesinde %31,9,
Sabah gazetesinde ise %?24,62 olarak goriilmiistiir. Agik emek yapisinin %23,08 ile en
yiiksek Sabah gazetesinde goriilmektedir. Cumhuriyet’te bu oran %11,36, Hiirriyet’te ise
%4,31°dir. Yani literatiirde yogun bir sekilde tartisilan gazeteciligin haberin elestirel olarak
iiretilmesindeki etkisi Herman ve Chomsky’nin de illeri siirdiikleri gibi (Herman, 2000;
Herman ve Chomsky, 2012) sistemi degistirmeye yetecek etkiyi olusturmamaktadir.

Iktidara ve ekonomi politikalarina yonelik olarak iiretilen sdylem yapilarinda
sOylemci oOzelliklerine gore Hiirriyet’te %65,79 oraninda, Sabah’ta %30,77 oraninda
iktidar, Cumbhuriyette ise %61,37 oraninda diger kategorisindeki sdylem yapilar1 6ne
cikmistir. Ekonomik verilerin anlagilmasinda aktif olarak kullanilan séylemci dagiliminda
iki anaakim gazetede iktidar, fikir gazetesi Ozelligi ile 6ne ¢ikan Cumhuriyet’te ise
akademisyen, muhalif siyasiler ve alaninda uzman ekonomistlerin 6ne ¢ikmasi teorinin
bilginin anlagilmasinda ve kontroliiniin saglanmasinda iktidar ile biiylik medya kurumlari
arasindaki uyumu vurgulayan dnermesini gegerli oldugunu gostermektedir (Herman ve
Chomsky 2012; Pedro, 2011) Bu uyum sdylem yapilarinda iktidar kategorisinde ekonomi
politikalarmin ideolojik aktariminda Hiirriyet gazetesi %96, Sabah gazetesi %100 oranin
gibi yliksek degerlerde pozitif ve agirlikli olarak mesrulastirma {izerinden yapilirken,
Cumbhuriyet gazetesinde bu oran %60 oraninda pozitif, %40 oranda ise elestirel olarak
gerceklesmistir. Tktidar disinda sdylem fiireticisi olarak diger kategorisinde de bu uyum
tutarliligini devam ettirmistir. Hiirriyet gazetesinde %69,23 oraninda pozitif mesrulagtirma,
Cumbhuriyet’te ise %59,26 oraninda elestirel sdylemler 6ne ¢ikmistir. Sabah gazetesinde ise
bu oranlar %37,93 oraninda negatif, %34,48 oraninda pozitif, %27,59 elestirel ideolojik
aktarimlar tespit edilmistir. Sabah gazetesinin diger kategorisinde sdylem yapilarinda ton
olarak birbirine yakin gerceklesen bu degerler Herman ve Chomsky’nin iktidara aykiri
sOylemler icin muhalefete kisitli ve sinirli s6z hakk: verilerek marjinallestirmeye gidilen
sOylem alanini da gostermektedir. Sabah’n iktidar, diger ve belirsiz kategorilerinin tamami
diistintildiigiinde {retilen toplam sdylem tonlarinda pozitif mesrulastirma baskin
gelmektedir. Negatif sOylem tiiretimi de gazetenin kendi iirettigi sdylemler yerine iktidar
disindaki diger sdylemciler iizerinden verilmistir. Belirsiz sdylem alani1 Hiirriyet’te hig
kullanilmazken, Cumhuriyet gazetesinde %67 elestirel, %33 negatif tonda gerceklesmistir.
Soylemlerin yapisal 6zellikleri, i¢ ve dis retoriksel sonuglar bir araya getirildiginde ana
akim medya i¢inde farkli sahiplik yapilari ile miilkiyet degisimine ugrayan ve ikinci
sahiplik ozelligi ile iktidara yakin medya olarak nitelendirilen Sabah ve ayni sahiplik
yapisinda iktidar ile gii¢c dengesi i¢inde catigmalar yasayan Hiirriyet gazetesinin biiylime ve
milli gelir haber iiretiminde birbirlerine yakin sonuglar ortaya koyduklar1 goriilmekte ve
Propaganda Modeli’nin temel onermelerini gegerli hale getirmektedir. Sermaye merkezli
olarak konumlanan bu iki gazetenin iktidarla olan farkli iliskilerine ragmen benzer
sonuglar gostermesi medya i¢inde ve disinda baski ve denetim araglariin aktiflesmesi ile
saglanmaktadir. Miilkiyet ve gelir yapis1 anaakim gazetelerden oldukga farklilik gosteren,
iktidar ve medya i¢i yogun baski ve denetime ugrayan Cumhuriyet gazetesinin ise i¢ ve dis
retorik, sOylem yapist bakimindan anaakim medyadan daha elestirel ve negatif olarak
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haberleri iirettigi goriilmektedir. Ortaya ¢ikan sonuglar modelin temel tezi olan medyanin
iktidar ve finansal olarak onu destekleyenler lehine propaganda yaptigi iddiasinin
ekonomik biiyiime ve milli gelir haberlerinde goriiniir sekilde gerceklestigini ortaya
koymaktadir. Zaman kisit1 ve kaynaklara erisimde karsilasilan sorunlardan dolayr AKP’nin
ilk on yilinda iiretilen ekonomik biiyiime ve milli gelir haberlerinin 2012’den sonraki ve
2003’ten onceki donemlerinde benzer metodolojik yaklasimla ele alindiginda yakin
sonugclar ortaya ¢ikacagi dngoriilmektedir.

Propaganda Modeli’ni makroekonomi haber tiirlerinden biri olan biiylime ve milli
gelir haberleri {izerinde sinayan bu ¢alisma modelin hem teorik hem de bulgusal verilere
ulasma bakimindan akademik c¢alismalarda teorinin kullanilabilir oldugunu ortaya
cikarmistir. Ekonomi haberciliginde calisma yapmak isteyen arastirmacilar i¢in haberlerin
yapisal ozellikleri ile literatiirdeki tartismalar1 dikkate alarak yapilan genisletme sonrasinda
ortaya cikan Propaganda Modeli’nin farkli zaman dilimleri i¢in de c¢alisilabilecegi
Onerilmektedir.

Extended Abstract

Propaganda Model is a theory that deals with the political economy of
communication through news. The news, which attains a commodity value and has an
effect on the society through consent, is affected by the production conditions, the social
and political structures in which the news is produced. After the model was published in
1988, there were negative criticisms of Herman and Chomsky, especially from liberal
theorists. These criticisms occurred in both theoretical and methodological dimensions,
such as excluding journalistic experiences, claiming that a model developed for American
media analysis is applicable for different societies without taking into account the differing
characteristics of societies, the obscurity in the method, the incomprehensiveness of the
theoretical basis, the weakness of the dimension of ideological analysis. The discussion of
the model in different disciplines in the field of communication is that, contrary to other
criticisms, the theory is important in explaining the society-media-state relationship, in
terms of reaching results close to different theories in social sciences, both in terms of
heuristics and analysis. Against these two different situations, theorists continued to argue
that the validity of the model became stronger despite the developing and changing
conditions in the media, especially in the technological dimension.

The prerequisite for Herman and Chomsky's model to be tested is that the media, in
a democratic system operating under market conditions, serve as institutional structures
that defend and fulfill freedom of thought. Within this prerequisite, the basic thesis of the
model adds a new function of making propaganda in favor of those who finance and
support it to the social and cultural functions of the media such as informing, entertaining,
educating the public, accessing the news, and creating public opinion. The theory applied
on American foreign policy news has produced results that will support the main theses of
the theorists. Herman and Chomsky's predictions for the application of the model to
economic news are that close results will be obtained if it is applied to budget news. In this
study, the functional usability of the model was tested on the news of growth and national
income, which is not in the foresight of Herman and Chomsky, can be an agenda item in
producing messages and creating perceptions about the economic policies of the current
governments. The model was applied to growth and national income news, taking into
account the usage characteristics of news variables that are important for economic
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journalism, such as the selection of quantitative data in economic news and the use of
tables and graphics to convey them more clearly, the use of valuable economic data in
news production that provides predictions about whether the economy is functioning
properly, and the expert opinions applied to make these data understandable.

In the study, the third filter of the model was expanded and used by taking into
account the discussions in the literature about the model and the characteristics of the
economic data that are frequently used in economic news. This expansion involves three
stages, namely the external rhetoric that makes the headlines, news areas and visual usage
features of the news visible; internal rhetoric that makes the structural features of
resources, use of space, labour structure and the structural features of the economic data
used intelligible; the analysis of discourses produced regarding power and economic
policies. The model was tested on Hiirriyet and Sabah, two big mass newspapers with sales
of more than 50,000, and Cumhuriyet, which stands out for its opinion journalism, between
2003 and 2012. The full count method was employed to examine all economic growth and
national income news which was published by the newspapers in a 10-year period and
obtained through archive scanning. Findings related to internal and external rhetoric and
discourse analysis were obtained with the content analysis method. According to the
frequency and rate of internal and external rhetorical findings, discourses were analysed
using the "Ideological Functioning Model" developed by John Thompson. As a result of
the research, it was determined that Hiirriyet and Sabah newspapers reflect the first two
filters of the Propaganda Model with their concentration on in-media and non-media
ownership and the huge amount of spaces allocated to advertisements in the full-page and
economy pages of the newspapers, but Cumhuriyet cannot be included in this
classification. It was observed that in the news production of these two different types of
journalism, which have different economic characteristics, internal and external rhetoric,
and positive or neutral content in discourses about the government and economic policies
are dominant, while critical and negative attitudes preponderate in the newspaper
Cumhuriyet. As a result, it has been concluded that ownership-power relations and
commitment to advertising affect the structural features and production of news.
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