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Toplumsal Cinsiyet Rollerinin Sosyal Medyada Yansimasi: Sokaga Cikma Yasagi Ornegi
Reflection of Gender Roles on Social Media: An Example of Curfew

Ozlem DELAL', Enes ABANOZ3

0z

Kadin ve erkege belirlenmis roller yUkleyen toplumsal cinsiyet kaliplari kisileri sinirlandirmakta ve cinsiyet esitsizliklerine
neden olmaktadir. Medya, Uretilen icerigi genis kitlelere ulastirma gdreviyle bu rollerin yayginlastiriimasinda etkin bir rol
Ustlenmektedir. Geleneksel medyada yaygin bir sekilde gézlemlenen bu durumun kullaniciya icerik Uretme imkani veren
sosyal medya ortamlarinda degisecegine ydnelik yaygin bir gorus vardir. Bu baglamda mevcut arastirmada, kullaniciya
Ozgur bir paylagsim ortami sunan sosyal medya araclarinda toplumsal cinsiyet rollerinin strdurilip strdirilmedigi
arastinimistir. Kullanicilarin sokaga c¢ikma yasaklarini degerlendirmelerinde toplumsal cinsiyete gére farkhliklar olup
olmadigini ortaya ¢ikarmayi1 amaclayan arastirmada 6rneklem olarak Covid-19 pandemisinde uygulanan sokaga ¢cikma
yasaklarina dair paylasimlar ele alinmistir. Twitter Uzerinden #sokadacgikmayasag etiketi veya sokaga ¢cikma yasagi
kelimelerini iceren erisime acik génderiler ag kazima teknigi ile toplanmistir. Python programi araciligi ile elde edilen
veriler kullanicilarin sisteme kaydolurken verdikleri ad ve soyadi bilgisi dikkate alinarak kadin ve erkek cinsiyetlerine
gbre siniflandiriimistir. Bu kapsamda 973 kadin ve bin 472 erkek olmak Uzere 2 bin 445 kullaniciya ait 224 bin 87
génderi analiz edilmistir. iki grup tarafindan kullanilan kelimeler karsilastirilarak istatistiksel olarak anlamii fark bulunan
kelimeler icerik analizi ydntemiyle analiz edilmigtir. Arastirma sonucunda toplumun tamamini ilgilendiren saglik ile ilgili
bir kararda bile sosyal medya paylasimlarinda toplumsal cinsiyet rollerinin yansimalar gézlemlenmistir ve bu alanda da
toplumsal cinsiyet rollerinin strdirdldigd sonucuna ulagiimigtir.

Anahtar Kelimeler: Toplumsal cinsiyet, Sosyal medya, Covid-19, Sokaga Cikma Yasagi, Saglik

Abstract

Gender stereotypes that impose specific roles on men and women limit people and cause gender inequalities. The media
plays an active role in disseminating these roles with the task of delivering the produced content to large masses. There
is a widespread view that this situation, widely observed in traditional media, will change in social media environments
that allow the user to produce content. In this context, the current research has investigated whether gender roles
are maintained in social media tools that offer a free sharing environment to the user. The research aims to reveal
differences according to gender in users’ evaluations of curfews. The posts about the curfews applied in the Covid-19
pandemic were discussed as a sample. Accessible posts on Twitter containing the hashtag #sokagacikmayasagi or the
words curfew were collected using the web scraping technique. The data obtained through the Python program were
classified according to male and female genders, taking into account the name and surname information provided by
the users when registering to the system. In this context, 224 thousand 87 posts belonging to 2,445 users, 973 women
and 1,472 men, were analyzed. By comparing the words used by the two groups, the words with a statistically significant
difference were analyzed using the content analysis method. As a result of the research, the reflections of gender roles
in social media posts were observed even in a health-related decision that concerns society and it has been concluded
that gender roles are maintained in this area as well.
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Giris

verilen ve yapay bir unsur olan toplumsal cinsiyet; kadin ve erkeklere nasil davranacaklarini,

nasil hissedeceklerini, hangi durumlara hangi tepkileri vereceklerini belirleyen kaliplar ifade
etmektedir. Kisilerin hayatinin her alanini ve her dénemini etkileyen toplumsal cinsiyet rolleri, kadinlik
ve erkeklik durumlarini tanimlamakta ve bireylere gesitli sorumluluklar yliklemektedir. Dogumla
birlikte, hatta bazen dogumdan 6nce islemeye baslayan bu roller bireyleri sinirlandirmakta, ¢ogu
zaman egsitsizliklere de yol agmaktadir.

D ogustan gelen ve dogal bir durum olan biyolojik cinsiyetin aksine, toplum tarafindan sonradan

Kadini ev i¢i alana yani 0zel alana kapatan toplumsal cinsiyet rolleri, erkek icin kamusal alani uygun
gormekte, “calisip evin gecimini saglayan kisi” olarak konumlandirmaktadir. Bir yandan kadinin
6zglrligund elinden alan toplumsal cinsiyet rolleri diger taraftan erkegin yakanu artirmakta, sonug
olarak iki taraf icin de sinirlandirmalara yol agmakta, hayati zorlastirmaktadir (Yumlu, 2014, s. 153).

Kurumlar, séylemler, pratikler araciligiyla sekillendirilen toplumsal cinsiyet rollerinin strduriimesinde
Onemli etkenlerden biri de medyadir. Bilgi ve haber iletmenin yani sira bireylerin diinyaya bakigini da
sekillendiren medya, toplumda deger Uretme ya da var olan degerlerin surdirtilmesinde de oldukca
etkilidir. Kisilere kendi deneyimleri disinda kalan yakin ya da uzak cevresi ile ilgili bilgi veren bu
araclar sunduklari yazil, gbrsel ya da isitsel igeriklerle onlari yonlendirmekte, bu durum toplumsal
cinsiyet acisindan da ayni sekilde gelismektedir.

internetin gelismesi, dzellikle Web 2.0 teknolojilerinin her kullaniciya igerik (iretme firsati sunmasi,
geleneksel medyadan daha 6zgur bir ortam oldugu dusinaldagu icin bu yeni alan demokratik bir
mecra olarak nitelendirilmigtir. Ancak zaman icerisinde, bu alanin da demokratik acgilardan sorunlari
oldugu gbézlemlenmis, 6zglir paylasim ortami vurgusu énemini yitirmistir. Kadinlik ve erkeklik
durumuna yénelik séylemlerin sosyal medya ortamlarinda son bulacagi, bu 6zgir alanda eski cinsiyet
kaliplarinin yer bulamayacagi konusulurken, bu mecrada yapilan paylagimlarda da esitsizliklere yol
acan toplumsal cinsiyet rollerinin yansimalari gézlemlenmistir. Calisma sonuglari, toplumsal cinsiyet
rollerinin yansimalarinin sosyal medya da surdarildigunu desteklemisgtir.

1. Toplumsal Cinsiyet ve Medya

1968 yilinda Robert Stoller tarafindan ortaya atilan bir kavram olan toplumsal cinsiyet (gender)
kavrami, toplumsal cinsiyetin biyolojik cinsiyetten (sex) nasil farkl olabilecegini géstermek icin
kullaniimaktadir (Segal, 1992, s. 98). Dogustan gelen biyolojik cinsiyet ile sonradan toplum tarafindan
inga edilen, “eril” veya “digil” olarak atanan davraniglari ve yetkinlikleri ifade eden toplumsal cinsiyet
kavrami (Pilcher ve Whelehan, 2004, s. 56), erkeklik ve kadinlik ayriminin biyolojik belirlenmiglikten
ziyade toplumsal yapi icerisinde bigimlendirildigi savina vurgu yapmaktadir (Akca ve Ténel, 2011,
s. 11-18).

Biyolojik cinsiyet kavrami kadin ve erkek olmak Uzere ikili bir siniflandirmaya isaret etmektedir.
insanlar, dogduklarinda (hatta dogmadan énce) sahip olduklari cinsiyet organlarina bakilarak kadin
ya da erkek cinsiyet grubuna ait olarak kimliklenmektedir. Sonraki slrecte ise sahip olunan bu
biyolojik cinsiyet oynayabilecekleri oyuncaktan yapabilecekleri meslege kadar tim ayrimlar insan
icin igletiimeye baglamaktadir (Yasin D6kmen, 2015, s. 21).
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Kadinlk ve erkeklik rollerine dair ayrim ve is bolimu, genellikle Bati’da, sanayilesmenin etkisiyle
ev ve isyeri ayrimiyla baslayan bir sire¢ olarak degerlendirilse de yapilan antropolojik calismalar,
cinsel is bélumlerinin Bati stereotipine denk diismese bile, pek ¢ok sanayi dncesi toplumda da var
oldugunu gostermistir. Erkeklik ve kadinhk gérevlerindeki ayrimin en ilkel toplumlarda bile var oldugu
bilinmektedir (Marshall, 1999, s. 98). Sanayi devrimiyle yasanan farklilik ise bu is b6liuminin daha da
keskinlesmesi olmustur. Ozellikle 19. ylizyilin basinda gergeklesen tarihsel déniistimler, kadini ézel
alanda tecrit ederek, igyeri ile ev alanini ayirmistir. Fabrikalarin makinelesmesiyle kiiclik sanayinin
cokusu, isin kamusal dinyasi ve evin ¢6zel alani daha 6nce hi¢c olmadigi kadar farkhlagtirmistir
(Donovan, 2014, s. 28). Ev ile is yasami alanindaki bu ayrilik biyolojik cinsiyetlere yuklenen rollerin
iyice yerlesmesine neden olmus, 70’li yillarla birlikte, erkek ve kadin arasindaki ayrimlarin yalnizca
biyolojik farkhliklarla tanimlanamayacagi disincesi olusmaya baglamis ve bu ayrimi daha iyi ifade
edebilmek icin toplumsal cinsiyet kavrami kullaniimaya baslanmigtir (Marshall, 1999, s. 98).

Kavram; ilk ortaya cikisindan beri, sadece bireysel kimligi ve kisilige degil, ayni zamanda sembolik
dizeyde kulturel erkeklik ve kadinlk idealleri ile kalip yargilarina, yapisal dizeyde ise Orgut ve
kurumlardaki cinsiyet temelli is bdlimuine de vurgu yapmaktadir (Marshall, 1999, s. 98). Kuilttrlin o
cinsiyete uygun buldugu duygu, tutum ve davraniglar arasindaki farklara gére sekillenen toplumsal
cinsiyet rollerine dair beklentiler toplumsal cinsiyet stereotipleri biciminde toplumda yaygin kabul
gbren inancglara dénismekte, kadin ve erkegin sosyal davranigini sekillendirmektedir (Yasin
Dokmen, 2015, s. 24-25).

Kadinlik ve erkeklik algilarinin biyolojik ya da dogal olmadigina vurgu yapan Fransiz disunur
Simone De Beauvoir, 1949 yilinda kaleme aldigi ikinci Cinsiyet isimli kitabinda “kadin doguimaz,
olunur” sOzlerine yer vermistir. Beauvoir’a gbre toplum insanlara biyolojik donanimlarindan hareketle
kisith anlamlar, roller ve gorevler yluklemektedir. Bu sbylemiyle biyolojik cinsiyet ve toplumsal
cinsiyet arasindaki ayrima ilk dikkat ¢eken disunurlerden biri olan Beauvoir, biyolojik cinsiyetin
cinsel organlarin tird, vicut icindeki baskin hormonlarin ¢esidi, sperm veya yumurta Uretebilme,
dogurabilme ve emzirebilme olanagi gibi kisiyi disi veya eril olarak belirleyen fizyolojik 6zellikler
icerdigini; toplumsal cinsiyetin ise toplumda kadinlar ve erkekler icin kabul edilen genel gecer
beklenti ve duslncelere gbndermede bulunduguna dikkat cekmistir (Belek, 2013, s. 91).

Toplumsal cinsiyet rollerinin yansimasinin bir neticesi olarak aileler erkek cocuklarinin saldirgan,
akilci, atilgan, problemlerin Ustesinden gelebilen, mantiksal; kiz cocuklarinin ise daha rahat sosyal
iligkiler kurabilen, agirbagsli, sempatik, uyumlu, ev islerinde becerikli, kurallara uygun yasayan ve
aile buyuklerine 6zellikle esine ve babasina itaat eden bireyler olmasini beklemekte ve cocuklarin
yetistiriimesi strecinde bu 6zellikler dikkate alinmaktadir. Toplumsal cinsiyet ayrimciligina neden
olan bu roller (Gursoy, 2017, s. 82) ve bu rollere dayanan is bélimu, toplumsal faydadan yararlanma
durumunda kadinlari daha dezavantajli bir duruma getirmekte; siyaset, egitim, calisma, saghk gibi
alanlarda esitsizliklere yol agmaktadir (Kayli, 2017, s. 62). Erkege de maddi, manevi her yénden
gucllu olma, aile gecindirme gibi sorumluluklar ylikleyen bu roller erkek davranigini da belirli kaliplar
icine hapsederek erkeklerin de magdur olmasina neden olsa da daha c¢ok kadinlar agisindan
olumsuzluklar yagsanmaktadir.

Gecmisten ginimuze toplumun uygun gérdugi cinsiyet rollerine gbre gerceklestirilen is boluma,
erkegin kadini tahakkiim altina almasina neden olmaktadir. is béliminde erkegin karar verici
durumda oldugu bu eril tahakkimudn (Balbul, 2014, s. 5) en énemli unsuru olan riza gbsterme,
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yani kadinin gonulli olarak toplumsal cinsiyet rollerini kabullenmesi, rollerin dontsumundeki,
yani esitsizligin giderilmesinin énindeki en dnemli engellerden biri olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
Toplumda cesitli kurumlar araciligiyla surdirilen bu esitsizliklere neden olan toplumsal cinsiyet
rolleri, toplumda kadinin ya da erkegin nasil davranmasi gerektigine dair beklentileri icermektedir.

Kigileri toplumsal iligkilere yonlendirerek, bu mevcut iligkilerin strdurilmesini ve i¢gsellestiriimesini
saglayan toplumsal cinsiyet rolleri, bunu gerceklestirirken toplum, aile, dini ve kultirel kurumlar,
arkadaslar, egitim ve medya gibi bir dizi toplumsal unsurdan yararlanmaktadir (Connell, 1998, s.
79). Topluma iligkin ipuclarini iceren medya araglari, toplumdaki gug iligkilerini yansitmanin yani
sira bu iligkilerin surdirilmesini de saglamaktadir. Toplumsal cinsiyet rollerini yeniden Ureterek bu
rollerin meydana getirdigi esitsizlikleri de dolagima sokan medya, erkek egemen ideolojinin toplumda
devam ettirilmesine katkida bulunmaktadir (Binark ve Gencel Bek, 2010, s. 157-158).

2. Yeni Medya Eski Kaliplar: Sosyal Medyada Toplumsal Cinsiyet

Geleneksel medyada toplumsal cinsiyet rollerinin yansimalari net bir sekilde gérilmekte, kadinhk
ve erkeklik halleri medya icerikleri yoluyla bireylere empoze edilmektedir. ideal kadin, ideal erkek
tipi Gzerinden bireyler siniflandiriimakta, bu siniflandirmanin diginda kalanlar ise ayrimciliga maruz
birakilmaktadir.

icerik Uretme yetkisinin medya profesyonellerinin elinde oldugu geleneksel medyanin ardindan
gelisen ve sosyal medya olarak adlandirilan internet aracili teknolojiler daha demokratik bir ortama
isaret etmig, internetin kamusal kullanima agildigi 90’ yillarla birlikte bu teknolojiye erigebilen her
birey icin yeni kapilar acgilacagi, siyasi katilimin genisleyecegi, medya araclarina erisim noktasinda
dezavantajli olanlar acisindan daha 6zgurlikcu bir ortam olusacagi gibi iyimser gorusler artmistir.
Fakat yapilan caligsmalarla bu iyimser goérisler azalmaya basglamig, internetin esitsiz toplumsal
iligkileri surdirebilme potansiyeli tartisiimaya baglanmistir (Basturk ve Erdem, 2019, s. 8).

Bu konuyla ilgili birgcok arastirma gergeklestirilmis, toplumsal cinsiyet rollerinin sosyal medyadaki
durumu arastinimistir. Bu amacla yapilan arastirmalardan biri olan “Yeni Medya Araci Bilgisayar
Oyunlarinda Toplumsal Cinsiyetin insasi” isimli calismada Kan (2012); bilgisayar oyunlarinda
cinsiyetin nasil yeniden uretildigini sorgulamis, Turkiye’de ve tim dinyada Uretilen oyunlardan
amach 6rnekleme yontemiyle secilen oyunlari feminist doktrinler cercevesinde incelemistir. Calisma
sonuglari, bilgisayar oyunlarinda belirlenen cinsiyet rollerinin toplumsal cinsiyet ideolojisine gére
yeniden Uretildigini ortaya ¢ikarmigtir.

Sosyal medyayi toplumsal cinsiyet rolleri Gzerinden inceleyen bir diger calismada da Twitter’da
kendilerini gésterme, sunma bigimleri acisindan sporcu 6grenciler arasinda cinsiyet farkliliklari
arastinlmistir. Li ve meslektaslari (2017) tarafindan yapilan arastirmada; 100 sporcu 6grencinin
Twitter hesaplari Gzerinde ¢alisiimigtir. Profil, arka plan resmi, bibliyografya ve génderi iceriklerinin
incelendigi arastirmada sonuglar; Twitter’da erkek kullanicilarin atletik 6zelliklerini sergileme
olasiliklarinin daha yiksek oldugunu, kadin kullanicilarin ise kendilerini “kadinsi” olarak sunma
olasiliklarinin daha yuiksek oldugunu ortaya koymustur.

Ugur Tanndver ve Sunam (2017) ise; yeni medyada toplumsal cinsiyet ve benlik sunumu arasindaki
iliskiyi cevrimici evlilik siteleri (zerinden incelemistir. Kendilerini “islami” ve “bilimsel” olarak
konumlandiran iki ¢evrimici evlilik sitesine Uye olan bin 200 kullanicinin fotograflarini niteliksel
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icerik analizi yontemiyle inceleyen arastirmacilar, toplumsal cinsiyetin ana akim medyadaki temsili
ile cevrimici evlilik sitelerindeki benlik sunumunda kullanilan fotograflarin blaylk 6lgide benzerlik
gbsterdigini bulgulamistir.

Kavasoglu ve Koca’nin (2019); kadin sporcularin Instagram hesaplarini benlik sunumu ve
toplumsal cinsiyet noktasinda incelemis olduklari calismada, sporcularin Instagram tzerinde benlik
sunumlarini nasil inga ettikleri ve bu strecte hangi kadinlik stratejilerini kullandiklari arastiniimigtir.
Bes kadin sporcunun 50 gunluk gbénderilerini inceleyen arastirmacilar, sporcularin en ¢ok spor
yasami ve 6zel yasam iceriginde fotograf paylastigini, en az ise diger sporlar ve sporcularla ilgili
fotograf paylastiklarini bulgulamistir. Sporcular en fazla pasif performans gériniminde fotograf
paylasirken, en az kombinasyon ve cekicilik gériniminde fotograf paylagsmistir. Ayrica en sik;
guzellik miti ve adanmis kadin sporcu stratejilerine bagvurmus ve fotograf altyazilarinda adanmislik,
motivasyon, 6zgluven, spor yasantilarinin tanitimi, reklam ve sponsorluk, kiz gocuklarini gi¢lendirme
ve cesaretlendirme gibi temalarla ifade edilebilecek agiklamalarda bulunmuslardir.

Sosyal medyada toplumsal cinsiyet baglaminda yapilan ve iranli kullanicilari kapsayan arastirmada
ise; iranli 10 erkek ve kadin kullanicinin Facebook profilleri incelenmis, bu platformda benlik sunumu
ile bireylerin cinsiyetleri ve muhafazakarlik dizeyleri arasinda iligski oldugu saptanmistir (Khoshsabk
ve Southcott, 2019).

Covid-19 déneminde sosyal medyada toplumsal cinsiyet rollerinin yansimasina odaklanan Thelwall
ve Thelwall (2020) ise; Covid-19 ile ilgili 3 milyon 38 bin 26 adet ingilizce tweeti analiz etmis ve bu
dénemde halk sagligi ile ilgili alinan kararlarda toplumsal tepkiyi cinsiyet farkliliklari noktasinda
incelemistir. Arastirmanin sonuglari; kadinlarin aile, sosyal mesafe ve saglik konularinda daha fazla
tweet attiklarini gosterirken; erkeklerin spor, virustun karesel yayillimi ve siyaset hakkinda tweet
atma olasiliklarinin daha yiksek oldugunu gdstermistir.

3. Metodoloji

Dunya capinda sarsici bir etki yaratan Covid-19 virisunun etkisi yalnizca insan sagligi Gzerinde
degil ekonomi, egitim, politika, kaltir, hukuk, turizm gibi bircok alanda da hissedilmistir. Bu kiresel
salginin etkilerinin gbézlemlendigi alanlardan biri de iletisimdir. GUnimzin yaygin iletisim mecrasi
olan sosyal medya, pandemi déneminde de One c¢ikmigtir. Pandemi sUrecini daha az zararla
atlatmak icin uygulanan sosyal izolasyon kurallari, sosyal medya kullaniminin da artmasina neden
olmustur. Siradan kullanicilarin yani sira siyasiler, saglik gérevlileri, uzmanlar dahil bircok yetkili de
Covid-19 ile ilgili yeni gelismeleri, salginin detaylarini, alinan tedbirleri, vaka sayilarini bu mecrada
paylasmis ve paylasmaya devam etmektedir.

Ozellikle; sokaga cikma yasaklari bu dénemde sosyal medyada konusulan konularin basinda
gelmigtir. HikUmetlerin virGsin yayilmasini engellemek amaciyla uygulamaya koydugu sokaga
cikma yasaklar Turkiye’de ilk olarak 10 Nisan 2020 tarihinde duyurulmus ve 11-12 Nisan 2020
tarinine denk gelen hafta sonunu kapsayacak sekilde uygulanmigtir. Bu tarihten sonra da zaman
zaman belirli arahklarla sokaga ¢ikma yasaklari uygulanmis, fiziksel olarak bir arada bulunamayan
insanlar bilgi almak, birbirleriyle iletisim kurmak, dustncelerini ifade etmek, paylasilan haberlere
ya da aciklamalara yorum yapmak gibi bircok sebeple sosyal medyayi daha yogun bir sekilde
kullanmaya baslamistir.
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S6z konusu yasak sirasinda siklikla kullanilan sosyal medya ortamlarindan biri olan Twitter
iceriklerini analiz edecek olan bu ¢alisma, toplumsal cinsiyet rollerinin paylagimlar tGzerindeki etkisini
inceleyecektir. Arastirma tasarimi; Tlrkiye’de sokaga ¢cikma yasaginin ilk duyuruldugu 10 Nisan 2020
ve takip eden iki gun icinde belirlenen kelime ve etiketler Gzerinden, kadin ve erkeklerin kargi cinse
gore daha fazla kullandigi kelimeleri tespit ederek sokaga ¢cikma yasagi hakkindaki génderilerde
toplumsal cinsiyet rollerinin etkisini belirlemek Uzerine kurulmustur. Bu ama¢ dogrultusunda;
belirlenen tarihler arasinda #sokagacikmayasag etiketi veya “sokaga ¢ikma yasagi” ifadesini iceren,
erisime acik olan génderiler Python programlama dili ve Twint paketi araciligiyla toplanmistir. Twint
paketi, Twitter’in uygulama programlama araytzinu (API) kullanmadan tweet gdnderilerini almaya
olanak taniyan gelismis bir kitiphanedir. Calisma kapsaminda; 192 bin 908 tekil kullaniciya ait 376
bin 780 adet tekil génderi elde edilmistir.

Twitter, kullanicilarin cinsiyetleri hakkinda dogrudan bilgi saglamamakta ve kullaniciya tekil olmak
kaydi ile istedigi ekran adini segme opsiyonu vermektedir. Kullanicilar; cogunlukla sisteme kayit
surecinde gergek adlarini, ekran adi se¢im surecinde ise cogunlukla ¢evrimici ortamda inga ettikleri
kisilige uygun adlar secme egilimindedirler. Bundan dolayi kullanici cinsiyetinin belirlenmesinde,
Twitter’in sisteme kayit sirasinda kullanicidan talep ettigi ad bilgisini iceren alan kullaniimistir.

Ad ve soyadi yapisindaki kullanici bilgileri, yazarlar tarafindan sadece ad olacak sekilde ayriimig ve
anlamli olmayan veriler caligmadan ¢ikariimistir. Bu surecte bir adin tekrarlanma sayilari ve gtindelik
hayatta kullaniima olasihgi g6z dniinde bulundurulmustur. Temizleme sureci sonucunda 120 bin 84
kullaniciya ait 3 bin 296 tekil ad bilgisine ulagiimigtir. Elde edilen ad bilgisi Uzerinden cinsiyetin
belirlenmesi surecinde Genderize veri tabanindan faydalaniimistir. Genderize veri tabaninda,
internet Uzerinde yer alan farkli kaynaklardan toplanmig kullanici adlarinin cinsiyet olasiliklari ve ait
olduklar Ulke bilgileri yer almaktadir. Genderize veri tabaninda Turkce adlara ait 8 milyon 898 bin
22 adet veri girisi incelemesi yer almaktadir. Genderize tUzerinden bazi adlar igin yapilan sorgulama
sonucuna ait érnek, Tablo 1’de yer almaktadir.

Tablo 1. Genderize Ad Sorgulama Ornegi

Ad Cinsiyet Olasilik Tekrar Sayisi Ulke
emine Kadin 0,97 18.093 TR
deniz Erkek 0,54 43.331 TR

suveyda Kadin 0,89 9 TR
dogukan Erkek 0,97 1.987 TR
husnu Erkek 0,95 321 TR

Genderize Uzerinden yapilan ad sorgulama sonucunda; ilgili ada ait cinsiyet, cinsiyetin olasiligi (0-1
araliginda) ve veri tabaninda tekrarlanma sayisi elde edilmektedir. Tabloda yer alan Deniz adina ait
sorgulama satiri incelendiginde; bu adin 0,54 olasilikla bir erkek adi oldugu ve veri tabani icinde 43
bin 331 kez yer aldigi anlasiimaktadir. Benzer sekilde; Stveyda adinin 0,89 olasilikla bir kadin adi
oldugu ve veri seti icinde dokuz kez tekrarlandigi anlasiimaktadir.

Veri tabaninda yer alan adlarin Turkge karakter icermemesinden ve kiguk harf ile yazilmasindan
dolayi, calisma kapsamindaki 3 bin 296 tekil kullanici adindaki Turkce karakterler degistirilmis ve
tim harfler kictk hale getirilmistir. Kullanici génderilerinde toplumsal cinsiyet rollerinin etkisinin
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daha net gérulebilmesi igin; olasilik degeri 0,8 ve Ustl ile tekrarlanma sayisi 10 ve Usti olan adlar
analiz sUrecine dahil edilmigtir. Bu sinirlama sonucunda, 973 kadin ve bin 472 erkek olmak Uzere 2
bin 445 tekil kullaniciya ait 224 bin 87 gdnderi ¢calisma kapsaminda analiz edilmigtir.

Gonderiler icinde yer alan kelimelerin kullanimi agisindan cinsiyetler arasinda istatistiksel olarak
anlamh bir farkin olup olmadigina 2x2 kontenjans tablosu ki-kare testi ile bakilmigtir. Test igin
sirasiyla su islemler uygulanmistir:

1. Gonderilerdeki tim kelimelerin frekansi belirlenmis;
2. Her iki grup tarafindan kullanilan ortak kelimler belirlenmis;

3. Ortak kelimelerin her biri icin grup dlizeyinde tim gdnderiler icinde ilgili kelimeyi iceren ve icermeyen gdnderi
sayilari belirlenmis;

4. Bu degerler 2x2’lik tablo ki-kare testine tabi tutulmus
5. Gruplar tarafindan kullaniminda istatistiksel olarak anlamli fark bulunan kelimeler kategorilestiriimis,

6. Kategorideki kelimelerin iceren gbnderilerin tim gonderiler icindeki ytzdelik oranlari grup dlizeyinde
karsilastiniimigtir.

ikinci basamak sonucunda; her iki grup tarafindan da kullanilan 14 bin 167 adet ortak kelime tespit
edilmistir. Ugiincii asama sonucunda, kelimeler icin elde edilen degerlerin 2x2 kontenjans tablosu
analizine ait 6rnek gérinim Tablo 2’de yer almaktadir.

Tablo 2. 2x2'lik ki-kare Testi Uygulanan Ortak Kelimelere Ornek

Anne Kelimesi Cehalet Kelimesi
Kadin Erkek  Toplam Kadin Erkek Toplam
Kelime iceren gonderi sayisi 1.561 1.492 3.053 3.647 3.814 9.036
Kelime icermeyen gdnderi sayisi 75.033 146.721 221.754 | 72.947 144399 215.771
Toplam 76.594 148.213 224.807 | 76.594 148.213 224.807

2x2’lik ki-kare bagimsizlik testi sonucunda; génderilerde anne kelimesini kullanma tercihi agisindan
gruplar arasinda anlaml bir fark oldugunu gérulmektedir . Benzer sekilde, cehalet kelimesini
kullanma tercihi acisindan gruplar arasinda anlaml bir fark oldugunu gértlmektedir.

Her bir kelimenin kadin ve erkek gruplar tarafindan kullanimi arasinda iligskiye ait hipotezler su
sekildedir:

H,: Kelimenin kullaniminda cinsiyetler arasinda anlaml bir fark yoktur.

H,: Kelimenin kullaniminda cinsiyetler arasinda anlamii bir fark vardir.

2x2 ki-kare testi sonucunda p-degeri 0,05’ten kuguk olmasi durumunda; sifir hipotezi reddedilerek,
alternatif hipotez kabul edilmektedir. Testin 14 bin 167 adet kelime icin tekrarlanmasi dogal olarak
¢cok sayida yanhs pozitif (Tip-1 hata) Uretiimesine neden olacaktir. Bu sorunun dizeltiimesi icin
Benjamini-Hochberg proseduri kullaniimistir (Benjamini ve Hochberg, 1995). Benjamini-Hochberg
prosedurinde; p-degerleri kiicikten blyuge dogru siralanir, bu siralama icin bir indeks olusturulur

ve asagidaki formil uygulanir.
(1:.1)
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Bu formulde; i her bir p-degerinin indeks sirasini, m toplam yapilan test sayisini, Q ise kullanici
tarafindan secilen yanlis bulgu orani yltzdesini ifade etmektedir.

Bu prosedir sonucunda, kadin ve erkek gruplarinin kullanimi arasinda istatistiksel olarak
anlamh fark bulunan bin 224 adet kelime belirlenmistir. Kelimelerin ekleri temizlenerek yazarlar
tarafindan kategorize edilmislerdir. Bu sure¢ sonucunda 374 kelime, belirlenen 15 kategoriye goére
siniflandinimistir. Kategoriler su sekildedir: aile, aligveris, din, duygu durumu, ekonomi, ev, gida,
hakaret, iletisim, olumlu ifade, olumsuz ifade, politika, saghk, toplum ve ulagim.

Kategorilerin belirlenmesi surecinin daha detayli anlagiimasi i¢in ek béliminde yer alan, secilen
Ornek kelimelerin cinsiyetlere gore kullanim sayilarini iceren Tablo 4 incelenebilir.

4. Bulgular ve Yorum

IR I I
IR |
pai (i |
10 Nisan 11 Misan 12 Nisan 13 Nisan

Cinsiyet

. Erkek . Kadin

Ganderi Sayis)

Sekil 1. Cinsiyete Gére Gunlik Twitter Aktivite Sayisi

Veri setinde yer alan tekil kullanici adi dagihminda da gérindigu gibi sokaga ¢ikma yasagi ile ilgili
g6nderilerde erkek kullanicilarin daha aktif (%62,77) oldugu gérilmektedir. 10 Nisan 2020 tarihine
2 saat kala ilan edilen sokaga ¢ikma yasagi uygulamasinda, kullanicilar yasagin basladigi ve takip
eden ginde en yuksek génderiyi (%90,33) gerceklestirmigtir.

Tablo 3. Ortak Kullanimda Anlamli Fark Bulunan Kelimelerin Gruplar Dlzeyinde Frekans ve Yiuzde (%) Degerleri

. Kadin Erkek
Kategori
f % f Y%

Aile 24,756 7,54 49.154 7,48
Aligveris 16,332 4,97 38.581 5,87
Din 10,231 3,12 16.285 2,48
Duygu Durumu 13,312 4,05 23.673 3,60
Ekonomi 31,234 9,51 74.821 11,38
Ev 16,784 5,11 25.227 3,84
Gida 69,648 21,21 123.238 18,75

Hakaret 1,952 0,59 6.715 1,02
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iletigim 12,130 3,69 28.122 4,28
Olumlu ifade 961 0,29 3.087 0,47
Olumsuz ifade 34,229 10,42 52.753 8,03
Politika 26,637 8,11 91.213 13,88
Saglik 19,879 6,05 25.911 3,94
Toplum 49,486 15,07 95.793 14,57
Ulasim 866 0,26 2.707 0,41

Toplam 328,437 99,99 657.280 100

Not: Kategorilerde yer alan ylzde oranlari; gruplar dizeyinde anlamh farka sahip kelime sayilari toplamlarinin,
gruplardaki tim kelime toplamlarina oranini ifade etmektedir.

Erkek kullanicilarin Twitter gonderileri incelendiginde, en fazla (%18,75) gida icerikli kelimeler
kullandiklar1 gbzlemlenmigtir. Daha sonra ise sirasiyla toplum (%14,57), politika (%13,88) ve
ekonomi (%11,38) konularinda génderide bulunduklari gézlemlenmistir. Erkek kullanicilarin en az
konustuklari konular ise; ulasim (%0,41) ve olumlu ifadeler (%0,47) olmustur.

Kadinlarda éne ¢ikan konu basliklari ise gida (%21,2), toplum (%15,07), olumsuz ifadeler (%10,42)
olmustur. Ulasim ve olumlu ifadeler ile ilgili kelimeler kadin kullanicilar tarafindan da en az
kullaniimigtir.

Kadin ve erkek gonderileri incelendiginde en fazla gbnderinin “gida” kategorisinde oldugu
bulgulanmistir. Erkeklerin konusmalarinin %18,75’ini olusturan bu konu kadinlarin génderilerinin ise
%21,21’ini olugturmustur. Ev ici alanla ve 6zellikle mutfakla iliskilendirilen kadinin, toplumsal cinsiyet
rollerinin bir geregi olarak yemek yaparak ailesinin karnini doyurma sorumlulugu yuklenmesinin bir
sonucu olan bu durumun izleri sosyal medya iceriklerine de yansimis, sokaga ¢cikma yasaklarini da
kadinlar en ¢cok gida (%21,21) ile iliskilendirmistir. Sokaga ¢ikma yasaklariyla en fazla iligkilendirilen
bir diger konu da “toplum” (%29,64) olmus, incelenen dénemde kadinlarin (%15,07) erkeklere
oranla bu kategoriyi iceren kelimeleri daha fazla kullandigi bulgulansa da erkeklerin de kadinlar
gibi yuksek bir oranda (%14,57) bu konuya degindikleri gdézlemlenmistir. Kiresel bir salginda alinan
Onlemlerden biri olan sokaga ¢ikma yasaginin toplumun tim kesimlerini ilgilendiren bir konu olmasi
bu durumun dogal bir sebebini olusturmaktadir.

Toplumsal cinsiyete dayali basmakalip yargilarin yaygin olmasi, bireyin beceri ya da ilgi seviyesi
aksini sdylese de kisinin kendi ile ilgili digtincesine etki etmektedir (Abanoz, 2019, s. 278). Politika
konusunda da erkegin bu alana daha cok ilgili oldugu, kadinin ise politik konulara ¢ok egilmedigi
yénunde bir goéris hakimdir ve arastirmada da bu gbéruse paralel olarak, politika kategorisinde kadin
ve erkeklerin gonderilerinin farkhlastigi gézlemlenmistir. Kadinin kamusal alandan diglanarak, 6zel
alanda konumlandirilmasi siyasetten de diglanmasina neden olmustur. Erkeklerin bu alandaki
hakimiyeti dogal bir sire¢ olarak kabul edilmig, bu ayrim kadinlari 6zel alanda; bakim, yetistirme,
besleme gibi gbrevler yiklenmesine, erkeklerin ise kamusal alanda politika, ekonomi gibi alanlarda
sorumlu olmalarini beraberinde getirmistir. Politika pratigi eril deneyimlere gére bicimlendirilmis ve
politika; eril normlara gére olusturulmus iktidar ve otorite imgeleri Gzerine kurulu, kadinlari diglayan
bir alan olarak yapilandirilmigtir (Pinarcioglu, 2017, s. 12-13). Yapilan arastirmada politikadaki bu
eril tahakkiman gbénderilere de yansidigi gérilmus, erkeklerin sokaga ¢ikma yasaklari noktasinda
paylastiklariiceriklerde politikaylailgili kelimeleri kadinlardan daha fazla kullandiklari gézlemlenmistir.
Politika kategorisindeki kelimeler erkekler tarafindan %13,88 oraninda kullanilirken, kadinlar ise bu
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kelimeleri gonderilerinde yalnizca %8,11 oraninda kullanmiglardir.

Yukarida da belirtildigi gibi; kadina ve erkege farkli 6zellikler, davraniglar, gérevler yikleyen toplum
genellikle kadini ev ici alanla 6zdeslestirirken erkege ailenin gelirini saglamasi gereken kisi roli
vermektedir (Yasin Dékmen, 2015, s. 17). Ozellikle Tirk toplumunda, Bati toplumlarina oranla aile
kurumu daha 6nemli ve gugludur. Buna ek olarak aile icerisindeki gorev bolisimiande de sinirlar
daha nettir. Ailede ev isg yuki kadinin sirtindadir. Ancak aileyi ilgilendiren ¢ogu kararda kadina s6z
hakki taninmamaktadir. Tiketim kararlarinda bile, ginlik alisveristen dayanikh mallara dogru giderek
azalan bir bigimde kadin daha ¢ok talep eden, erkek ise segim yapan ve uygulayan kisi konumundadir
(Tekeli, 1993, s. 27). Ev diginda calisan, evin reisi olan erkegin, maddi kaynaklarin kontroltnu de
elinde bulundurmasi bu matematikte normal karsilanmaktadir (Budak ve Kicuksen, 2018, s. 563).
Bu nedenle erkegin, bu rolin bir geregi olarak ekonomi ve aligveris gibi konularda daha fazla s6z
sdyleme hakkina sahip olmasi da yaygin gézlemlenen bir durumdur. Covid-19 salgininin etkisini
hafifletmek icin alinan tedbirlerden biri olan sokaga ¢ikma yasaklarini degerlendirirken de erkeklerin
“‘ekonomi” ve “aligveris” gibi konularda kadinlardan daha fazla icerik paylastigi bulgulanmigtir.
Ekonomi, erkeklerin icerik paylasiminda bulunduklari konularin %11,38’ini olustururken kadinlarda
bu oran %9,51°’dir. Sokaga c¢ikma yasaklarinda aligveris bashgi altinda degerlendirilen kelimelerin
kullaniminda da erkekler 6ne ¢ikmaktadir. Ekonomi ile baglantili bir konu olan aligveris ile ilgili
oranlar erkeklerde %5,87, kadinlarda ise %4,97 olarak 6ne ¢ikmistir.

Kadin ve erkek kullanicilar kargilastirildiginda, farkhligin en belirgin géruldagu bir diger kategori
“hakaret” olarak bulgulanmistir. Erkek kullanicilar tweetlerinde hakaret icerikli kelimelerini kadin
kullanicilardan dahafazla kullanmistir. Kendilerini algaltma ve yok saymaya egilimli bir toplumsallasma
ugrasina boyun egdirilen kadinlar feragat, teslim ve sessizlik gibi davraniglara yénlendirilmiglerdir
(Bourdieu, 2018, s. 67). Kadinin daha milayim, daha sakin, daha agirbagl olarak tanimlandigi
toplumsal cinsiyet rolleri digstnidldigunde oldukga tanidik gelen bu durum, kadinlarin kendilerini
Ozgurce ifade edebildigi dusunulen sosyal medya araglarinda da surdurtlmastir. Sorunlarin ¢6zimu
icin siddete basvurmak gibi davranis 6zelliklerinin daha “erkeksi” kabul edildigi toplumsal cinsiyet
rolleri g6z dnune alindiginda; aktiflik, catismadan kagmamak, macera pesinde kogsmak, risk almak
gibi davraniglarin atfedildigi (Sancar, 2009) erkeklerin bu durumu kufur ve hakaret iceren kelimelerin
kullaniminin erkek kullanicilarda daha normal sayilmasi, sosyal medya ortamlarinda da bu iceriklerin
daha fazla yer almasina neden olmaktadir.

Toplumsal cinsiyet rolleri baglaminda degerlendirildiginde erkek ve kadina yuklenen toplumsal
rollerin bir yansimasi olarak, bu iki cinsiyetten beklenen duygular ve duygulari yasama ya da dile
getirme sekilleri de farklidir. Bu baglamda kadinlara duyarlilik, kibarlk, sicaklik, hassaslik gibi
Ozellikler atfedilirken onlardan dayanikh olmayan, daha kirillgan, daha duygulu, daha fedakar, ilgili
olmalari beklenmektedir (Sarag, 2013, s. 29). Buna gbre kadinlar, hassasiyet ve duygusallikla
Ozdeglestiriimekte ve erkeklere gére duygularini daha yogun yasamaktadir. Yeni medya kigilere
kendilerini ifade edebilecek alternatif ifade alani yaratsa da eril iktidar iligkileri ve cinsiyet egitsizligine
ybnelik dilsel pratiklerin bu alanlarda devam ettigi (Erdem, 2019, s. 40-41) mevcut arastirmada da
g6zlemlenmis ve kadinlarin “duygu durumu” konu basligi altinda degerlendirilen kelimeleri daha fazla
kullandiklari bulgulanmigtir. Kadinlarda %4,05 olan bu oran erkeklerde %3,6 olarak gozlemlenmistir.
Kadinlarin ayni zamanda olumsuz ifadeleri kullanma oraninin da erkek kullanicilarla kiyaslandiginda
yuksek oldugu gbézlemlenmis (%10,42), olumlu ifadeler ise erkekler tarafindan daha yogun (%0,47)
bir sekilde kullaniimistir.
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Ataerkil sistem ve kultdr, buna bagl olarak da toplumsal cinsiyet rolleri, kadinlari ¢esitli maddi
kaynaklardan uzak tutmakta, ayni zamanda es-anne-ev kadini roline konumlandirmaktadir. Ev disi
alan kadinin yeri degildir. Buna direnen kadinlar olsa da onlar da bu direnisin olagandisi oldugunun
farkindadirlar (Berktay, 2010, s. 202). Ciddi seylerin ve kamusal iglerin diinyasinin disinda birakilan
kadin ev ici evrene sikismis kadinin (Bourdieu, 2018, s. 123) bu durumu mevcut ¢alismada da
gbzlemlenmis, kadinlarin “ev” kategorisinde dahafazla paylasim yaptigi ortaya ¢cikmistir. Ev kategorisi
altinda toplanan kelimeler kadinlarin gonderilerinin %5,11’ini olustururken, erkeklerin génderilerinin
%3,84’ini olusturmustur. Kamusal alandan diglanan kadinin geride kaldigi bir diger kategori ise
“‘ulasim” (%0,26) ve “iletisim” (%3,69) kategorileridir. Her iki cinsiyette de en az kullanilan konu
bagliklari olsalar da bu iki kategori ile ilgili kadinlar erkeklerden daha az paylasimda bulunmustur.

Toplumun kadin ve erkege yukledigi toplumsal roller onlarin saghk davraniglarina da etki
etmektedir. Kiz ¢ocuklarindan daha 6zgur bir sekilde yetistirilen erkek ¢ocuklarina, maceraci ve
korkusuz gibi roller verilmekte, bu da erkeklerin riskli saghk davraniglarinda bulunmalarina neden
olmaktadir. Hastaliklarla ilgili gticli ve suskun bir hale burliinen erkeklerin bu durumu ¢ogu zaman
hastalandiklarinda baskalarina bagimli olmamak igin suskunluga burtinmelerine yol agmaktadir
(Eryigit Gunler, 2017, s. 20-21). Mevcut arastirmada da bu yénde bulgular ortaya ¢ikmis, kadinlarin
“saglik” kategorisinde erkeklerden daha fazla icerik paylastiklari gbzlemlenmigtir. Erkekler saglk
kategorisinde %3,94 oraninda icerik paylasirken, kadinlarda bu oran %6,05 olarak bulgulanmigtir.

Kadin ve erkek olmayla ilgili biyolojik farliliklarin diginda daha toplumsal rollere isaret eden toplumsal
cinsiyet, dncelikle kisinin kendisi ile ilgili dustincelerini belirleyen kaliplar ve digerleriyle etkilesimine
dair kaliplari kapsamaktadir. Toplumsal cinsiyeti etkileyen 6nemli bir etken olarak karsimiza ¢ikan
din; toplumsal yapi icerisindeki kadinlik ve erkeklik tanimlarini, kadin ve erkegin davraniglarini da
sekillendirmektedir (Yenen, 2016, s. 586). Din psikolojisinde yapilan bilimsel arastirmalardan elde
edilen bulgulara gbre kadinlar erkeklerden daha dindardir. Dindarlik konusunda kadin ve erkekler
arasinda belirginlesen bu farklilik dini eylemde bulunma, dua etme, dini mekanlarda bulunma
gibi dindarligin bircok boyutuna yansimistir (Cirhinlioglu ve Ok, 2011, s. 122). Mevcut arastirma
sonuclarinda da kadin ve erkekler arasinda din ile ilgili kelime paylagimlarinda farklliklarin oldugu
g6zlemlenmigstir. Kadinlar din ile ilgili ifadeleri %3,12 oraninda kullanirken, erkekler %2,48 oraninda
kullanmisg, din ile ilgili konularda da yeni medyadaki toplumsal cinsiyet rollerinin izleri belirginlesmistir.

Sonuc

Biyolojik cinsiyetten farkli olarak dogustan gelmeyen, yasanilan topluma gére farkliliklar gosteren
toplumsal cinsiyet, toplumun kadin ve erkek bireylere ylkledigi sorumluluklar ifade etmektedir.
Biyolojik olarak kadin ya da erkek olmay! ifade eden biyolojik cinsiyetten farkli olarak, daha kulttrel bir
alana gbéndermede bulunan toplumsal cinsiyet tanimlamasi bireylerin davraniglari Gzerindeki gesitli
beklentileri ifade etmektedir (Abanoz, 2020, s. 324). Kisilerin farkli davraniglar, duygular, meslekler
gibi bircok tercihine etki eden toplumsal cinsiyet tanimlamalari esitsizliklere neden olabilmekte,
yalnizca kadin agisindan degil erkek agisindan da cesitli esitsizlikler s6z konusu olabilmektedir.

Toplumsal cinsiyet rollerinin surdirilmesi egitim, din, aile, medya gibi unsurlar araciligiyla
gerceklesmekte, 6zellikle medya var olan toplumsal cinsiyet rollerinin devaminda etkili bir arag olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. Gazete, radyo, televizyon gibi kitlesel yayin yapan ve geleneksel medya
olarak nitelendirilen araclarda yogun bir sekilde g6zlemlenen toplumsal cinsiyet rolleri, kigilerin belirli
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sinirlara hapsedilmesine neden olmustur. internetin gelisimi ve kullaniminin yayginlasmasi daha
demokratik bir alana isaret etmisg, kullaniciya kendi medyasini olusturma firsati sunan bu medya
tlru toplumsal cinsiyet rollerinin meydana getirdigi sorunlara bir ¢ézim olarak gérilmustar.

Kadin ve erkegin birileri tarafindan temsil edilmek yerine, kendi icerik olusturabilmesi daha ézglr
bir yap! sunsa da zaman icinde toplumsal cinsiyet rolleri kadin ve erkek kullanicilarin bizzat
kendileri tarafindan surddrtlmektedir. Dogumla birlikte -hatta dogumdan 6nce- kiginin hayatiyla
ilgili her detaya sirayet eden toplumsal cinsiyet rolleri kisiler tarafindan da i¢csellestiriimekte, kisiler
cogu zaman farkinda olmadan bu cinsiyet rollerini pekistirecek icerikler paylagsmaktadir. Yapilan
calismada da toplumsal cinsiyet rollerinin bir sosyal medya araci olan Twitter Uzerinde kigiler
tarafindan surdartldigu gézlemlenmigtir.

Covid-19 pandemisi déneminde, virisin yayilimini engellemek adina alinan kararlardan biri
olan sokaga cikma yasaklarina karsi algiyi toplumsal cinsiyet baglaminda inceleyen arastirmada
toplumsal cinsiyet rollerinin sosyal medya paylasimlarina yansimasi incelenmistir.

Toplumsal cinsiyet rollerine gdre evin gecimini saglama goérevi verilen erkeklerin, sokaga ¢ikma
yasaklar ile ilgili paylagimlarinda ekonomi, aligverig ile ilgili paylagimlari dne ¢ikmigtir. Kamusal
alanda kadindan daha ¢ok yeri olan erkeklerin politika konusunda da kadinlardan daha ¢ok paylasim
yaptigi gbzlemlenmisgtir.

Ev ici alanda olmasi makbul olan kadinin bu durumu arastirmada da belirginlesmis, kadinlarin daha
cok gida, ev, aile, saglik, duygu durumu kategorisinde paylasimda bulundugu bulgulanmigtir.

Cahsmayi diger cinsiyet calismalarindan ayiran nokta, saglik ile ilgili, bilimsel dayanaklari olan,
bu nedenle de yoruma ¢ok acik olmayan bir konuda bile toplumsal cinsiyet rollerinin yansimasinin
g6zlemlenmesidir. Covid-19 kulresel salgini sirasinda biyolojik cinsiyet gézetiimeden uygulanan
sokaga cilkma yasaklarinin bizzat kadin ve erkek kullanicilar tarafindan toplumsal cinsiyet
baglaminda degerlendirildigi sonucuna ulasan bu calismada ayrica, geleneksel medya tarafindan
dayatilan toplumsal cinsiyet rollerinin yarattigi esitsizliklere bir ¢6ziim olarak goérilen internet tabanli
yeni iletisim teknolojilerinde de toplumsal cinsiyet rollerinin strdaruldigu ortaya konulmustur.
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Ek:

Tablo 4. Ornek kelimelerin cinsiyetlere gére kullanim sayilari ve kategorileri. Kelime iceren Kadin génderileri (K_kv),
Kelime icermeyen Kadin génderileri (K_ky), Kelime iceren Erkek gdnderileri (E_kv), Kelime icermeyen Erkek génderileri

(E_ky)

Kelime K_kv K_ky E_kv E_ky P Degeri Kategori
anne 1561 75033 1492 146721 0,003707 Aile

baba 1117 75477 1167 147046 0,000157 Aile

dayi 589 76005 1473 146740 0,001733 Aile
bakkal 1255 75339 3081 145132 0,004333 Aligveris
dikkan 115 76479 365 147848 0,046885 Aligveris
esnaf 78 76516 311 147902 9,64E-05 Aligveris
allah 577 76017 551 147662 3,55E-13 Din

din 7517 69077 12318 135895 8,88E-06 Din
imam 197 76397 775 147438 1,71E-15 Din

ask 2875 73719 5807 142406 1,44E-05 Duygu Durumu
cildirmak 85 76509 34 148179 4,18E-05 Duygu Durumu
cosku 1956 74638 5337 142876 0,000179  Duygu Durumu
ekonomi 93 76501 414 147799 1,45E-09 Ekonomi
isletme 88 76506 397 147816 0,016227 Ekonomi
para 475 76119 1346 146867 8,5E-09 Ekonomi
cam 868 75726 1375 146838 0,048445 Ev

cop 1135 75459 1239 146974 1,78E-41 Ev

ev 15649 60945 23988 124225 8,31E-05 Ev
cikolata 147 76447 166 148047 0,025533 Gida
ekmek 6208 70386 9916 138297 0,002313 Gida

gida 159 76435 484 147729 0,009011 Gida

amk 437 76157 1950 146263 1,08E-55 Hakaret

aq 443 76151 1815 146398 9,4E-44 Hakaret

gerizekali 577 76017 805 147408 2,42E-05 Hakaret
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fox 110 76484 420 147793 1,72E-06 ileti§im
gazete 118 76476 507 147706 1,98E-11 iletisim
instagram 252 76342 133 148080 2,54E-14 iletisim
basarih 55 76539 250 147963 6,44E-05 Olumlu ifade
degerli 62 76532 311 147902 2,24E-08 Olumlu ifade
fayda 116 76478 401 147812 0,000398 Olumlu ifade
acemice 15 76579 148 148065 4,9E-07 Olumsuz ifade
acgozIi 361 76233 361 147852 0,00324 Olumsuz ifade
akillanmaz 74 76520 62 148151 0,011524 Olumsuz ifade
akp 119 76475 693 147520 2,93E-27 Politika
bakanlik 524 76070 2667 145546 0,005391 Politika
chp 85 76509 520 147693 5,15E-21 Politika
koronavirlis 904 75690 1789 146424 0,006646 Saglik
eczane 692 75902 2256 145957 1,01E-10 Saghk
eldiven 165 76429 186 148027 0,005447 Saglik
millet 5818 70776 12757 135456 8,46E-06 Toplum
toplum 455 76139 1259 146954 6,68E-07 Toplum
vatandas 1977 74617 8026 140187 0,000585 Toplum
akaryakit 71 76523 357 147856 4,47E-10 Ulasim
araba 153 76441 171 148042 0,010222 Ulasim
arag 51 76543 206 148007 0,02652 Ulasim
Extended Abstract
Purpose of Research

Contrary to biological sex, which is an innate and natural state, gender, an artificial element given
later by society, refers to the patterns that determine how men and women will behave, how they
will feel, and what reactions they will give to situations. Gender roles, which affect every area and
every period of people’s lives, define the states of femininity and masculinity and impose various
responsibilities on individuals.

Media is one of the critical factors in maintaining the gender roles shaped by institutions, discourses,
and practices. It is thought that these effects of media will change with the development of the
internet and the formation of social networks that provide individuals the chance to act together
with other individuals who think like them. The reflections of gender roles that lead to inequalities
have been observed in the posts made on this platform. This study aims to analyze the reflection
of gender roles in social media in the process of curfew, which concerns the general public and is
suddenly taken by the government.

Research Questions

The research questions posed within the scope of this study are as follows:

Q1: Are the reflections of gender roles observed in the social media posts about a decision that
concerns the general public and is taken suddenly, such as a curfew?
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Q2: If the reflections of gender roles are observed in the social media posts, which subjects is the
difference greater?

Literature Review

The reflection of genders roles in social media attracts researchers’ attention, and there have been
various studies that analyze different aspects of the subject. Li et al. (2017) examined how athlete
students present themselves on social media within the scope of gender roles. The research results
revealed that male users are more likely to display their athletic features on Twitter, while female
users are more likely to present themselves as “feminine.” Tanribver and Sunam (2017) examined
the relationship between gender and self-presentation in new media through online marriage sites.
The researchers found that the representation of gender in mainstream media and the images used
for self-presentation on online matrimony sites were highly similar. The gender roles research in
social media was conducted by Khoshsabk and Southcott (2019) among Iranian Facebook users.
Ten Iranian male and female users were examined. It was determined that there was a relationship
between self-presentation on this platform and individuals’ genders and conservatism levels. Thelwall
and Thelwall (2020) analyzed 3 million 38 thousand 26 tweets in English related to Covid-19 and
examined the social response regarding gender differences in public health decisions during this
period.

This study examines the reflection of gender roles in the content of posts made on social media
within curfew that concerns the entire social structure . Evaluating the reflections of gender roles
in social media through public decisions instead of evaluating them in the context of individual
representation constitutes the originality of this study.

Methodology

Due to the Covid-19 pandemic, the curfew was first announced in Turkey on April 10, 2020, and
was applied on the weekend of April 11-12, 2020. During the curfew period on the specified dates,
Twitter posts containing the hashtag #sokagacgikmayasagi or the words “curfew” were obtained. The
posts have been classified according to gender, considering the name and surname information that
users have to provide when registering to the system. In this classification process, the Genderize
database was used.

Those with statistically significant differences were determined among the posts classified according
to gender. Later, these words were separated from the suffixes and turned into roots. Statistically
significant and root words were categorized, the subject headings were determined, and the reflection
of gender roles in social media was analyzed.

Results and Conclusion

As a result of the study, the reflection of gender roles in implementing the curfew was observed.
While the economy and shopping categories come to the fore in male user posts, food, home,
family, health, and mood categories came to the fore in female user posts.



