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oz

insanintemelihtiyaclarindan biri olaniletisim kurmanin bir uzantisi olarak haber, bilginin
otorite degil de deneyim olarak kavrandigi dijital medya alanina uyarlandiginda yeni bir
goriiniime sahip olmustur. Dijital medya ¢aginda bilgi/haber, bir yandan demokratik
bir nitelik kazanarak herkesin tiketime sunulurken bir yandan da bu enformasyon
bollugunda bilginin ayiklanarak yorumlanmasi ihtiyaci devam etmistir. Bu baglamda
bilginin aktarim stirecinde ortaya cikan hiyerarsik Gstlinligiin kendini kabul ettirmede
etkisinin bulunmadigi dijital medya ortaminda Ciineyt Ozdemir'in, kendi 6zgiinltigui ile
kendi haber verme olanaklari yaratirken bir yandan da dijital medyada haber verme/
alma stirecinin nasil olmasi gerektigi ile ilgili yeni bir Gslup gelistirdigi distinilmektedir.
Bu kapsamda Ciineyt Ozdemir'in Youtube kanali, haber alma/haber verme islevinin
dijital medya ile donusime ugramasinin ardindan nasil olmasi gerektigi ile ilgili
yeni ve giiclii gostergeler icermesi bakimindan degerli gériilmektedir. Buna gére bu
calismada dijital medya tlketicisi bireyin ihtiyaglarina ve dijital medyanin dogasina
uygun olarak haberin aktarilma ve alimlanma siirecini doénustiren Ciineyt Ozdemir
Youtube kanalinin iletisim alaninda hangi olanaklari yarattiginin ortaya konulmasi
amaclanmaktadir. Bu amacla Ciineyt Ozdemir'in haber anlatimindaki somut unsurlar
betimsel analizyéntemiile incelenmistir. Calismada, Clineyt Ozdemir'in sosyal medyada
haber konularini anlatimina iliskin gozlemlenen keyfilik, 6znellik, kendiligindelik gibi
unsurlarin haberin dinleyici/izleyici kitlesi tarafindan anlamlandiriimasina hizmet ettigi
gorilmektedir. Clineyt Ozdemir 6rneginde haberin sunucunun zihinsel penceresinden
yorumlanarak izleyiciye aktarilmasi geleneksel habercilik kaliplarinin sosyal medyadaki
bu yeni format ile yeniden kurulabilecegini gostermektedir.

ABSTRACT

News as an extension of communication which is one of the basic needs of human
has a new look when it is adapted to the digital media field where information is com-
prehended as experience rather than authority. In the age of digital media, while the
information/news has been presented to the consumption by gaining a democratic
quality, the need to extract and interpret the information in this abundance of informa-
tion has continued. In this context, it is thought about Ciineyt Ozdemir have developed
a new style regarding how the reporting/receiving process in digital media should be,
while creating his own reporting opportunities with his own originality in the digital
media environment where the hierarchical superiority that arises during the transfer
of information has no effect on self-acceptance. In this context, Cineyt Ozdemir’s You-
tube channel is regarded as valuable because it contains new and powerful indicators
on how the receiving and informing function should be transformed with digital me-
dia. Accordingly, in this study, it is aimed to reveal what opportunities Clineyt Ozdemir
Youtube channel creates in the field of communication, which transforms the process
of transferring and receiving news in accordance with the needs of the digital media
consumer and the nature of digital media. For this purpose, the concrete elements in
Ciineyt Ozdemir's news narration were examined with the descriptive analysis method.
In the study, it is seen that the elements such as arbitrariness, subjectivity and spon-
taneity observed in Ciineyt Ozdemir’s narration of news topics in social media serve
to make sense of the news by the audience. In the example of Ciineyt Ozdemir, the
interpretation of the news from the mental window of the presenter and transferring it
to the audience shows that traditional journalism patterns can be re-established with
this new format in social media.



GiRiS

[letisim, insanm iginde var oldugu kiiltiirii algilama ve anlamlandirma ihtiyacinin maddi
bir uzantisi olarak tanimlandiginda ‘haber alma’ da bu ihtiyacin karsilanmasi siirecinde bireye
temel bir dayanak olusturmasi bakimindan zaruri bir pratik olarak degerlendirilebilir. Nitekim
amaca uygunlugun olanakli kilinmasinda kullanilan teknik de bu zaruriyete kosut olarak,
insanin ihtiyaglar yigininda, iletisimi, merkezi bir konumda tutma hassasiyetini tagimaktadir.
Bu hassasiyet temelinde gelisen iletisim olanaklari, bireylere istedigi zaman ve noktadan
bilgiye erisme imkani tanimaktadir. Dijital ¢ag olarak kavramsallastirilan bu yeni paradigma
icerisinde glinlimiiz insaninin bilgiye erisme ya da haber alma pratiginin de bi¢cim degistirdigi
sOylenebilir. Bu paradigma igerisinde cep telefonu ve interneti olan herhangi bir birey, yasadigi
cografya ile ilgili en ufak bir ilgisi olmayan bir bolgeden haberdar olma imkanina sahip
olmaktadir. Ornegin Rusya’da Pasifik Okyanusu kiyisinda bulunan Kamchatka yarimadasimin
turistlerin ilgi odag1 haline geldigi bilgisi internet sahibi bir Gliney Afrikali’ya iletilebilir hale
gelmektedir.

Diinya ile bu kadar siiratli ve sonsuz bir senkronizasyonun miimkiin hale geldigi bu
cagda, insan, kendi gilindelik gereklilikleriyle ¢er¢eveledigi algisinin sinirlarini agan bu bilgi ve
iletisim bollugunda giiriiltiiniin sesini kismak i¢in diisiinmemeyi ya da duymamay1 bir savunma
mekanizmasi gibi kullanabilme yetisi gelistirmistir. Bugiin, iktisadi olarak yaratilan her seyin
alicisina sunulmasinin kiiltiirel yasamdaki uzantisi olarak iletinin de tiiketilmek iizere ortaliga
sacildig1 sanal/yapay evrende bilginin bu asir1 olanakliligi, bireyin algilama giiciinii pasifize
eden iletisim kaosu ortaya c¢ikartmistir. Teknigin verdigi —iletisim- imkani kullanmanin
kacimilmazlig insanin, dijitallesen bu cagda iiretilen her seyin alicisi olma konumunu
olumlamaktadir. Buna gore, varolusun ispatlamisinin dijital cagdaki ifadesi haline gelen
‘cevrimici’ olma hali, yasadig1 diinyay1 anlama ve anlamlandirma diirtiiselligini tasiyan insan
icin iletimde dolagan yigin halindeki bilginin nasil alimlanacagina, ayiklanacagma ve

anlamlandirilacagina iligkin alternatif tutumlara kap1 aralamaktadir.

Buna goére glinlimiiz insaninin habere ulagsma pratikleri de bi¢im degistirmeye
baslamistir. Bu baglamda giindelik yasamda her seyin i¢cinde ayn1 anda bulunmaya iliskin bir
egilim kazanan insan algisinin bir uzantisi olarak dijital cagin virtiiellesme stirecinde ‘haber’dar
olma pratigi eglenme, bilgilenme, dahil olma, 6zdesim kurma ihtiyaciyla i¢ ice gectigi
sOylenebilir. Birey giliniimiizde bu ihtiyacina dijital ortamlarda karsilik bulabilmektedir. Buna
gore glinimiizde nesnellik-uzmanlik anlatisiyla etkilesime izin vermeyen geleneksel

haberlesme araglarinin segtigi, isledigi ya da denetledigi igerikler olarak tanimlanan haber ya
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da bilgi, bireyin ylizergezer bir varolus sergiledigi dijital platformlara uyarlanabilme imkani
yakalamistir. Bireyler giindelik kosusturmacasinin igerisinde se¢me, anlama ya da
anlamlandirma siirecine tabi tutamadig1 giindem igeriklerine, dis diinyaya adapte olabilme
anlaminda kontrol paneli olarak kullandig1 internet araciligiyla baglandig dijital platformlarda,
tilketime uygun hale getirilmis bir bigimde erisebilmektedir. Dijital platforma uyarlandiginda
artik bilgi hiyerarsisindeki konumunun yerle bir edildigi haber, icerik iireticisinin kisisel bir
deneyimi gibi aktarilabilir hale gelmektedir. Deneyim kazanmak i¢in zaman, para ya da igsel
motivasyon sermayesinden yoksun olan bireye baskalarinin kisisel deneyimlerini sunarak yeni
bir sanal deneyim alan1 yaratan internetin etkilesime dahil eden dogasinda haberin alimlanma
siireci de bu baglamda doniiserek, kisisellestirilmis, hiyerarsiden arindirilmis ve bireyin
etkilesim kurabilecegi bir diizleme indirilmistir. Geleneksel kitle iletisim araglarinin ana akim
normlar icerisinde isledigi haber, dijital platformlara uyarlandiginda dolaysizligindan otiirii
hiyerarsik bir bilgi biitiinii olma anlamindan arindirilarak bireylerin ilgisi alanina girebilme

imkan1 yakalamstir.

Bu baglamda bu ¢alismada Tiirkiye’de en fazla kullanilan sosyal medya platformu olan
Youtube! iizerinde giindeme iliskin gelismeleri kisisellestirilmis bir formda ele alarak dijital
ortamda haberin nasil alimlanacagna iliskin yeni olanaklar yaratan Ciineyt Ozdemir’in Youtube
kanal1 ele alinmaktadir. Geleneksel medya alanindan tasidigi kanaat 6nderligi sifatini, bilginin
aktarim siirecinde ortaya ¢ikan hiyerarsik ustiinliigiin kendini kabul ettirmede etkisinin
bulunmadig dijital medya ortaminda 6zgiin bir sekilde déniistiiren Ciineyt Ozdemir’in, bir
yandan kendi haber verme olanaklarini1 yaratirken bir yandan da dijital medyada haber
verme/alma siirecinin nasil olmasi gerektigi ile ilgili yeni bir tislup gelistirdigi diistiniilmektedir.
Bu kapsamda Ciineyt Ozdemir’in Youtube kanali, haber alma/haber verme islevinin dijital
medya ile donilisiime ugramasinin ardindan nasil olmasi gerektigi ile ilgili yeni ve giicli
gostergeler igermesi bakimindan yeni iletisim olanaklar1 baglaminda okunmasi gereken bir alan

olarak degerlendirilmektedir.

Dijital mecralarin habercilik pratigine etkisi halihazirda hakkinda literatiir olusturacak
diizeyde c¢aligma iiretilmis bir konu olarak akademik ilgiyi iizerine ¢ektigi soylenebilir. Bu
alanda yapilmis ¢alismalara bakildiginda habercilik baglaminda dijital diinyayi, siyasi iktidarin

yaptirnm ve baskilarindan kacinmak isteyen gazeteciler i¢in alternatif bir mecra olarak

! Statista internet sitesinin 2018 yilinda yaptig1 arastirmaya gore Tiirkiye’de en fazla kullanilan sosyal medya
platformu Youtube (%92) olarak belirlenmistir.
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betimlendigi ya da Ciineyt Ozdemir’in yapti§1 gazetecilik pratiginin editoryal bagimsizlik
referansiyla ‘serbest gazetecilik’ olarak tanimlandigi ve haber igeriklerinin niceliksel
degerlendirilmeye tabi tutularak tanimlanmaya ¢alisildig1 goriilmektedir (Bulut, 2020; Baloglu
ve Demir, 2019). Uluslararasi c¢aligmalara bakildiginda ise dijital gazeteciligin bir
“ambiyans”/ortam gazeteciligi olarak tanimlandigi goriilmektedir. Facebook, Twitter ya da
Whatsapp gibi araglar tizerinde haber iiretilmesi pratikligi ile habercilik, artik her an her yerde
ve her sekilde karsimiza ¢ikan bir icerik olarak tanimlanmaktadir. Uluslararas: ¢alismalarda
dijitallesme, habercilik pratigini gilivenirlilik sorununu barindirsa da iyilestirerek doniistiiren bir
unsur olarak tanimlanmaktadir (Hermida, 2012: 310). Bu calismada ise dijitallesmenin bir
sonucu olarak geleneksel medya gelenegi igerisinde yetisen ama su anda Youtube’da yenilik¢i
ve deneysel bir iislupla haber icerigi iireten Ciineyt Ozdemir’in kendi Youtube hesabinda ortaya
koydugu gazetecilik performansi, geleneksel ve dijital habercilik ikiligi ekseninde
degerlendirilmeye calisilmaktadir. Bu nedenle Ciineyt Ozdemir’in gazetecilik pratigi, editoryal
yonlendirmelerle ve nesnel Olgiitlerle olusturulan haberin kurumsal ve teknik bir dil ile tek
yonlii iletildigi geleneksel gazetecilik ile, haberin gazetecinin 6znelligini, bilgi ve yorumunu
icerecek sekilde insa edildigi ve dinleyici/izleyicinin de anlam {iretimine katki sunan dinamik
bir iletisim siireci sunan dijital gazetecilik siklikla kars1 karsiya getirilerek anlamlandirmaya
calisilmaktadir. Bu giristen sonra calismanin devaminda haberlesme pratiklerinin doniistimii
olarak okunan gelismelerin dijital medya ikliminden nasil beslendigi tasvir edilmeye

calisiimistir.

ILETiSiM PRATIKLERININ DONUSUM ALANI OLARAK DIJITAL MEDYA

Iletisim arastirmalarinin teknolojiyi, devletlerin militarist hedeflerinin uygulayicisi
olarak konumlandirmalarina iliskin 6n kabulle birlikte, dijitallesen bu ¢agda degisen iletisim
pratikleri, siyasi ya da ekonomik baglamin belirleyiciliginin uzaginda, bireylerin giindelik
yasamindaki mikro yansimalar olarak okunabilir. Buna gore biiylik sebeplerin biiyiik sonuglara
yol agacagi nosyonunun disinda burada teknoloji ve internetle ‘i¢ ice olma anlaminda’
dijitallesen yasamimizda haber alma ve verme pratiklerinin doniisiimiine iliskin bir yaklagim

ortaya konulmaktadir.

Teknolojinin bugiin geldigi noktada, glindeme iliskin gerceklik, geleneksel kitle iletisim
araclarinin tek yonlii bilgi akisiyla islenen tahakkiimiine karsilik, ¢ift yonli etkilesimin
miimkiin oldugu dijital medya platformlar1 aracili§iyla kendisini ortaya koyabilir hale gelmistir.
Gazete, radyo ve televizyon gibi gercekligi gecerli ideolojisi dogrultusunda tek bir forma

indirgeyen geleneksel kitle iletisim araclarmin elinde kurumsal siireclere maruz kalan
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bilgi/haber, asir1 kontrol edilmis ve denetlenmis bir formda alicisina ulasmaktadir. Bu kurumsal
stireclere bir de zaman faktorii eklendiginde bilgi, iletisim kurumlarinca temin edilen zaman
cercevesi sinirlarinda alicisina ulasabilme sansi bulabilmektedir. Gergekligin bu asir1 islenmis
haline maruz kalan birey icin, dijital ¢cagin olanaklilig1 icerisinde geleneksel iletisim araglarinin
bilgi saglayicisi niteligini de sarsilmaktadir. Geleneksel iletisim araglarinin etkilesime olanak
tanimayan ve tahakkiim iceren dogasi dijital medyanin veri akisini sinirsiz hiz ve ¢esitlilikle
destekleyen dogasi tarafindan bastirilmaktadir. Elizabeth Farrelly de, Mutlulugun Sakincalart
adli kitabinda “internetin en biiyiikk gilicii ve yararini, birileri tarafindan ya da bir amag
dogrultusunda kontrol edilemiyor olmasima” baglamaktadir (2015: 156). Internetin bu giiglii

yoOnii, bireylere gereksinimleri dogrultusunda bilgiye erisim esnekligi saglamaya yaramaktadir.

Artik gegerli bir otorite tarafindan tek bir gergekligin oldugu varsayiminin terkedildigi
dijital iletisim ortaminda herkesin kendi gercekligini insa edebilecegi ‘post-truth’ bir kavrayis
gecerli olmaya baglamisti. Buna gore bireyler, zaman sinirlandirmasi olmaksizin kendi
beklentileri ve ilgileri dogrultusunda merkezi sdylemden arindirilmis 6znel bilgiye erisme
imkan1 yakalamistir. Ayn1 zamanda modern teknolojinin “zihni digsallastirma arzusundan”
nasibini alan bilgisayar tabanli iletisim ortaminda gozlemlenemez olan artik kamusal alan
parcasi haline gelme olanagi bulmustur. Buna gore dijital etkilesim ortaminda “bireyin zihninde
gizli olarak var olan” icerik paylasilma ve siirekli dolasima olma suretiyle kamusal bir nitelik
kazanmaya baglamistir (Manovich, 2002: 74). Zihnin bu asir1 dissallasmasi mahremiyet
thtimalini ortadan kaldiran bir ‘her seye dahil olma’ hali yaratmasinin yani sira bireye temsiliyet
sans1 da vermektedir. Buna gore dijitallesme bir gozetim teknolojisi olma anlamini asarak
kendini ortaya koyma ya da kendini ifade etme firsati bulmus bir zihne ulagsma/taniklik etme

olanagi da sunmaktadir.

Bu baglamda internetin 6zgiirlestirici potansiyeli emek-iiretim stirecine dek genigleyen
bir etki yaratmaktadir. Internet kullanicist “reklam dolayimiyla metalasma siirecine” dahil
edilse de, “Web 2.0 temelli ¢evrimici araclarin1 kullanarak igerik {iireticisi olmaya baslamasi1”,
dijital mecralar1 Marksist bir ¢6ziilmeyle iiretim siirecinde bireye kontrol ve denetleme yetkisi
tanimaktadir. {letisim agisindan ele alindiginda bu sav, dijital mecralarda bireylerin geleneksel
iletisim kanallarindaki tahakkiim siireclerinde isletilmis bilgi ile yetinmek yerine kendi zihninin
irlinli olan 6znel bilgiyi ortaya koyma, yayma ve kamusal hale getirme olanagini 6zgiirlestirici
bir potansiyel olarak olumlamaktadir. Bu baglamda dijital ortamlar, temsiliyet ihtiyacinin
ortadan kalkmasi anlaminda dogrudan demokrasiye organik olarak zemin hazirlayan bir

konuma da yerlestirilebilir. Bununla birlikte dijitallesme baglaminda ortaya atilan ve mekani
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edimden uzaklastiran bir etki atfettigi dijital mecralarda emegin artik fabrika ya da ofis gibi
somut caligma sinirliliklart olmadan yolda, evde yada —calisma zamaniyla ilintili olmayan-
herhangi bir saat diliminde iiretildigini savlayan “toplumsal fabrika” kavramsallastirmasini,
iletisim alanina adapte ettigimizde, bireye, iletisim edimini gerceklestirmek icin mekan ve
zaman baglamiyla sinirlandirilmamis bir iletisim ortami sunuldugu sdylenebilir (Akt. Kiyan,
2015: 47). Bauman’in “mekanin deger kayb1” olarak duyurdugu dijital mecralara iligkin bu
gerceklik, “fiziksel yakinligin ruhsal beraberlik saglayacagi” iddiasinin gecersiz kaldig
giiniimiizde “siber-uzami1”, iletisimsel faaliyetler i¢in soyut bir mekana doniistiirmiistiir (2005:

52).

Buna gore her anlamda demokratik bir karakteristige sahip olan dijital mecralarda
dolasan bireylerin heterojen yapisi sinirsiz temsiliyet ve aidiyetten olusan bilinmez insan
yiginini kucaklayan/karsilayan bir dil yapisini daha isabetli hale getirmektedir. Dijital medyada
algoritmalarin  Ongoriisiine gore sekillenen bilgi ortaminda igeklerin dili ¢ogunlugu
hedefleyerek anaakimlagmak ve azinlikta olan1 1skalamak yerine dolagimda olan her bir bireyi
kapsayacak kisisellestirilmis bir dil kullanima olanak hazirlamistir. Bu anlamda cografyalari
onemsiz kilarak diinyay: tek bir diizleme indirgeyen dijital/sanal mekanda ¢ogunlugu degil tekil
diizlemde her bireyi kucaklayan kisisellestirilmis bir dili gecerli kilmistir. Dijital medyada
kullanilan bu kisisellestirilmis dil oriintlisii geleneksel medyada genel bir kitleyi hedef alan
nesnel dilin diglayiciligini kirmaktadir. Cografyadan, kiiltiirden, zamandan bagimsiz bir dogaya
sahip olan dijital mecrada igerik iireten herhangi bir birey, ¢cogunlugu kapsamanin miimkiin
olmadig1 temsiliyet alaninda dislayict kurumsal bir dil kullanmak yerine kendi fikirlerini ve
anlamlandirmalarini sunmak i¢in ‘ben’ diizleminde insa ettigi daha kapsayici olan kisisel bir dil
ortintiisii kullanmaktadir. Dijital ortamda organik olarak ortaya ¢ikan bu dil yapisi, dijital
medyay1 hem icerik iireticisini hem de igerik tiiketicisini diglamama anlaminda i¢ine alarak
dilin tahakkiim eden islevinden kurtarmaktadir. Geleneksel iletisim ortaminda kurumsallagsmis
dilin tahakkiimii, dijital ortamlarda yerini kisisellige, keyfilige ve normsuzluga birakarak
dolayisiyla sinirlanmamais iradenin bir disavurum olarak kendini kabul ettirebilir hale getirmesi
olanakli hale gelmistir. Bu baglamda Byung Chul Han’in dijital c¢agdaki pazarlama
stratejilerinin bir ¢iktis1 ve “tek tek bireylere hitap etme” egilimi olarak kavramsallagtirdigi
“mikro-hedefleme”, maddi evreni genisletme yontemi olmasinin yani sira, dijital alani dil
araciligiyla tahakkiim etmeyen demokratik bir ifade alani potansiyeli yarattigi sdylenebilir

(2019: 70).

“Yaganan diinyay: disarida birakarak™ yeni bir kamusallik ortaya koyan dijital evrenin
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“uzaktan eyleme” gecirebilme yetisiyle bireyler, ait olunmayan bir mekan ya da zamana dahil
olabilme, iizerinde konusabilme ve fikir beyan etme yoniinde bir kontrol kazanmaktadir
(Bauman, 2005: 243; Bauman, 2018: 36). Gerg¢ek diinyada yiiz yiize kurulan iletisimde
karsilasilan sinirhiliklar, dijital habitatta ortadan kalkarak daha kendiliginden, dolayimsiz ve
dogrudan isleyen bir zihne karsilik gelen ‘insanin e-halini’ agiga ¢ikartmaktadir. Buna gore
dijital cagda insan daha ‘yiiksek’ ihtimalle kendi olabilme olasilig1 tasidig1 sdylenebilir. Dijital
ortamin, insan kimligini anonimlestirme goriintiisii altinda aslinda benliginin disavurumunda
daha isabetli oldugu iddiasinda bulunulabilir. Gergek diinyada kamusal alan zemininde
normlarin siizgecinden gecen benligin oOrtiilen kisimlar1 dijital alanda anonimlik goriintiisii
altinda acgiga ¢ikabilmektedir. Ger¢ek yasamda sinif, kiiltiir ya da etnisite iizerinden yaratilan
toplumsal katmanlari/ayrigmalart ayn1 diizleme indirgeyen dijital agoralar/medya platformlari
iletisimin demokratiklesmesi adina bahsi gecen toplumsal hiyerarsi olusumlarindan bagimsiz
etkilesimlere olanak yaratmaktadir. Ustelik dijital medya alaninda farkli toplumsal katmanlar
arasinda gerceklesen bu karsilasmalarda, kamusal alanda insa edilen hiyerarsik {stiinliiklerin
ve tahakkiimiin baglarindan kurtulan 6zneler kendi olmaya daha fazla yaklasmis bir kendilik
sergileyebilmektedir. Ornegin giindelik yasamda bir siyasetciyle sokakta karsilasilmaz; bir
siyasetcinin halkla bulusma noktasi amaca uygunluga gore dnceden tanimlanir ve belirlenir.
Belirlenen mekanlarda bile dile uygulanan tahakkiim araciligiyla iktidarin yeri yeniden tiretilir
ve iletisimin dogrudan kurulmasina izin verilmez. Bu sekilde simgesel olarak ortaya ¢ikarak
gozden kacan ideoloji oyunlari kamusal alanda dolaysiz iletisime olanak taniyamamaktadir.
Ancak dijital medya toplumsal anlamda iki zit kutupta yer alan bireyleri bir araya getirme
noktasinda daha elverigli goriinmektedir. Dijital medya gercek yasamda kiiltiirel alanda insa
edilen hiyerarsik tistlinliikleri sifir noktasinda yeniden insa ederek smifsiz iletisimi miimkiin
kilmaktadir. Bir bireyin sinifsal olarak kendisinden farkli bir konumlandirmada olan biri ile
iletisime gecmek i¢in gercek yasamda insa edilen kademeleri asma zorunlulugu dijital medya
ortaminda ‘search’ tusuna indirgenmistir. Gergek toplumsal yagsamda insanin insana uyguladigi
tahakkiimle ayristirilan alanlar, insanin kendi eliyle yaptigr web teknolojilerinin arenasinda
onemsizlesmektedir. Burada insanin ikincil dogas1 mekanik sistemin dogasinin gegerli oldugu
bir evrende gecersiz hale gelmektedir. Belki bu yiizden insanliktan kusku duydukca teknolojiyi

dostca tanimlama egilimine gidilmektedir.

Geleneksel iletisim mecralarina tekrar dondiigiimiizde burada sadece uzman
yetkinliginde ele alinan meselelerin aktarim big¢imiyle dile yansitilan ideolojik gostergeler,

nesnellige, uzmanlasmaya ve profesyonellige vurgu yaparak tartisilan meselelerin halk
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tabanindan uzaklagmasina yol agtig1 ve bireyleri depolitize ettigi sOylenebilir. Bu baglamda
depolitize edilmis reel kamusal alandan dijital alana gelen bireyler, burada karsilastiklari esit
temsiliyet anlaminda demokratik iletisim ortaminda, hem toplumsal aktorlerle etkilesime girme
olanagi bulurken ayni zamanda eglence ile harmanlanmis giindem igeriklerine, giindelik
hayatin ylizeysel ritminden kopmadan asina olma, i¢ine dahil olma ve bunlar1 degerlendirme
olanagina sahip olmaktadir. Dijital arenada, hitap ettigi kitleden geribildirim alma beklentisi
icermeyen tek boyutlu geleneksel iletisim araclarinda oldugu gibi siyasi, toplumsal ya da
ekonomik giindem igeriklerini ele alma yetkinligi sadece uzmanlarin tekelinde degildir.
Geleneksel medyanin ‘hakkinda uzmanlarin konusmadig1 haber, haber degildir’ parolasi dijital
arenada yerini ‘hakkinda konusulmayan, yorum yapilmayan, paylasilmayan haber tam
anlamiyla haber degildir’e evrilmektedir. Bu anlamda politik sorunlar1 ve reel iilke giindemini
giinliik tartigmalara sokabilme ve dijital medya kullanicilarin1 bu tartismanin igine dahil
edebilme olanag: dijital mecralarin etkilesime dayanan yeni bir haberdar etme tiirii ortaya
cikardigr soylenebilir. Bireyler dijital medya kanallar1 araciligiyla giindelik yasamla bagim
kaybetmeden iilke glindemine dahil olabilme ve meselelere iligskin fikir ortaya koyma firsati
yakalamaktadir. Caligmanin amaciyla paralellik kuruldugunda enformasyon bollugunda
giindeme 1iliskin yogun ve karmasik olaylar1 dijital medyanin kisisellestirilmis diline
uyarlayarak bilgiyi yumusatan, bilgiyi kategorilestirmeyip ¢esitli iceriklerle homojenlestiren ve
daha tiiketilebilir hale getirdigi i¢in bireyleri giindeme dahil etme basarisi gosteren Ciineyt
Ozdemir’in Youtube kanali bu baglamda degerlendirilebilir goriilmektedir. Buna gore
Ozdemir’in bilgiyi, salt bilgi olarak ortaya koyma kalibindan ¢ikararak, eglence, kiiltiir, mizah
ile 0znel yargiyr da icine katarak harmanlasmis bilgiyle yarattigir iklim ortaminda hedef

kitlesinde isabetli bir karsilig1 olan yeni bir habercilik tiirii ortaya koydugu sdylenebilir.

SOSYAL MEDYANIN YARATTIGI OLANAKLAR DOGRULTUSUNDA CUNEYT
OZDEMIR YOUTUBE KANALININ HABERCILIK BAGLAMINDA GOZUMLEN:ISI
Bireyin, iceride olma, dahil olma anlamiyla internet lizerindeki gezintilerini giindelik
yasamin merkezinde konumlandirmis olmasina vurgu yapan “cevrim-i¢i” olma hali, internet
tizerinde birey ve davranislarini agimlama agisindan etnografinin bir yontem olarak dijital
mecralara uyarlanabilmesini de beraberinde getirmistir. “Cevrim-i¢i” kelimesinin iyimserligini
ortaya koyan “i¢inde olma” durumu, bireyin aslinda ger¢ek yasamina vurgu yapan ¢evrimdisi
halinin, artik glindelik yasamin merkezinde olmadigini da imlemektedir. Bu baglamda “bireyin
artik sadece cevrimdist iligkilerin sekillendirdigi sosyal bir benlik olarak tanimlanmadigi”

sOylenebilir (Morva, 2017: 145). Dolayisiyla bireyin dijital ortamda gerceklestirdigi
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etkilesimler (yorum, begeni, tiklama, paylagsma vb.) sosyal iliskilerin tanimlanmasina iliskin
yeni yorumlama olanaklar1 sunmaktadir. Bireyin artik ¢ok yonlii isteklerini karsilamak igin
dahil oldugu sosyal medya, ayni zamanda haber alma, bilgi edinme ya da glindemi
anlamlandirabilme ihtiyacinin karsilanmasi noktasinda da iletisim araglar igerisinde anaakim
haline geldigi sdylenebilir. Bu ¢aligmada bu yeni tip haber tiiketicisi profilinin dijital evrendeki
davranma ve diisiinme aligkanliklarina uygun diisecek sekilde aktarilan haber igeriklerine
iliskin yeni goriiniimlerin geleneksel gazetecilikten ayrisan yonleri ortaya konularak
tanimlanmaya, haberi alimlayan {izerindeki etkilili§i ve gazetecilik pratigini doniistiirme

olasiliklar tartigilmaya ¢aligilmistir.

Bu ¢alisma baglaminda ise Ciineyt Ozdemir’in Youtube hesabinda paylastigi haber
videolarinin altinda yer alan yorumlardan hareketle, bireylerin bu yeni habercilik bi¢imini ne
sekilde alimladig1 netnografi yontemiyle ortaya konulmaktadir. Cevrimigi etnografi olarak da
tanimlanabilecek bu yontem, nitel arastirma yontemlerinden olan etnografik alan arastirmasinin
bilgisayar dolayimli internet sahasina uyarlanmasidir (Alyanak, 2014: 5). Online bir diizlemde
gerceklesen bu arastirmada kullanilan ve hali hazirda yontemin Onciisii Kozinets’in
arastirmacilara “goriinmezlik elbisesi” giymesini sagladiklarini diisiindiigli netnografi yontemi,
kullanicilarin etkilesimlerini onlar1 rahatsiz etmeden ve onlara miidahale etmeden analiz etme
olanagi tanimaktadir (2006:287). Bu baglamda arastirmaya veri sunmasi amaciyla igerisine
dahil olunan insan toplulugu, katilmsiz gozlem yontemi ile c¢evrimici diizlemde
gbzlemlenmistir. Bu dogrultuda, ¢alismanin teorik bir ¢erceveye oturtulmasi amaciyla, Ciineyt
Ozdemir Youtube kanali katilimsiz gdzlemci olarak 6 ay (Ekim 2021- Mart 2022) boyunca takip
edilmis ve haber icerikli videolarin altina yorum yapan kullanicilarin yorumlari bu siire boyunca

takip edilmistir.

Calismanin 6rneklem teknigi ise amagsal drnekleme olarak nitelendirilmektedir. Belli
oOlgiitleri karsilayan veya belli 6zelliklere sahip olan bir veya daha fazla 6zel durumlarda
calisilmak istenildiginde tercih edilen amacgsal 6rneklem, arastirma amaci baglaminda bilgi
acisindan zengin durumlarin seg¢ilmesidir (Biiyilikoztirk vd., 2012). Buradan hareketle
calismada Ciineyt Ozdemir’in videolarinin altinda, gazetecinin habercilik faaliyetini niteleyen
yorumlar ¢ozlimlemeye dahil edilmistir. Ayrica gazetecinin Youtube sayfasinin 6ne c¢ikan
niteliksel ozellikleri ve igerikleri, c¢alismanin bu yeni habercilik denemesini irdelemesi
ekseninde betimsel olarak analiz edilmistir. Ciineyt Ozdemir Youtube kanali ile herhangi bir
iletisime girilmemis, kanalina abone olunmamis ve videolara herhangi bir yorum ve begeni

yapilmamigtir.
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BULGULAR VE TARTISMA

Aragtirma sonucunda, Ciineyt Ozdemir Youtube kanalinda yer alan haber videolarmin
altinda yer alan izleyici yorumlarindan hareketle, haber alma pratiginin doniisiimii baglaminda
videolarin tiiketim amaclarini da igerek sekilde ii¢ temel kategoriye ulasilmistir. Bu kategoriler

basliklar halinde asagida detayli bir bi¢imde ele alinmistir.

Ciineyt Ozdemir Youtube Kanalinin Niteliksel Ozellikleri

Ciineyt Ozdemir Youtube kanalinin haber alma/haber verme pratiginin kullanicilar
tarafindan nasil anlamlandirildigina gegmeden 6nce, kanalin hem bicimsel hem de igeriksel —
secilen konu bagliklar1 anlaminda- olarak ifade ettikleri de degerlendirilmeye tabi tutulmustur.
Buna gére kanalin 6n yiiziiniin merkezinde “Ciineyt Ozdemir ile Giindem” baslikl1 bir oynatma
listesi ve onun altinda “One Cikan Videolar” baslikli oynatma listesi yer aldig1 goriilmektedir
(bkz. Sekil.1). Gazetecinin bu sekilde hangi konularin giindeme dahil edilecegi ve haber deger
tagtylp tagimadigi noktasinda karar verme yetkinligine anaakim medyadan bagimsiz olarak
bireysel diizlemde sahip oldugu soylenebilir. Yan1 sira Ciineyt Ozdemir, hangi konulari
degerlendirmeye tabi tutacagini, yani giindemine alacagini “Twitter’da en ¢ok konusulan

2

konulardan biri olan....” ifadesinden hareketle yine diger sosyal medya platformlarindaki
iceriklerin etkilesim bigimlerine gore sectigi goriilmektedir. Dolayisiyla kanalda hangi konu
bagliklarinin yer alacagi ana akim medyadaki icerik olusturma normlarinin disinda, bir sosyal
medya mecrasindan baska bir sosyal medya mecrasi arasinda yatay bir diizlemde belirlendigi
sOylenebilir. Bu kapsamda dikey degil yatay olarak belirlenen haber igeriklerinin ana akim

medyada karsimiza ¢ikan haber iceriklerinin belirlenme siirecine gore demokratik ve kullanici

merkezli oldugu sdylenebilir.

Ana sayfanm ikinci basamaginda yer alan “One Cikan Videolar” baslikli oynatma
listesinin altinda yer alan igerikler de gazeteci tarafindan iiretilen giinliik haber-yorum biiltenleri
arasinda en popiiler olan, ¢ogunlugun en fazla ilgisini ¢eken iceriklerden olusan videolarin basit
bir algoritmayla secildigi, o6ne c¢ikarildig1t ve kullanicilara sunuldugu bdliim olarak
tanimlanabilir. Sayfada 6ne ¢ikan videolarin bu sekilde ana sayfanin merkezinde kullanicilara
sunulmasi, sosyal medyanin diger insanlarin hangi konu ve haber basliklarin1 daha ¢ok tercih
ettigi/izledigi noktasinda bireylere neyin giindem olarak tercih edilmesi noktasinda bir
yonlendirme de saglamaktadir. Anaakim medyada 6nemli olanin haber biilteninin en basinda
ya da gazetenin mansetinde yer almasinda belirlenmesinden farkli olarak sosyal medyanin
dogasinda giincel gelismeler arasinda neyin 6nemli oldugu, o igerigin popiilerligi yani diger

insanlar tarafindan tercih edilme sikligiyla ifade edilmekte ve haberin degerini belirlemektedir.
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“Ciineyt Ozdemir ile Giindem” oynatma listesinin igeriklerine bakildiginda Ciineyt
Ozdemir’in, iilkede giinliik ya da haftalik gerceklesen olaylardan bir sepet olusturup haber
biilteni seklinde artarda anlatma ve degerlendirme siirecine tabi tuttugu goriilmektedir. Bu
sekilde geleneksel medyadan haber iceriklerini secme ve kamuoyuna sunma gelenegini
devralirken iislup olarak geleneksel medyanin soguk, mesafeli ve nesnel dilinden farklilastigi
ve sosyal medyanin dogasina uygun olarak daha kisisellestirilmis ve filtre edilmemis bir tavir
benimsedigi sdylenebilir. Geleneksel medya aktdrlerinde gerekli bulunmayan bu tavir, sosyal
medya uygulamalarinin kullanicilarina 6ncelik veren teknik dilini —igerik paylasiminin
kolaylig1, tiyeligin iicretsiz/zahmetsiz olusu, iiyelerin yorumlarma dnem veren bir algoritma
diizeninin kurulu olmasi vb.- desteklercesine buradaki icerik aktorlerinin, hedef kitlesiyle
organik bagi kurmasi ve siirdiirmesi i¢in gerekli gibidir. Sosyal medyanin dogasinda icerik ne
olursa olsun, kendi gibi olamayan/kendini dolaysiz bir bi¢imde yansitamayan igerik iireticileri
dislanma tehlikesiyle kars1 karsiya kalabilir. Bu baglamda sosyal medyanin kisiyi bir biitiin
olarak muhafaza eden yapisindan destek alarak Youtube platformunda haber igeriklerini
izleyiciyle bulusturan Ciineyt Ozdemir’in de haberi, iletim asamasinda kendi anlamlandirma
kaliplarindan gegirerek yeniden anlamlandirdigi yeni bir habercilik tiirii ortaya koydugu ve
haberin sunulma kaliplarin1 degistirmeye katkida bulundugu sdylenebilir. Boylece ¢ok fazla
enformasyonun dolasimda olmasindan dolayr anlamlandirilmaya daha ¢ok ihtiya¢ duydugu
giiniimiizde, Ciineyt Ozdemir’in Youtube kanalinin —ve benzerlerinin de-, bireylerin haberleri,
giindelik yasamin ¢ok da disina ¢ikmadan bir ¢irpida tilketme ihtiyacina cevap verdigi

sOylenebilir.
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Sekil 1. Ciineyt Ozdemir Youtube Kanali Anasayfa Goriiniimii

Haber Anlatim Uslubundaki Oznellik

Bununla birlikte {slupsuzlugun/ normsuzlugun ana norm halini aldigi Youtube
platformunda her sey icerigin bir parcasidir denilebilir. Bu baglamda gazeteci yayin sirasinda
kendisine gelen telefon aramasini da kurguyla/teknigin imkanlariyla disartya atmayarak haber
sunumunun i¢ine dahil etmekte ve boylece anaakim kitle iletisim araglarinda igerigin nesnel
sunulusunun yerini sosyal medyada igerige bir biitlin halinde 6znenin de dahil oldugu
yapilandirilmamis bir evren eslik etmektedir. Geleneksel kitle iletisim araclarinda haberi
aktaran kisinin sadece profesyonel yoniiyle —gazeteci, spiker, muhabir vb.- karsimiza ¢ikmast
beklenirken dijital arenada birey varolusunun unsuru olan detaylardan soyutlanmaz; boylece
haber sunumuna kahkahalarini, yorumunu, telefon konusmalarimi ya da 06znel olarak
nitelendirebilecegimiz benzeri 6rnekleri bir eklenti olarak ilistirebilir. Geleneksel iletisim
araclarinda anti-profesyonellik olarak nitelendirebilecek ‘isin bireyin 6zne konumundan
uzaklagmadan yerine getirilme hali’, artik dijital mecralarda ‘samimiyet’ olarak adlandirilarak,
icerigi daha giiclii kilan bir detaya doniismektedir. Boylece sosyal medya, glindelik yagamin

dolaysizligina ve biitlinliigiline atifla gazetede ya da televizyona kiyasla daha gergek¢i bir mekan
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olarak one ¢ikmaktadir. Bu nosyon, giiniimiizde dijital mecralar1 etkili bir bicimde habercilik
faaliyetlerine uyarlayan Ciineyt Ozdemir’in kisisel —kurumsal olmayan- Youtube hesabindan
paylastig1 haber analizi/yorumlarinin izlenme oranlarinin geleneksel kitle iletisim diinyasina ait
bir haber kurulusu olarak se¢ilebilecek CNN Tiirk televizyon kanalinda yayinlanan ana haber
biilteninin izlenme oranindan neden daha yiiksek oldugunu agiklamak i¢in bir neden olabilir.
Bireyler artik salt haberi degil, haberle birlikte bir bakis agisi, bir tavir, haberin sunumuna eslik

eden kisisel davranis oriintiisii gibi 6znellige atifta bulunan unsurlar1 da tiiketmek istemektedir.

Bu baglamda degerlendirilen kullanici yorumlar1 da haber iletimi siirecinde anlaticinin
‘biz’den biri gibi konugmasi anlatilan igerigi daha giiclii ve etkili bir sekilde alicisina
iletilebilecegini ifade etmektedir. Buna gore “Ya bu adami ciddi tanidik senelerce ama ¢ok kafa
bir adammig. Adamsin ustaa”, “Sadece Seyma kitabinin bir¢ok incelemesini izledim. Ama bu
kadar komik ve giizel anlatana hi¢ rastlamadim. Abi ¢cokk iyi ya ézellikle o girig miizigi ve ara
ara giilme krizleri.”, “Terapi olsun diye arada a¢ip izliyorum abi miikemmelsin”, “Arada gelip
su introyu izliyorum, moralim diizeliyor”(11.03.2022)? drneklerinden hareketle gazetecinin
haber videolar1, anlatim {islubu degistiginde yogun bir icerigin bile dinleyici ¢ekebilecegini
gostermektedir. Bunun yani sira buradaki kullanici yorumlarindan hareketle, dijital arenanin
ayni anda eglence, zaman gecirme, bilgi edinme gibi farkli amaglar1 bir araya toplayabilen
multifonksiyonel bir yapisinin oldugu dolayisiyla burada bulunan bir kullanicinin farkli istek
ve ihtiyaclarimi bir arada bulabilme tercihinde oldugu goriilmektedir. Buradan hareketle
televizyonda haber, eglence ya da yarigmalarin tematik olarak kanallara ayrildigi bir medya

yapilanmasinda dijital arena, bagimsiz ve karmasik insan ihtiyaglarinin bir arada bulunabildigi

igeriklere miimkiin kilarak one ¢ikmaktadir.

Bununla birlikte, anlik hizda degisim gosteren mevcut enformasyon diizeni igerisinde,
bireylerin gecici bilgi almalarma dayanan hap bilgilerle yiizeysel bir okuryazarliga razi
kilmmasma karsilik, Ciineyt Ozdemir’in yogun giindem icerisinden sectigi belli konu
bagliklarini analiz ve yorum ile kisisel bir perspektife oturtmasi igerigin degerini koruyan bir
anlayis gelistirmektedir. Gliniimiizde bireylerin, bu denli yogun bilgi iletimine ragmen, bilgiyi
isleyememesi sonucunda edindigi bilgiyi pasif bir gerceklik olarak deneyimledigi sdylenebilir.
Boylece Youtube kanalinda giindem igerisinden segilen konu basliklarinin dolaysiz bir tavirla

bir gazeteci géziinden anlamlandirilmasi pasifize edilmis salt bilgiyi belli bir baglama oturtarak

2 Belirtilen yorumlar Ciineyt Ozdemir’in “Saka Degil, "Sadece Seyma" Kitap Analizi” baslikli videosuna yapilan
yorumlardan segilmistir. lgili videonun izlenme sayis1 4.186.140, begeni sayis1 142 bin, yorum sayisi ise
13.008"dir.
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okur i¢in anlamli bir ileti haline getirmektedir. Okur/izleyici/dinleyici i¢in optik algisinin 6niine
dizilen haberlerin bir bant iizerinde ilerlemesinden ziyade, kurumsal bir karar ile degil 6znel bir
irade tarafindan rafine halde secilmis glindem bagliklarinin, yakinsanmis bir sohbet dokusunda
belli bir baglama oturtulmasi glinlimiiziin her saniyesi iletiyle kusatilmis evreninde zihinsel bir

konfor da sagladig: diistiniilebilir.

Haber Anlatiminin izleyicinin icerigi Kavramasindaki Etkililigi

Bir sosyal medya mecrasi iizerinden deneyimlenen yeni nesil bir habercilik bi¢imi
olarak alimlanan Ciineyt Ozdemir’in Youtube kanali igerisinde yer alan haber iceriklerinin
ortaya konan niteliklerinin haberi/bilgiyi talep eden kullanicilar agisindan da degerlendirilmesi
gerekmektedir. Youtube 6rneginde kullanicilarla bulugan haber igeriklerinin kendisi kadar haber
icerigi altinda yer alan yorumlama alani, bireylerin haber igeriklerini nasil alimladig: hakkinda
sosyolojik bir veri sunmaktadir. Bu nedenle caligma kapsaminda haber icerik videolarinin
altinda habercilik ve gazeteciligin doniisiimiine iliskin bir veri sunan kullanict yorumlar1 da

analize dahil edilmistir.

Oncelikle haberin gazeteci tarafindan yorumlanisinin kullanicilar tarafindan bir
degerlendirilmeye tabi tutulmasi, bu degerlendirmelerin igerigini etnografik bir veriye
dontistiirmekte ve habercilik pratiklerine uyarlanabilecek anlamsal acilimlar saglamaktadir.
Gazetecinin en ¢ok izlenen videolarindan secilen kullanici yorumlarina bakildiginda, en ¢ok
etkilesimin gazetecinin Youtube kanalina konuk olarak c¢agirdigi siyasetgilerle, sosyal
medyanin kurumsalliktan arindirilmis ve giindelik hayat tonunda kurdugu iletisimi, ‘samimi’,
‘icten’ ve ‘kendine yakin’ nitelendirdigi goriilmektedir. Bu minvalde “Gergekten konusmasinda
samimiyse ¢ok iyi isler yapacak™ ..., “Ali Babacan't seviyoruz sebebi hem geng hem de giiliiyor
be abi”..., “Ciineyt bey Tiirkiye'nin bu tiir degerlere ihtiyaci var. Bu bir zenginliktir. Size
tesekkiir ediyorum bu degerleri giin 1s1g8inda tuttugumuz icin. Cok keyif aldik”..., “Ciineyt
Bey'in sorulmasi gereken yerde sorulmasi gereken sorular: sormasi ne giizel ..., “Siyasi birinin
5 dk bile konusmasina dayanamiyorum ama izledim 2 saat” (14.03.2022)° bigimindeki
kullanic1 yorumlarindan hareketle Youtube platformunda kurumsalligin ve iktidar odaklarinin
baskis1 olmadan bir siyasetgiyle gerceklestirilen program 6rneginde, iletisim ve anlamlandirma

stireclerinin insan dogasina daha yatkin bir nitelikte insa edildigi sdylenebilir. Programda

33 Belirtilen yorumlar Ciineyt Ozdemir’in “Ali Babacan Ciineyt Ozdemir'in Sorularini Yanitlryor” baslikli
videosuna yapilan yorumlardan secilmistir. Tlgili videonun izlenme sayis1 3.125.413, begeni say1s1 67 bin, yorum
sayisi ise 16.941°dir.
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gazeteci, sansiir geriliminden azade konuguna merak ettiklerini iletebilme serbestligi
icerisindeyken; konuk olan konusan 6zne, kendini ifade ederken kendi bilincinin sinirlari
icerisinde 0zgiirce hareket etmekte ve bu karsilikli sohbet, onu izleyen kullaniciya televizyonda
karsilastigir haber igerikli bir prodiiksiyondan farkli olarak, etkilesim saglama refleksi
olusturacak kadar sahici, samimi ve igten gelmektedir. Buna gore, siyasetin samimi bir
cergevede konusuldugu bir programin kullanici tarafindan ‘samimi’ ve ‘bilindik’ alimlanmasi,
kullanicilar agisindan siyaseti ‘yeniden’ giindelik ilginin konusu haline getirmesi noktasinda

demokratik toplum modelini besleyebilecek bir kazanim olarak degerlendirilebilir.

Haber Videolari Araciligiyla Gergeklesen Cift Yonlii Etkilesim/iletisim

Bununla birlikte video olarak {iretilen igerik, sayfaya yiiklendikten sonra ilgili video
tizerinde kullanicilarin sonsuz bir etkilesim kurma imkani bulunmaktadir. Video bir kez
yiiklenip kullaniciya sunulduktan sonra videonun kullanici etkilesimine agildigi ‘yorum’,
‘begeni’ ve ‘paylas’ butonlarinin sinirsiz kullanimi, tekilligiyle orada duran video igerigine,
zamandan bagimsiz olarak gelen yorum ve degerlendirmelerle —dil gibi- siirekli yasayan bir
nitelik kazandirmaktadir. Tek bir video, altinda yer alan yorumlarla siirekli yasamaya, yasadikc¢a
da yeniden anlam iiretmeye ya da olan anlama eklemlenerek giincelligini korumaktadir.
Televizyonda yeri ve saati sinirlarla ¢izilen bir igerigin, bu belirlenimin disina ¢ikildiginda yok
oldugu ya da anlamsizlastig1r ve dolayisiyla siiratli bir akigkanlik igerisinde iiretilen igerigin
iletimlendigi hedef kitle tarafindan degerlendirmesine imkan taninmayan ya da gerek de
duyulmayan bir anlam diinyasiyla kiyaslandiginda Youtube’da program igerigi, kullanici i¢in

daha i¢ine dahil olunabilir durumdadir.

Bununla birlikte arastirma sirasinda gozlenen bir olgu olarak, haber bagliklarini
yorumlayan gazeteci Ciineyt Ozdemir’in video igerisinde yaptig1 bir sakaya istinaden
kullanicilarin da ayni sakaya, saka ile karsilik verdigi, sakay1 gelistirerek onun iizerinden yeni
bir saka trettigi bu sekilde de haber igerigiyle ¢ift yonlii, dolayimsiz ve dogal bir etkilesime
girdigi goriilmektedir. Bir kullanicinin bakis agisin1 yansitan “Ya yorumlar siiper. Bu
yorumlardan bir kitap basilsin daha kaliteli komedi kitabi ¢ikar. ”(11.03.2022) ifadesi de haber
videolarinin kendisi kadar altinda yer alan yorumlarda da zengin bir verinin olustugunu ve
haber anlatiminda one ¢ikan mizahi 6gelerin kullanici yorumlarinda da siirdiiriilmesinin

icerigin talep edilirligine katkist oldugu sdylenebilir.

SONUGC

Iletisim bilimi teknolojinin gelisimiyle paralel ilerlemeye devam ettikce yeni iletisim
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bicimlerinin karsimiza c¢ikmaya devam edecegini sdylemek miimkiindiir. Bu baglamda
bireylerin dijital mecralarda sosyallesme araglari ortaya ¢ikan sosyal medya uygulamalarinin,
hem haber alma ve haber iletmenin basat araclar1 haline geldigi hem de geleneksel iletisim
araglarmin giincelligini yitirerek anaakim yoriingeden cekilisine somut bir goriiniirliik
kazandirdig1 sdylenebilir. Internetin olanaklariyla multi-functional eyleme, diisiinme ve
davranma bi¢iminde evrilen bireyler, artik tiiketme, eglenme, bilgi edinme gibi ihtiyaglarini
anda karsilama egilimindeler. Calisma baglaminda dijital ¢agin bireylerinin de haber alma
ihtiyaglarin1 sosyallesmek ya da dijital olarak ‘“gezinmek” i¢in ugradigi sosyal medya
platformlarinda karsilayabildikleri sdylenebilir. Hali hazirda nesnel bir akista ve iislupla
sunulan geleneksel habercilik iceriklerinin dijital cagin bireylerini kapsayamayisindan beslenen
baz1 gazeteciler ise, gazeteciligin dijitale evrilme siirecinde bi¢cim degistirme ihtiyacini fark

ederek haberin sunumuna iligskin yeni bir bi¢cim ortaya koyduklar: diisiiniilmektedir.

Bu farklilig1 yansitan ise ilk olarak Youtube hesabinda yer alan giindemi degerlendirdigi
ve haberleri yorumladigi video igerikleri hazirlayan gazeteci Ciineyt Ozdemir 6rnek
gosterilebilir. Geleneksel medya alanindan tasidigi kanaat 6nderligi sifatini, bilginin aktarim
stirecinde ortaya ¢ikan hiyerarsik Ustlinliiglin kendini kabul ettirmede etkisinin bulunmadigi
dijital medya ortaminda 6zgiin bir sekilde doniistiiren Ciineyt Ozdemir’in, bir yandan kendi
haber verme olanaklarini yaratirken bir yandan da dijital medyada haber verme/alma siirecinin
nasil olmas1 gerektigi ile ilgili yeni bir islup gelistirdigi diisliniilmektedir. Bu yeni tiir
gazetecilik pratigini basarili kilan da yukarida ifade edildigi gibi bireylerin artik tek bir mecrada
bilgi, eglence ya da sosyallesme tiirevli tiim gereksinimlerini giderilebilme yoniindeki
teknolojik olanaklilik. Ciineyt Ozdemir ve devaminda birkag gazetecinin de uyguladig1 Youtube
yayinciligy, secili basliklar altinda giindemin gazetecinin 6znel degerlendirmeleriyle kullaniciya
sunulmasi, haberi salt haber olma durumundan kurtararak, haberi etkilesim kurulan, kullanici
icin anlamdirilan, espri ve sakalarla renklendirilebilen bir igerige doniistirmektedir. Bu
yayincilik bi¢ciminin 6zellikle ister geleneksel ister dijital medya platformlarinda ayni anda ¢ok
fazla ileti ve bilginin lretilmesi karsisinda tepki vermeyi ya da anlam iiretmeyi birakmis

bireylerin giindemi yeniden yakalayabilme becerisine katki sagladig: diisiiniilmektedir.

Ozellikle haberin anlatim bigiminin haberin anlammin 6niine gectigi giiniimiizde
Youtube platformunda birikmis bir deneyim ile giindemi aktaran ve yorumlayan bir gazeteci
olarak Ciineyt Ozdemir’in yeni bir habercilik bi¢imi ortaya koydugu sdylenebilir. Bu yeni
bicimde haberin yazildiktan sonra kitlelere iletimi asamasinda terk edilen bir igerik olarak degil,

iletildigi kitlenin haberle ne tiir bir etkilesim ortaya koydugunun gozlenebildigi ve yeni
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sonuglara ulasilabilecek bir veri ortami yarattig sdylenebilir. Ciineyt Ozdemir 6rneginde bu
yeni habercilik bigimini bir ‘donilisiim’ olarak ortaya koyan calismalardan farkli olarak bu
calisma, bu doniisiimiin hedef kitlesi olan izleyiciler tarafindan ne sekilde alimlandigim

yansitan bir yaklasim ortaya koymaktadir.
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