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Tlrkiye’de Kadin Cinayetlerinin Gliindem
Olusturma Etkisi ve Medyatik Biling Uretimi

The Agenda-Setting Effect of the Femicides and
Mediaatic Consciousness Generation in Turkey

6z

Kamuoyunda gtindem, medyanin dne ¢ikardidi veya halkin énemsedigi konularin medyada yer almasina bagl
olarak belirlenir. iletisim calismalarinda bir kuram olarak degerlendirilen giindem belirleme modeli ise haber
medyasinin odaklandidi konularla, insanlarin dislince veya davraniglarini etkiler. Kapitalist Uretim iligkisinin
slirdUrildigu ortamda, iletisimi saglayan araglar, modern yasam Oykusi etrafinda kitlesel tiiketimi saglayan
araglara donustrler. Medyanin dérdiincl kuvvet ve kamu gozctisu roltiniin arka planda kaldigi, Gretim mantigi-
na uygun olarak nitelik yerine nicelik Gzerinde yogunlagiimasi, bireysel ve toplumsal olarak zihnin, distincelerin,
fikirlerin, belledin, endistriyel carklar arasinda medyatik bir biling olusturmasina zemin hazirlamaktadir. Bu
dogrultuda medyada Uretilen hemen her icerik, tiketim amaci glittigu icin cogu zaman toplumsal yarar veya
farkindalik saglama noktasinin geri planda kalmasina neden olmaktadir. Kadin cinayetlerinin medya araciligiyla
toplumsal bellekte edindigi yeri belirlemek amaciyla yapilan bu ¢alisma kapsaminda, medyada siklikla yer alan
kadin cinayetlerinin glindem olusturma etkisi Uzerinde durulmaktadir. Arastirmanin sinirliliklarindan dolayi sa-
dece medyada sik yer alan ¢ kadinin cinayet haberleri ele alinmis ve yine calismanin kisitliigina bagl olarak
belirlenen televizyon kanallarindaki ana haber bultenleri igerisinde, adi gecen kadinlarin cinayet haberlerinin
haber streleri igerik analizine tabi tutulmustur. Bu cinayet haberlerine iligkin olarak gortisme teknigi ile elde
edilen veriler, igerik analizi bulgulariyla birlikte dederlendirilerek, medyatik bilincin toplumsal bellek lizerinde
onemli etkileri oldugu sonucuna varilmistir.

Anahtar Kelimeler: Glindem Olusturma, Medya, Medyatik Biling, Biling Endistrisi, Kadin Cinayetleri

ABSTRACT

The agenda in public opinion is determined according to the media coverage of the subjects highlighted by
the media or matters of importance to the public. The agenda-setting model, which is considered as a theory
in communication studies, affects people's thoughts and behaviors with the subjects the news media focus
on. In an environment where the capitalist production relationship is maintained, the means of communica-
tion turn into tools that ensure mass consumption around the modern life story. Focusing on quantity rather
than quality in accordance with the logic of production, in which the role of the media's fourth force and public
watchman remains in the background, prepares the ground for the individual and social mind, thoughts, ideas,
memory to create a media consciousness among industrial wheels. In this direction, almost every content
produced in the media causes the providing social benefit or awareness to remain in the background since
it has the purpose of consumption. Within the scope of this study, is emphasized, which was carried out to
determine the place of femicide in the social memory through the media, the agenda setting effect of femi-
cides, which are frequently featured in the media. Due to the limitations of the research, only the murder news
of three women who are frequently featured in the media were discussed, and the news times of the murder
news of the femicides mentioned in the main news bulletins of the television channels determined due to
the limitations of the study were subjected to content analysis. The data obtained by the interview technique
regarding these murder news were evaluated together with the findings of content analysis, and it was con-
cluded that mediatic consciousness had important effects on social memory.

Keywords: Agenda Setting, Media, Mediatic Consciousnes, Consciousnes Industry, Femicides

Giris
Bilimin, insan ve toplumsal yasamda etkisinin hemen her alanda gérilmeye basladigi donemden kisa
bir siire sonra, 20. yiizyilda iletisim de bir bilim olarak ele alinmistir. iletisimin insanlk tarihiyle kosut

olmasina ragmen, daha ge¢ dénemde bilimsel cergevede ele alinmasi, iletisim teknolojilerinin gelis-
mesiyle ilgilidir.

Surekli gelisen teknolojinin iletisime olan katkisi, onu kitleleri etkileyecek bir gli¢ haline getirmis ve kitle
iletisim araclarinin farkina varilan bu gtictiniin, maddi kazang saglayan bir yatirim alani olarak da goril-
mesine neden olmustur. Bu durumda kitle iletisim araglari olarak adlandirilan gazete, sinema, radyo, te-
levizyon, internet, sadece mekanik araglar degil toplumsal iligkilerin Griint olarak Uretilmislerdir. Ancak bu
araglarin Uretim ve tiketim mantigdy, kitlesellik icerdiginden dolayi, sonucu kapitalist sisteme varmaktadir.

iletisimin kitlesel olarak araglarla gelistiriimesi ve bu araclarla kurumsallasarak insanlari ve toplumu
etkilemesi, iletisim alaninda yapilan galismalarin sayisini ve niteligini artirmistir. iletisim galismalarinin
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temellerinin atildigi 1920'li yillarda Amerika'da oncelikli olarak siyaset konusunun yogun sekilde ele alindigr gortilmektedir. Ancak ilerle-
yen siregten bu gline degin, kitle iletisim araglari ekonomik, siyaset, kiltdr, egitim, tliketim, reklam gibi birgok alanda son derece etkin
olarak varligini hissettirmektedir. Ozellikle bu araglarin endistriyel olarak tiketime yonelik sekilde igerik Gretimi yapmalari, bilincin de
endUstriyel stirece tabi olmasi sorununu glindeme getirmistir.

Bilhassa kitle iletisim araglarinin gorsel-isitsel yonintn agirlik kazanmasi, insanlarin zihinlerindeki resimlerin veya gorsellerin olugsma-
sinda da etkili olmasi, bu araglarin dnemini artirmaktadir. Bu durumda Lippman (1922: 8), “igerisinde yasanilan diinyanin, bagkalari tara-
findan kesfedilerek rapor edilmesini veya hayal edilmesini akil digi bulur. Bu yolla olusan kamuoyunun, kafalarin igcinde daha sonra insan
gruplari veya gruplar adina hareket eden bireyler tarafindan olusturulan resimler olduguna dikkat ¢eker” Clinkl sadece gorsellik degil,
bir kavram, kelime veya olayin kitle iletisim araglarinin kendine 6zgti diliyle temsil edilme bigimi, bireysel ve dolayisiyla toplumsal bilinci
etkilemektedir.

Kamuoyunun olugsmasinda medya etkili bir glictir. Ele alinan konu, kisi, olay, durum vs. kitle iletisim araglari vasitasiyla topluma aktarilir
ve bu yolla onlarin ilgisi cekilmeye calisilir. insanlar, uzun stire ve yogun sekilde medyada yer alan konuyla bazen dogrudan iliskili bazen
farkli noktalardan iligkilendirilmis aktarimlarin etkisine baglh olarak bir takim degerlendirme veya sonuglara varirlar. Bazi durumlarda
gindem olmasi gereken konularin arka planda kalmasi, halkin istek veya beklentilerinden farkli bir glindem olusmasi da s6z konusu
olabilir. Bu noktadan hareketle galismanin kavramsal gergevesi daha sik haber yapilan olaylarin zihinlerde daha kalici oldugu, medyanin
digerlerine gére daha sik yer verdigi olay veya kisilerin, insanlarin zihinlerinde daha fazla yer edindigi varsayimlarina dayanarak, kadin
cinayet haberlerinin medyada glindem olmasi ve medyanin tutumuna gore olumlu veya olumsuz bir biling Gretmesi baglaminda olus-
turulmaya caligiimistir.

Literatlirde Turkiye'de kadin cinayetleriyle ilgili yapilmis bircok ¢aligma mevcuttur. Gamze Giines ve Bugra Yildirim’in 2019'da yapmis ol-
duklari “Cinsiyet Temelli Bir Savas: Kadin Cinayetlerinin Medyada Temsili Uzerine Bir Degerlendirme” adli calismada, medyanin giiciiniin
olumlu yonde kullanilarak, toplumsal bakis agisinin degistirilmesinde etkili olacagi sonucuna variimistir. Ayrica sosyal sorunlarin tanim-
lanmasi, analizi ve kamuoyuna bildirilmesinde, medyanin dnemine vurgu yapilmakta, medyanin siddetin ingasi ve sunumunda kritik rol
oynadi§i sonucu, yapilan bu ¢alismanin da medyanin toplumsal olarak nemli bir glic oldugunu one sliren distincesiyle bagdagmaktadir.

2017'de Zeliha Hepkon’un Turkiye'de yasanan kadin cinayetlerine dair haberlerin medyada nasil temsil edildigini analiz etmek amaciyla
ele aldigi “Kadin Cinayetleri ve Medya: Emani el Rahmun Cinayeti Analizi” baghkh makale galismasi, temsil bigimlerinin cinsiyetci dili
pekistiren ve kadin cinayetlerini bireysellestirip-siradanlastiran dilini elestirel bir yaklagimla ortaya koymakta olup, bu galismanin dikkat
cekmek istedigi yonuyle benzesmektedir.

Yine 2014'te Ceren Yegen'in yapmis oldudu “internet Haberciliginde Kadin Cinayeti Haberlerinin Sunumu: Posta Gazetesi Ornegi “ bas-
likll makale calismasinda ister geleneksel ister yeni medyada olsun, medyanin toplumu aydinlatma ve yénlendirme konusunda onemli
bir sorumlulugu oldugu noktasina dikkat gekmesi, yapilan bu galismanin amaciyla 6rtiismektedir.

Kadin cinayetleriyle ilgili daha pek ¢ok sayida yapilan aragtirmalar olmasinin yani sira, konunun medyatik biling kavramiyla ele alinmasi,
medyada 6ne gikan konularin insan ve toplum hafizasinda biraktigi ize bagh olarak, hatirlama ve unutma diigtincesi etrafinda incelemeye
calisilmasi ise bu arastirmanin 6zgiin yanini olusturmaktadir

Giindem Belirleme Modeli

insan ve toplumlarin hayatinda medyanin biiyiik oranda edinmis oldugu énemden kaynaklanan ve medyada ele alinan konulara gére
glindemin sekillenmesi s6z konusudur. Kitle iletisim araglarinin kitlesel haberlesme agini kurmasi ile insanlar bu sayede diinyada neler
olup bittigi hakkinda haberdar olmaktadirlar. Bu haberler ise insanlarin kimi zaman ilgisini gekmekte, kimi zaman daha az ilgi gosterme-
lerine veyahut hi¢ gormezden geldikleri durumlari ortaya ¢ikarmaktadir.

Kitle iletisim araglarinin bilgi ve haber verme islevleri, medyanin giindeme getirmis oldugu olaylarin dnemine binaen, insanlarin fikir
edinmesine imkan tanir. Bagka bir ifade ile kitle iletisim araglarinda yer alan olay, konu, diislince, sorun vs. ne kadar dnemli olarak kabul
ediliyorsa, insanlar da o konuya ayni oranda 6nem vermesi gerektigini medyadan 6grenirler. Bu dislince dogrultusunda iletisim uzman-
lart gindem belirleme modelini 6ne ¢ikarirlar.

Glindem belirleme modelinin etkileri U¢ diizeyde; temel glindem belirleme, 6znitelik glindem etkileri, ag glindem belirleme modeli
olarak ele alinir. Bunlar (McCombs ve Guo, 2014: 252-6):

Temel Glindem Modeli: Haber medyasinin temel glindem belirleme roli, halkin dikkatini az sayida 6nemli konu veya konulara odakla-
maktir. Dlinyada sayisiz meydana gelen olay veya sorun olmasina ragmen, haber medyasi sadece en ¢ok haber dederi olan bir avug kisiyi
kapsayabilir. Bu, haber medyasinin kamuoyunu etkilemek igin kasitl ve dnceden planlanmig bir cabasi degil, daha cok medyanin haber
sunumunda birkag ana konuya odaklanma ihtiyacinin kasitsiz bir sonucudur.

Oznitelik Giindem Belirleme Modeli: Birinci diizey glindem belirleme etkilerinin &tesinde, halkin dikkat ve giiniin en dnemli konularinin
ne olduguna dair algisi, giindem belirleme etkilerinin ikinci seviyesidir. Haber dykdleri, bir olgu, bir halk figlirii vb. konu veya olayin bazi
yonleri vurgulanirken, bazilari daha az siklikla ele alinir veya diger yonleri hig belirtiimez. Yani ilk diizey glindem belirlemede ele alinan
konu, nesne, kisi, olay vs. her ne ise hiyerarsik bir siralamaya gore ele alinmakta ve giindem olmaktadir. Haberlerde ilk sirada yer alan
meseleler, kamunun glindemindeki dnemini de bu siralamaya gére belirleyen bir faktor olarak ortaya ¢ikar (McCombs ve Guo, 2014: 254).

Ag Giindem Belirleme Modeli: Bu model lzerine yapilan arastirmlarin Gglincl diizey etkisi olarak komuoyuna haber medyasindan ak-
tarilan ilk ve ikinci dizey iligskinin sirdigu teori olarak bakilir. Bu modelde iligkilsel a§ modeli temelli olarak, zihinsel temsillerin dogrusal
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ve hiyerarsik bir yapi olarak kavramsallagtirmak yerine temsilin resimsel, diyagramatik veya kartografik sekilde yani harita gibi zihinde
belirdigini ifade eder. Bireylerin biligsel temsili, bagka ¢ok sayida yapi veya digtimle baglanarak ag benzeri bir yapi sunar (McCombs ve
Guo, 2014: 256). Lippmann’in (1922) tezinden hareketle, haber medyasi, diinyaya agilan genis bir pencere olarak, dogrudan deneyimlerin
de dtesinde dlnyaya dair biligsel haritalari belirler. Bu hipoteze gore haber medyasi, meselelerin sadece algilanmasini veya 6nemini
belirlemekle kalmaz, ayni zamanda bir nesne veya kisiyi halkin zihninde 6n plana ¢ikarabilir.

Ugtincii diizey olarak adlandirilan ag giindem belirleme modeli, herhangi bir kilit olayin gok sayida baska olaylarla iliskilendirilerek, ag
seklinde bir resim uretildigi varsayimina dayanir. Ornegin; ikinci diizeyde mevcut yaklagim, farkli gtindemlerin dikkat cekiciliginin akta-
rildi§1 durumlarda ayri ayri gergeklestigini, Uglincl diizeyde ise farkli glindemlerin birbiriyle iligkili oldugu dile getirilir. Mesela birbirinden
iki ayri olay ayni haberde ele alindi§inda, izleyici bu iki olayi zihninde iligkilendirme yoluna gider. Bagka bir ifade ile herhangi bir yerde ger-
ceklesmis bir saldiri olayinin, o saldiridan bagimsiz bir 61im olayinin ardindan verilmesi, seyircinin bu iki olayi birbiriyle iliskilendirmesine
neden olabilmektedir.

Glndem belirleme modelinin entelektiiel babasi olarak kabul edilen Lippmann, modele iligkin olarak “kafamizdaki resimler” ifadesiyle ilk
asamada, “resimler neyle ilgili? sorusunu, ikinci diizey glindem belirlemede “bu resimlerin baskin 6zellikleri nelerdir?” sorusunu, Gglincl
seviyede de “kafamizdaki resimler neler?” sorusunu tam anlamiyla yanitlamaya galisir (Guo ve ark., 2012: 54).

Glndem belirleme dlizeylerine bakildiginda ilk dlizeye ana haber blltenlerinde yer alan tim haberleri, ikinci diizeye bu ana haber bul-
tenlerinde yer alan haberlerdeki 6ne ¢ikan 6zellikler veya konulari, Gglincl diizeye ise birbirinden farkli olaylarin ayni haberde yer almasi
ve insanlarin zihninde bu iki olayi birbiriyle iligkilendirmesi 6rnek olarak verilebilir. Bu durumda medyanin zihni yonlendirici glicl veya
etkisi oldugunun da alti gizilmesi gerekir.

Haber glindeminde ele alinan konular izleyici davraniglari Gzerinde etkilidirler. Bu etki ise iletisimin kaynagi olan tarafin konuyu nasil ger-
ceveledigine bagli olarak ortaya ¢ikar. Bu sayede medya herkesin 6nemli olclide dikkatini gekecek sekilde bir glindem olusturulmasina
katkida bulunur. Boylece medya ayni gorus etrafinda distinen bireyler arasinda bir topluluk duygusunun gelistirilmesini de saglar. Ayrica
zaman ve mekan kisitlamasi nedeniyle kitle iletisim aracglari bu topluluklarin dikkatlerini haber degeri gordikleri birkag konuya odaklar-
lar. Zaman igerisinde medyada 6ne ¢ikan olaylar da kamuoyunda karsilk bularak gtindem olusturur.

Glndem belirleme teorisi, belirli bir konunun kamusal bir glindem haline gelmesinde kitle iletisim araglarinin belirli bir rolG oldugundan
hareket eder. Bu teoriye gore, kitle iletisim araglarinin tizerinde durdugu veya ele aldigi konular, kamu tarafindan da birincil olarak gor-
len konulardir.

Medyada Biling Uretimi
insanin kendisi ve gevresinde olup biteni tanimasi, algilamasi anlamina gelen ingilizce'deki consciousness»in (biling) sézciigiini Adam
Zeman, U¢ sekilde ele alir:

“Uyanik anlaminda bilin¢li” baghdi altina ele aldid biling, en ¢ok “uyanik’, “kendinde” gibi s6zcliklerle ifade edilen ve birtakim nesnel
kistaslara bagvuruldugu durumlarla kendini gosterir. Bu kistaslar; konusabiliyor mu, konusabiliyorsa séyledikleri anlamli mi? Zaman ve
mekanin farkinda mi? Gozleri agik mi? Agik degilse, ona bir seyler sdyledigimizde agiliyor mu? Kendiliginden ve isteyerek hareket ediyor
mu veya en azindan kendisinden hareket etmesini istedigimizde bu istegdi yerine getirebiliyor mu? Bu sorulara verilen cevaplar olumluy-
sa kisinin bilincinin yerinde olduguna dair kuskular ortadan kalkar. Ancak bu kriterler kisinin durumu hakkinda her zaman istenilen seyi
soylemeyebilir. Bu durum bilincin ¢cok daha tartismali ikinci bir anlamini ortaya gikarir.

“Farkinda anlaminda bilingli” olmak, o kiginin yasamakta oldugu deneyimi ima eder. Bu anlamda duyusal veya algisal igerige sahip olan
bilincin igerigi, bes duyunun getirdigi (gordigimuz, isittigimiz, tattigimiz, kokladigimiz, dokundugumuz) her seyi kapsar. Yani, dinyadaki
seylerin suna veya buna yonelik bilincidir; kaginilmaz olarak sinirli bir bakis agisina sahip bir 6zne icerdigi icin kisiseldir ve bakis agimizla
belirlenen perspektif tarafindan kosullandigr igin “yanh”dir.

Bilincin birinci anlami uyaniklik durumunu, ikinci anlami ise uyaniklik durumunun izin verdigi algi deneyiminin kastedildigi anlami olarak
tanimlanabilir.

Zeman'a gore “Zihin olarak biling” in anlami ise t¢ anlam iginde en yaygin, en kapsamli olanidir. Bilinen, distinilen, kast edilen, niyet edi-
len, imit edilen, hatirlanan, istenen, inanilan her seyi kapsar. Bu anlamda bilincinde olmak, algiyla eylemi, algilanan olayla kiginin yarattigi
olaylari birlestirir (Zeman, 2004: 37-43).

Medya ile insanin kurmus oldugu iliski, Zeman’in ifade ettigi, bilincin zihin anlami igerisinde distnulebilir. Yani medya ile edinmis oldugu
deneyimler, insanin zihninin sekillenmesinde 6nemli rol oynar. “Medyanin esas glicU, dlinyaya dair algi ve inanglar Uzerinde etkili olmasi,
dUsince ve fikirlerin kaynagi olarak gérilmesinden ileri gelir” (Burton, 1995: 14). Zihnin yonlendirilmesi ve algilarin sekillenmesi, bireyin
dogustan getirdigi ozellikleri yani sira, igerisinde yasadigi toplum, toplumsal gergeklik, kiltlirel unsurlar, egitim durumu, medyadaki
temsil bigimlerine vs. baglh olarak gergeklesmektedir.

iletigim, tarihi dénemlerine 6zgui olarak ele alindiginda zihnin ve alginin gok farkli bigimlerde sekillendigi gorilir. Ornegin; sozIu kiltir
doneminde insan zihni, olay, olgu, dislinceleri somut sekilde ifade ederken, yazil kiltlir dénemindeki insan zihni, soyut distinmeyi
gelistirdigi icin birbirinden farklilik gosterir. Bu zihin elektronik devrimle gorsellige dayali olarak degismis, bilhassa gorsel kitle iletisim
araglari vasitasiyla zihnin disiinmekten ziyade hazir verili olani alan, pek yorucu olmayan daha farkli bir yapida kendini gostermesi s6z
konusudur. Enzensberger’ in ifadesiyle (1975), zihnin sozlU kiltir doneminde veya Orta Cag’da muazzam sekilde islenmesi s6z konusuy-
ken, sanayinin gelismesiyle birlikte insan igin opak, esrarengiz, anlagilmaz hale gelen zihnin nasil sekillendigi sorusu 6nem kazanmistir.
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Son yizyilin Grinl olan zihin olusturma endustrisi, cok hizli geliserek farkli bigimlere burlinmistir. Gazete, filmler, televizyon, halkla
iliskiler, 6zel teknolojileri, kosullari ve olanaklari agisindan ayri ayri degerlendirilmelere tabi tutulmaktadir. Ancak insan zihninin sanayi-
lesmesi, sadece makineye bakilarak anlasilacak bir sire¢ olmadigi gorilmektedir.

Erol Mutlu’nun iletisim So6zIigu'nde (2017: 55) tanimladigi sekliyle, diisiincenin endiistrilesmesini 6zendiren, en genel bicimiyle cagdas
iletisim araclari olarak tanimladidi biling endUstrisi, kurumlar, drgtitler uygulamalar araciligiyla icinde bulunulan, yerlesik biling anlamlari,
bicimleri ve hiyerarsilerini yeniden tretme sorumlulugunu yiklenmislerdir.

Biling endUstrisinin, kapitalizmin devami igin ajan gorevi gordiginu dile getiren Dallas Smythe, bilingle ideoloji arasindaki sorgulamaya
dayanarak biling endUstrisi kavramini agiklamaya galigir. Medyada yer alan hemen her mesajin; haberler, sirket-hiiklimet basin biiltenleri,
kayit altina alinmayan bilgilendirmelere vs. ile zihinlerin yonetildigine isaret eder. Biling endUstrisi sadece bunu yapmakla kalmaz, kitle
iletisim araglari ile kitlenin gictind de satin alir. Tketim mallari ve hizmet Ureterek, bir 6gretim makinesi olarak biling endustrisi, bilin-
cimizi sekillendirmektedir. Duygulara hitap eden reklamlar ve Grlin ambalajlari nedeniyle bireylerde Uriinlere sahip olma istedi ile ortak
ideoloji gelisir. Biling endUstrisi, sadece bir tGrtin degil, Gretim, pazarlama ve tliketime giden bir stireci de ifade eder. Biling endistrisinde
reklam/pazarlama ajanslari ve kitle medyasi dnde gelir. Kitle iletisim araglari izleyici glict Uretir ve reklamcilar onu satin alir, gtinkl biling
ve ideoloji icin dnemli bir hizmet vererek, kitlesel Uretilen metalarin toplu dagrtimini gergeklestirir. Smythe, biling endlstrisini sadece
belirli UGlke sinirlart ile sinirh tutmaz, bir bakima kitle iletisim araclari ile gergeklesen ekonomik, kiltirel bir somurgecilik olarak gorir
(Smythe, 1986).

Enzensberger de, biling endistrisi kavraminin, Frankfurt Okulu distnUrleri tarafindan dile getirilen kiltir endustrisi kavramindan daha
fazlasina isaret ettigini sdyler. Enzensberger (1975: 70), farkinda olunsa da olunmasa da biling endUstrisinin, silahlanma haricindeki diger
endUstrilerden daha hizli blylidigind one strer. Ona gore, yirminci ylzyilin kilit endUstrisi haline gelen zihin endUstrisi, on dokuzuncu
yuzyilda oldugu gibi endUstriyel olarak gelismis bir tlke isgal edildiginde veya 6zglrlestirildiginde, ne zaman bir darbe olsa, devrim veya
bir kargl devrim, polis birimleri, parasttgller gerilla savasgilari artik sehrin ana meydanlarina inmez. A§ir sanayi merkezlerini veya kraliyet
sarayi gibi sembolik alanlari ele gecirmek yerine, 6ncelikle radyo ve televizyon istasyonlarini, telefon ve teleks santrallerini ve matbaalari
ele gecirmeye calisir.

iletisimin kitlesel nitelikte gerceklesmesi ve bu iletisimi gergeklestiren araclarin teknik imkanlari veya imkansizliklarina bagli olarak Gret-
tikleri igeriklerin anlamlari da buna gore belirlenmektedir. Kimi zaman bilingli kimi zaman bilingsiz olarak olusturulmus medya mesajlari
insan ve toplum zihninin bigimlenmesine etki etmektedir. Bu durum ise iletisim alaninda yapilan galismalar arasinda bilincin medya
araciligiyla bir endUstri Grlinl olarak tartisiimasina neden olmustur.

Bilincin endistri Grlinli olmasinin temeli Aydinlanma’ya kadar gider ve hatta Aydinlanma’nin &n kosuludur. insanlarin kutsala olan inanci
yikildiktan sonra politik olarak esitlik ve 6zgurltgun ilani ile toplumsal bilince tek bagina baski yerine ikna vasitasiyla endustriyel ydonetim-
ce sahip ¢ikilir veya degistirilir. Ekonomik olarak daha gelismis Uretim yontemleri editim, yasam, ¢alisma sartlarinin daha iyilestiriimesini
saglar. Bu ekonomik gelisme dizeyi saglandiktan sonra ise biling endUstrisi bagli oldugu teknoloji ile yiikselise geger. Zihin endUstrisinin
anaisi ve kaygisi, Griintnl satmak degil, mevcut diizeni “satmak’, toplumu kim yonetirse yonetsin ve ne araglarla yonetiyor olursa olsun,
insan tizerindeki hakimiyet modelini siirdiirmektir. Baglica gérevi, onu kullanmak igin bilincimizi genisletmek ve egitmektir. Ornegin; Bir
kitap satin alirsaniz, onun gercgek tretim maliyeti cinsinden 6deme yaparsiniz; bir dergi alirsaniz, sadece bir kismini ddersiniz; bir radyo
veya televizyon programina baglanirsaniz, neredeyse Ucretsiz olarak alirsiniz; dogrudan reklam ve siyasi propaganda, kimsenin satin
almadigi bir seydir, tam tersine bogazimiza tikistirilmistir (Enzensberger, 1975: 70-72).

Medyanin dordiinct gli¢ olmasi ve kamu gozcUsu vurgusuna atfen, toplumsal alanda birlestirici, bilingli uyanmayi saglayan, 6zgir ve
elestirel distincenin onclsu bir roll oldugu ifade edilir. Ancak, son dénem kitle iletisim araglarinin timd ve hala 6nemli etkisi olan “te-
levizyon, toplumsal ntifusun blylk bélimundn beyinlerinin olusumunda bir nevi fiili tekele sahiptir. Bilhassa haberlerde yer alan gelgeg
olaylar 7faits divers), kan, cinsellik, dram, sug gibi her zaman izleyici kitlesinin dikkatini geken ve ayni zamanda zihinlerin hi¢ ya da hemen
higle doldurmak suretiyle, insanlari demokratik haklarinin kullanmasinda edilgin bireyler olarak sadece seyreden konumuna indirgemek-
tedir. Televizyon tuhaf sekilde gosterilmesi gerekenden daha farkli veya gosterilmesi gereken seyi gosterirken bunu anlamsizlastirmig
bir bicimde yaparak, gergekle uyusmayan bir anlamda gostererek, igerik treticilerinin kendi gozliklerinden belli ayiklanmis seyi belli bir
tarzda sunarak” (Bourdieu, 1997: 22-5) zihinler (izerinde etkisi s6z konusudur.

Birbiriyle alakasiz goris igerisinde medyada yer alan asiri enformasyon, haberlerin glinliik olmasi, dmriiniin uzun olmamasi noktasinda
bir sorun olarak degerlendirilmekte; en kisa zamanda seyirciye ulagsmayan haberi Uretemeyen sosyal sitemler umutsuzluk derecesinde
geri kalmis olarak nitelendirilmektedir. Rekabete donlismus olan bu hiz, yasananlarin hakkiyla degerlendirilmesini, gerekli derslerin ¢i-
karilmasini engellemektedir. Onemli ile dnemsizin birbirine karistigi bir hamur kazaninda, dakikalar igerisinde akan yiizlerce enformas-
yonun bireyin uyanik kalmasini saglamak yerine, bilingaltini gereksiz ytklemelerle muhakeme gilictini korelten bir yapiya ¢evirmistir
(Schiller, 2018: 46-8). Her alanda varligini hissettiren kitle iletisim araglarinin glinlik yasami kapsayici yapisi, kilttrel veya toplumsal
alandaki 6zglin bir bakis agisi gelistirmeyi de olanaksizlagtirmaktadir.

Kitle iletisim araglari, diinyadaki olaylar ve gelismeler lzerinde niifuza sahiptir; asil tehlike Sartre’in deyimiyle “sahte suur”, yani gergek
dlnyaya karsi, gerceklikten uzak yanilsamali bir tavrin ortaya gikmasidir (Esslin, 1991: 68). Kitle iletisim araclarinda yer alan herhangi bir
program igerigi ister ciddi bir sdylem lzerine kurulmus olsun isterse eglendirmeye yonelik olsun birbirine benzemektedir. Bu durumun
alternatif yollar olarak gortlen alanlar icerisinde de gecerli oldugu gorilmektedir. “Gergek bir farkliliktan yoksun var olan iletisimsel
cogulculuk, 6zglrce enformasyon secebilme fikrine olan inanci pekistirmektedir” (Schiller, 2018: 38). Streklilik gosteren enformasyon
akisi, bir onceki olay veya gorintinin unutulmasini kolaylastirip gercek yasamin bu verilerle yeniden yapilandiriimasina ve hafizanin
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sekillenmesine neden olmaktadir. Bu durumda kolektif bellek olugturma potansiyeline sahip kitle iletisim araglari, “medyatik bellek”
olusturarak, medyanin hatirladigi veya hatirlattigi gtindem konulari Gzerinden toplumsal bellegi sekillendirebilmektedir.

iletisim mesajla tretilir, ancak iletisimin Grlini olarak bir mesaj, bir program, bir haber, bir film veya beklenen etkiden daha fazlasi oldu-
gunu gérmek gerekir. Bunu gdrmemek, kapitalist iligki diizeninde toplum gergeklerinin sunma bigimlerini ggrememe anlamin gelir. Or-
negdin; televizyon basinda izleyiciler bir programi izlediklerinde hem bu programin tretilmesine hem de bu Urtini tiketerek, bu tiketim
sirasinda sosyal, siyasal, ekonomik ve kiltirel BENsin (kendinin) yeniden Uretilmesine katilirlar (Erdogan, 2005: 92-93). Bu sekilde kitle
iletisim araclari, endistrinin devamliligini ve kabullint saglamakta; bir taraftan reklamlar araciligiyla izleyiciyi reklam pazarina satmakta,
bir taraftan da onlari trlinlerin tiketicisi olarak konumlandirmaktadir.

Metodoloji

Calismada “Tiirkiye'de Kadin Cinayetlerinin Ana Haber Biiltenleri Araciligiyla Glindem Olusturma Etkisi ve Medyatik Biling Uretimi” ko-
nusunun ele alinmasinin amaci, kitle iletisim araglarinin mesajlarina maruz kalan ve bu araglar vasitasiyla glindeme alinan kisi veya
olaylarin, seyircinin zihninde daha kalici olup olmadigi noktasini incelemektir. Baska bir ifade ile kitle iletisim araglarinin daha sik glin-
deme aldigi konu veya kisilerin, izleyici zihninde daha taninir veya bilinir olmasindan hareketle, medyanin farkindalik olusturma gticiine
yapilmak istenen vurgu, ¢alisma konusunun belirlenmesinde etkili olmustur. Ayrica bu gliciin dogru kullaniimasi halinde kitle iletisim
araglarinin toplumu daha ileriye tasilyacak bir gii¢ olup olmadigi noktasinin tartigilmasi amaglanmistir.

Calisma, medyada yer bulan kadin cinayet haberlerini ele almakta ancak bitiin kadin cinayetlerini inceleme olanagi bulunmadigindan,
farkli donemlerde gergeklesen kadin cinayetleri calisma evreninden “Ozgecan Aslan, Emine Bulut, Pinar Glltekin” cinayetleri, arastirma
evreni olarak secilmistir. “Verilerin tanimlandidi ve igindeki sakli olanin agida, ortaya ¢ikarildigi, okuyucunun anlayabilecedi bir bigcimde
dizenlenerek yorumlandigr” (Yildinm ve Simsek, 2018: 242) igerik analizi yontemiyle ele alinan kadin cinayet haberleri, olayin meydana
geldigi tarihten itibaren 5 gunlik sureg icerisindeki veriler Uzerinden degerlendirilmistir. Ele alinan ana haber biltenleri, verilere ula-
silmasi bakimindan tercih edilmis ve gcalismanin sinirliliginda belirleyici etken olmustur. Bu kapsamda calismada, medyada yer alan ve
yer almayan kadin cinayet haberlerinin, toplumsal bellekte olusturdugu iz ve toplumsal farkindalik olusturma gticli Gzerinde durulmasi
amagclanmistir.

Bagka bir arastirma teknigi olarak goriisme/miulakat yontemi ile oncesinde uzman ve akademisyen goriisi alinip, pilot uygulama yapildik-
tan sonra, gortismecilere yoneltilen yari yapilandirilmig sorular ile medyada yer alan herhangi bir olay veya kisinin, insanlarin zihinlerinde bir
goriintl birakip birakmadigi noktasinin arastirilmasi amaclanmistir. Yari yapilandiriimig soru formu kullaniimasi, “belirlenmis olasi yanitlar
disinda denekten gelen bir yanita olanak tanimasi ve denegin yanitinin herhangi bir degisiklige ugramadan yer almasini saglamasindan”
(Aziz, 2018: 97) dolayidir. Gortisme teknidi, bir konu hakkinda kisilere sorulan sorular gergevesinde bilgi alarak, arastirma yapilan konuda
ilgili kisilerin gorts ve dustincelerine dayanarak bir sonuca ulagmayi amaglar. "Tarihsel agidan, gozlem teknigi, kullanilanlar icerisinde en
eski olanidir. 19. ylzyilin ikinci yarisinda gorilmeye baslamis olsa da, teknigin yogun olarak kullanilmasi, 6zellikle yazili basinin kullanildig
doneme denk gelmektedir” (Aziz, 2018: 85).Teknigin ortaya ¢ikmasinda “insanlarin ne diislindtigint 6grenmek icin onlara sor” ilkesi yatar
(Geray, 2014: 150). Acik uclu, kesif odakli bir metot olan gériismenin amaci, gdriismecinin duygularini, bakis agisini ortaya ¢ikarmaktir (Bag
ve Akturan, 2017: 113). Onceden belirlenmis ciddi biramaca yénelik gerceklestirilen gériisme yoluyla, deneyimler, tutumlar, niyetler, yorum-
lar, zihinsel algilar ve tepkiler gibi gdzlenemeyeni anlamayan yonelme gerceklesmektedir (Yildirnm ve Simsek, 2018: 129-130).

Veriler ise evrenin tamamina ulagsma imkani bulunmadigindan evreninin temsili agisindan gesitli meslek, yas, cinsiyet gruplarinda 18 yas
ve Ustd kisilerle amagli 6rneklem dahilinde goriisme yapilarak elde edilmistir. “Amacli rneklemde secilen kisilerin veya objelerin, arastir-
macinin amacina en uygun yaniti verebilecekler arasinda segilmesidir. Secim yapilirken 6l¢itln kolaylik olmasi kadar amaca uygunlugu
da gozetilir” (Aziz, 2018: 55).

Bulgular ve Tartisma

Tablo 1'de 11 Subat 2015'te Mersin'de gergeklesen Ozgecan Aslan cinayetine Cnn Tiirk, Kanal D ana haber biiltenlerinde olaydan 2 giin, Be-
yaz Tv ana haber bilteninde olaydan 3 giin sonra ve ilk sirada habere yer verildigi gortlmektedir. Kanal D ana haber ise 16 Subat tarihinde
ilk sirada taziye ¢adirindan 33 dakika 52 saniyelik bir yayin yaparak, habere en fazla yer veren kanal olarak gérilmektedir. Veriler 5 ginlik
suregte ele alinmig olup, 12 ve 13 Subat’ta her ¢ kanalda da haberle ilgili herhangi bir bilgi yer almadigindan Tablo 1'de gosterilmemistir.

211;19[23;1 Aslan Cinayetinin Ana Haber Biiltenlerindeki Haber Siireleri

14 Subat Cnn Tiirk 14 Subat Kanal D 14 Subat Beyaz Tv Toplam

Ana Haber Siiresi 1saat 45 dk. Ana Haber Siiresi 44.6 dk Ana Haber Siiresi 52 dk 3 saat 21 dk.

Haber Siiresi 6 dk Haber Stiresi 9.58 dk Haber Stiresi 7.51 dk. 23 dk.

Haber Sirast ilk haber Haber Siras1 ilk haber Haber Siras1 ilk haber

15 Subat Cnn Tiirk 15 Subat Kanal D 15 Subat Beyaz Tv

Ana Haber Siiresi 1 saat 48 dk. Ana Haber Siiresi 44.05 dk. Ana Haber Siiresi 52.19dk 3 saat 25 dk.

Haber Siiresi 21.16 dk Haber Siiresi 18 dk. Haber Stiresi 14.09 dk 53.25dk.

Haber Sirasi ilk haber Haber Siras1 ilk haber Haber Siras1 ilk haber

16 Subat Cnn Tiirk 16 Subat Kanal D 16 Subat Beyaz Tv

Ana Haber Siiresi 1 saat 48 dk. Ana Haber Siiresi 44.08 dk. Ana Haber Stiresi 51.23 dk. 3 saat 23dk.

Haber Stiresi 26.06 dk Haber Stiresi 33.52 dk (Taziye Haber Siiresi 22.33 dk 1 saat. 31 dk.
cadirinda canh yayim)

Haber Siras ilk haber Haber Sirasi ilk haber Haber Siras ilk haber

TOPLAM (her ti¢ kanalin cinayetle ilgili yaptig1 5 giinliik haber stiresi) 2 saat 47 dk.
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Tablo 2'de 19 Agustos 2019'da Kirikkalesde eski esi tarafindan 6ldirtlen Emine Bulut cinayetinin ana haber biiltenlerinde yer aldigi sti-
reler, cinayetin gergeklestidi 19 Adustos tarihinden dort glin sonra yani 23 Agustos’ta Show Tv'de Uglincl, Fox Tvide dokuzuncu, Atv'de
dordiinci sirada ve toplamda 12 dakika 26 saniye seklindedir. Bes glinlik stiregte verilerine bagvurulan kanallarin ana haber biiltenlerin-
de cinayete iligkin bilgi yer almadigindan sadece 23 Agustos 2019 tarihli veriler Tablo 2'de g&sterilmistir.

E‘:;lnoezl.?ulut Cinayetinin Ana Haber Biiltenlerindeki Haber Siireleri

23 Agustos Show Tv 23 Agustos Fox Tv 23 Agustos Atv Toplam
Ana Haber Siiresi 51.24 dk. Ana Haber Siiresi 45.50 dk. Ana Haber Siresi 1 saat 5 dk. 2 saat 42 dk.
Haber Stiresi 7.15 dk Haber Stiresi 1:51 dk Haber Siresi 3.20dk 12.26 dk
Haber Sirast 3 Haber Sirasi 9 Haber Sirast 4

TOPLAM (her ti¢ kanalin cinayetle ilgili yaptig1 5 giinliik haber siiresi) 12.26 dk

Tablo 3'de 21 Temmuz 2020'de Mugla'da erkek arkadagi tarafindan oldirilen Pinar Glltekin cinayetinin ana haber biltenlerinde yer
aldigi slreler, cinayetin gergeklestigi tarihten itibaren toplam bes giinlik slirede 40 dakika 35 saniye sire ile Show Tv, Fox Tv ve Atv ana
haber biltenlerinde yer almistir. Show Tv'de sirasiyla ikinci, besinci, altinci, onuncu; Fox Tv'de ilk iki glin birinci, sonra dordincl ve on
dordiincU; Atvide ise ilk Ug glinde sirasiyla Uglincd, birinci, sekizinci siradan cinayete iligkin haberler verilmistir. Analize 5 glinlik stireg
dahil edilmesine ragmen 25 Temmuz 2020 tarihli her Ug kanalin ana haber biltenlerinde cinayet haberine rastlanmadigi icin Tablo 3'te
gosterilmemistir.

ﬁfx?ﬂlg gﬁltekin Cinayetinin Ana Haber Biiltenlerindeki Haber Siireleri

21 Temmuz Show Tv 21 Temmuz Fox 21 Temmuz Atv Toplam
Ana Haber Siiresi 48.38 dk Ana Haber Siiresi 45.27 dk Ana Haber Siiresi 45 dk 2 saat 19 dk.
Haber Siiresi 4.23 dk Haber Stiresi 2.45 dk Haber Stiresi 3.55 dk 10.28dk
Haber Siras 5 Haber Sirasi 1 Haber Siras 3

22 Temmuz Show Tv 22 Temmuz Fox 22 Temmuz Atv

Ana Haber Siiresi 50.55 dk Ana Haber Siiresi 46.17 dk Ana Haber Siiresi 47 dk 2 saat 24 dk.
Haber Siiresi 5.27 dk Haber Stiresi 13.31dk Haber Stiresi 1.57 dk 20.15dk.
Haber Sirasi 2 Haber Siras1 1 Haber Siras1 1

23 Temmuz Show Tv 23 Temmuz Fox 23 Temmuz Atv

Ana Haber Siiresi 48.31 dk. Ana Haber Siiresi 45.52 dk. Ana Haber Stiresi 46 dk. 2 saat 20 dk.
Haber Siiresi 2.05 dk. Haber Siiresi 2.55 dk. Haber Stiresi 1.40 dk. 6 dk.

Haber Sirast 6 Haber Sirast 5 Haber Siras1 8

24 Temmuz Show Tv 24 Temmuz Fox 24 Temmuz Atv

Ana Haber Siiresi 48.22 dk. Ana Haber Siiresi 46.22 dk. Ana Haber Stiresi 45 dk. 2 saat 20 dk.
Haber Siiresi 1.42 dk. Haber Stiresi 2.10 dk. Haber Stiresi Yer almiyor 3.52 dk.
Haber Sirast 10 Haber Sirasi 14 Haber Sirast Yer almiyor

TOPLAM (her ii¢ kanalin cinayetle ilgili yaptig1 5 giinliik haber siiresi) 40,35dk

Tablo 4'te goriisme yapilan kisilerin demografik 6zelliklerine iligkin bilgilere bakildi§inda, kadin ve erkeklerin esit, evli kisi sayisinin 7 ile
agirlikta oldugu gortlmektedir. Katiimcilar, 1'i ilkokul, 2'si lise mezunu, 2'si on lisans 1'i lisans 6grencisi ve 2'si de lisanststl seviyede
egitime sahip olan kisilerdir. 2 ev hanimi, 3 6grenci, 2 memur, 1'i emekli olan goriigsmecilerin 18-60 yas ve lzeri yas araligindaki dagilimda
esitlik s6z konusu olmakla birlikte 2’sinin cocuk sahibi olmadigi, 1'inin 1 veya 2 ¢cocuk, 5’inin de 3 veya 4 ¢ocuk sahibi oldugu gorilmek-
tedir (Tablo 4).

Tablo 4. B .

Katihmeilarin Demografik Ozelliklerine Iligkin Bilgiler

Cinsiyet Kisi Sayis1 Yas Kisi Sayis1
Kadin 4 18-30 2
Erkek 4 30-45 yas 2
Medeni Durum 46-59 yas 2
Bekar 1 60 yas ve tlizeri 2
Evli 7 Cocuk Sayist

Egitim Durumu 0 2
ilkogretim 1 1-2 1
Lise 2 3-4 5
Lisans Ogrencisi 1 Toplam 8
On lisans 2

Lisansiistii 2

Meslek

Ev hanim 2

Emekli 1

Ogrenci 2

Memur 2

Akademisyen 1

Turcology Research 2022 73: 275-286 | doi: 10.54614/JTRI.2022.4597



281

Tablo 5te gorisme yapilan kisilerin tamaminin evinde televizyon ve internet bulundugu, ayrica 7 kisinin akilli telefona ve 6 kiginin de
bilgisayara sahip oldugu gorilmektedir.

Tablo 5.
Katihmeilarin Evlerinde Bulunan Kitle Iletisim Araglar:

Televizyon internet Akalli Telefon Bilgisayar
Kisi sayis1 8 8 7 6

Tablo 6'da oldugu Uzere arastirmacilarin 8’inin haberleri televizyondan, 2’sinin televizyonla birlikte sosyal medyadan takip ettigi gorul-
mektedir.

Tablo 6.
Katilmcilarin Haberleri En Gok Takip Ettigi Iletisim Araglar
Kisi Sayis1
1. Tv 8
2. Tv ve Sosyal Medya 2

Tablo 7’de goriismecilerin en ¢ok takip ettigi televizyon programlari 5 kisi ile ana haber biltenleri ilk sirada, 4 kisi ile dizi veya farkli eglen-
ce programlari ikinci sirada, 3 kisi ile belgesel programlari Gglinci sirada, 1 kisi ile saglk programlari dordlinct sirada ve 1 kisi ile de spor
programlari besinci sirada oldugu gorilmektedir (Tablo 7).

11;?112111(1)113;1101*111 En Cok Takip Ettigi Tv Programlar: Siralamasi
Kisi Sayis1
1 Ana Haber 5
2 Dizi/Eglence 4
3 Belgesel 3
4 Saglik programlari 1
5 Spor 1

Tablo 8'de gortismecilere haberlerde en ¢ok yer alan konular soruldugunda 5'inin “saglik” 4’tnln “siddet” ve “siyaset”, 2’sinin “teror” ve
“ekonomi” cevabi verdigi gorilmektedir.

Tablo 8.
Katimcilara Gore Haberlerde En Cok Yer Alan Konular

Saghk Siddet Siyaset Teror Ekonomi
Kadin 3 3 - 1 -
Erkek 2 1 4 1 2

Tablo 9'da eski esi tarafindan 18 Agustos 2019'da Kirikkale’de kizinin gozi oninde gerceklesen saldiri sonucunda 6len Emine Bulut’'un
fotografi, arastirmaya katilan gorlismecilere gosterilerek, arastirma sorularina cevaplar istenmistir. Elde edilen sonuglara gore, Emine
Bulut cinayet haberine dair, “Emine Bulut” ismini bilen kisi sayisi 1, televizyonda goren kisi sayisi 4, neden ve nasil 6ldirtldtgind bilen
kisi sayisi 1, cinayetin tarihini hatirlayan kisi sayisi 1, bu haberi sosyal medyada goren kisi ise hig yoktur (Tablo 9).

Tablo 9.
EminegBqut Cinayet Haberine iliskin Sorulara Dair Katihmci Cevaplar:
Kadin Erkek Toplam

Emine Bulut ismini bilen kisi sayis1 1 - 1
Emine Bulut'u TV'de géren kisi sayis1 2 2 4
Neden oldiiriildiigiini bilen kisi sayis1 1 - 1
Nasil 6ldiiriildiigiinii bilen kisi sayis1 1 - 1
Cinayetin tarihini hatirlayan kisi sayist 1 1 2
Sosyal medyada goren kisi sayis - - 0

Tablo 10’da erkek arkadagl tarafindan 21 Temmuz 2020’de Mugla'da ¢ldirdlen Gniversite 6grencisi Pinar Glltekin’in fotografi gorigsmeye
katilan kisilere gosterilmis ve arastirma sorularina verdikleri cevaplar siralanmistir. Pinar Glltekin cinayet haberine iligkin olarak, Pinar
Gultekin ismini bilen kisi sayisi 2, Pinar Gliltekin’i televizyonda goren kisi sayisi 7, neden 6ldirildigini bilen kisi sayisi 5, nasil 6ldardlda-
gunu bilen ve cinayetin tarihini hatirlayan kisi sayisi 4, sosyal medyada gdren kisi sayisi ise 2'dir (Tablo 10).

E:i? é%ltekin Cinayet Haberine Iliskin Sorulara Dair Katilimci Cevaplar:
Kadin Erkek Toplam

Pinar Giiltekin ismini bilen kisi sayisi 1 1 2
Pinar Giiltekin'i TV’de goren kisi sayist 3 4 7
Neden oldiiriildiigiint bilen kisi sayist 2 3 5
Nasil éldirtldiigiini bilen kisi sayis1 2 2 4
Cinayetin tarihini hatirlayan kisi sayis1 2 2 4
Sosyal medyada goren kisi sayis1 1 1 2

Tablo 11'de 2015 Subat ayinin 11’'inde evine gitmek icin bindigi miniblste, sofériin tacizine direndigi icin oldUrllen Universite 6grencisi
Ozgecan Aslan’in fotografi gériisme yapilan kigilere gdsterilerek arastirma sorulari sorulmus ve cevaplar tabloda siralanmistir. Ozgecan
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Aslan cinayet haberine iligkin olarak Ozgecan Aslan ismini bilen kisi sayisi 6, Tvide goéren kisi sayisi 8, neden ve nasil 8ldirildigini bilen
kisi sayisi 6, cinayetin net olarak tarihini hatirlayan kisi sayisi ve sosyal medyada goren kisi sayisi 1 olarak gértilmektedir (Tablo 11).

Tablo 11.
Ozgecan Aslan Cinayet Haberine Iliskin Sorulara Dair Katihmei Cevaplar:

Kadin Erkek Toplam

Ozgecan Aslan ismini bilen kisi say1s1 3 3 6

(Ozgecan Aslan 1 TV'de géren kisi sayist

Neden oldiirtildiigiint bilen kisi sayist

w W

Nasil éldirtldiigiini bilen kisi sayist

Cinayetin tarihini hatirlayan kisi sayis1

R W W
N RO O ®

Sosyal medyada goren kisi sayis1 1

Evreniyansitmasi agisindan gortisme yapilan kisilerin yaslari, meslekleri, egitimleri, medeni durumlari ve cinsiyet sayilarinin esit olmasi-
na dikkat edilen bu ¢alismada 8 kisiden 1’inin ilkokul, 1'inin lisans 6grencisi, 2’sinin lise mezunu, 2’sinin on lisans ve 2’sinin de lisanslsti
egitime sahip oldugu dikkate alinmistir.

Ana haber blltenlerindeki veriler Gizerinden degerlendirme yapilacagi icin goriisme yapilan kisilere sahip olduklari kitle iletisim arag-
lari sorulmus, gortismecilerin tamaminin evinde televizyon ve interneti, 7’sinin akilli telefonu ve 6'nin bilgisayari oldugu belirlenmistir.
iletisimin yeni teknolojiler ile kesintisiz sekilde siirdiiriilmesi, yeni medya olarak nitelendirilen internetin yaninda geleneksel olan tele-
vizyonunda geri planda kalmadigi gibi yine oncelikli tercih edilen kitle iletisim araci oldugunu gostermektedir. Bu sonucu 2018 Konda
Barometre Raporu’nda (Konda, Ocak 2018: 6) yer alan “Turkiye’de hanelerin sadece %1,4’linde televizyon bulunmadigi” ifadesi destekle-
mektedir. Genel olarak arastirma bulgularina bakildiginda ise kisilerin egitim dizeyleri, medeni durumlari, yaslari, gelir diizeyleri, cinsiyet
farklari bakimindan kitle iletisim araglarina sahip olmasi arasinda anlamli bir iliski gézlenememistir.

Haberleri, goriismeye katilanlardan 8’i televizyondan, 18-30 yas arali§gindaki 2 kisi ise hem televizyon hem de sosyal medyadan takip
ettiklerini ifade etmislerdir. Katiimcilarin hepsinin evinde internet olmasina ragmen sadece farkli yas araligina sahip iki kisinin haberleri
oncelikli olarak televizyon ve sosyal medyadan takip ediyor olmalari, kusaklar arasi farklilia isaret etmektedir. Cesitli yas arali§ina denk
gelen nesilleri nitelendirmekte kullanilan X,Y,Z kusaklari arasindaki fark, mensubu olduklari kusaklarin hayata uyum saglama ve farkli
bakis acilarindan kaynakli olarak degerlendirilmektedir. 1965-1979 yillari arasi dogan ve teknolojiyi gelistirmis olmalarina ragmen tek-
nolojiyi kullanmada etkin olamayan X kusagi, “1980-1999 yillari arasinda dogup, teknolojiyi etkin sekilde kullanan ve 7/24 ¢cevrimigi olan
Y kusagr” (Kapil ve Roy, 2014: 11), 2000 yilindan sonrasi dogup ve giinliik hayatin hemen her aninda bilgiye ulasacak dijital araglara sahip
olan Z kusagi (Tuncer ve ark., 2016: 215) arasindaki fark, bilgiye veya habere ulagsmada yakinsama kiltird icerisinde degerlendirilmeli-
dir. Ancak yine de her li¢ kusagdin bilgiye veya habere ulagsmak igin ilk tercih olarak geleneksel medyayi yegledikleri noktasini da gozden
kacirmamak gerekir. Katilimcilarin en gok takip ettigi televizyon programlari siralamasinda ana haber biltenlerinin ilk sirada olmasi ve
“haberleri mutlaka ana haber biiltenlerinden takip ediyor olduklari” ifadesi, televizyonun kamuoyunun haber alma tercihlerinde onemli
bir arag olduguna isarettir. Bu sonucu destekleyecek Ocak 2018 Konda Raporu da (Konda, 2018: 10, 46) “Tlrkiye nifusunun %62’sinin
haber programlarini takip etmede ilk tercihlerinin televizyon” oldugunu gostermektedir.

Yine katilimcilardan elde edilen veriler, haber alma iglevini dncelikli olarak televizyondan gergeklestirdiklerini géstermektedir. “1984 yi-
linda Unesco Raporu, kitle iletisim araclarinin toplumsallagtirma, gtidiileme, tartisma, egitim, kiltirel gelisme, edlence, katilim iglevle-
rinden biri digeri olan bilgi vermeyi (enformasyon), toplumsal ve uluslararasi boyuta vurgu yaparak, kisilerin anlayacagi sekilde haber bilgi
ve gorisleri toplayip, bunlarin uygun ortamda tartismaya sunmasi olarak nitelendirir” (Tlrkoglu, 2004: 127). Arastirma sonuglarina gore
bu iglevler igerisinde kamuoyunun haber alma iglevinin digerlerinden daha 6nde oldugu gortlmektedir.

Katilimcilara haberlerde en ¢ok yer alan konular soruldugunda, 5 kisinin “saglik” 4 kisinin “siddet” ve “siyaset”, 2 kisinin “terér” ve “eko-
nomi” cevabi verdigi gorilmektedir. Ancak 2018 Konda Medya Raporu’nda (Konda, Ocak 2018: 15) yer alan verilere gore, haberlerde en
cok dikkat ¢ceken icerikler olarak trafik kazalari, siyaset, ekonomi, gcevre ve teror haberleri, vs. siralamasi yapilmistir. Bu calismada ise ilk
bes baslik igerisinde siyaset, ekonomi, terdr basliklari dikkat gekiyor olsa da birinci siradaki “saglik” konusu, iginde bulunulan dénem
itibariyle pandemi sirecine denk gelmis olmaktan dolayi, insanlarin haberlerde sik rastladigi igerik olarak dederlendirmek gerekir. Bu
yonuyle bir yili agkin stredir tlke ve diinya giindemini mesgul eden Covid-19 salginina glindem olusturma etkisinin bir bagka 6rnegi
olarak bakilabilir. Yani “Medyanin giindemine aldigi konular, genellikle medyanin istedigi bicimde halkin da glindemine girmekte ve bir
iklim yaratmasi s6z konusudur. Birey, kendi yagaminda olaylari veya olgulari anlamlandirirken kitle iletisim araglarini referans olarak alir”
(inceoglu, 2000: 158). Mart 2020'den beri Tiirkiye'de goriilmeye baslayan Covid-19 salgini da medyada yogunlukla ele alinan konu olma
ozelligini hala stirdirmekte ve insanlarin bilgi edinmek igin bagvurduklari etkili bir kaynak olarak toplumsal yasamda medyanin énemini
bir kez daha ortaya koymaktadir.

Arastirmaya konu olan 18 Agustos 2019'da Kirikkale>de eski esi tarafindan 6ldirilen Emine Bulut cinayet haberine dair, “Emine Bulut”
ismini bilen kisi sayisi 1, televizyonda goren kisi sayisi 4, neden, nasil 6ldirildigund bilen ve cinayetin tarihini hatirlayan kisi sayisi 1,bu
haberi sosyal medyada goren kisi ise hig¢ yoktur. Tablo 9'da cinayetin gergeklestidi tarihten 4 giin sonra galismada veri kaynagi olarak
kullanilan Show Tv, Fox Tv ve Atv ana haber blltenleri icerisinde toplam 12 dakika 26 saniye slire haber yapiimistir. Oysaki Emine Bulut
cinayeti, sadece Tlrkiye glindeminde degil, dlinyada glindeminde de 6zellikle sosyal medya platformlarinda ilk sirada yer alan bagliklar
arasina girmis ve toplumsal bir tepki gelismistir. Cinayete iligskin gorlintiler, sosyal medyada yayildiktan sonra geleneksel medyada ele
alinmistir. Ancak bu cinayet haberine iligkin, gériismecilerden sadece 1 kiginin “Emine Bulut” ismini bilmesi ve 4 kisinin hafizalarinda gor-
sel veya sozel olarak yer bulmasi, katilimcilarin haberleri televizyon araciligiyla ana haber biltenlerinden takip ediyor olmalariyla iligkili
oldugunu distindlrmektedir. Ayrica bu haber disg basinda da farkl kaynaklarca haber yapilmis olmakla birlikte, Turkiye’deki ana haber
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biltenlerinde ¢ok az yer bulmus ve haber siralamasinda daha gerilerde yer almasina bagli olarak insanlarin veya toplumun hafizasinda
cok fazla yer edinememistir. Bu durum bizi gtindem belirleme etkilerinin tg farkli sonucuna ulastirir: Fikir olusturma, belirli konulara vur-
gu yaparak gorusleri hazirlama ve belirli 6zelliklere vurgu yaparak bir goriist sekillendirme. Medyanin bir haber nesnesine ilgisi ile onun
hakkinda bir fikrin varligi arasinda temel bir baglanti” (McCombs ve Valenzuela, 2007: 48) oldugundan hareketle, televizyon haberlerinin
Emine Bulut cinayetine az ilgi gostermis olmasi, olayin giindeme alinma sikhdina bagh olarak hatirlanma dizeyinin distk oldugunu
gostermektedir. Ayni sekilde bu cinayet haberinin Tirkiye'de yazili-gorsel basinda genis yer bulmasina ragmen, hafizalarda kalmayigini
yine Konda'nin “Televizyonla Degdisen Algilar, Sosyal Medyanin Yikselisi ve 10 Yillik Medya Serlivenimiz 2008 - 2018” (Konda, Kasim 2019:
19) raporunda arastirmaya katilanlarin %79’unun gazete okumadigina atfen degerlendirmek gerekir.

Galismada ele alinan bir diger kisi olan Pinar Gultekin cinayet haberine iligkin olarak, Tablo 10>da yer aldigi tizere, “Pinar Giltekin ismini
bilen kisi sayisi 2, “Pinar Glltekin”i televizyonda goren kisi sayisi 7, neden oldirildigint bilen kisi sayisi 5, nasil 6ldirtldigini bilen ve
cinayetin tarihini hatirlayan kisi sayisi 4, sosyal medyada goren kisi sayisi ise 2"dir. Cinayetin gergeklestigi tarihten itibaren beg ginlik
slirecte ana haber biiltenlerine bakildiginda Show Tv, Fox Tv ve Atv olmak lzere toplamda her Ui¢ kanalin habere yer verdigi slire 40 dakika
35 saniyedir. “Pinar Glltekin”i televizyonda 8 gortismeciden 7’si, sosyal medyada da yine bu 7 kisi icerisinde 2 kisi gorms, nasil ve neden
oldurldigu hakkinda net bilgiye sahip olmadiklari sonucuna variimistir. Goriigmecilerden elde edilen verilerle ana haber biltenlerinde
“Pinar Gltekin” cinayetinin yer aldidi veriler birlikte dederlendirildiginde, haberde kullanilan gdrselin hafizalarda daha kalici yer ettigi
gorilmektedir. Bunun yani sira “Emine Bulut” cinayetinin tarih olarak “Pinar Glltekin” cinayetinden daha dnce gergeklestigini goz 6niine
almakla birlikte, haber siralamasinda “Emine Bulut” haberlerinin bir kez Uglinci siradan “Pinar Giiltekin” haberlerinin ise daha uzun stre
ve ¢ok kez ilk siradan haber biltenlerinde yer almasiyla iligkili olabilecegi distinllmektedir.

Tablo 11'de elde edilen verilere gdre Ozgecan Aslan” cinayet haberine iliskin olarak “Ozgecan Aslan’i televizyonda géren 8, ismini bilen,
neden ve nasil 6ldirdldiagind bilen 6, cinayet tarihini hatirlayan ve sosyal medyada goren kisi sayisi 1'dir. Bu bilgiler ana haber biiltenle-
rindeki haber stireleriyle iligkili olarak degerlendirildiginde, “Ozgecan Aslan”in dldirildigi haberi, olayin gerceklestigi tarih olan 11 Subat
2015ten 3 giin sonra yani 14 Subat’tan itibaren ana haber biltenlerinde yer almistir. Olayin aksam saatlerinde gergeklestigi géz 6niine
alinmakla birlikte, sonraki 2 glin olayla ilgili herhangi bir habere rastlanmamis, ilerleyen giinlerde olayin haberi sosyal medya ve gelenek-
sel medyada yer bulmustur. 14 Subat 2015 tarihli verilerine bagvurulan Cnn Turk, Kanal D ve Beyaz Tv ana haber biiltenlerinde toplamda
23 dakika cinayete iliskin haber yapiimistir. 15 Subat’ta habere her 3 kanalda ilk sirada toplamda 53 dakika 25 saniye yer verilmistir. 16
Subat gilini ise Cnn Tirk'te 26 dakika, Beyaz Tv ‘de 22 dakika 33 saniye, Kanal D ana haberde ise yaklasik 35 dakika Ozgecan Aslan’in
taziye cadirindan ailesiyle birlikte canli yayin yapilarak ilk siradan haberi vermislerdir. Toplamda “Ozgecan Aslan” cinayeti, 5 glinde her ti¢
kanalin sadece ana haber biiltenlerinde 2 saat 47 dakikalik stire ile birinci siradan haberlestiriimistir. Aslinda cinayet haberinin olaydan
iki glin sonra geleneksel medyada haber yapildigi goz 6nline alinirsa, bu 2 saat 47 dakikalik haberin tg¢ glinltk bir stirede bile olsa zihin-
lerde kalicih@inin daha fazla oldugunu; medyanin giindeme aldidi ve sik tekrar ettigi konularin hatirlanma sliresinin daha uzun oldugunu
goOstermektedir.

“Ozgecan Aslan” cinayetine iliskin yapilan gériismede tiim gériismecilerin “Ozgecan Aslan’i televizyonda gérdiikleri, 6 kisinin ismini,
neden ve nasil 6ldiriildigi hakkinda bilgi sahibi oldugu bulgulari elde edilmistir. “Ozgecan Aslan” cinayetinin ne zaman gerceklestigi
sorusuna ise 1 kisi net tarih verebilmis, 1 kisinin hig fikri yokken, 6 kisi ise 3 veya 4 yil gibi bir zaman dilimi belirterek yakin bir tarihi ifade
etmislerdir. Oysaki 2019 yilinda “Emine Bulut”, 2020 yilinda “Pinar Giltekin” cinayeti gergeklesmis olmasina ragmen daha eski tarihte
gerceklesen “Ozgecan Aslan” ismi ve fotografi hafizalarda daha kalici iz birakmistir. Bu durumda bu cinayet haberlerinin ana haber biil-
tenlerinde yer alma strelerine ve bagli olarak, medyanin glindeme aldidi veya dikkat ¢ektigi konularin kamuoyunun da giindeminde yer
aldigr gortilmektedir. Mesela gortismecilerden birine 2020 yilinda oldirdlen “Pinar Giltekin”in fotografi gosterildiginde, ismini soyle-
meden dnce “Ozgecan diyesim var, ayni sekilde katledildi” ifadesi, medyada genis sekilde yer bulan olay veya kisilerin hatirlanmasinin,
medyada daha az gosterilenlere oranla daha kolay ve hizl gerceklestiginin gostergesi olarak okunabilir.

“Ozgecan Aslan” cinayetinin 6 yil 6nce gergeklesmis olmasina ragmen hafizalarda tazeligini siirdiirmesi, “Ozgecan Aslan” isminin medya
yoluyla kadin cinayetlerinin sembolik bir ismi olarak hafizalara kazindigina igarettir. Yine “Ozgecan Aslan” cinayetinin cok daha uzun stire
once gerceklesmis olmasina ragmen, sadece geleneksel medyada degil sosyal medyada hala yer buluyor olmasindan hareketle, medya-
nin herhangi bir olayla ilgili gindem kurma ve toplumsal bir gli¢ olusturmasi mimkin gortinmektedir.

Arastirma gergevesinde bir erkek goriismeci, galismaya konu olan her 3 kadinla ilgili herhangi bir bilgiye sahip olmadigi ama bu kadinlari
televizyonda gordigi konusunda emin oldugunu belirtmistir. Bunun Uzerine yoneltilen “bu 3 kisiyi hangi konuda medyada gormus
olabilecedi” sorusuna ise “blyuk ihtimalle kadin cinayeti oldugunu, ¢linkl haberlerde kadin goriince aklina cinayet geldigi’ni ifade et-
mesi, kadinin medyada temsil edilme bicimine ve medyada olusan kadinin olumsuz soyleminin farkli bir boyutu olarak dikkat ¢ekicidir.
Bu durumda 6nemle Uizerinde durulmasi gereken nokta, medyanin bir konunun sadece ele aldi§i boyutlarina dikkat cekmesi, cinsiyet,
meslek, etnik yapi, mezhep vb. gibi hassas konularda toplumda basmakalip yargilar olusturabilecedi igin 6zenli davranmasi gerektigidir.

Sonug¢

iletisim kurma ortamlari olarak nitelendirilen medyanin, geleneksel veya yeni fark etmeksizin, insan ve toplum hayatinda etkili ortak
sOylem(ler) veya ortak bir hafiza olusturma gticli vardir. Bu galisma da bu varsayimdan hareketle, kadin cinayet haberlerinin medyada yer
alma sikhgina ve cokluguna bagli olarak, kisi veya olaylarin insan zihninde hatirlanip veya hatirlanmadigr durumlari belirlemek amaciyla
yola ¢ikmigtir.

Gorismecilerin homojen dagiimina dikkat edilerek yapilan bu galisma, habere ulasirken kitle iletisim araclari icerisinden gorsel agirlikli
olan televizyonu ilk sirada takip eden kisilerle gerceklestiriimistir. Buna bagli olarak elde edilen bulgular dogrultusunda, ana haber bul-
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tenlerinde yodun ve sik sekilde haberi yer alan kadin cinayet(ler)i ile ilgili bilginin az veya ¢ok olmasi ya da hig olmamasi, habere ayrilan
slireyle iligkili olarak goriismecilerin belleklerinde de yer aldi§ini gostermistir. Ayrica ¢alismada bahsi gegen kadinlarin isimleri gérisme-
cilere soruldugunda, olay veya kisilerin hatirlanma diizeylerinin daha distk, fotograflari gésterildiginde ise olay veya kisilerin hatirlanma
dizeylerinin daha yliksek oldugu, dolayisiyla televizyonun gorsel yoninin igitsel yoniine adir bastigi gortsi bir kez daha bu galisma
kapsaminda yinelemistir.

Ana haber bultenlerinde, yakin tarihte gerceklesmis olmasi nedeniyle hatirlanmasi kolay olacagi distintlen, ancak daha az siire ayrilan
olay veya bilgilerin aksine, daha eski tarihte meydana gelen ve daha ¢ok stire ayrilan olay ve bilgilerin daha kolay hatirlandigi veya zihinde
daha kalicr yer ettigi, calismanin ulagilan sonuclarindandir. Ele alinan dérneklerin, birbirinden farkli tarihlerde meydana gelmis olmasina
dikkat edilerek, 2015'teki Ozgecan Aslan cinayetinin 2020’deki Pinar Giiltekin ve 2019°'daki Emine Bulut cinayetinden hem isim hem de
goriintl olarak daha fazla hatirlandi§i bulgusuna ulasiimistir. Bu bulguya dayanarak, medyanin glindemde daha fazla tuttugu veya daha
sik dile getirdigi konularin, ayni sekilde kamuoyu glindeminde yer almasi ve zihinlerde kalici iz birakmasi, medya ve kamuoyu glindemi
arasinda dogru orantili bir iligkinin gostergesi olarak okunmustur.

Genel anlamda medyanin, kamuoyunun gindeminde etkin oldugu varsayimi ile yapilan bu arastirma, herhangi bir olaya iliskin olarak
medyanin daha fazla yer verdigi veya glindemde daha fazla tuttugu olaylarin, kisilerin, kavramlarin, haberlerin vb. bireysel ve toplumsal
bellekte daha kolay hatirlandig gériisiinii desteklemektedir. Bu da medyanin dnemli potansiyeli olduguna isaret etmektedir. Onemli
olan ise var olan bu potansiyelin toplum ve insan yararina, demokrasi ve insan haklarinin daha gliglenmesi adina kullanmayi basarabil-
mesindedir. Aksi takdirde arastirma konusu olarak secilen kadina siddet ve medyada yer alan siddetin her tird, insanlarda duyarlilik olus-
turmanin aksine normallesme etkisi yaratabilir. “Siddetin normallesmesi ise, onu gtindelik hayatin bir pargasi olarak algilamaya neden
olur. Siddete maruz kalan insanlarin stirekli gozler 6nline getirilmesinden dolayi siddettin siradanlagsmasi” (S6zen, 1997: 113) tehlikesi
ortaya glkar.

Medyada yer alan kadin cinayet haberleri, siklikla medyada giindem edilirken, bu konuda duyarsizlagtirma olusturmamasi noktasina da
dikkat etmek gerekir. Clinki medyada strekli akan gorsel, isitsel mesajlarin insanlari uyarmasi veya asiri yiklemeden dolayr uyusturmasi
s0z konusu olabilir. Seyircinin siddete maruz kalmasi durumunda kendi adaletini saglama adina siddete bagvurmasi; siddet olaylari kar-
sisinda ise bir duyarhlik veya farkindalik gelistirenemesine neden olabilir. Bundan dolayi tizerinde durmasi gereken énemli noktalardan
biri, “medya tarafindan hangi siddet bigimlerinin sug olarak tanimlanip tanimlanmadigidir” (inal, 2003: 74).

Medyada yer alan siddet, suga neden olur veya duyarsizlastirir mantigiyla da bu haberleri gormezden gelmek veya yapilmamasi konu-
sunda diretmek, siddeti ortadan kaldirmayacaktir. Ama medyanin yer verdigi olay veya kisilerin haberi yapilirken farkinda olmadan sid-
deti 6gretici sdylemlerden ve goriintilerden uzak durmak gerekir. Kitle iletisim araglarinda haber, gercekten yola gikarak olaylarin veya
durumlarin hikaye edilmesine seklinde bir tir olarak ortaya ¢ikmaktadir. “Haberler araciligiyla ideoloji, sdylem yayilmasi, toplum Gzerinde
egemenlik kurulmasi ve bunun siirdiiriiimesinde 6nemli paya sahiptir. Onemli olan, haberin iddia ettigi gibi bilgilendirme, bicimlendirme
ve yapilandirma yerine “toplumsal olani” notralize ederek, haberin igerigine kargi duyarsiz ve tepkisiz bir kitle yaratmasi’na “(Baudrillard,
1991: 22) karsl, toplumsal farkindalik olugturmak igin bu glicl tersine gevirecek bir medya bilinci olusturmayi saglamaktir.

Medyanin glindeme aldid, yogun olarak haberlestirdigi, strekli ve tekrar ederek kamuoyuna sundugu veya geri planda biraktigi konular,
toplumun zihinsel haritalarinin olusumuna etki eder. Ornegin; Turkiye'de yil ierisinde Kadin Cinayetlerini Durduracagiz Platformu 2020
Raporu’na gore (kadincinayetlerinidurduracagiz.net) 300 kadin cinayeti gergeklesmesine ragmen iclerinden sadece medyada goste-
rilenlerin hafizalarda yer ettigi, digerlerinin ise hatirlanmadidi veya hig bilinmedigi bu ¢alismanin vardigi sonuglardandir. Bu yoniyle
medyanin endustri gibi bilingleri basmakalip sdylemler ve uyusturucu goriintiler ile kusatmasi yerine, insani dederleri 6ne ¢ikaran, de-
mokratik toplumlarin gelisimine katki sunacak ortak biling etrafinda 6zgtirce bu dederleri yliceltecek sdylemler gelistirmesi, toplumun
yararina olacaktir.

Hakem Degerlendirmesi: Dis bagimsiz.
Cikar Catismasi: Yazar gikar catismasi bildirmemistir.

Finansal Destek: Yazar bu calisma icin finansal destek almadigini beyan etmistir.
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Structured Abstract

Considering communication as a science, which gained mass due to new technologies, and the increasing weight of visuals in mass
media after the second half of the 20t century, have begun to be effective in the way individuals, and therefore societies, see and think.
Of course, the visual and the transformation of the concept or event into a message suitable for the language of the media, the rep-
resentation, or the forms of discourse created are influential in the formation of social mind maps. The functionality and quality of the
media are also shaped depending on the impact on the individual and society or the studies on whether the individual and society affect
the media. For example, the communication in many fields such as economy, politics, culture, education, consumption, and its mass
dimension also affect the content and structure of the messages created.

Whether intentionally or unintentionally, the media, which creates and circulates its messages for consumption, makes its presence
felt as an effective force in forming public opinion. Through mass media, almost every subject such as a person, event, country, situ-
ation, economy, politics, etc., is conveyed to the masses with the media's unique message system, and in this way, people's attention
is tried to be attracted. People who are exposed to media messages for a long time and intensely, sometimes directly and sometimes
indirectly, reach many conclusions. Or, sometimes very important events are left in the background, or less important issues are on
the agenda. From this point of view, the conceptual framework of this study was determined, in line with the assumption that people,
events, or news in the media take more place in people's minds, with the news of femicide in Turkey being on the agenda in the media,
and drawing attention to the point of producing a positive or negative awareness according to the attitude of the media is attempted

In this study, which was conducted to investigate whether the news of women's murder, which is mostly encountered in the media, has
an agenda-setting effect, the murders of Ozgecan Aslan, who was killed by the driver of the minibus she got on in 2015, Emine Bulut,
who was killed by her ex-husband in 2019, and Pinar Giiltekin, who was killed by her boyfriend in 2020, were discussed due to the lim-
itations of the research. Since it is not possible to deal with the data of all television channels in the study due to the limitations of the
study, only the main news bulletins of three television channels were subjected to content analysis. The main news bulletins, in which
content analysis is made regarding each murder news, are the main news bulletins of the preferred channels in terms of accessing their
data. Accordingly, the participants with homogeneous distribution were asked semi-structured questions, and the data obtained by the
meeting/interview technique were evaluated together with the content analysis findings.

As a result of these findings, despite the fact that the murder of "Emine Bulut" was reported by different sources in the foreign press, it
was found very few in the main news bulletins in Turkey and was remembered by only one of the eight interviewees, and it is evaluated
that the reason for that was due to its lower place in the main news bulletin list. In the "Pinar Giltekin" murder, although the date of
the murder was taken into account, it was observed that the photographs were more prominent in the memories of the interviewees
than the name, suggesting that this may be related to the fact that the "Pinar Glltekin" news was included in the first ordinary news
bulletins for a longer time. Regarding the murder of "Ozgecan Aslan," which took place on an earlier date, it was learned that six of the
eight interviewees remembered the name "Ozgecan Aslan," and all of them knew it when her photo was shown. In addition, the murder
of "Ozgecan Aslan," which all interviewees stated they knew from television, was given much more space in the main news bulletins than
the other two news reports. In this case, depending on the time these murder news take place in the main news bulletins, it is seen that
the issues that the media bring to the agenda or draw attention to are also on the agenda of the public.

In line with the findings, the view that media has a significant impact on determining the public's agenda and that the media's subjects
on the agenda have a higher level of recall in individual and collective memory is supported.
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