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Oz

Basin 6zgiirliigii, kamuoyuna haber akiginin saglanmasinda biiyiik bir 6neme sahiptir. Buna
karsilik bazi hiikiimetler, ideolojik sdylemlerini hakim kilmak amaciyla basin kuruluslarma yonelik
sansiir, kapatma ve maddi yaptirimlar uygulayabilmekte ve bu uygulamalar, basinin bagimsiz hareket
basin 6zgiirliigi, etmesine ve dolayisiyla tarafsiz haberin halka ulasmasina engel olabilmektedir. Basin 6zgiirliigtiniin
basin, s6z eylem engellenmesine karsilik ¢esitli kurum ve kuruluslar tarafindan basin 6zgiirligiiniin 6nemine yonelik
kuramu, reklam, reklam farkindalik olusturmak amaciyla ¢esitli reklam kampanyalari diizenlenmektedir. Son yillarda Almanya
ve Brezilya, basin 6zgiirliigii konulu reklam kampanyalarinin sik yapildig tilkeler arasinda yer almigtir.
Calismada Almanya ve Brezilya’da hazirlanan reklam kampanyalarinda basin 6zgiirliigiine yonelik
verilmek istenen mesajlarin ortaya konulmasi amaglanmistir. Bu amagla ¢aligma kapsaminda her iki
iilkenin basin 6zgiirliigii konulu reklam kampanyalari, John Langshaw Austin’in John Searle tarafindan
gelistirilen S6z Eylem Kurami {izerinden incelenmistir. Kuramda yer alan boyutlar c¢er¢evesinde
basin ozgiirligiinin reklam kampanyalar1 tizerinden nasil kurgulandigi analiz edilmistir. Calisma
sonucunda Almanya’daki reklam kampanyalarinda genel olarak basin ¢aliganlarinin basin 6zgiirliigiine
yonelik yasadig1 zorluklara dikkat ¢ekildigi, Brezilya’daki reklam kampanyalarinda ise genel olarak
sansiiriin basin 6zgiirliigi tizerindeki olumsuz etkisinin yansitildig: ortaya ¢ikarilmistir. Diger yandan
Almanya’nin reklam kampanyalarinda basin 6zgiirliigiine destek verilmesine, Brezilya’nin da reklam
kampanyalarinda kamuoyunda basin o6zgiirligiine yonelik farkindalik olusturulmasma calisildig
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sonucuna ulagilmistir.
Abstract

Freedom of the press is critical to ensuring the flow of information to the public. On the
Keywords: other hand, some governments may impose censorship, closure, and financial sanctions on media
organizations to dominate their ideological discourses; these practices may prevent the press from
acting independently, thereby limiting the public's access to objective news. In reaction to attempts
to suppress press freedom, a variety of institutions and organizations organize various advertising
campaigns to raise public awareness of the significance of press freedom. In recent years, Germany
theory, advertising, and Brazil have been among the countries with frequent advertising campaigns on press freedom. The
advertising campaign study aimed to uncover the messages intended to be conveyed about press freedom in advertising
campaigns prepared in Germany and Brazil. Within the scope of the study, the advertising campaigns
on press freedom in both countries were examined using John Langshaw Austin's Speech Act
Theory, developed by John Searle. The construction of press freedom through advertising campaigns
was examined within the context of the theory's dimensions. As a consequence of the study, it was
discovered that whereas advertising efforts in Brazil mainly represented the detrimental impact of
censorship on press freedom, those in Germany highlighted the challenges faced by press workers with
regard to press freedom in general. On the other hand, it was concluded that while Germany attempted
to support press freedom in its advertising campaigns, Brazil attempted to raise awareness of press

freedom in its advertising campaigns.
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Giris

Bireylerin bagimsiz bir bigimde her tiirlii kaygi, baski ve korkudan uzak olarak
diisiincelerini ve gorislerini ifade ettikleri ortamlar 6zgiin, tiretken ve yaraticiligin
tesvik edildigi, iletisim sorunlarinin azaldigi ortamlardir (Demir ve Toplu, 2020, s. 91).
Insan Haklar1 Evrensel Beyannamesi>nin 19. Maddesine dahil edilmesinden bu yana, diigiince
ve ifade 6zgiirligli hakki, ilgili tiim uluslararasi insan haklar1 sézlesmelerinde korunmaktadir.
Uluslararas1 hukukta, fikir ve diisiinceleri ifade etme 06zgiirliigii, bir kisinin tam gelisimine
katkida bulundugu siirece hem bireysel hem de demokratik acidan toplumun temel tasi
olarak kabul edilmektedir. Ifade 6zgiirliigii, oy hakki, toplanma 6zgiirliigii ve érgiitlenme
Ozgiirliigii gibi diger haklardan yararlanmanin gerekli bir 6n kosulu olmaktadir. Diger
yandan ifade 6zgirligl basin 6zglrliglinii saglamak icin gereklidir (Howie, 2018, s.
12). ifade 6zgiirliigii, genis anlamda, kisilerin ve yayin veya yazili basinda yer alanlarmn siyasi
goriiglerini yaptirim korkusu olmaksizin agikga ifade etme kabiliyetini yansitmaktadir (Kenny,
2020, s. 263). ifade dzgiirliigiiniin kitle iletisim araglar1 {izerinden kullanilmasi 6zellikle basinin
en temel iglevleri olan haber verme, denetim yapma ve kamuoyu olusturmasi agisindan oldukga
onemlidir. Nitekim ifade Ozgiirliigli, basinin 6zgiir bir sekilde farkli goriislerin toplumla
bulusmasina imkan verebilmektedir.

Basin ve ifade ozgiirliigiiniin kiiresel olgekte yayginlasmasi, demokratiklesmenin
ana basarilarindan biri olarak genis capta kabul gormektedir (Voltmer ve Wasserman,
2014, s. 178). Bagimsiz ve adil bir basin, bir toplumun gelismesine katki saglamaktadir
(Alam ve Ali Shah, 2013, s. 18). Bireyler yakin ve uzak ¢evrelerinde olup bitenlerden basin
araciligiyla haberdar olmaktadir (Cetin ve Sahin, 2017, s. 374). Basin, bilginin yayilmasi
icin bir kanal islevi gérdiiglinden ve bu da bir biitlin olarak toplumlarin gelisimine katkida
bulundugundan, 6zgiir ifade hakkinin kullanilmasini saglamada yadsinamaz bir sekilde
onemli bir rol oynamaktadir. Ozgiir ifade hakki, basmin farkli goriis ve diisiinceleri
topluma aktarmasina ve toplumun farkli kesimlerinin birbirini tanimasina imkan
tanimaktadir. Hem 6zglir basin hem de demokrasi birbirini tamamlayici pargalart meydana
getirmektedir. Medya, kendisi de dahil olmak iizere kurumunun bagimsizligini koruyarak
ve hesap verebilirligini saglayarak demokrasinin korunmasina ve gelistirilmesine
yardime1 olmaktadir (Sani, 2005, s. 343). Buna karsilik kimi yonetimler, kendi ideolojik
sOylemlerini kitlelere benimsetmek, mevcut rejimlerinin mesrulugunu saglamak ya
da kendilerine yonelik muhalefeti marjinallestirerek etkisiz hale getirmek amaciyla
basinin 6zgiir sekilde hareket etmesini engelleyebilmektedir. Bu siire¢, diinyanin ¢esitli
tilkelerindeki kurum ve kuruluslarin basin 6zgiirliigli konusunda harekete gegcmesine ve
diinya capinda basin 0zgiirliigiiniin 6nemini vurgulayan cesitli reklam kampanyalari
hazirlamasina yol agmaktadir. Almanya ve Brezilya da basin 6zgiirliigline yonelik reklam
kampanyalarinin yogun olarak hazirlandigi iilkeler arasinda yer almigstir.

Calismada basin 6zgiirliigiine yonelik hazirlanan reklam kampanyalarinda verilen mesajlara
151k tutulmasi amaglanmistir. Bu amacla ¢alismada Almanya ve Brezilya 6rnekleminde S6z Eylem
Kurami iizerinden reklam kampanyalar1 baglaminda basin 6zgiirliigli analiz edilmistir.
Calisma kapsaminda elde edilen bulgular {izerinden de asagidaki sorularin yanitlanmasina
calisilmistir:
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e Almanya ve Brezilya’'nin basin 06zgilirliigi konusunda hazirlanan reklam
kampanyalarinda hangi konular 6n plana ¢ikarilmigtir?

e Almanya ve Brezilya’'nin basin 06zgilirliigi konusunda hazirlanan reklam
kampanyalarinda ne gibi farklilik bulunmaktadir?

Calisma, basin 06zgiirliigli konusunda hazirlanan reklam kampanyalara 1sik tutmasi
bakimindan 6nem tasimaktadir. Bu agidan ¢aligmanin, basin, reklam ve kampanya konusunda
calisan iletisim alanindaki arastirmacilarin yararlanabilecegi bir kaynak olmasi amaglanmaktadir.

Literatiir incelemesi

Basin ozgiirliigiinii farkli konu bagliklart iizerinden inceleyen ¢esitli akademik
calismalar yapilmistir. Bu calismalar igerisinde: Immerwahr ve Doble (1982), basin
ozgurliigiine yonelik halkin tutumunu; Graber (1986), basin 6zgiirliigli ve genel refahi;
Youm (1986), kisitlamalar altinda basin 0Ozgiirliiglinti; Lichtenberg (1987), basin
Ozgurliigiiniin temelleri ve sinirlarini; Lee (1997), basin 6zgiirliigli ve demokratiklesmeyi;
Van Belle (1997), basin 6zgiirliigli ve demokratik barisi; Cummins Gauthier (1999),
bilme hakki, basin 6zgiirliigli ve kamusal sdylemi; Nordenstreng (2007), basin 6zgiirligii
ile ilgili mitleri; Dutta ve Roy (2009), yabanci yatirimin basin 6zgiirliigline etkisini;
Akinwale (2010), basin 6zgiirliigiiniin bastirilmasini; Peksen (2010), zorlayict diplomasi
ve basin Ozgiirligiinii; Petley (2012), gazetecilik etigi ve basin 0zgiirliiglinli; Alam ve
Ali Shah (2013), basin 6zgiirliigiiniin ekonomik kalkinmadaki roliinii; Dawes (2014),
basin 6zgiirliigii, mahremiyet ve kamusal alan1 ve Kenny (2020), popiilistler ve basin
Ozglirligilinii incelemistir.

Basin ozgiirligiini konu alan baz1 akademik g¢alismalar da dogrudan bir bolge
tizerinde odaklanmistir. Bu calismalarda da: Jose (1975), Faringer (1991), Bourgault
(1993), Afrika’da; Jakubowicz (1995), Dogu Avrupa’da; Pitts (2000), Zambiya’da;
Azhgikhina (2007), Rusya’da; Czepek ve Hellwig (2009), Avrupa’da; Sa (2009), Giiney
Kore’de; Siraj (2009), Pakistan’da; Chan ve Lee (2011), Leung (2015), Hong Kong’da
basin 6zgiirliigiinii ele almistir.

Calisma kapsaminda gerceklestirilen literatiir incelemesinde basin Ozgirliigiine
yonelik hazirlanan reklam kampanyalarinda 6nemli bir boslugun oldugu fark edilmistir.
Bu c¢alismada Almanya ve Brezilya 6rneklemi {izerinden gergeklestirilen inceleme ile
basin 6zgiirligiine iliskin reklam kampanyalarina yonelik alandaki boslugun bir dl¢iide
giderilmesine caligilmistir.

Yontem ve Simirhiliklar

Calismada Almanya ve Brezilya 6zelinde basin 6zgiirliigii konulu reklam kampanyalar
incelenmigtir. Caligma kapsaminda yapilan incelenmede Fransa, Giiney Afrika, Italya
ve Kanada gibi c¢esitli iilkelerde basin ozgiirligii konulu reklam kampanyalarinin
hazirlandig1 ortaya ¢ikarilmistir. Buna karsilik her iki iilkede basin 6zgiirliiglinii konu
alan reklam kampanyalarinin yogunlastig1 ve her iki tilkenin de iki farkli kitay1 temsil
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ettigi disiniildiigiinden Almanya ve Brezilya’nin ¢aligmanin orneklemi olarak incelenmesi
kararlagtirilmigtir. Buagsamadaamacli drneklemeteknigiile internetiizerinden gergeklestirilen
inceleme sonucunda basin 6zgiirliiglinii konu alan 20 reklam kampanyasina ulasilmis
ve ulasilan 20 reklam kampanyasi igerisinden farkli mesaj ve icerikte Almanya’dan 3 ve
Brezilya’dan 4 reklam kampanyasi olmak {izere toplam 7 reklam kampanyas1 ¢alismanin
orneklemi olarak belirlenmistir (Ads of the World, 2022). Almanya’nin basin 6zgirliigii
konulu reklam kampanyalarinin Uluslararasi Insan Haklar: Dernegi (International
Society for Human Rights, ISHR) ve Stern Dergisi tarafindan hazirlatildigi, Brezilya’nin
basin 6zgiirliigli konulu reklam kampanyalarinin ise Brezilya Basin Dernegi (Associagao
Brasileira de Imprensa, ABI), Folha de Pernambuco Haber Portali, Ulusal Gazeteler
Birligi (Associacao Nacional de Jornais, ANJ) ve Brezilya Reklam Ajanslari Birligi
(Associagdo Brasileira de Agéncias de Publicidade, ABAP) tarafindan hazirlatildig
gOrilmiistir.

Calismanin 6rneklemi olarak belirlenen 7 reklam kampanyasindaki gostergeler, John
Langshaw Austin’in John Searle tarafindan gelistirilen S6z Eylem Kurami iizerinden
incelenmistir.

John Searle’iin S6z Eylem Kuram

Searle (1975), en basit anlam durumlarini, konugmacinin bir ciimle kurdugu ve
sOylediklerini tam olarak ve harfi harfine ifade ettigi durumlar olarak ac¢iklamistir. Bu
gibi durumlarda, konusmacinin dinleyicide belirli bir edimsel etki meydana getirme
niyetinde oldugunu ve bu etkiyi, dinleyicinin onu iiretme niyetini tanimasini saglayarak
gerceklestirmeyi amagladigini ve dinleyicinin ciimlenin sdylenisini yoneten kurallar
hakkindaki bilgisi sayesinde dinleyicinin bu niyeti tanimasini saglamay1 hedefledigini
belirtmistir. Ancak, tiim anlam durumlarmin bu kadar basit olmadigini, ipuclari,
imalar, ironi ve metaforlarda konusmacinin ifade anlami ve ciimle anlaminin gesitli
sekillerde birbirinden ayrildigini agiklamistir. Bu tiir durumlarin 6nemli bir boliimiiniin,
konusmacinin kurdugu ciimlenin sdyledigi anlamina geldigini buna karsilik ayn1 zamanda
daha fazlasini ifade ettigini ileri siirmiistiir (Searle, 1975, s. 59).

Austin’in s6z edimleri kuraminda her sozilin sdyleyen ve sdylenen olmak iizere
iki yan1 vardir. Soyleyen, sdylenen iizerinde bir etki birakmaktadir. Biraktig1 bu etki de
edim olarak ortaya ¢ikmaktadir (Hirik, 2018, s. 161). Searle’iin kuraminda ise bi¢gimbirim
(morphemes) ve climlelerin sézcelenmesi Oonem arz etmektedir. Sozceleme edimi,
bi¢cimbirim, kelime ve tiimcelerin tiretimi seklinde ifade edilmektedir (Tuna, 2022, s.
28). S6z Eylem Kurami da anlamlarin ¢6ziimlenmesinde yararlanilan bir kuram olarak 6n
plana ¢ikmistir. Kuram, anlamlarin bir araya getirilerek insanlarin belirli bir eyleme nasil
yonlendirildigi konusunu ele almaktadir. Kuramda hem s6z edimlerinin nasil kullanildigi
hem de mesajin iletildigi tarafindan ne yonde harekete gecirilmeye calisildigi ortaya
konuldugundan, calismadaki basin 6zgiirliigii konulu reklam kampanyalarinin S6z Eylem
Kuramu {izerinden incelenmesi kararlagtirilmigtir.

Searle (1985, s. 1) tarafindan gelistirilen S6z Eylem Kurami’nda Austin’in ii¢
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boyutundan (diizs6z, edims6z ve etkisdz) farkli olarak kuram dért boyutta (sozceleme,
onerme, edimsoz ve etkisoz) ele alinmigtir. Searle, Austin’in kuraminda yer alan diizs6z
yerine, sozceleme ve dnerme isimli iki farkli siniflandirmaya yer vermektedir. Boylece
Searle, edimsoz ile diizs6z arasinda ayrim yapmamakta, edimsoz ile s6zceleme edimi
(utterance act) ve onerme edimi (propositional act) arasindaki farkliliklarin belirlenmesine
odaklanmaktadir (Tuna, 2022, s. 27-28). Kisaca: sdzceleme eylemi, gostergelerin
kullanimini; 6nerme eylemi gostergelerin anlamlandirilmasini; edimsdz eylem gostergeler
tizerinden ¢ikarimi ve etkisoz eylem de gostergeler itizerinden ortaya konulan hareketi
aciklamaktadir.

Basin Ozgiirliigii

Basin 6zgiirliigii, medya, toplum ve devlet arasindaki hassas iligkiler sisteminin
temel bilesenini olusturmaktadir. Medya, vatandaslara bilingli sosyal kararlar igin
gerekli bilgileri saglamak, toplumdaki gii¢c merkezlerinin bekgisi olarak hizmet etmek ve
kamuoyunun her tiirlii goriisii icin bir kanal islevi gormekle ytlikiimliidiir. Basin 6zgiirliigi
bu nedenle medyanin toplumdaki islevini anlamada kritik bir unsurdur (Himelboim ve
Limor, 2008, s. 235). Ozgiir bir medya sektorii, literatiirde sosyal ve ekonomik kalkinmaya
faydal olarak degerlendirilmektedir. Devletin hesap verebilirligini ve seffafligini, ulusal
farkindalig1 arttirmakta ve sosyal is birligini tesvik etmektedir (Sobel, Dutta ve Roy,
2010, s. 141). Basin 6zgiirliigii genellikle basina yonelik dis kisitlamalar veya tehditler
acisindan tanimlanmaktadir (Tsui, 2019, s. 80). Bu a¢idan basin ¢alisanlarinin 6zgiir
haber yapabilmesi de herhangi bir yaptinrma ya da tehdide maruz kalmamalariyla
dogrudan iliskilidir. Buna karsilik bir¢ok yerde gazeteciler 6ldiiriilmekte, hapsedilmekte,
sansilirlenmekte ve tehdit edilmektedir (Van de Vliert, 2011, s. 354). Basin ¢alisanlarinin
maruz kaldig1 bu ortam, basinin 6zgiir haber yapmasini dogrudan etkilemektedir.

Basin 6zgiirliigii tanimlanmas1 zor bir kavram oldugu i¢in genel olarak icerdigi
haklar ve sinirlar1 belirlenmek suretiyle kavramin agiklanmasi yoluna gidilmistir.
Basin 6zgiirliigii ile ilgili genel olarak sinirlandirmalara bakildiginda zorunlu bir tedbir
olarak kamu ve ulusal glivenligin korunmasi, suclarin 6nlenmesi, genel saglik ve ahlak,
baskalarinin haklarinin korunmasi, gizli kalmasi gereken durumlarin yayilmasinin
Onlenmesi ve yargi giiciiniin tarafsizliginin korunmasi gibi sebepler 6ne ¢ikmaktadir (Sahin,
2017, s. 946 ve 948). Basin 6zgiirliigli konusunda ulusal ve uluslararasi sinirlandirmalar
genel olarak devletin ve toplumun korunmasi gerekce gosterilerek ulusal giivenlik
sebebiyle yapilmaktadir. Dolayisiyla basin 6zgiirligli de her 6zgiirliik gibi sinirsiz bir
Ozgirliikk olmadigi i¢cin hemen hemen tiim anayasalarda ve uluslararasi s6zlesmelerde
hangi nedenlerle sinirlandirilabilecegi diizenlenmektedir. Birlesmis Milletler Medeni ve
Siyasi Haklara iliskin Uluslararas1 Sézlesme ve Avrupa insan Haklar1 Sozlesmesi gibi
onemli uluslararas1 sdzlesmelerde ulusal giivenlik, basin 6zglirliiglinii sinirlandiran bir
neden olarak diizenlenmistir (Hazar, 2013, s. 1526 ve 1532).

Medya oOzgiirliigiiniin simirlar Otesine yayilmast c¢esitli kanallar araciligiyla

gerceklesebilmektedir. Ornegin, televizyon ve radyo yayin sinyalleri genellikle bir iilkenin
sinirlarinin Gtesine ulagsmaktadir. Bir {ilkenin vatandaslar1 genellikle komsu iilkelerden

KiAD Sayi 8/Bahar-2022 m 155



Tugba Baytimur

radyo, televizyon ve gazetelere kolayca erisim saglayabilmektedir. Bu, onlarin kendi
tilkelerindeki medyay1 komsu iilkelerdeki medya ile karsilagtirmalarin1 ve yerel medya
kuruluglarinda degisiklik talep etmelerini miimkiin kilabilmektedir. Vatandaglar ayrica
komsu tilkelerdeki medyay1 yoneten kurallar ve yasalar hakkinda bilgiye erisebilmekte ve
bunlarii¢ reform i¢cin model olarak kullanabilmektedir. Bunedenle, bir komsu tilkede 6zgiir
basiin farkinda olan bir i¢ niifustan gelen baski, hiikiimeti 6zgilir medyay1 tesvik eden
reformlar1 benimsemeye zorlayabilmektedir. Alternatif olarak, i¢ politikalar1 gelistirmek
isteyen reform zihniyetli politika yapicilar, yakin iilkelerde gerceklestirilen reformlara en
kolay sekilde danigabilmekte ve bunlar1 kopyalayabilmektedir. Bu nedenle, bir tilkedeki
medya Ozgiirliigiindeki degisiklikler, medya reformlarinin zaman i¢inde komsu tilkelere
yayildig1 bir domino etkisi meydana getirebilmektedir (Sobel vd., 2010, s. 135). Bu etkinin
olusmasinda geleneksel medya olarak adlandirilan gazete, radyo ve televizyonun 6nemli
bir rolii oldugu sdylenebilmektedir. Buna karsilik giiniimiizde yaygin kullanim olanagi
elde eden internetin, haber akisinin genis bir yelpazeye yayilmasini saglamasi nedeniyle
basin 6zgiirligliniin farkl iilkelere ihra¢ edilmesinde geleneksel medya araglarina gore
daha fazla roliiniin oldugu ileri siiriilebilmektedir.

Basin Ozgiirliigiine Yonelik Calismalar

Cesitli yasa ve yonetmelikler ifade ozgiirliigiinii ve medya icerigini kisitlamaktadir.
Gegmiste ifade 6zgiirliigiiniin sinirlar1 ve kisitlamalari devletler tarafindan belirlenmis ve baska bir
dis kontrol olmaksizin kendi yerel yargi makamlar1 tarafindan incelenmistir. Bu durum, Avrupa
Insan Haklar1 Sézlesmesi>nin basarist ve Avrupa insan Haklar1 Mahkemesi>nin énemli bir rol
oynadigi uygulama mekanizmasi nedeniyle Avruparda 6nemli 6l¢iide degismistir. S6zlesmenin
ihlalinden magdur oldugunu iddia eden herhangi bir kisi veya kurulus, ilgili iiye devletteki ilgili
tiim i¢ hukuk yollarini tiikettikten sonra, s6zlesme haklarindan birinin ihlal edildigi iddiasiyla
dogrudan Strazburg>daki mahkemeye bagvurabilmektedir. Avrupa Mahkemesi>nin ifade, medya
ve gazetecilik 6zgiirliigiine iliskin igtihatlarinin, ulusal egemenligi ve ifade ve bilgi 6zgiirliiglini
kisitlayan ulusal sinirlamalarin kapsamini 6nemli Olciide azalttigi ortaya ¢ikmistir (Voorhoof
ve Cannie, 2010, s. 408). Her ne kadar Avrupa devletlerinin dnemli bir boliimiinde
basin 6zgiirliigii konusunda gelisme kaydedilse de diinyanin bazi bolgelerinde basin
ozgurliigiine yonelik ¢esitli engeller ortaya ¢ikabilmektedir. Bu agsamada da ¢esitli kurum
ve kuruluslar tarafindan basin 6zgiirliigiine iliskin engellerin ortadan kaldirilmasina yonelik
basin 6zglirliigliniin 6nemini vurgulayan ¢aligmalar yapilmaktadir.

Diinya ¢apinda pek ¢ok kurulus bir tiir medya sistemi degerlendirmesi veya medya
Ozglirligiliniin tesviki ile ugrasmaktadir. Gruplar, misyonlarini aktivizm yoluyla 6zgiir ve
bagimsiz medyay1 tesvik etmek, medya 6zgiirliigii ihlallerini izlemek, medya sistemlerini
indeksler ve yazili raporlar araciligiyla degerlendirmek ve ¢atigsma bolgelerinde ve baskici
hiikiimetler altinda c¢alisan gazetecileri savunmak ve korumak olarak tanimlamaktadir
(Becker, Vlad ve Nusser, 2007, s. 8). Insan haklar1 6rgiitleri yillardir uluslarin basin 6zgiirliigii
ortamlarini puanlamaya ve siralamaya ¢aligmaktadir (Martin, Abbas ve Martins, 2016, s. 93).
1985 yilinda kurulan ve merkezi Paris’te bulunan Sinir Tanimayan Gazeteciler (Reporters
sans frontiéres, RSF) tarafindan 2002 yilindan bu yana yillik Basin Ozgiirliigii Endeksi
(Press Freedom Index, PFI) yaymlanmaktadir. Endeks, diinya ¢apinda medya tarafindan
alintilanan ve diplomatlar ile Birlesmis Milletler ve Diinya Bankasi gibi uluslararasi
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kuruluslar tarafindan kullanilan bir referans noktasidir. Gazetecilere sunulan 6zgiirliik
diizeyine gore 180 iilke ve bolgeyi siralamaktadir. Her iilke ve bolgedeki ¢ogulculuk,
medyanin bagimsizligi, yasal c¢ergevenin kalitesi ve gazetecilerin giivenliginin
degerlendirilmesine dayanan medya Ozgiirliigli durumunun bir anlik goriintiisiidiir
(Reporters Without Borders, 2022). Ayrica basin 6zgiirliigiiniin saglanmasina yonelik
calisan kurum ve kuruluslar, cesitli reklam kampanyalar1 hazirlayarak bulunduklari
toplumlarda basin 6zgiirliigiine iliskin farkindalik olugturmaya ¢aligmaktadir.

Bulgular ve Analiz

Caligsmanin bu boliimiinde Almanya ve Brezilya’nin basin 6zgiirligiinii konu alan reklam
kampanyalar1 sirastyla s6zceleme, dnerme, edimsdz ve etkisdz boyutunda analiz edilmistir.

Almanya’nin Basin Ozgiirliigii Konulu Reklam Kampanyalari

Calismanin bu kisminda ikisi Uluslararasi Insan Haklar: Dernegi (International
Society for Human Rights, ISHR) ve birisi Stern Dergisi tarafindan hazirlatilan
Almanya’nin basin 6zgiirliigii konulu t¢ reklam kampanyasi incelenmistir.

Almanya’min Basin Ozgiirliigii Konulu Birinci Reklam Kampanyast

Reklam kampanyasi, ISHR adina Leo Burnett reklam ajansi tarafindan hazirlanmis
ve 2008 yilinda yaymlanmistir. Kampanya kapsaminda tek gorsel kullanilmistir.
Kampanyada “Basin 6zgiirliigii miicadelesinde bizi destekleyin” yazisi yer almaktadir.

Gorsel-1: Almanya’nin Basin Ozgiirliigii Konulu Birinci Reklam Kampanyasi
Kaynak: (Ads of the World, 2008a)

Sozceleme eylemi agisindan reklam kampanyasinda siyah bir fonda telli bir not
defterine yer verilmistir. Not defteri dikey bir sekilde konumlandirilirken not defterinin
telleri de dikenli tellere benzetilmistir. Onerme eylemi boyutunda not defteri dikey sekilde
kullanilarak, hapishane duvarini; dikenli teller seklinde sunulan not defterindeki teller
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ise hapishane duvarindaki telleri temsil etmistir. Reklam kampanyasindaki dikenli teller,
esaret metaforu olarak on plana ¢ikarilirken, not defteri ise basin ¢alisanlarini temsil eden
metonimi olarak kullanilmistir. Dikenli teller seklindeki not defterindeki tellerden de
basin g¢alisanlarinin hapishanede oldugunu yansitan sinekdos olarak yararlanilmigtir’.
Edimséz eylem acisindan reklam kampanyasinda basin 6zgiirliigliniin saglanmasi
konusunda insanlarin harekete gegmesi durumunda basin ¢alisanlarinin hapsedilmesinin
oniine gecilebilecegi cagristirilmaktadir. Etkis6z eylem boyutunda reklam kampanyasinda
basin c¢alisanlarinin hapis cezasi almasiyla basin 6zgiirliigiiniin engelledigine yonelik
mesaj verilerek, hiiziin duygusu olusturulmaya calisilmistir. Bu siirecte insanlar basin
Ozgurliigiinin korumasi amaciyla basin calisanlarinin hapsedilmesine karsi harekete
gecmeye ¢agrilmigtir.

Almanya’nin Basin Ozgiirliigii Konulu Ikinci Reklam Kampanyasi

Reklam kampanyasi, Stern dergisi adina Grabarz und Partner reklam ajansi
tarafindan hazirlanmis ve 2008 yilinda yayinlanmistir. Kampanya kapsaminda tek gorsel
kullanilmigtir. Kampanyada “Gectigimiz yillarda 500°den fazla gazeteci hapsedildi veya
oldiirtildi. Basin 6zgiirliigii i¢in savasmamiza yardim edin” yazis1 yer almaktadir.

Gorsel-2: Almanya’nm Basin Ozgiirliigii Konulu Ikinci Reklam Kampanyasi
Kaynak: (Ads of the World, 2008b)

Sozceleme eylemi boyutunda reklam kampanyasinda bir masasinin iistiinde tizerinde
“Federal basin kimlik karti BBC basmn” yazili ve bir kisinin fotografinin oldugu bir
gazeteci yaka kart1 yer almistir. Reklam kampanyasindaki yaka kartinin ipi ise idam ipini

'letisim metinlerinin kitle iletisim araclarindaki ifade 6zellikleri 5Snem arz etmektedir. Bunlar metafor (egretileme) ve
bunun iki kullanim bigimi olarak da sinekdos ve metonimi’dir. Sinekdos biitiinii pargayla ifade etme bigimidir. Metono-
mi ise bir seyi onun 6zelligi ya da eklentisiyle anlatmak igin kullanilmaktadir (Akgiin Comak, 2004, s. 41).
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cagrigtirmaktadir. Onerme eylemi agisindan reklam kampanyasinda yer alan yaka karti, basin
calisanlarini temsil etmistir. Yaka kartinin idam ipine benzetilen ipi de 61iim metaforu olarak
kullanilmistir. Kampanyada idam ipine benzetilen yaka kart1 ipinden basin mensuplarinin
oliim cezasi aldigini gosteren sinekdos olarak yararlanilmistir. Edimsoz eylem boyutunda
reklam kampanyasinda insanlarin basin ¢zgiirliglinlin saglanmasi konusunda harekete
gecmesiyle basin ¢alisanlarinin hayatlarini kaybetmesinin 6nlenecegi ¢agristirilmaktadir.
Etkis6z eylem agisindan reklam kampanyasinda basin ¢alisanlarinin idam edilerek basin
Ozgurliigiiniin engellendigi mesaj1 verilerek, hiiziin duygusu olusturulmaya caligiimistur.
Bu siiregte insanlarin basin ¢alisanlarinin dldiiriilmesine karsi harekete gecmesi tesvik
edilmisgtir.

Grabarz und Partner reklam ajansi, hazirladigi reklam kampanyasiyla insanlari
Stern dergisinin basin 6zgiirliigl i¢cin verdigi miicadeleye yardim etmeye cagirmistir.
Almanya’da popiiler bir haber kaynagi olan Stern dergisi, kendisini halka acik ve
gercekleri kamuoyuna aktarmaya g¢alisan bir dergi olarak konumlandirmakta ve Grozni,
Kosova ve Afganistan’da dort gazetecisini® bu sebepten dolay1 kaybetmenin {iziintiisiinii
yasamaktadir. Bu yiizden gorselde yer alan ilmek seklinde baglanmis basin belgesi,
gercegin ¢ok zor bir sekilde elde edildigini ve cogu zaman bir gazetecinin hayatina mal
oldugunu hatirlatmaktadir (Akimova, 2008).

Almanya’min Basin Ozgiirliigii Konulu Uciincii Reklam Kampanyasi

Reklam kampanyasi, ISHR adina Scholz & Friends reklam ajansi tarafindan
hazirlanmis ve 2010 yilinda yayinlanmigtir. Kampanya kapsaminda benzer igerikte bes
gorsel kullanilmistir. Caligma kapsaminda incelenen reklam kampanyasinin mangetinde
“Cin’de diinyanin en biiylik askeri fuart agildi” yazist yer almaktadir.
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Gorsel-3: Almanya’nin Basin Ozgiirliigii Konulu Ugiincii Reklam Kampanyasi

Kaynak: (Ads of the World, 2010)

?Amerika Birlesik Devletleri’nde New York menseli Committee to Protect Journalists (2022) kurumu istatistiklerine
gore 1992-2022 yillar arasinda diinya ¢apinda 1444 gazeteci 6ldiiriilmiistiir. Bunlardan 190’1 Irak, 139’u Suriye, 88’1
Filipinler, 71’1 Somali, 63’1 Pakistan, 64’ii Meksika, 60’1 Cezayir, 58’1 Hindistan, 58’i Rusya ve 55’1 Afganistan’da
oldirilmiistir.
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Sozceleme eylemi agisindan reklam kampanyasinda bir gazete manseti
bulunmaktadir. Reklam kampanyasindaki gorselde Cin Halk Cumhuriyeti’nde (CHC) 1989
Tiananmen Meydani Olaylari’nin bitiminden sonra 5 Haziran 1989 tarihinde cekilen
“Tank adam” ve “Mechul asi” adlar1 verilen bir kiginin tanklarin 6niinde durmasini
konu edilen fotografa yer verilmistir’. Reklam kampanyasinda haber mansetinin altinda
tizerinde ISHR’nin logosu olan siyah bir kalem ve siyah kalemle yazilmis “Basin
ozglrliigi sayesinde daha iyi biliyorsunuz!” seklinde bir yazi bulunmaktadir. Onerme
eylemi boyutunda reklam kampanyasindaki gorsel tizerinden 1989 yilinda meydana gelen
Tiananmen Meydani Olaylari’na atif yapilmistir. Gazetenin mansetindeki “askeri fuar
acild1” seklindeki yaziyla yasanan olaylardan bahsedilmeyerek gorsel {izerinden temsil
olusturulmugstur. Nitekim reklam kampanyasinda yer verilen fotograf, bir askeri fuar
aciligmin degil, pek ¢ok eylemcinin hayatinin kaybettigi ileri siiriilen gosterilerin bir simgesidir.
Buna karsilik reklam kampanyasinda siyah kalem iizerinden yazilan yazi iizerinden
de dogrudan basin 6zgiirliigiiniin dogru haber akisinin saglanmasindaki roliine vurgu
yapilmistir. Edimsoz eylem acisindan reklam kampanyasinda haberlerin yonlendirilmesi
nedeniyle insanlarin bir fotografa bakarak mevcut durumdan farkli bir ¢ikarimda
bulunmasina yol agilabilecegine yonelik mesaj verilmistir. Bu siiregte basin ozgiirligi
sayesinde gazete mansetindeki gorselde yer alan tanklar ve tanklarin 6niinde bulunan kisi
tizerinden ger¢ekte hangi olayin yasandiginin insanlar tarafindan bilindigi ifade edilmistir.
Reklam kampanyasinda basin 6zgiirliigiiniin olmadig1 bir ortamda ise haberin farkli bir
sekilde sunulabilecegi aktarilmistir. Bu nedenle reklam kampanyasinda insanlarin basin
Ozgurliigiinii savunmalar1 durumunda dogru haber akisina ulasabilecekleri gosterilmistir.
Etkis6z eylem boyutunda reklam kampanyasinda dogru haber alinmasinda basin
Ozgurliigiiniin 6nemine yonelik insanlarda tutum olusturulmasi amaglanmistir. Reklam
kampanyastyla olusturulmak istenen bu tutum iizerinden de insanlarin basin 6zgiirliigiinii
savunmalar1 tesvik edilmistir.

Brezilya’nin Basin Ozgiirliigii Konulu Reklam Kampanyalar

Calismanin bu kisminda da Brezilya Basin Dernegi (Associagdo Brasileira de Imprensa,
ABI), Folha de Pernambuco Haber Portali, Ulusal Gazeteler Birligi (Associacao
Nacional de Jornais, ANJ) ve Brezilya Reklam Ajanslart Birligi (Associacdo Brasileira
de Agéncias de Publicidade, ABAP) tarafindan hazirlanan Brezilya’nin basin 6zgiirligii
konulu dort reklam kampanyasi incelenmistir.

Brezilya’nin Basin Ozgiirliigii Konulu Birinci Reklam Kampanyast

Reklam kampanyasi, ABI adina Afrika reklam ajansi tarafindan hazirlanmis ve 2008
yilinda yayinlanmigtir. Kampanya kapsaminda benzer icerikte iki gorsel kullanilmstir.
Calisma kapsaminda incelenen reklam kampanyasinda “Sansiir asla pes etmez. Her zaman
kilik degistirmis olarak geri gelir. Brezilya Basin Dernegi. 100 yildir ifade 6zgiirliigii icin

savasiyor” yazisi yer almaktadir.
1989 Tiananmen Meydani Olaylar1, 1989 yilinda Pekin’deki Tiananmen Meydani’nda demokratik reform talep eden

ogrencilerin 6nderlik ettigi gosterilerdir. Meydanda 7 hafta siiren protestolar 4 Haziran’da hiikiimetin, sikiyénetim ilan
etmesi ve Halk Kurtulus Ordusu’nun Pekin’in merkezini isgal etmesi i¢in tanklar1 géndermesi {izerine zorla bastirtlmig-
tir. Tank Adam olarak adlandirilan orijinal goriintii ise Associated Press fotografeisi Jeff Widener tarafindan ¢ekilmistir
(Ibrahim, 2016, s. 582 ve 586).
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Gorsel-5: Brezilya’nin Basin Ozgiirliigii Konulu Birinci Reklam Kampanyasi
Kaynak: (Ads of the World, 2008c¢)

Sozceleme eylemi agisindan reklam kampanyasinda tistiinde g6z resimleri olan
bir bantla gozleri kapatilan bir erkege yer verilmistir. Onerme eylemi boyutunda reklam
kampanyasinda yer alan kisinin gozlerine baglanan ve iizerinde goz gorselleri bulunan
bant, basin calisanlarina uygulanan sansiirii simgelemistir. Edimsoz eylem agisindan
reklam kampanyasinda basin ¢alisanlarinin maruz kaldigi sansiiriin haberin dogrudan
halka ulagsmasina engel oldugu mesaji verilmistir. Etkis6z eylem boyutunda reklam
kampanyasinda haber akisinin sansiire maruz kalmadan halka ulasabilmesi i¢in insanlarin
basin ¢alisanlarina yonelik uygulanan sanstire karsi harekete gegmesi tesvik edilmistir.

Brezilya’nin Basin Ozgiirliigii Konulu Ikinci Reklam Kampanyast

Reklam kampanyasi, Folha de Pernambuco Haber Portali adina Arcos Comunicagao
reklam ajansi tarafindan hazirlanmis ve 2011 yilinda yayinlanmistir. Kampanya
kapsaminda tek gorsel kullanilmistir. Kampanyada “Eger o olmasaydi, haberler size
bdyle gelirdi. 3 Mayis Diinya Basin Ozgiirliigii Giinii” yazis1 yer almaktadir.
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Gorsel-6: Brezilya’nin Basin Ozgiirliigii Konulu ikinci Reklam Kampanyas1
Kaynak: (Ads of the World, 2011a)

Sozceleme eylemi boyutunda reklam kampanyasinda dstiindeki gorsellerin
karalandigi ve kimi yazilarin ¢izildigi bir gazete sayfasina yer verilmistir. Onerme
eylemi agisindan reklam kampanyasinda yer alan gazetedeki karalanan gorseller ve iistii
cizilen yazilar, basina yonelik sansiiriin simgelemistir. Gazete sayfasindaki gorsellerin
karalanmas1 ve yazilarin Ustiiniin ¢izilmesiyle sansiirii uygulayan(lar)in haberin nasil
halka ulastirilacagina yon verdigi aktarilmistir. Edimséz eylem boyutunda reklam
kampanyasinda basin 6zglirliigii olmadiginda habere yonelik miidahalenin yasanabilecegi
ve bu midahalenin haberin dogrudan halka ulagsmasina engel olabilecegi mesaji
verilmigtir. Etkisoz eylem agisindan reklam kampanyasinda haberlerin sansiirlenmeden
yaymlanmasindaki 6neme yoOnelik insanlarda tutum olusturulmasi amaglanmstir.
Reklam kampanyasinda olusturulmasi amaglanan bu tutum iizerinden de insanlarin basin
ozgurliigiine engel olan sansiire karsi harekete gegmesi tesvik edilmistir.

Brezilya’min Basin Ozgiirliigii Konulu Ugiincii Reklam Kampanyasi

Reklam kampanyasi, ANJ adina Fischer+Fala! tarafindan hazirlanmig ve 2011
yihinda yaymlanmistir. Kampanya kapsaminda benzer igerikte {i¢ gorsel kullanilmustir.
Calismada incelenen reklam kampanyasinda “Ozgiir basinla, neyin amaglandigin1 ve neyin
konusuldugunu bilirsiniz” yazis1 yer almaktadir.
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Gorsel-7: Brezilya’nin Basin Ozgiirliigii Konulu Ugiincii Reklam Kampanyasi
Kaynak: (Ads of the World, 2011b)

Sozceleme eylemi agisindan reklam kampanyasinda agzindan bir kus cikan
ierisinde de kiiciik bir tankin oldugu bir insan siluetine yer verilmistir. Onerme eylemi boyutunda
reklam kampanyasinda yer verilen insan siluetiyle haber kaynagi ifade edilmistir. Reklam
kampanyasinda yer alan insan siluetinin i¢indeki kiigiik tank, haberdeki ana konunun ne
oldugunu, kisinin agzindan ¢ikan kus ise haberdeki konunun farklilagtirilmasini gostermistir.
Reklam kampanyasindaki yazili gdstergeler tizerinden haberin asil konusunun ne oldugunu
basin 6zgiirliigii sayesinde insanlarin 6grendigine yonelik mesaj verilmistir. Edims6z eylem
acisindan reklam kampanyasinda basin 6zgiirliigiiniin haberin dogru bir sekilde halka
aktarilmasindaki onemine yonelik insanlarda farkindalik olusturulmaya calisilmistir.
Etkis6z eylem boyutunda reklam kampanyasinda haberin igeriginin dogrudan halka
aktarilabilmesi i¢in insanlarin basin 6zglirliiglinii savunmasi tesvik edilmistir.

Brezilya’nin Basin Ozgiirliigii Konulu Dérdiincii Reklam Kampanyast

Reklam kampanyasi, ABAP adina Aporte Comunicagao-PE reklam ajansi tarafindan
hazirlanmis ve 2013 yilinda yayinlanmistir. Kampanya kapsaminda benzer igerikte ii¢
gorsel kullanilmigtir. Caligmada incelenen reklam kampanyasinda “Sansiir nereden gelirse
gelsin, her zaman ona kars1 savasin. 7 Haziran Ulusal Basmn Ozgiirliigii Giinii” yazis1 yer
almaktadir.
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Gorsel-8: Brezilya’nin Basm Ozgiirliigii Konulu Dérdiincii Reklam Kampanyasi
Kaynak: (Ads of the World, 2013)

Sozceleme eylemi boyutunda reklam kampanyasinda iistii daksille kapatilan tirnak
icerinde bir yaziya yer verilmistir. Reklam kampanyasinda daksille kapatilan yazinin
altinda ise Martin Luther King Jr* yazis1 bulunmaktadir. Onerme eylemi agisindan reklam
kampanyasinda King {izerinden ifade 0zgirliigli mesaj1 verilmis, daksil de sansiirii
simgelemistir. King’in sdziiniin daksille kapatilmasi, basin 6zgiirliigiine yonelik uygulanan
sansiirii temsil etmistir. Edims6z eylem boyutunda reklam kampanyasinda diisiincelerin
basin yoluyla halka aktarilmasina sansiiriin engel olabilecegi mesaj1 verilmistir. Basin
Ozglirligliniin olmamasi durumunda King’in diislincelerinin halka iletilemeyecegi ve
bu nedenle King’in sivil haklara yonelik miicadelesinin genis kitlelere ulastiriimayacagi
aktarilmistir. Etkis6z eylem acgisindan reklam kampanyasinda insanlarin diislincelerini
basin yoluyla aktarilabilmesinin saglanmasi i¢in basin 6zgiirliigiine engel olan sansiire
kars1 insanlarin hareket etmesi tesvik edilmistir.

Sonug¢

Caligma kapsaminda Almanya ve Brezilya’nin basin 6zgiirliigiinii konu alan reklam
kampanyalarinin hiikiimet dis1, kar amaci giitmeyen sivil toplum kuruluslari veya 6zel kurumlar
tarafindan kamu yarari igin basili medyaya yonelik hazirlatildigi gorilmistir. Almanya
ve Brezilya’daki reklam kampanyalarini hazirlatan hiikiimet dis1 kuruluslarin basin
Ozgirliigiini anlamlandirmasinda konu odakli farkliligin oldugu ortaya ¢ikarilmistir.
Almanya’nin reklam kampanyalarinda basin 6zgiirliigii konusunda basin ¢alisanlarinin
maruz kaldiklar1 olumsuzluklar, Brezilya’nin reklam kampanyalarinda basin 6zgiirliigii
konusunda ise sansiir 6n plana ¢ikarilmistir. Genel olarak Almanya’daki reklam
kampanyalarinda basin ¢alisanlarinin engellerle karsilastigi, hapse atildigi ve idam
edildigi belirtilerek, basin ¢alisanlarina yonelik empati kurulmast hedeflenmistir. Reklam

4King (1929-1968), 1950°1i yillarin ortasindan 1968 yilindaki suikastina kadar sivil haklar hareketinin 6nde gelen s6z-
ciisti ve lideri olan bir Amerikan aktivisttir. Siddetsizlik ve sivil itaatsizlik yoluyla ABD’deki beyaz olmayan insanlar
icin (Afro-Amerikalilar) sivil haklari gelistirmistir. 1964 yilinda King, siddet igermeyen direnis yoluyla irksal esitsiz-
likle miicadele ettigi i¢in Nobel Barig Odiilii*nii kazanmistir (McGuire ve Hutchings, 2007, s. 154).
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kampanyalarinda olusturulmaya calisilan hiiziin duygusu {izerinden de basin ¢aliganlarinin
Ozglr bir ortamda gorevlerini silirdiirmesi konusunda insanlarin harekete gecmesi
amaclanmistir. Brezilya’daki reklam kampanyalarinda ise sansiiriin dogru haber akisini
nasil engelleyebildigine yonelik insanlarin zihinlerinde belirli bir ¢agrisim olusturulmasina
calisilmigtir. Bu sekilde insanlarin basin ¢alisanlarinin karsilasabilecekleri olasi sansiirlere
kars1 tutum almasi amaglanmistir. Diger yandan Almanya’daki reklam kampanyalarinda
kullanilan yazili gdstergeler {lizerinden insanlarin basin 6zgiirliigii konusunda dogrudan
harekete gegmesi tesvik edilirken, Brezilya’nin reklam kampanyalarinda ise insanlarin
zihinlerinde basin Ozgiirligliniin 6nemine yonelik c¢agrigim olusturulmaya calisildigi
ortaya ¢ikarilmistir.

PFI’nin 2021 yili son verilerine gore diinya basin 6zgiirliigii endeksinde Almanya
13., Brezilya ise 111. sirada yer almistir (Reporters Without Borders, 2022). PFI’nin
verilerine gore Almanya’nin basin 6zgiirligli konusunda 6nde oldugu diisiintildiigiinde
Almanya’nin konuya iligkin reklam kampanyalarinda Almanya yonelik degil dogrudan
Almanya’nin disindaki basin ¢alisanlarina yonelik mesajlar verdigi seklinde yorumlanabilir.
Bu sekilde Almanya’nin reklam kampanyalarinda Almanya’nin digindaki baz: iilkelerde
basin c¢alisanlarinin yasadiklart olumsuzluklara yonelik farkindalik olusturulmaya
calisilmigtir. Nitekim Almanya’nin basin 6zgiirliigii konulu ilk reklam kampanyasinda
Uluslararasi olarak basin ¢alisanlarinin hapsedilmesi, ikinci reklam kampanyasinda gesitli
tilkelerde basin galiganlarinin 6ldiiriilmesi ve tgiincti reklam kampanyasinda dogrudan Cin
Halk Cumhuriyeti’nde basin ¢alisanlarinin 6zgiir olmadig1 vurgulanmaya ¢aligilmistir.

Sonug olarak Almanya’nin basin 6zgiirliigii konulu reklam kampanyalarinin basin
calisanlarina yonelik hiizlin duygusu olusturmasinin, insanlarin basin 6zgiirliigii konusunda
harekete gegirmesinde rol oynayabilecegi belirtilebilmektedir. Ayrica Brezilya’nin basin
ozgurliigii konulu reklam kampanyalarinin sansiiriin haber akisi tizerindeki etkisini
yansitmasinin da insanlarin zihninde basin 6zgiirliigliniin 6nemi konusunda belirli bir
diisiincenin olusmasina yardimci oldugu ileri siiriilebilmektedir. Buna karsilik ¢aligmada
basin Ozglirliigiini konu alacak muhtemel reklam kampanyalarinda Almanya’daki
reklam kampanyalarindan farkli olarak korku ¢ekiciligi tekniginden® de yararlanilmasi
onerilmektedir. Reklam kampanyalarinda korku ¢ekiciligi teknigi kullanilarak basin
Ozgurliigiinin olmadig1 bir iilkede insanlarin maruz kalabilecekleri olumsuzluklara
yonelik cesitli senaryolarin yansitilmasinin basin 6zgiirliigline yonelik insanlarin harekete
geemesine farkli bir boyut kazandirabilecegi diisliniilmektedir. Diger yandan basin
ozgurliigii konulu reklam kampanyalarinda dogrudan basin c¢alisanlarina yer verilerek,
basin 6zgiirliigli konusunda yasadiklar1 sorunlarin dogrudan aktarilmasi 6nerilmektedir. Bu
sekilde reklam kampanyalarinda basin 6zgiirliigiinde yasanan sorunlarin birinci agizdan
insanlara ulastirilmasi saglanacaktir. Son olarak ¢alisma basin 6zgiirliigli konulu reklam
kampanyalarina 1s1k tutmakla birlikte basin 6zgiirliigi konulu reklam kampanyalarinin
insanlar iizerindeki etkisini yansitmamaktadir. Bu agidan gelecek g¢alismalarin basin
Ozgurliigiinii konu alan reklam kampanyalarinin insanlar tizerindeki etkisini 6l¢en saha
calismalarina yonelmesinin konuya iliskin reklam kampanyalarinin daha kapsamli olarak

sizleyicilerin dikkatini gekmek icin belirli riskleri igermesine ragmen siklikla mizah, cinsellik ve korku cekiciligi gibi
tekniklerden yararlanilmaktadir. Ayrica reklam kampanyalarinda sadece dikkat ¢gekmenin 6tesinde seyirciye bir anla-
min da iletilmesi amaglanmaktadir (Giiz ve Atkan, 2021, s. 29).
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ele alinmasini saglayacagi diistiniilmektedir.
Extended Abstract

Some governments may prevent the press from acting freely in order to adopt their
ideological discourses to the masses, to ensure the legitimacy of their current regimes,
or to marginalize and neutralize opposition to them. This process causes institutions and
organizations in various countries of the world to take action on freedom of the press
and to prepare various advertising campaigns emphasizing the importance of freedom
of the press around the world. Germany and Brazil were also among the countries where
advertising campaigns for press freedom were intensely prepared.

In the study, it was aimed to shed light on the messages given in the advertising campaigns
prepared for the freedom of the press. For this purpose, written and visual indicators in
advertising campaigns on freedom of the press in the sample of Germany and Brazil were
analyzed in the light of Speech Act Theory in the study. The following questions were
sought to be answered on the basis of the findings obtained within the scope of the study:

e Which issues were highlighted in the advertising campaigns on press freedom in
Germany and Brazil?

e What is the difference between the advertising campaigns on press freedom in
Germany and Brazil?

The study is important in terms of shedding light on the advertising campaigns
on freedom of the press. In this respect, it is aimed that the study will be a resource
that researchers in the field of communication studying on the press, advertising and
campaigns can benefit from.

It was revealed that there was a subject-oriented difference in the advertising
campaigns of Germany and Brazil on the freedom of the press within the scope of the
study. In Germany’s advertising campaigns, the negativities that the press workers
are exposed to in terms of press freedom, and in Brazil’s advertising campaigns, the
censorship in terms of press freedom were highlighted. In general, it was sought to form a
feeling of sadness for the press workers by stating that the press workers faced obstacles,
imprisoned and executed in the advertising campaigns in Germany. Through the sense of
sadness that was sought to be formed in advertising campaigns, it was aimed to mobilize
people to carry out their duties in a free environment. In advertising campaigns in Brazil,
it was sought to form a certain perception in people’s minds about how censorship can
prevent the correct news flow. In this way, it was aimed that people take a stand against
possible censorship that press workers may encounter. On the other hand, while people
were encouraged to take direct action on press freedom through the written indicators
used in advertising campaigns in Germany, it was revealed that Brazilian advertising
campaigns sought to form a perception of the importance of freedom of the press in
people’s minds.
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As a result, it can be stated that the fact that Germany’s advertising campaigns
on freedom of the press form a sense of sadness for press workers may play a role in
mobilizing people about freedom of the press. In addition, it can be argued that Brazil’s
advertising campaigns on freedom of the press reflect the effect of censorship on the news
flow, helping to form a certain thought in people’s minds about the importance of freedom
of the press. On the other hand, it is suggested to use the fear appeal technique, unlike the
advertising campaigns in Germany, in advertising campaigns that will focus on freedom
of the pres in the study. It is thought that using the fear appeal technique in advertising
campaigns, reflecting various scenarios about the negativities that people may be exposed
to in a country where there is no freedom of the press, can add a different dimension to the
action of people towards freedom of the press.

Etik Beyani: Bu calismanin, etik kurul izni gerektirmeyen caligsmalar arasinda yer
aldigin1 beyan ederim. Aksi bir durumun tespiti halinde Kastamonu iletisim Arastirmalari
Dergisi’nin hicbir sorumlulugu olmayip, tiim sorumluluk ¢alismanin yazarina aittir.

Yazar Katkilari: Arastirma tek bir yazar tarafindan yiiriitilmustir.

Cikar Catismas1 Beyani: Yazar herhangi bir ¢ikar ¢atigmasi olmadigini beyan
etmektedir.
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