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Gagdas Ceyhan

Seksenli ve doksanl: yillar Rifat Bali'nin
belirttigi gibi yetmiglerin puslu ve karamsar
havasina kiyasla daha dinamik ve renkliydi.
24 Ocak Kararlar1 ve 12 Eyliil Askeri Darbe-
si'nin yarattigi karanlik, “renkli” ve “eglen-
celi” bir toplum kurgulamugti. Yetmiglerin
yogun politik atmosferinin asla olmayacag;,
kolektivitenin yerini bireyselligin, érgiitlii
miicadelenin yerini kisisel kurtulus regetele-
rinin, agkin yerini tek gecelik kacamagin, ge-
lecek tasariminin yerini sonsuz bir simdiki
zamamn alacagl yepyeni ve egemenlere so-
run yaratmayacak bir toplumdu bu. Tabii ki
bu proje sadece Tiirkiye've ozgii degildi.
Boylesi genis caph bir doniistim, kiiresel dii-
zeyde degisen ekonomin yarattii ve bu ye-
ni ekonominin degerleriyle daha uyumlubir
toplum jhtiyacinin sonucuydu. Neo-liberal
ya da yeni sag olarak adlandirilan ekonomi
politikalar Tiirkiye'de de Ozal hiikiimetle-
riyle uygulamaya konuldu.

Tiirkiye'de Magazin Basini: Magazin Ekleri-
nin Sektor ve Metin Analizi isimli ¢alismasin-
da Erdal Dagtasg, neo-liberal politikalarm ile-
tisim alanindaki yansimasim1 medya igerik-
leri tizerinden magazinlesme kavrami ekse-
ninde tartigiyor. Kitap dort bsliimden olusu-
yor. flk iki boliim calismanin kuramsal kis-
munt olugturuyor. Ugiincii ve dérdiinci bs-
liimlerde ise magazin basininun tiretim ve

icerik agamasina iligkin sektor ve metin ana-

lizleri yer aliyor.

Kitabin ilk bolimiinde yazar, yeni sag
politiklarin olusumunu ve medya alaninda-
ki yansimalarini agikliyor ve kilit kavram
olarak da “magazinlesmeyi” 6n plana gikari-
yor:

Diinya genelinde, haber kaynag: ve eglence
aract olarak gorsel medyanmn genis yer bul-
mast yazilt bastmn, okuluslu televizyon sir-
ketlerine entegre clmasina ya da medya disi
sermaye ile bag kurmasma yol agmighr. Bu
gelismelere kogut olarak, yazilt bastmn yayin
politikas: da doniigiime ugramigtir. Eglence
endiistrileri ile eklemlenen yazili baswn, bir
taraftan magazinlesirken dider taraftan oku-
yucularm ¢esitli psikolojik ve toplumsal do-
yumlarim kargilamay: oncelikli hedef haline
getirmigtir (39).

Medya asil iglevi olan bilgilendirmeyi
kaybederek dnceligi eglendirme islevine bi-
rakmigtir. Ancak bu oncelik degisiminin so-
rumlulugu tek bagma medyanin karar ahcr-
larina atfedilemez.

Yeni sag politikalarca gerevesi ¢izilen med-

yamn miilkiyet yapist ve donemin hakim kiil-

tiirel iklimini olusturan tiiketim olgusu ma-
gazinlegmenin asil nedenlerdir. Ozellikle ma-
gazin medyasinn igeriklerine yanswyan do-
nemin tiketim anlayislar ve belli yagam
tarzlari, aslhinda medyamn, piyasa kogullari-
n1 ve dederlerini igsellestirmesinin bir sonu-
cu olarak kargimiza gtkmaktadir (51).

Kitabm en derinlikli béliimii ise maga-
zin, tiiketim kiltiirii ve yagsam tarzlar iligki-
sinin tartigtldig birinci b6liimiin son baghg:-
dir. Neo-liberal politikalarin yarattigy kiilti-
rel durumun en fazla goriiniirlitk kazandigs,
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hayatimiza dolaysiz niifuz ettigi yer tiiketim
mecrasidir, Tiiketim, iiretimin kollektif ¢aba-
sinin yerine, pazar mantiina uygun olarak
bireysel yerine getirilen bir faaliyettir (52).
Yeni sag ekonomi ve yarattif1 kiiltiirel man-
tik, tiretim ve onun ahlaki degerlerini titke-
tim temelli bir ideoloji ve rekabete dayali ye-
ni bir ahlakla degigtirmektedir. Magazinles-
me tiiketim kiiltiiriiniiniin bir sonucu oldu-

gu gibi onun yayilmasma yol agan bir sebep .

olarak da karsimiza gkmaktadir. Yeni orta
sinifin yagam tarzlarimi sunan medya, iggi s1-
nifini tath ama uzun vadede zehirli bir eg-
lence imgesine tutsak eder ve siruf bilincinin
ontinii kapar. Magazinlesme ezilen simflarin
tizerinde onlarin megruiyetinde yiikselirken;
yarattig siireg ezilen simiflarin aleyhine igler.
Ciinkii giindelik anlam dagaraginn profes-
yonellerin eline gecmesi, kitlesel beklentile-
rin istenilen amaglara yénlendirilmesini
miimkiin kilmaktadir ( 61 ).

Kitabin ikinci boliimii ise yeni sa§ politi-
kalar, medya ve magazinlesme kavramlarim
Tiirkiye 6zelinde tartigiyor. Kitabin bu béli-
miinde yazar, yeni sag politikalarin yarattig:
kiiltiirel iklimin bagrma “yeni orta siuflar”
olgusunu yerlestiriyor. Medyada magazin-
lesme kavramt igin anlamh bir teorik gergeve
olan tiiketim kiiltiirii béylece siufsal bir
analizin nesnesi olarak inceleniyor. Dagtas,
yeni medya elitlerine yeni orta siruflar icinde
de tiiketim kiiltiiriintin tagiyicis: olarak mer-
kezi bir rol atfeder:

Yeni medya eliti, hedef kitle olarak da, yine

kiiresel sermayeyle biitiinlesmig olan ve ¢o-
Sunlukla hizmet sektiriinde yiiksek iicretler-

le caligan, iyi egitimli, kentli (6zellikle Istan-
bul gibi metropollerde oturan), ayrica Tiirki-
ye bastmnda “Beyaz Tiirkler” olarak tartis:-
lan iist ve yeni orta siuflars olugturan kitle-
ye yonelmigtir. Bu kitle ise benimsedigi ya-
sam tarzlariyla titketime yonelik degerlerin
temel tagnyicist olmugtur (73).

Ikinci béliimiin ikinci kismi ise, sonucu

magazinlesme olan bir stirecin izini siirerek

medya ortaminda yeni sahiplik yapisi ve yo-
gunlagmayi ele aliyor. Krize cevap olan neo-
liberal politikalarin temel karakteristigi te-
kellesmedir. Medya da neo-liberal iktisat po-
litikalarinin genel egiliminden payiru almig-
tir. Tiirkiye'de de medya sektériinde yogun-
lasma 1990'lardan itibaren bityiik hiz kazan-
mustir. Tekellesmenin medya icerikleri ve ka-
musal alan i¢in yarattig1 en bilyiik tehlike ise l
kitapta Golding ve Murdock'a referansla ir-
delenen tektiplesme tehlikesidir ( 92).

Ikinci bsliimiin son baghginda incelenen
magazin kavram daha genig bir bicimde ele
almabilirdi. Kitabin belki de en nemli eksi-
gi, magazin sdyleminin olusturdugu ideolo-
jik boyutun, neo-liberal degerlerle derinlikli
bir eglestirilmeye girilmeden agtklanmig ol-
mast. Bu boliim agtsindan hemen aklimiza
Pmnar Eraslan'dan yapilmig su alinti geliyor:
“Magazin sgylemi bu yapistyla, yagsarulan
“an”1 kendinden 6nceki ve sonraki “an”dan
soyutlarken; bu yolla aktarilan olaylar: tarih-
sel akig stirecinden de soyutlamaktadir”
(106).

Kitabin tigtincli ve dordiincii boliimleri
ise galigmantm ampirik kismun olugturuyor.
Sabah, Hiirriyet ve Star gazetelerinin maga-
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zin ilaveleri olan Samdan, Super Galaxy ve
Starlife'in 2001 yili Ocak ve Mart aylanndaki
24 niishas1 caligmanun &rneklemi olarak tes-
pit edilmis. Segilen Grneklemin igerigi nitel
metin analizi ve kimi gerekli gériilen nokta-
larda da nicel metin analiziyle incelenmis.
Bunun yaru sira eklerin editoryal kadrosuy-
la da derinlemesine goriismeler yapilmus.
Cikan sonuglar ise neo-liberal ideolojinin de-
gerlerinin medya profesyonelerince biiyiik
olglide igsellestirildiini gosteriyor. Goriig-
me yapilan magazin gazetecilerinin biiyiik
gogunlugu magazin gazetesi ve eklerinin
igeriginin sekilendirilmesini arz-talep iligkisi
cercevesinde degerlendirmiglerdir (261).
Sektoriin, neo-liberal politikalara uyumlu
bir diger karakteristigi olarak da havuz sis-
teminden haber elde etmeleri ve olabildigin-
ce az fikir iscisi istihdam etmeleri gosterile-
bilir (262). Derinlemesine goriigmelerde, ma-
gazin gazetecilerinin tamamu tiraj ve reyting-
lerin kendileri igin yol gosterici oldugunu
soylemislerdir (265). Magazin basin agisin-
dan ¢ok tartigilan etik konusunda ise
magazin gazetecilerinin bir kismi evrensel
gazetecilik etifine bagli olduklarim séyler-
ken; kiigiik bir azinlik sektérde herhangi bir
deger ve kuralin olmadigini ifade etmigtir
(264).

Iceriklere bakildiginda ise tektiplesme
tehlikesinin magazin eklerinin igerigini be-
lirlemeye bagladigin1 goriiyoruz. Bunun te-
mel nedeni Dagtas tarafindan, “Tiirkiye'deki
tekelci medya ortaminin uzantisi, s6z konu-
su eklerin, magazin sektérlerindeki tirajlari-
n1 ve beraberindeki reklam gelirlerini arttir-

mak igin girdikleri rekabet” olarak gosteril-
mistir (265).

Dagtas, neo-liberal politikalar ve medya
arasindaki iligkiyi tliketim ve diretim
diizeyinde analiz etmistir. Neo-liberal
politikalarca bigcimlendirilen bu iki diizeyin
medya igeriklerinde ortaklastifn nokta ise
magazinlegme kavrami olarak ortaya cik-
mustr. Magazinlesmenin olustugu maddi
gevreye isaret eden kitap, kavrami ekonomi-
politik bir cerceveye oturtmustur. Kitabin
goze carpan en temel eksikligi ise magazin-
lesme kavramunn neo-liberal hegemonyay:
olusturmadaki &zellikli iglevini kegfetmesine
karsin yeterince irdelemiyor olugsudur.
Kitap, “mahrem olanin kamusallagtii;
kamusal olanin ise mahrem haline geldigi”
bir zamanda yaganan doniigiimii anlamlam-
dirmak i¢in oldukga yararl bir eserdir.
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