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Oz

Internet teknolojileri ve iletisim araclarindaki hizhi degisim, insanlarin toplumlarin
yasamalarinda onemli degismeleri beraberinde getirmistir. Internet sayesinde farkh
kiiltiirel degerler hizh ve serbest bir sekilde diinyanin dort bir yanini dolagsmaktadir. Bu
durum Kkiiltiirel etkilesimi olumlu ya da olumsuz sekillerde etkilemektedir. Yasanan bu
kiiltiirel etkilesim sonucunda kiiltiirel emperyalizmi kabul ederek kendi kiiltiiriiniin
ozelliklerini kaybetmek secenekler arasindadir. Bu calismada, yeni medyanin
yayginlagsmasiyla dort bir yanimizi saran aglarin, toplumlarin kiiltiirleri tizerindeki etkileri
ele alimirken kiiltiirel emperyalizmin olusmas1 ve yeniden iiretilme siirecinde yeni
medyanin etkisinin incelenmektedir. Bu ¢ercevede ¢aligma kiiltiirel emperyalizm ve yeni
medya olgularim Tiirk toplumunda Kore Kkiiltirii 6rnegi iizerinden ele almak
hedeflenmektedir. Boylelikle calismasi yapilan konu literatiirde 6zgilin bir yere sahip
olmasi ac¢isindan 6nem arz etmektedir.

Abstract

The rapid change in internet technologies and communication tools has brought
important changes in the lives of people and societies. Thanks to the Internet, different
cultural values circulate quickly and freely all over the world. This situation affects cultural
interaction in positive or negative ways. As a result of this cultural interaction, it is among
the options to accept cultural imperialism and lose the characteristics of its own culture.
In this study, while the effects of the networks that surround us all around us on the
cultures of the societies with the spread of the new media are discussed, the effect of the
new media in the formation and reproduction of cultural imperialism is examined. In this
framework, it is aimed to deal with cultural imperialism and new media phenomena in
Turkish society through the example of Korean culture. Thus, the subject of the study is
important in terms of having a unique place in the literature.
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1. Giris

Giindelik hayatimizda en cok kullandigimiz sosyal aglar1 igeren yeni medya giliniimiiz toplumlarinin vazgecilmez bir
parcas1 haline gelmistir. Iletisim teknolojilerindeki ilerleme sonucunda kiiresellesme ve beraberinde gelen farkh
kiiltiirlerin etkilesimiyle birlikte kiiltiiriin tek tiplestigi iddialar yiikselmektedir. Genel olarak kiiresellesmenin kiiltiirler
tizerindeki etkisi Amerikan toplumunun kiiltiir kahplarimin diger toplumlar iizerinde hakim olmaya baglamasi
toplumlarin kiiltiirel zenginligini 6nemli acidan tehdit ettigi diistiniilmektedir.

Medyanin kiiresellesmeyle birlikte yabanci kiiltiirleri deger ve aliskanliklarimi yaymak icin kullanilmasi kiiltiir
emperyalizminin hizlanmasina yol agmistir. Kiiltiir emperyalizmi 1960’lardan 6ncede kullanilmis olsa da daha cok
60’lar sonrasinda giindeme gelen bir kavram olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Kiiltiirel emperyalizm ¢aligmalarina gore,
kiiltiir emperyalizmi medya emperyalizmini de i¢cine alarak emperyalizmin alt baglhklarim1 olusturmaktadir. Kiiltiir
emperyalizmi bir kiiltiiriin kendisini yerel kiiltiirlere bilingli ya da bilingsiz olarak aktarmaya caligmasim ifade
etmektedir. Emperyalizm kavraminda oldugu gibi kiiltiir emperyalizminde de genel olarak giicii elinde tutan kiiltiir
baskin rol oynamaktadir. Kiiltiirel emperyalizm, dayatmaya maruz kalan yerel kiiltiirlerin yok olma ihtimalinin yan sira
baskin kiiltiir ile yeniden iiretilip iki veya daha fazla kiiltiiriin melezlesmesiyle de sonuglanabilir.

Olcekei'nin 2020 yilinda, “Kiiresellesme ve letisimin Milli Kiiltiirlere Etkileri” adli cahsmasinda, kiiltiirler arasi
etkilesimin kiiresellesme siirecinde, kitle iletisim teknolojisinin kazandirdig1 aligkanliklarla hizlandig: ve yayginlastigi
belirtilmektedir. Kiiresellesme merkez ve cevre arasinda anlam ve yasam tarzi akisim1 kolaylagtirarak diinyay: kiiltiirel
degerlerin ve simgesel bicimlerin aktarildig: tek bir mekan haline getirmenin ideolojisi olmustur. (Olgek, 2020: 92). Bu
sekilde kiiresellesmenin etkisi habituslar arasindaki geciskenligi kolaylastirdig1 sGylenebilir. Var olan bir habitusun
etkisi diger habituslarin yeniden iiretilmesine neden olmaktadir.

Akyol'un 2020 yihinda, “Kiiltiirel Emperyalizmin Gostergebilimsel Incelemesi: McDonald’s Ornegi” adli calismasinda,
kiiltiir emperyalizmin, kiiltiirel kimlik ve gostergebilimin birbirleri ile baglantili oldugu gésterilmektedir. McDonald’s
markasinin kiiltiirel emperyalizmin bir parcasi oldugu ve toplumlarin kiiltiirel kimlikleri ve yemek yeme aligkanliklarini
etkiledigi gozlemlenmistir (Akyol, 2020: 28). Bugiin bakildiginda toplumlarin yemek yeme aligkanlari kiiltiirel
emperyalizmin etkisiyle birlikte diger toplumlar arasinda da yayginlik kazanmigtir. Kiiresel 6l¢ekte diisiiniildiigi vakit
bireyler arasinda bagka topluma ait yemek kiiltiirleri 6ziimsenmesinden 6tiirli bu yemeklerin yerli kiiltiirle degisimi de
gerceklestirilmektedir.

Dagtas ve Yildinm’in 2018 yilinda, “Kiiltiirel Emperyalizm Cercevesinde Tiiketim Pratiklerinin Tiirkiye Basinindaki
Yansimalarinin Coziimlenmesi: 24 Kasim 2017 “Kara Cuma” Ornegi” baslikli ¢alisgmasinda, medya emperyalizminin
kiiltiirel emperyalizmin gelismesinde 6nemli rol oynadigi belirtilmektedir. Giintimiizde film, televizyon icerikleri, miizik,
spor, aligveris merkezleri vb. kiiltiirel iiriinlerin tamami medya tarafindan dagitilmaktadir (Dagtas ve Yildirim, 2018:
107). Yeni medya ile kiiresel bir kdy haline gelen diinyamizda toplumlarin kiiltiirel degerlerini diger toplumlara
aktarilmasi kolaylamistir.

Bu calismada ise yeni medya kavrami ekseninden kiiltiirel emperyalizm kavraminin izah edilmesi amaclanmaktadir. Bu
izah1 yaparken ise Tiirk toplumu iizerindeki Kore kiiltiirii esintisi ve etkisi 6rnekleri ¢ercevesinde sekillendirilecektir.
Kiiresel bir koy haline gelen diinyamizda degerlerin, kiiltiirlerin, diisiincelerin, ideolojilerin vb. aktarimi hizlanmigtir.
Bu baglamda aglar ve kiiresellesmeyle birlikte toplumlar arasinda teknoloji ve kiiltlir aktariminin hizlandig ifade
edilmektedir.

2. Bir Kavram Olarak ‘Yeni Medya’

Yeni medya, giiniimiizde sik¢a kullanilan ama smirlar1 doldurulmayan kavramlardan birisidir. Bu kavram iletisimi,
bilgisayari, uydu kanallarini ve internet teknolojilerini bir araya getirmektedir. Yeni medya bilgisayar, internet, kiiresel
yayin yapan uydu kanallar1 ve sosyal medya (Youtube, WhatsApp, Facebook, Twitter) gibi pek cok cesidi kapsamaktadir.
Giindelik yasamimizin bir parcasi haline gelen yeni medya, yeni bircok iletigsim teknolojilerini beraberinde getirmesinin
yani sira geleneksel medyanin araclarini da yeniden tiretilerek dijitale doniismiistiir. Bu siire¢ bircok geleneksel medya
araclarinin (Gazete, dergi, televizyon vb.) popiilaritesini kaybetmesiyle sonuclanmistir. Dijitallesme ¢aginin bir getirisi
olan medya aracglar1 teknolojinin gelismesiyle birlikte bir¢ok insanin erigsmesini kolaylagtirmigtir. Geleneksel medya
araclari bireyler arasinda tek yonlii bir iletisim imkani saglarken yeni medya aracglari sayesinde bireyler karsilikli iletisim
ve etkilesim igerisinde olmaktadir. Bu durum yeni medya aracglarinin kullanimini yaygin ve cazip hale getirmenin
etkenlerinden birisi olarak soylenebilir. Yeni medya araclar kiiresel 6lgekte diinyaya acilan bir pencere konumundadir.
Dolayisiyla geleneksel medyanin yeni medyaya kars1 giicii zayiflamis ve Tiirkiye Istatistik Kurumu (TUIK) tarafindan
2020 y1linda yaylanan gazete ve dergi sayisi, 2020 y1linda 2019 yilina gore %13,5 azalarak 4 bin 746 diiserken gazete
ve dergilerin tiraji, 2020 yilinda 2019 yilina gére %20,9 azalis géstermistir (TUIK, 2020).

Yeni medyanin diinya genelinde yayginlasmasi modern toplumun ag toplumu olarak tanimlanmasini beraberinde
getirmistir. Ag toplumu, “sosyal ve medya aglarindan olusan bir altyapinin toplumun her seviyesindeki bireysel,
grupsal/orgiitsel ve sosyal — orgiitlenme tarzini belirledigi modern bir toplum tiirii olarak tanimlanmaktadir” (Van Dijk,
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2016). Diinya Capinda Ag'in (World Wide Web, yani WWW) yayginlagmasiyla birlikte diinya genelindeki agin ulastig
biitiin toplumlarin yapilarinda degisiklikler gbzlemlenmistir.

Internet teknolojisinin kullanici icerigine doniismesi web 2.0 teknolojisinin gelismesiyle baslamistir. Web 2.0, kavram
yani ikinci nesil internet hizmetleri kullanicilarinin bilgilerini paylasarak olusturulmus bir sistemdir. Kisacas1 web 2.0,
3.0 ve son zamanlarda sanal gerceklige odaklanan 4.0 giindelik yasamimizda kullandigimiz sosyal aglarin tamamini
kapsadig1 diisiintilmektedir. Sosyal aglar, “kisilerin bireysel 6zelliklerine gore kendi profillerini olusturabildikleri,
olusturduklar: profiller ile kendi bireysel iligkilerini siirdiirebildikleri, ayn1 zamanda hem bir birey, hem de bir grup
iyesi olarak iletigsimlerini yapilandirabildikleri; hem bireysel, hem de kitlesel iletisim ortamlarimi kullanicilarina
saglarlar” (Altunay, 2015: 423) Sosyal aglar; wikiler, bloglar, aligveris siteleri, e-kitap, sanal oyunlar, anlik mesajlagsma
uygulamalari, dijital miizik platformlar, dijital dizi ve film izleme platformlar: gibi pek ¢ok aglari icinde barindiran bir
medya alamdir.

Yeni medya bilgiye ulagimi hizlandirdigi igin geleneksel medyay gerisinde birakmigtir. Her ne kadar yeni medya araclar1
kullanimi yayginlik gosterse de geleneksel medya kullanimi kusaklar arasinda farkliliklar gostermektedir. Diger yanda
yeni medya araclar1 geleneksel medyanin tam anlamiyla saglayamadig1 kisi ve grup katilimlarinin 6niinii agarak
homojen bir sosyal ortam olusmasina imkan vermektedir (Ozensel, 2016: 127). Bu durumda yeni medya, kullanicilara
diinyanin herhangi bir yerindeki bilgiyi anindan ulagsma imkan1 saglayarak toplumlar ve kiiltiirler aras: etkilegimi
hizlandirmaktadir. Yeni medya ile kitle iletisim araclari, “kendilerini olusturan etkilesimlerin izleri gibi, toplumsal
iligkileri, eylem mantiklarini ve kiiltiirel hareketleri yogunlastiran kivrimlar gibi goriilebilir” (Maigret, 2021: 331). Yeni
medya bu 6zelligi ile herhangi bir kiiltiiriin 6zelligi saniyeler icinde bagka bir kiiltiirde goriilme saglamaktadir.

Diger yandan yeni medyanin kullanicilarina 6zgiirliik alam1 agarak fikirlerini beyan edebilme imkan saglamasiyla
birlikte insanlar yeni medyanin olusturdugu yeni alanda {iiriinlerini tamitimimi yapabilmekte farkli kiiltiirlerin
ozelliklerini ve diisiincelerini paylasabilmektedir. Bu sayede yeni medya kullanicilar1 yeni aligkanliklar ve davranig
kaliplar1 kazanmaktadir. Giinlimiiz diinyasi kiiresellesmis kiiltiir ve iletisimsel agiklik ¢agidir (Yinghau’dan aktaran
Bozkus, 2017: 381). Toplumlarin yagadiklar1 bu agikliklar yeni medyanin araclari sayesinde kapatilmaya ¢alisgilmaktadir.
Kiiresel bir koy haline gelen diinyamizda yeni medya kullanicilar: olusan dijital yakinsaklik ile kendilerine yabanci olan
kiiltiirler ile etkilesime ve diyaloga acik hale gelirler. Dijital yakinsaklik, farkl iletisim araclarinin dijital teknolojiler ile
bir arada bulunmasi anlamina gelmektedir (Laughey, 2010: 159). Dijital yakinsaklik ile medya iiretim, dagitim ve
tiiketimi icinde barindirmaktadir. Gorsel, yazilh veya isitsel birgok icerik aglar sayesinde bilgisayarlarda iiretildigi gibi
yine aglar sayesinde iiretilen i¢eriklerin kiiresel 6lcekte dagitimi hizlanmis ve kolaylagmistir. Ayrica iiretim ve dagitimin
hizlanmasini yardime olurken tiiketicilerinde farkli deneyimler ile karsilasarak taleplerinin degismesinde 6nemli rol
oynamaktadir. Yeni medyanin hayatimiza cok fazla dahil olmasi ile en fazla goriilen problemli alanlar teknoloji
bagimliligy, kiiltiirel degismeler, tiiketim toplumu ve bilgi kirliligi dezenformasyon konularidir (Caglak, 2020: 13).

3. Kiiltiirel Emperyalizm ve ‘Yeni Medya’

Kiiltiir, kisaca bir yasam tarzi olarak agiklanabilirken Giddens kiiltiirii, (2016:1090) “birbiriyle uyumlu bir toplumsal
grubun degerleri, kurallari, aligkanliklar: ve yasam karakteristigi bigimleri” seklinde agiklamaktadir. Bu nedenle kiiltiir
insanlar bir araya getirerek dayanismay1 kuvvetlendirir yani kiiltiir olmadan toplum olamaz. Diger yandan Geertz’e
gore “bizler kendimizi kiiltiir yoluyla tamamlayan eksigiz; iistelik genel anlamda kiiltiir yoluyla degil, kiiltiiriin ¢ok 6zel
bicimleriyle tamamliyoruz: Dobua ve Javali, Hopi ve Italyan, iist sinif ve alt sinif, akademik ve ticari” (Geertz, 2020: 82).
Kiiltiir ve kiiltiiriin alt kollar1 sayesinde kimlikler olusturulur. Toplumlar kiiltiirlerini, bireyler ise kiiltiirel sermayelerini
aciklarken ag toplumunun etkisiyle var olan kiiltiirel pratiklerini bagka kiiltiirlerin etkisiyle yeniden iiretime tabi
tutabilirler.

Kiiltiirel emperyalizm, birbirinden karmagik iki kavramin bir araya gelmesiyle olustugu icin olduk¢a kapsamli bir
kavramdir. Kiiltiirel emperyalizm kavrami ile “bir ya da daha fazla kiiltiiriin kendisini bagka kiiltiirlere, az ¢ok bilingli
bir sekilde, dayatmasi kastedilir; boylece yerel kiiltiirler bir biitiin olarak ya da ¢ogu kez kismen tahrip olur” (Ritzer,
2020: 2777). Kiiltiir bir yagam tarzini yansitmasinin yani sira entelektiiel ve sanatsal faaliyetleri de i¢ine almaktadir. Cogu
insana kiiltiir denildiginde akillarina miizik, edebiyat, sinema vb. sanatsal faaliyetler gelmektedir. Kiiltiirel emperyalizm,
“entelektiiel ve sanatsal pratiklerin icerdigi yiiksel kiiltiird, popiiler kiiltiir ve eglenceyi ve hatta kitle iletisimi de icine
alarak genigletir” (Tomlinson: 1999: 19). Kiiltiirel emperyalizm, kitlelere kolay ulasabilecegi kitle iletisim araclarinda
daha fazla etkinlik gostermektedir. Bu nedenle Louis Althusser, Theodor W. Adorno, Max Horkheimer gibi baz
kuramecilar kiiltiirel emperyalizme medya emperyalizm olarak da tamimlamaktadirlar. Fakat kiiltlirel emperyalizmi
sinirlandirmak yaniltici olabilir. Kiiltiir emperyalizmi 6zellikle 1970’ler ve 1980°lerde yani diinyanin iki kutuplu oldugu
donemlerde Bati’dan Dogu’ya dogru kiiltiirel ve ideolojik farkliliklarin aktarilmasi seklinde tanimlanabilir. “Bat1ile onun
Dogu'sunu karsi karsiya getiren sembolik bir cografyada yerine oturtulmustu. Dogu, onun Dogu'sudur, ¢iinkii "Bat1" var
olmasaydi, Dogu da var olamazdi. "Dogu'ya" varligini ve kimligini kazandiran, Bat1 olmustur. Kazandirdig bu varlik ve
kimlik, asagilik ve yetersizlik getirmektedir. Dogu kiiltiirii, bir {ist kiiltiiriin ast1 (subaltern) olarak tanimlan-maktadir,
evrensel kiiltiire bas egmesi siireci ve onun altindaki yeri ile tanimlanir” (Morley ve Robins, 1997: 187).

Kiiltiirel emperyalizm kavramiyla ifade edilmek istenen sey; toplumlarin var olan geleneksel kiiltiirel 6zelliklerinin
medya ve ticari iirlinlerin etkisiyle yok olacagi diisiincesidir. “Medya, uluslar-6tesi kamular1 yaratacaktir; bu da yeni
Avrupa toplulugunu tasavvur etmeye baslayacaktir. Politikaci ve biirokratlarin inanci, tek bir pazarm toplulugunu
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yaratirken gelecegin siyasi ve kiiltiirel toplulugunu da Avrupa 6lgeginde yaratmakta olduklaridir” (Morley ve Robins,
1997: 234). Bu durumun ile diinya genelinde homojen bir kiiltiir olugturulmaya ¢alisildig1 donemin tartigmalar: arasinda
olmustur. Fakat 9o’lar ve giiniimiizde kiiltiirel emperyalizmin diinya genelindeki biitiin toplumlar1 Batililag(tir)ma ve
Amerikalilag(tir)ma diisiincesinde oldugunu reddeden goriisler bulunmaktadir. Bu goriislerden birisi kiiltiiriin, deger
yargilarinin ve ideolojilerin artik sadece Bati1 ve Amerika’dan diinyanin geri kalanina akmadig1 yoniindedir. Diinyanin
farkli yerlerinden bagka toplumlara kiiltiiriin akis halinde oldugu diisiiniilmektedir. Bu duruma oOrnek olarak
McDonalds, Hollywood, Bollywood, Nollywood, Budizm ve yoga verilebilir. Bu 6rnekler ile diinya genelinde kiiltiirel
emperyalizmin etkisiyle kiiltiiriin homojenlesmesinden ziyade kiiltiirlerin melezlesmeye basgladig1 diisiiniilmektedir.
Fakat bu durum kiiltiirel emperyalizmin tamamen ortadan kalktiginin iddiasi i¢in yeterli degildir.

Giintimiiz ag toplumunda yerel kiiltiirel pratikler bagka kiiltiirlerin etkileriyle tehdit edildigi gortisti de etkisini devam
ettirmektedir. Ozellikle sosyal medya, dijital televizyon ve miizik platformlar1 kiiltiirler arasindaki etkilesimi
hizlandirmakta ve popiiler olan kiiltiir yerel kiiltiirii yutuyor seklinde bir diislinceye yol agmaktadir. Bu diisiincelerin
tersine kiiresellesme ve yeni medyanin yerel kiiltiirlerin yeniden kesfedilmesine yardimci oldugu diisiiniilmektedir.
Ancak Youtube, Facebook, Twitter vb. yeni medya araclar1 Amerika kokenli sirketlerdir. Bu medya araglari iletigsimin
yani sira kullanicilarina icerik iiretimi de saglamaktadir. Bu araglarin ilk kullanim amaci Amerikan kiiltiiriinii tanitmak
olsa da diger toplumlarda kendi kiiltiiriinii tanitma imkan1 bulmasiyla kiiltiirel emperyalizm sadece Amerika da degil
diger toplumlar yeni medya araglarini kullanilmasinda goriildiigii belirtilmelidir.

“Kiiltiirel emperyalizm tanimlamasi insanlarin hayatlarina ve tiim aligkanliklarina dokunan bir tanim olarak kargsimiza
¢ikmaktadir. Kiiltiirel emperyalizm sayesinde giiniimiiz de bir kiiltiirel kimlik ortaya ¢ikmigtir. Kiiltiirel kimlik ve
kiiltiirel emperyalizm ortaya ¢ikan tiim yemek, kahve, kiyafet, araba vb. markalara hizmet etmektedir” (Akyol, 2020:
19). Kiiresel koy haline gelen diinyamizda diinyanin herhangi bir yerinde farkl kiiltiirlerin {iriinleri tiiketilmektedir. Bu
durumu hizlandiran geylerden birisi de yeni medyadir. Yeni medya, geleneksel medya vasitasiyla ulasamadigimiz ¢ogu
icerige bir tik yardimiyla ulasilmasim1 kolaylastirmigtir. Siirekli gelisen yeni medya igeriklerinde hem tiiketim
nesnelerine hem de inang ve felsefe sistemlerine ulasilmasi hizlanmistir. Bu noktada Kore kiiltiirii ve kiiltiirel iiriinlerin
diinya capinda tanitilmasinda Amerikan kiiltiiriiniin tanitilmasindan daha farkh ve 6zgiin bir boyutu bulunmaktadir.
Bat1 kendi kiiltiiriinii zorla empoze etmesinin yani sira Kore kiiltiirii bireylerin rizasim alarak yayginlagsmaktadir.

4. Yeni Medya ve Tiirk Toplumunda Kore Kiiltiirii

Televizyon araciligi ile zaman-mekan sikigtirilmig ve Amerikan tarzi yasam diinya geneline yayilmaya baslamistir.
Ozellikle 1980’lerde Amerikan kiiltiirii “Dallas” dizisi ile tiim diinyaya ulastirilmistir. Bu sayede, “demografi, davranslar
ve ortak kiiltiirel 6gelerdeki yondesme, tek bir iiriiniin kabul gormesi ve genis bir cografyaya yerlesebilmesi icin daha
uygun bir ortam yaratilmaktadir”" (Morley ve Robins, 1997: 34). Medyanin gecirdigi doniisiimler ile yeni medyaya gecis
yasanmis ve insani iligkilerde mesafelerin rolii giderek azalmigtir. Medyada yasanan bu doniisiim kiiltiirlerin
karsilasmasinda da 6nemli rol oynamistir. Bu karsilasma sadece Bat1 kiiltiirtiniin Dogu ile karsilasmasi degil Dogu
kiiltiiriiniin Bat1 ile karsilagsmasidir. Schiller’e gore, “Yirmi bes y1l 6nce ABD medya iiriinleri biitiin diinyayi istila etmisti.
Bugiin, popiiler Amerikan kiiltiir ihracatinda herhangi bir azalma yoktur. Degisen, iireticilerin devasa, biitiinlesik kiiltiir
kombinalari haline gelmis olmalaridir ve bunlar kiiresel bir piyasaya tam bir kiiltiir ortami saglamaktadirlar. Fakat bu
kiiltiir devleri simdi artik sadece Amerika’dan ¢ikmiyor. Amerikan kiiltiir tarzlar1 ve teknikleri uluslar-6tesi hale
gelmistir” (Morley ve Robins, 1997: 294). Ornegin 1990’larin sonlarin Kore kiiltiiriiniin Dogu-Asya ve 2000’lerde kiiresel
etkisi artmistir.

1971 yilinda Kore Kiiltiir, Spor ve Turizm Bakanlig1 biinyesinde kurulan Kore Kiiltiir ve Bilgi Servisi (KOCIS), Kore
kiiltiirtini diinyadaki biitiin iilkelere tanitmak, uluslararasi kiiltiirel degisimlere 1s1k tutmak kurulmustur (KOCIS, t.y.).
KOCIS, Kore kiiltiiriinii diinyaya tanitmak i¢in yeni medya araclarimi kullanmakla birlikte 6zellikle Kore hiikiimeti
tarafindan yonetilen Korea.net, Kore’yi ¢cevrimici olarak diinyaya tanitmay1 amaglamaktadir. Korea.net, Ingilizce, Cince,
Japonca, Arapca, Ispanyolca, Rusca, Fransizca, Almanca ve Vietnamca dillerinde Kore hiikiimetinin politikalarini,
kiiltiirel gelismeleri, sanat, sosyal hareketler vb. bircok dalda yaymlar yapmaktadir. Bunun yanm sira Korea.net,
Facebook, Instagram, Youtube vb. bircok sosyal medya platformlar1 araciligiyla gerceklestirdigi canli yayinlar ile diinya
capinda bircok kisiye ulasmaktadir.

Yeni medyanin evrensel kiiltiir etkilesimi iizerindeki diger bir nokta ise, Kore Riizgar1* olarak kavramsallik kazanan
Kore’ye dair var olan kiiltiirel ve toplumsal pratiklerin diger toplumlar acisindan sempati duyulan bir unsur olusturmasi
olarak kabaca ifade edebiliriz. Kore Savasinda Tiirkiye’den ¢ok sayida asker sevki gerceklesmekle beraber ¢cok sayida da
kayip verilmigtir. Ayni1 zamanda gerekli olan yardimlar yine Tiirkiye saglamistir. Bundan dolay1 Tiirk toplumlarinda
Kore ve halkinda iki iilke arasinda hayranlik ve iyi iligkiler olmasi dogaldir. Nitekim toplumlar agisindan bakildiginda
‘Kore Riizgarr’ yayillmakta ve Kore’ye duyulan sevgi artis gostermektedir. Tiirk toplumunda giiniimiize degin “Kore

Riizgar1 Nefreti” ya da “Kore Riizgar1 Karsithg1” na 6rnek gosterilecek emarelere ve olgulara rastlanmamigtir. Kore

1 “Kore Riizgir1” 1990l yillarin sonlarindan itibaren Asya’da yiikselmeye baslayan “Giintimiiz Kore Kiiltiiriiniin Yayilmas1” adi
altinda 1996 y1linda Kore dizilerinin Cin’e girip ilgileri iizerine cekmesiyle Asya merkezli olarak Kore'nin giintimiiz kiiltiiriiniin
asilanmasi olgusuna verilen addir” (Yoo, 2017: 2).
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Riizgar1 akiminda televizyon kanallar1 araciligiyla bircok Kore yapimi diziler2 yayinlanmig ve Tiirk toplumu tarafindan
biiyiik ilgiyle karsilagilmistir (Yoo, 2017: 2). Bu durum yeni medyayla birlikte kiiltiirlerin popiiler ve evrensel boyutta
kendine yayilma alani bulabilecegi gibi Tiirk toplumu adina benimsemeyi miimkiin kilmaktadir.

Uzak Dogu iilkelerinden, kiiltiiriiniin diinya ¢capinda taninmasi i¢in en fazla faaliyetler yiiriitiilen iilkelerden birisi Giiney
Kore’dir. Giiney Kore'nin kiiresel popiilaritesini ifade eden Hallyu yani “Kore Dalgas1”, eglence, miizik, televizyon dizileri
ve filmler, sanal oyunlar, yemek kiiltiirii vb. bir¢ok kiiltiirel 6zelligi i¢ine almaktadir. Kore Dalgast (Hallyu- $/7%)
aslinda Hollywood kelimesinden tiiretilen Giiney Kore'nin kiiltiiriinii diger {ilkelere ihra¢ etmesini kolaylastirmak icin
kullanilan bir terimdir. Hallyu kavrami, 1990’h yillarin baglangicindan itibaren Cin’de, Japonya’da ve Giineydogu Asya
iilkelerinde Giiney Kore tarafindan yapilan televizyon dizileri, filmleri ve sarkilar araciligiyla ortaya cikmaktadir.
Ilerleyen zamanda Asya kitasi basta olmak iizere diger tiim iilkelere yayihip ilgiyle takip edilen bir kiiltiir akimidir. Daha
sonraki donemlerde bu dalga gelisme gostererek bilgisayar oyunlarinda elektronik ve kozmetik gibi cesitli alanlarda aktif
olarak iiretim saglanmigtir (Tiirkozii, Tiirkozii Kéroglu & Kyung-Eun, 2014: 187). Hallyu yeni medya aracilig ile Kore
popiiler kiiltiirlinii diziler, filmler ve K-pop vasitasiyla diger iilkelere tanitmay1 amaglamaktadir. Giiney Kore’nin popiiler
kiiltiirii olan K-pop, “gruplarimin tiim diinyada taninmasi ve popiiler kiiltiir fenomeni haline gelmesi kitle iletisim
araclar sayesinde hayranlari ile kurdugu etkilesimli iligkilere dayanmaktadir. Twitter, YouTube, VLive gibi yeni medya
teknolojilerini aktif olarak kullanan K-Pop gruplar1 konserlerinden showlarina, albiimlerinden giinliik yagsantilarindaki
bircok rutini paylasarak hayran kitlelerine kolaylikla ulasmaktadir” (Keskin, 2020: 26). Yeni medya yardimlariyla Kore
eglence sektorii hem dijital platformlarda izlenmeye baslanmig hem de bagka iilkelerin eglence sektoriine uyarlanmistir.
Giiney Kore kiiltiir endiistrisi dizi ve eglence programlarinin ihra¢ eden 6nemli iilkelerden birisidir.

Kore Riizgar sonrasinda yeni medya araglari vesilesiyle Tiirk toplumunda Kore gelenek ve yasamsal pratiklerine sikca
rastlanmaktadir. Bu konu dahilinde Kore etkisinin oldugu bir diger alan olarak toplum tarafindan kullanilan kozmetik
tirtinleri oldugudur. Bugiin bile Tiirkiye'de ¢ok ¢esitli Kore markasi olan iiriinlere rastlanmakta ve toplum tarafindan
ragbet géormektedir. Yoo (2020), Tiirkiye’de K-beauty (Kore Kozmetigi) gelisimi {izerine yaptig1 arastirmasinda Kore
tirtinlerinin Tiirk toplumundaki gelisiminden bahseder. 2000’li yillarda devam eden Kore akimindan 6tiirii bu kozmetik
irtinleri hizhi bir sekilde yiikselise gecmistir. Bu sayede cesitli iilkelere ihracatlar siirekli olarak artarak devamlilik
saglamaktadir. Tiirkiye 6zelinde ise Hallyu iiriinleri igcinde K- Beauty (Kore Kozmetigi) nin en yiiksek tiiketim/ harcama
marjina sahip oldugu gercegidir. Giiniimiizde Tiirkiye'de; gazetelerde, giizellik ve moda dergilerinde ya da internet
bloglarinda K-Beauty (Kore Kozmetigi) nin aktif bir sekilde tanitimi yapilmasi ve K-Beauty (Kore Kozmetigi)'yi olumlu
degerlendiren igeriklerin ¢ogalmasiyla birlikte Kore kozmetigine duyulan ilgi artmigtir. Missha, The FaceShop,
Innisfree, Skinfood, Sulwahasoo, Pure Beauty, Scinic ve Heimish olarak Tiirkiye’de yer alan kozmetik iiriin markalarini
ornek gosterebiliriz. Yeni medya agisindan degerlendirmek gerekirse, gesitli mecralar sayesinde blogerlar, e- dergiler
iizerinden ve sosyal medya araclar vesilesiyle iiriinlerin popiilerligi artirthp bagka kiiltiire ait olan iiriinlerin gerek icerik
bilgisine sahip olma ve 6ziimseme gerceklestirmekte gerekse de iiriin satiglarini artirmaktadir. Kiiltiirel emperyalizm
baglaminda toplumlarin kendilerine ait olarak gelistirdikleri bu {iriinlerin yayginhk kazandigi goriilmektedir. Bu
duruma araci saglayan ise yeni medya araglar1 olmaktadir. Yeni medya aracglar1 sayesinde {iiriinlerin icerik ve sonug
olarak biitiinsel perspektifte tanitimi yapilmakta ve toplumlara {iriinlerin satiglar1 saglanmaktadir.

Kozmetik iiriinlerin yani sira Tiirkiye’de popiiler olan diger bir nokta ise Kore’ye ait olan yemek kiiltiiriidiir. Tiirkiye’de
son donemlerde insanlarin karsisina ¢ikmasi muhtemel yemek tiirii sushi (susi) olmaktadir. Sushi yaninda ramen,
nuddle gibi Uzak Dogu mutfaginin 6zel ve evrensel boyut kazanmis yemekleri Tiirk toplumu tarafindan da kabul
gormiistiir. Geleneksel olarak yemek yerken kullandiklar1 “waribashi” ad1 verilen cubuklari1 bugiin Tiirk vatandaslari
Uzak Dogu kiiltiiriine ait yemekleri yapilan restoranlarda kullanilmaktadirlar.

Genel anlamda Kore kiiltiiriine dair gelenekler ve pratiklerin Tiirk toplumundaki yerini gostermek adina 6rneklerden
bahsedilmistir. Aslinda bakildig1 zaman yeni medya araclarinin buna hizmet ettigi asikardir. Bununla beraber Tiirk-
Kore toplumlari arasindaki sosyal iligkilerin iyimser bir tavirda seyretmesi kiiltiirel etkilesme ve melez kiiltiir olusmasina
neden olmustur. Bu durumda yeni medya ile daha hizli yayilan kiiltiirel emperyalizmin glinlimiizde sadece Amerikan
yasam tarzinin yayillmasinda degil, kendi kiiltiirlerinin diinya capinda taninmasini isteyen Uzak Dogu iilkelerinin
kiiltiirlerinin yay1lmasinda 6nemli rolii bulundugu anlagilmaktadir. Kore tarafindan kiiltiirel ihraca yonelik Kimkoo'nun
ifadesi kayda degerdir, “Ulusumuzun diinyadaki en giizel ulus haline gelmesini istiyorum. Ulusumuzun gii¢lii olmasini
istemiyorum; istedigim tek sey seckin bir kiiltiiriin giicii. Kiiltiirlin giicii bizi mutlu eder, ayrica digerlerine mutluluk
getirir.” demistir (Lee, 2001). Ulkemizde 6zellikle genc arasinda Kore Kkiiltiiriine olan ilgisi Kimkoo'nun ifadesini
dogrulamaktadir.

5. Sonug

Gegmisten giinlimiize iletisim; kisilerarasi, kitle ve yeni medya sekilde doniiserek gelmistir. Giindelik yasamimizin
vazgecilmez bir parcasi haline gelen yeni medya internet aglarinin ve iletisim araclarinin ortaya ¢ikmasiyla birlikte
yayginlagmistir. Yeni medya, dijital televizyon ve miizik platformlari, wikiler, sosyal medya platformlari, sanal oyunlar,

2 Kiraz Mevsim (2014), Adim1 Feriha Koydum (2011), Beni Affet (2011), Bir Ask Hikayesi (2013) vb.
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aligveris siteleri, e-posta, e-kitap, akademik veri tabanlar1 ve web siteleri gibi daha pek c¢ok uygulamay: iginde
barindirmaktadir. Yeni medya kullanicilarina istedikleri sekilde icerik iiretebilmekte ve iletisim kurabilme imkéni
saglamaktadir. Dolayisiyla yeni medya geleneksel medyadan farkli olarak insanlara icerik iireterek medyanin icinde
olma imkan1 sagladig i¢in kullanicilarin dikkatini cekmektedir. Olusan serbest alandan dolay1 yeni medya avantajlar
ve dezavantajlar1 beraberinde getirmektedir. Bu nedenle derinlemesine degerlendirilmesi gereken bir olgu olarak
karsimiza cikmaktadir.

Cogu zaman kullanicilarinin hizhi bilgiye ulagsmasima yardimci olan yeni medya, 6zellikle kiiltiirel emperyalizmin
yayillmasinda 6nemli bir rol {istlenmistir. Her gecen giin yenilenen 6zelligi ile kiiltiirel emperyalizm yeni medya alanlarin
icerisinde kendisine hizl bir sekilde yer bulabilmektedir. Sadece toplumun belirli kesimine degil toplumun tamamina
yayilan yeni medyanin kiiltiirel anlamda toplumlar1 yiprattig1 goriilmektedir.

Kiiltiirel emperyalizmin yeni medya ile hiz kazanmasiyla birlikte kiiresel koy haline gelen kiiltiiriin homojenlesmeye
basladig1 diisiincelerini beraberinde getirmistir. Ornegin diinyanin neresine gidersek gidelim belirli markalar ile
karsilagmaktayiz. Genel olarak, yeni medya araciligiyla yerel kiiltiirlerin baskin kiiltiirlerin etkisinde kalmasinda ve
kiiltiir emperyalizmin hizlandig1 goriilmektedir. Bu noktada yeni medya aracilig1 ile Bati ve Amerikan kiiltiiriiniin
etkisinin artigini soylemek miimkiin olsa da yeni medyanin Kore kiiltiiriniin diinya ve Tiirkiye’de taninmasinda 6nemli
bir rol oynadigin1 da belirtmemiz gerekmektedir. Kiiltiirel emperyalizmle beraber Kore kiiltiiriine ait olan kozmetik
irinler, yemekler, diziler ve bilgisayar oyunlar diinya ¢apinda diger iilkelerde popiiler olmaktadir. Bu popiilerligi
destekleyen ise yeni medya araclaridir. Uretilen iiriinlerin diinyaya acilan penceresi konumunda olan bu araclar, iilkeler
arasinda etkilesimi de saglamaktadir. Kore kiiltiirii yerel kiiltiirler arasinda kiiltiirel benzerlik sagladig: i¢in Tiirk
toplumunda ve ozellikle z kusaginda olduk¢a hizli bir gekilde benimsenmistir. Bu baglamda bakildiginda Kore
kiiltlirtintin kiiltiirel emperyalist bir yayihm gosterdigi de goriillmektedir. Ayn1 zamanda Kore kiiltiirii tepeden inme
sekilde olmayip diger toplumlara olan etkisi bireylerin istekleri dogrultusunda gerceklestigini soylemek yerinde
olacaktir. Kore kiiltiirii yay1ldig1 toplumlarda o toplumlarda kiiltiirel degerlere gore melezlesmistir.
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