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Ozet

Fuarlar, dunyada oldugu gibi tulkemizde de oOnemli fonksiyonlar ve hizmetler
sunmaktadir. Fuar alanlar1 olusturulurken bir sahanin etkinligi ve 6énemi dikkate alinarak
tespit edilir. Cok cesitli kriterler dikkate alinsa da temel olan cografya ve cografyanin
sundugu olanaklardir. Bir sahanin fuar alani veya fuarcilik merkezi olmasinda hic
kuskusuz ki o sahanin cografi avantaj ve dezavantajlar:1 dikkate alinmaktadir. Bu baglamda
o sahanin fuar alani veya fuarcilik merkezi olmasinda stratejik konumu, tarihi, kalttrd,
sosyal yasami, ulasimi, ticareti, sanayisi, turizmi, kentlesmesi, kirsal durumu ve vb. gibi
kriterler ele alinmalidir.

Bilindigi gibi, belli zaman araliginda cesitli sektérlere ait tirlinlerin bazen bir arada bazen
de bir sektére ait Girtinlerin sergilendigi, turizmin ve eglencenin de yer aldig1 organizasyonlar
fuar olarak bilinirler. Bu organizasyonlar wulusal ve wuluslararasi olmak TUzere
dtzenlenmektedir.

Bu calismada, Ulkemizin yukaridaki 6zellikleri ele alinip degerlendirilmesiyle Ttiirkiye
genelinde duizenlenen fuarlarin ulusal cografyadaki dagilimi ve bu dagilimin sebep ve
sonuglar: etraflica incelenmistir. Ayrica Turkiye’de fuarcilik sektériintin nasil gelistigine dair
kisa tarihi ge¢misiyle birlikte fuarlarin illere ve boélgelere gére dagilimi 2012 yili rakamlar: ele
alinarak degerlendirilmeye calisilmigtir.

Anahtar Sozciikler: Fuarcilik, Fuar Alani, Cografya, Sehirler, Bolgeler, Fuar Takvimi.
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Abstract

Fairs present important functions and services in Turkey, as it does all around the
World. Composing the realms of fairs, they are determined by taking the importance and
functionality of the fairground into consideration. The basic one is the facilities the Earth
presents and the Earth itself, even when the variety of criteria is taken into account. The
geographical advantages and disadvantages of the fairground are taken into account
without hesitation to name a place as the centre of the fair. In this regard, such criteria as
strategic location, history, culture, social life, transportation, commerce, industry, tourism,
urbanization, rural condition etc. should be considered so as to call that particular place a
fairground or a fair centre.

As known, a fair is considered as an organisation where the products of a specific or,
sometimes, of various sectors are exhibited in a given period of time. These organisations
are held nationally and internationally.

In this project, the distribution of fairs which are held all around Turkey and the reasons
for and results of this distribution are thoroughly studied, having evaluated features of
Turkey above. In addition, it was attempted to evaluate the distribution of provinces and the
regions with a short history of how the fair organisation sector grew, considering the figures
of 2012.

Keywords: Fair Organisation, Fairground, Geography, Cities, Regions, Fair Calendar

Giris

Fuarlar tulkenin ticaret ve dUretiminin gelismesinde btuytk rol oynarlar. Bu
organizasyonlara katilan firmalar satabilecekleri Urtnleri fuarlarda sergileme imkanina
kavusurlar. Ziyaretciler fuarlarda sergilenen Urtnlerin ulkeye veya dinyaya yayilmasina

vesile olurlar. Ayrica fuarlar yabanci sermaye girisinin arttigi gibi bazen de yerli-yabanci
ortakliklarinin olusmasina neden olurlar.

Bir sahanin icinde yer aldigi dogal kosullar o sahanin beseri hayatina y6n veren,
cesitlendiren ve canli tutan temeli gérevindedir. Ancak beseri ve ekonomik konulari en
rantabl sekilde degerlendirmek 6nemlidir. Insanoglu, yasamini devam ettirebilmesi icin
uretmek zorundadir. Bu Uretim, 6nce toprak kaynakli olmakla birlikte sanayi-ticari ve cok
cesitli hizmetler anlaminda daha da genislemektedir. Her turlt tiretim cografi mekana bagh
olarak yapilmaktadir. Cografyanin sundugu imkanlar tretimin buyukltigint belirlemesi
bakimindan énemlidir.

Ulkemiz, cografi konumuna bagl olarak dogal ve beseri ozellikleriyle diinyada iktisadi,
siyasi ve kulttirel anlamda dikkat ¢cekmektedir. Bu baglamda Turkiye genelinde son yillarda
fuarcilik da gelisen ve buyuyen bir sektérdir. Bu sektértin ulusal cografyada genel bir
dagilimini yansitacagimiz calismamizda, Turkiye’deki fuarciligin merkezi olma yolunda
ilerleyen cografi unsurlari, kisa bir gecmisi ve durumuna dair bilgiler ile birlikte, 6nemli fuar
alanlar1 yer alacaktir. Ote yandan, dlzenlenen fuarlarin illere ve bélgelere dagilimi cografi
olarak ele alinip, cesitli tablo ve sekiller ile anlatilmaktadir.

Gecmiste avcilik ve toplayicilikla yasamini stirdlren insanlar zaman icinde topraga
baglanmis ve Uiretime gecmistir. Bu Uretim degis-tokus mecrasindan gecerek ticaret sekline
dontismustir. Gelisen ulasim sartlar1 insanlarin ve mallarin bir yerden baska bir yere
tasinmasina olanak vermistir. Bu gelisme hi¢c kuskusuz ki ticaret ve ticaretin alt ve Ust
birimlerine dogrudan olumlu olarak yansimistir. Gelisen ve degisen dinyada cok cesitli
hizmetler bir arada ve etkilesim icinde strdtrtlmektedir.

Dinyanin merkezi sahalarindan biri olan Turkiye, bulundugu mevki itibariyle stratejik
bir éneme sahiptir. Istanbul ve Canakkale bogazlari ile bu bogazlara acilan Marmara, Ege
Denizleri ve bu denizlerin acildigi Akdeniz, Ege ve Istanbul Bogaz vasitasiyla Karadeniz’e
dogru olan ulasim hareketlerini gérebilmektedir. Ayrica tlkemiz, Stiveys Kanali vasitasiyla
Hint Okyanusuna, Akdeniz’i takip ederek de Atlas Okyanusuna y6nelmesi acisindan cok
onemli bir cografi konumdadir.
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Turkiye, sahip oldugu konum nedeniyle diinyada dikkat ceken bir tilkedir. Ulkemizin
denizle olan temasi ve bu temas neticesinde ortaya cikan kendine 6zgli cografi mevkii
dzellikleri; ayn1 zamanda iktisadi, siyasi ve kiiltiirel anlamda deger tasimaktadir. Ulkemizin
kiyillarinin uzunlugu adalar dahil 8.333 km’dir. Ancak bu kiyilar farkhi 6zellikler
tasimaktadir. Bilindigi gibi her kiyimizin kendine ait morfolojik, ekolojik ve beseri 6zellikleri
vardir. Bunun yaninda yine Ulkemiz karalar dahilinde cevresindeki komsular icinde de her
bakimdan 6nem arz etmektedir.

Avrupa’nin guneydogusundan ve Asya’nin baslangic noktalarindan biri olan Turkiye,
kisin Azor ytksek basinci ile Sibirya ytksek basinci, yazin ise Azor yiksek basinc ile Basra
alcak basincinin etkisindedir. Ulkemiz bu hava ktitleleri arasinda cephe sistemlerine bagl
olarak sekillenen orta enlem gezici alcak basinc¢larindan etkilenmektedir. Bu durum hafif
dalgalanmalarla birlikte iklim elemanlarinin aylk ortalama degerleri olumlu seyir
izlemektedir.

Bu olumlu kosullar altinda Turk insani yasamini devam ettirebilmesi icin Uretmek
zorundadir. Bu Uretim 6nce toprak kaynakli olmakla birlikte sanayi ve ticari anlamda daha
da genislemektedir. Turkiye cografyasinin sundugu imkanlar kaynaklarimizi ve Giretimimizi
etkiledigi gibi yatirnmlarimizin buyukligtint belirleyerek cesitli hizmet sektorlerini
olusturarak iktisadi hayata canlilik ve cesitlilik kazandirmaktadir.

Ulkemizde topografya, iklim, toprak ve diger sartlarinin sundugu imkanlara bagh olarak
oncelikle ana sektorler ve sonrasinda da ara sektorlerin fonksiyonlariyla ortaya ciktigini
gormekteyiz

Tarihin en eski devirlerinden itibaren 6nemli ulasim yolu tzerinde yer alan Turkiye,
sosyo-ekonomik anlamda dikkat cekmis 6nemli ugrak merkezlerinden biri olmustur. Bazi
yerlesmeler karalar icinde veya deniz kiyisinda kurularak genislemis énemli sanayi, ulasim,
ticari ve sosyo-kultir merkezleri olmuslardir.

Ulasim aginin gugltd oldugu sahalar ticari anlamda da 6n plana cikarlar. Béyle ulasim
agina sahip olan yerlesmeler, ayni zamanda bir ugrak merkezi olarak ticari urtnlerin
toplandig1 depolandigi, sergilendigi ve buna baglh olarak fuarciligin ortaya ¢iktig1 yer olarak
da bilinmektedirler. Bu fuar alanlarina ¢alismamizin ilerleyen kisimlarinda ayrintili olarak
yer verilecektir.

Anadolu-Yunan aleminin ve Rusya-Avrupa-Afrika ve bunlara bagh olarak da Amerika ve
Asya’ya acilan bir yolun Uizerinde olmasi miinasebetiyle ulasim bakimindan tasimaciliginin
oénemli yol glizergahindadir. Ulkemizde yerlesmeler arasinda ugrak merkezi olan ve
konaklama imkani sunan merkezler her zaman dikkat cekmistir. Baz1 yerlesmeler askeri,
stratejik, ulasim, ticaret, turizm ve sanayi gibi hizmetler icin cok degerli ve 6nemli olmustur.

Ayrica hava, deniz, demir ve kara yollar1 aglariyla tilkemiz, uluslararas: ortamda tercih
edilen ve kolay ulasilabilen merkez olmustur. Bu o6zellikler tlkemizin yakin ve uzak
alanlarla siki iliskiler icine girmesini saglamistir. Bu baglamda gecmisten beri
medeniyetlerle i¢ ice kalmis olan Turkiye, énemli ticari yollar tizerinde bulunmasina baglh
olarak hem ugrak hem de ticari faaliyetlerin merkezinde kalmistir.

Dunyada reformlarla meydana gelen degisim ve gelismelere bagli olarak uluslararasi
arenada yer bulabilmek ve kendi ihtiyaclarini karsilamak amaciyla tilkemizde de ekonomik
bir atillimi gerceklestirme ihtiyact duyulmustur. “Bu ihtiya¢ Cumhuriyetle birlikte hemen
1923te Izmir Iktisat Kongresiyle birlikte canlandirilmaya calisilmistir. Iste bu kongre ise
buglinkii adiyla Izmir Enternasyonal Fuari’nin temellerini olusturmaktadir” (Ceki¢,2009:9).

Tiirkiye’de Fuarciligin Gelisme Siireci

Turkiye’de ulusal cografya ac¢isindan fuarcilik Uzerine ilk ciddi girisim 1936’da acilan
[zmir Enternasyonal Fuarr’dir.. Tarihi cok eski olan ve antik dénemden itibaren “Smyrna”
adiyla bilinen Izmir, Bat1 Anadolu'nun Ege'ye acilan kapisi olmasi nedeniyle énemli bir
liman kentiydi ve genis hinterlandiyla da dikkat cekmekteydi. Bunun yaninda yasadig: iklim
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kosullar1 ve verimli tarim alanlar1 kaliteli tarimsal Urtnlerin yetismesine de olanak
sagliyordu. “Esasinda 1947 yilinda Enternasyonel 6zelligi kazanan {zmir Fuar1 9 Eylul yerli
mallar haftasi adi ile, ilk olarak 9 Eylul 1923 tarihinde acilmistir. Adi, 1932 yilinda Dokuz
Eyltl Panayiri oldu ve 1933 yilinda, bugtinkii Kulttir Parkta (33.000 m2’lik bir alanda) Izmir
Fuarn adiyla acildi. Fuara, ilk kez 1936 yilinda yabanci tilkeler (Irak, Ingiltere ve Rusya)
katildi. Fuar, 1942 yilinda acilmadi (II. Diinya Savasi) 1944-1946 yillar1 arasinda ise, sadece
Tark firmalarinin katilimi ile acildi. 1947°de, yabanci tlke firmalari da katilarak acilmaya
basland: ve giderek énem kazandi. Bugtin dlinyanin sayili buiytik fuarlar1 arasinda olup, her
yilin 20 Agustos-20 Eylul tarihleri arasinda bir ay acik kalmaktadir” (Doganay,1994:519-
520). Bununla beraber “Izmir Enternasyonal Fuari, 1936 yilinda uluslararas: kimlige
kavusturulmus, 10 yil aradan sonra da 1946 yilinda The Global Association of the
Exhibition Industry (UFI) tyesi olmustur. Iste bu olay Turkiye’de fuarcihik sektériini
baslatmistir. izmir Enternasyonal Fuari’nin UFI’ye tiye olmasiyla birlikte fuarcilik alanindaki
calismalar mesleki bir temele oturmus, bir uzmanlik alani haline gelmistir” (Stiltin, 2006:
62). Bu olumlu kosullarla birlikte daha 6nceden yapilmis yatirimlar ve sunulan tesvikler
ekonomik canlilifn da beraberinde getirmisti. Bu acidan Izmir, Turkiye’de fuarcilik
sektoértintin ciddi anlamda ilk filizlendigi yerdir.

1963’ten sonra ise, Ticaret Bakanliginin bélgesel fuarlarin cogalmasi ve birer bolgesel
pazar haline gelmesi icin caba gosterdigi gortilmektedir. Bunun sonucu olarak yedi yeni fuar
acilmistir. Bunlar sirasiyla Samsun, Bursa, Trabzon, Balikesir, Erzurum, Kayseri ve Tatvan
fuarlaridir. Daha sonralar1 bu fuarlara Gaziantep, Mersin, Konya ve diger fuarlar eklenmistir
(Aymankuy,2010:205). Bakanlik tarafindan acilan bu fuarlar, sanayi ve ticaretin gelistigi,
sosyo-kulttirel yapinin 6n plana c¢iktigi, nifusun yogunlastigi, tarimsal faaliyetlerin canh
oldugu ve cogunun denize kiyisi olan merkezler oldugu goérilmektedir. 1963 sonrasi acilan
bu fuar merkezleri icinde Samsun, Bursa, Erzurum, Kayseri, Gaziantep, Mersin, Trabzon,
Balikesir ve Konya’nin glinimuizde buylksehir kapsaminda yer alan gelismis ve bUytimus
merkezler oldugu dikkat cekmektedir.

Bu fuarlar Anadolu’nun kaplanlari olarak bilinen Kayseri, Konya ve Gaziantep’e sanayi ve
ticaret anlaminda katkida bulunmus ve her gecen zamanda bu merkezler hizla gelismeye ve
modern bir yasam saglanmaya baslanmistir. Dikkat ceken bir diger fuar olan Erzurum fuar
ise, Dogu Anadolu'nun Kafkaslara ve fran’a acilan kapilarina olan yakinligi ve Tirkiye’nin
koklt Giniversitelerinden birini barindirmasiyla ilgi odagi olmustur.

Karadeniz Bolgesinde Trabzon fuar alani hem bélgeye hem de cevre bolgelere hizmet
vermektedir. Ancak buna ek olarak faal oldugu yillarda énemli bir fuar alani olan Samsun
Fuari, 1963 yilinda acilmis ancak 19801 yillardan itibaren fuarcilik sektértindeki
gelismelere ayak uyduramayarak eski 6nemini yitirmis ve 1990’larin basinda kapanmaistir.

Gerek Osmanl gerekse Cumhuriyet déneminde her zaman 6nemli olan Bursa’nin hem
[stanbul hem de Izmir’e yakinhigi avantaj olarak gériilmus ve yerli-yabanci yatirnmlar her
gecen gun artmistir. Bu baglamda Bursa Fuarn katilimcilariyla daha da zenginlesmeye
baslamistir. Balikesir’de Bursa gibi olmasa da lokasyon o6zelligini en iyi sekilde kullanmais
fuarin getirilerinden faydalanmaya baslamistir.

Akdeniz Bolgesi'nde Serbest Bolge o6zelliginde, islek limaniyla, tarimsal, turizm
hamleleriyle ve artan nufusuyla dikkat ceken Mersin, Turkiye fuarlar icinde kendine yer
bulmustur.

Ulkemizde Bitlis’e bagl ilce kapsaminda 2012 yilinda 44. diizenlenen Tatvan fuari Dogu
Anadolu Boélgesi'nde faaliyetlerini stirdtirmektedir.

Koklt bir gecmise ve glicltl bir devlet gelenegine sahip olan tlkemizde fuarcilik sektért
cok yeni olup, gelismeye elverisli oldukca dinamik bir yapida stirdurtlmektedir.

Ozellikle Istanbul, Bursa, Izmir, Ankara ve Antalya fuar etkinliklerinin en ¢cok oldugu
sehirler olarak dikkat cekmektedir. Bu ac¢idan bakildiginda tlkenin geneline yayilmis
etkinliklerden ziyade, cesitli fonksiyonlar1 bir arada bulunduran, ekonomiye girdileri fazla,
diinyada bilinen sehirlerde yogunlasma géstermistir.
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Tablo 1: Turkiye’deki Fuar Alanlari

NO FUAR MERKEZLERI
1 ALANYA PARK (Antalya)
2 ANFA ALTINPARK EXPO CENTER (Ankara)
3 ANTALYA EXPO CENTER (Antalya)
4 CAM PIRAMIT SABANCI KONGRE VE FUAR MERKEZI (Antalya)
5 CNR EXPO CENTER (istanbul)
6 CORLU EMLAK KONUTLARI (Tekirdag)
7 CORUM TSO FUAR VE SERGI KOMPLEKSI (Corum)
8 DENIZLI EGS FUAR MERKEZI (Denizli)
9 DIYARBAKIR FUAR VE KONGRE MERKEZI (Diyarbakir)
10 FESHANE ULUSLARARASI FUAR KONGRE SARAYI (Istanbul)
11 FETHIYE KARACULHA BELEDIYESI PARK ALANI (Mugla)
12 FETHIYE SALI PAZARI ALANI (Mugla)
13 FULYA FUAR & KONGRE MERKEZI (istanbul)
14 GAZIANTEP M1 ALISVERIS MERKEZI FUAR ALANI (Gaziantep)
15 GAZIANTEP ORTADOGU FUAR MERKEZI (Gaziantep)
16 GAZIANTEP ULUSLARARASI FUAR MERKEZI (SEAP)
(Gaziantep)
17 GONEN BELEDIYESI PAZAR ALANI (Balikesir)
18 GRAND CEVAHIR HOTEL VE KONGRE MERKEZI (istanbul)
19 HALIC KONGRE MERKEZI (istanbul)
20 HARBIYE ASKERI MUZESI KULTUR SITESI (Istanbul)
21 HASKOY YUN IPLIK FABRIKASI (Istanbul)
22 ISPARTA SULEYMAN DEMIREL KONGRE VE SERGI
SARAYI (Isparta)
23 INEGOL KULTURPARK ULUSLARARASI FUAR MERKEZI
(Bursa)
24 ISTANBUL EXPO CENTER (istanbul)
25 [ZMiR KULTURPARK ULUSLARARASI FUAR MERKEZI (Izmir)
26 KARAEVLI KOYU ACIK ALAN (Tekirdag)
27 KAYSERI DTM FUAR MERKEZI (Kayseri)
28 KOCAELI B. BELEDIYESI ULUSLARARASI FUAR MERKEZI
(Kocaeli)
29 KTO TUYAP KONYA ULUSLARARASI FUAR MERKEZI (Konya)
30 LUTFI KIRDAR - RUMELI FUAR VE SERGI SALONU (istanbul)
31 MERSIN YENISEHIR BELEDIYESI FUAR MERKEZI (Mersin)
32 SINCAN 1. ORGANIZE SANAYI BOLGESI (Ankara)
33 TEPEKULE KONGRE VE SERGI MERKEZI (Izmir)
34 TRABZON DTM FUAR MERKEZI (Trabzon)
35 TUYAP ADANA ULUSLARARASI FUAR VE KONGRE
MERKEZI (Adana)
36 TUYAP BURSA ULUSLARARASI FUAR VE KONGRE MERKEZI
Bursa
37 ( TU)YAP DIYARBAKIR ULUSLARARASI FUAR VE KONGRE
MERKEZI (Diyarbakir)
38 TUYAP iISTANBUL FUAR VE KONGRE MERKEZI (istanbul)
39 TATVAN FUAR ALANI (Bitlis)
40 WOW CONVENTION CENTER (istanbul)

Kaynak: Tiirkiye Fuar Yapimcilar: Dernegi resmi web adresinden yararlanlmistir:

http://www.tfyd.org.tr/fuarmerkezleri.htm ( Cevrimici; 08.10.2012).
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Tablo 1’de de goéruldugt tzere, Turkiye’de kurulan 40 fuar alanindan 10’u tlkemizin
neredeyse her alaninda énde gelen Istanbul’da yer almaktadir. Turkiyenin turizm baskenti
olarak bilinen Antalya’da 3 fuar alani, Anadolu’nun yildizlarindan biri olan Gaziantep’te 3
fuar alani, baskentimiz Ankara’da 2 fuar alani, Tekirdag, Diyarbakir, Bursa, Izmir,
Mugla’da 2’ser fuar alani, Corum, Denizli, Balikesir, Isparta, Kayseri, Kocaeli, Konya,
Mersin, Trabzon, Diyarbakir, Bitlis ve Adana’da 1’er fuar alani yer almaktadir.

Diger bir deyisle bu 40 fuar alaninin 16’st Marmara Bolgesi'nde, 6’s1 Akdeniz
Bolgesinde, 6’s1 Giineydogu Anadolu Bélgesinde, 5% I¢ Anadolu Bélgesi'nde, 51 Ege
Bolgesinde, 1'i Dogu Anadolu Bélgesi'nde ve 1’1 de Karadeniz Bolgesi'ndedir.

“Belirtilen bu fuar alanlarinin cogu Istanbul’da bulunmakla beraber en biiytigii 150.000
m? kapali 120.000 m? acik alani ve 8 fuar salonuyla CNR EXPO Center’dir ve Insasina
basladig1 yeni 4 salonu ile 40.000 m2 kapasite artirnrmina giden CNR EXPO, bu atilimiyla
alaninda liderligi goglislemeye devam etmektedir. 1985 yilinda kurulan firma, 1993’te bir
salon ile hizmete baslamistir. Daha sonra 1997°de 2., 1998°de 3 ve 4., 2000 yilinda ise 5, 6,
7 ve 8. salonlar hizmete girmistir. 11, 12 ve 13. salonlarin temeli ise 2010 yilinda atilmistir.
Su an igin Avrasya'nin en bliylk uluslararasi fuar merkezi olarak, yilda 50 fuara ev sahipligi
yapmakla beraber, 7.500 araclik elektronik otopark sistemi (lkapali ve 2 acik dev
otopark)’ne sahiptir. Ek olarak yilda 100.000'den fazla katilimcit 5.000.000'dan fazla
ziyaretci agirlamaktadir” ( CNR Holding, CNR EXPO Center, CNR EXPO Hakkinda;
http:/ /www.cnrexpo.com/tr_cnrexpo.asp).

Istanbul’ ve Ulkemizi tanitan “bir diger énemli fuar merkezi olan Tiiyap Fuar ve Kongre
Merkezi, 12 sergi salonu ve 98.000 m? sergileme kapasitesine sahiptir. Tlyap Fuarcilik,
gecmisi 1979 yilina kadar dayanmakla birlikte, 1996’da Tuyap Beylikdiizii Fuar ve Kongre
Merkezi’ni agmistir. Buna ek olarak 4.500 araclik acik otopark, 600 araclik kapali otopark,
10 kisiden 750 kisiye kadar degisen cok amacli 22 toplanti salonu, 10 kafeterya ve 1 A La
Carte Restaurant ile hizmet vermektedir. Bu global platform her yil yaklasik 60 tlkeden
14.000 katilimci ve 70 tulkeden 2 milyona yakin ziyaretciye ev sahipligi yapmaktadir”
(Tayap Fuarcilik; Tayap Fuar ve Kongre Merkezi; Fuar Alani
Bilgileri;http: / /www.tuyap.com.tr/tr/index.php?main=m_beylikduzu_hakkinda&left=1_beyli
kduzu&fbid=1).

Gelisen ve gelisen dinyada fuar alanlar1 da genislemeye baslamis “son olarak Turkiye’de
son yillarda fuarcilik alaninda yapilan yatirimlarla tilkemizin toplam fuar alani 368.103
m?ye ulagsmistir” (Saricay,2012:55). Ancak bu alan uluslararas: 6lgekta halen yetersizdir.

Tiirkiye’de Diizenlenen Fuarlarin Illere ve Bolgelere Goére Dagilimi

Ulkemizde farkli ézellikte farkli tarihlerde cok sayida fuar acilmaktadir. “Turkiye’de de
2012 yilinda gerceklesecek olan fuarlar hususunda Turkiye Odalar ve Borsalar Birligi
(TOBB) verilerine gére 7 Genel Fuar ve 421 lhtisas Fuari yapilacaktir” (Turkiye Odalar ve
Borsalar Birligi; Fuarlar Mudurltg(i,2012)..TOBBun 2012 fuar takvimine goére, tlkemizde

degisik merkezlerde olmak tizere toplam 428 tane fuar diizenlenmesi hedeflenmektedir.
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Tablo 2: Turkiye’de Dtiizenlenen Fuarlarin Illere Gére Dagilimi (2012)

SEHIRLERE GORE FUARLAR
SEHIR FUAR SAYISI
Istanbul 213
Bursa 29
Izmir 28
Ankara 21
Antalya 21
Adana 17
Diyarbakir 12
Konya 12
Gaziantep 13
Mersin 9
Mugla 10
Malatya 4
Trabzon 4
Afyonkarahisar 3
Denizli 3
Manisa 3
Samsun 3
Van 3
Isparta 2
Kayseri 6
Kurklareli 2
Rize 2
Tekirdag 2
Balikesir 2
Edirne 1
Eskisehir 1
Kiitahya 1
Yozgat 1
Toplam 428

Kaynak: Tiirkiye Odalar ve Borsalar Birligi; Fuarlar Miidiirliigii; Fuar Istatistikleri;

http://www.tobb.org.tr/FuarlarMudurlugu/Sayfalar/Istatistikler.aspx (Cevrimici;
22.02.2012).

Tablo 2’ye bakildiginda, Turkiye’de 2012 yilinda duzenlenen/duzenlenecek olan
fuarlarin 213intin Istanbul’da oldugu gértliir. Bununla beraber Bursa, izmir, Ankara,
Antalya ve Adana’da da toplam 116 fuarin dizenlenecegi ayrica Diyarbakir, Konya,
Gaziantep, Mersin ve Mugla’da toplam 56 fuar dlizenlenecektir. Geriye kalan 43 fuar 18
ilde dtizenlenmektedir.
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Sekil 1: Dlizenlenen Fuarlarin Sehirlere Goére Dagilimi (2012)
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Kaynak: http: / /www.tobb.org.tr/FuarlarMudurlugu /Sayfalar /Istatistikler.aspx
(Cevrimici; 22.02.2012

Sekil 1’de gorualdtugt gibi, tlkemizde 2012 yilinda duizenlenen/duzenlenecek fuarlarin
yaklasik % 49’u Istanbul’da, % 141 Bursa ve izmir’de, % 10’u Ankara ve Antalya’da olmak
lizere bu 5 sehirde diizenlenen/dlzenlenecek fuarlarin % 73"ant kapsamaktadir. Geriye
kalan % 27’lik oran 23 sehir arasinda paylasilmaktadir.

Istanbul’da  dlizenlenen/duzenlenecek fuar sayisi tllkemizde geriye kalan
diizenlenen/duzenlenecek 27 sehrin fuar sayisina neredeyse c¢ok yakindir. Bu rakamlar
[stanbul’'un her bakimdan Turkiye’nin &nitinde Dlnyanin da sayili sehirleri arasinda
oldugundan kaynaklanmaktadir. Bu baglamda Istanbul, ulusal ve uluslararasi olmak tizere
Turkiye’nin fuarcilik alanindaki en ileri sehridir. Yapilan arastirmalarda Turkiye’de fuarcilik
anlayisinin yerinde saydigi ve Istanbul’'un agirligi olusturmakta oldugu gézlemlenmektedir
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Sekil 2: Dlizenlenen Fuarlarin Bolgelere Gore Dagilimi (2012)

25: 6% 9; 2% 2%

41; 10%

48; 1%

249; 58%

49; 1%
@ Marmara Bolgesi B Akdeniz Bolgesi O Ege Bolgesi
O ic Anadolu Bélgesi B Glineydogu Anadolu Bélgesi @ Karadeniz Bolgesi
B Dogu Anadolu Bélgesi

Kaynak: TOBB’un 2012 Yili Fuar Takvimi'ndeki veriler kullanilarak diizenlenmistir.

Sekil 2’ye gore, 2012 itibariyle dlizenlenen/dutzenlenecek fuarlarin 249 adet ile yaklasik
% 58’si Marmara Bélgesi'ndedir. Bunu 49 adet-% 11 ve 48 adet-%11 ile sirasiyla Akdeniz ve
Ege Bolgeleri izlemektedir. Ic Anadolu Bélgesi ise 41 fuar ile % 10’luk bir paya, Giineydogu
Anadolu Bolgesi 25 fuar ile % 6’ik paya, Karadeniz Bélgesi 9 fuar ile yaklasik % 2lik ve
Dogu Anadolu Bbélgesi 7 fuar ile yaklasik % 2’lik paylara sahiptirler.

Sehirlere ve bolgelere gére fuar dagilimina bakildiginda; sanayi ve ticaret anlaminda
gelisme goOstermis ve yerli-yabanci yatirimcilarin yogunluk kazandigi sahalarda fuar
dagiliminin fazla oldugu gérilmektedir.

Ulke genelinde fuarcilik alaninda 6zellikle Marmara Bélgesi ve hatta Istanbul en énemli
merkez olarak gdze carpmaktadir. Bunun béyle olmasindaki en biiytlik etkenler; Istanbul’un
cografi konumu, tarihi ge¢cmisi, demografik yapisi, ntifus yogunlugu, uluslararasi arenada
taninmishgi, yiksek yatirimlarin varhigi, gelisen sanayi ve ticareti, sosyo-kultiirel zenginligi,
ulasim aginin guclaligti ve surdurebilirliligi ve c¢ok cesitli fonksiyonlarin bir arada
bulunmasidir.

Bolge genelinde fuarlarin dagiliminda 2 ve 3. sirayr alan Akdeniz ve Ege Bolgesi ise,
tlkemizin bati ve glineyinde yer almasina bagl olarak cografi konumlari, dogal 6zellikleri ve
beseri olanaklari pek cok avantaj saglamaktadir. Sanayi, ticaret, turizm ve tarimsal
faaliyetler bu boélgeye olan ilgiyi fuarcilik alaninda godstermislerdir. Bu bolgelerde 6zellikle
Adana, Antalya ve Izmir cevreleri dikkat ceken sahalar olarak gértilmektedir. Bunlar icinde
[zmir fuarcihgin ilk filizlendigi sehir olmasinin yaninda; yer aldigi boélge icinde Denizli,
Manisa, Mugla, Afyon fuarcilik konusunda bir gelisim goéstermektedirler.

Ic Anadolu Bélgesi Baskent Ankara’nin etkisiyle birlikte Kayseri ve Konya gibi Turkiye
ekonomisinde etkili merkezlerin buralarda olmas:t fuarciik alaninda da gelisme
gostermislerdir. Ancak dtizenlenen fuar sayisi istenilen sayida degildir. Giineydogu Anadolu
Bolgesi ise, diizenlenen fuar sayisi agisindan umut veren bir tablo cizmektedir. Karadeniz ve
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Dogu Anadolu Bolgeleri'nde ise, fuar anlaminda etkinlikler oldukca geri kalmis ve yeterli
saylya ulasmamuistir.

Tablo 3. Dlizenlenen Fuarlarin Aylara Gére Dagilimi (2012)

AYLARA GORE FUARLAR
AY FUAR SAYISI
Ocak 16
Subat 33
Mart 71
Nisan 66
Mayis 41
Haziran 19
Temmuz 6
Agustos 8
Eyliil 61
Ekim 45
Kasim 38
Aralik 24

Kaynak: http: / /www.tobb.org.tr/ FuarlarMudurlugu/ Sayfalar/Istatistikler.aspx (Cevrimici;21.02.2012).

Tablo 3’e gore tilkemizde diizenlenen fuar organizasyonlarinin ¢ogu Mart, Nisan ve Mayis
aylar ile Eylil, Ekim ve Kasim aylarinda oldugu gértilmektedir. Diger bir deyisle ilkbahar ve
sonbahar doénemlerinde fuar sayilari1 artmaktadir. Fuar sayilarinin arttigt bu aylarda
(mevsimler) hi¢c kuskusuz ki, iklim bakimindan uygun sartlarin olusmasi ve yaz mevsiminde
dinlenme hobisinin devreye girmesi etkili olmustur. Ozellikle temmuz ve agustos aylarinda
dtizenlenen fuarlarin azligi son derece acik olarak goérilmektedir. Ayrica mevsimlere gore
fuarlarda sergilenen trutnler aylara gore fuar sayisini da etkilemektedir.
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Sekil 3: Dluizenlenen Fuarlarin Aylara Gére Dagilimi (2012)
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Kaynak: http://www.tobb.org.tr/FuarlarMudurlugu/Sayfalar/Istatistikler.aspx (21.02.2012)’dan yararlanilarak
olusturulmustur.

Bu noktadan hareketle (Sekil 3) Turkiye’de fuarlar genel olarak ilkbahar ve sonbahar
mevsimlerinde diizenlenmektedir. Bu mevsimlerde hava kosullarinin elverisli olmas1 neden
olarak gorulebilir. Ayrica yaz mevsiminin tatil ve izin zamanlarina denk gelmesi fuarlar icin
dezavantajdir.

Sonuc

Ulkemizdeki ge¢misi ¢ok eski olmayan fuarciigin zaman iginde gelismeye calistigi ve
bolgesel anlamda yayilma gosterdigi gorilse de henuz istenilen ve beklenen seviyeye
gelememistir.

Turkiye genelinde fuarcilik acisindan gbze c¢arpan ilk durum fuarcilik sektértintin ¢ok
buiytik bir oraninin Istanbul’da yogunlasmis oldugudur. Bu durum kendine has neden ve
sonuclara sahiptir. Oncelikle calismamizda degindigimiz tizere, Istanbul; cografi konumu,
tarihi gecmisi, demografik yapisi, ntfus yogunlugu, uluslararasi1 arenada taninmislig,
gelisen sanayi ve ticareti, ekonomik-sosyo-kulttirel zenginligi, yaygin ulasim agi ve cok
cesitli fonksiyonlarin bir arada bulunmasi gibi 6zellikleriyle 6ne cikmistir. Bu sadece ulusal
anlamda degil uluslararasi anlamda da bdyle kabul edilebilir. En buytk ve en fazla fuar
alaninin Istanbul’da bulunmasinin yaninda, fuarcilik anlaminda gerek akademik, gerek is
glicti gerekse de finansal baglamda bir altyapinin Istanbul’da yer almasi da ayri bir 6zellik
olarak gorulebilir. Metropol olmanin yaninda fuarcilik acisindan da énemli bir merkez olma
yolunda hizla ilerlemektedir.

Fuarcilik etkinliklerinin yurt genelinde ayni 6lctide gerceklesmedigini goértiyoruz. Bu
noktada batidaki merkezlerin ekonomik ve sosyal seviyesinin yliksek olmasi, is hacminin ve
yatirimlarin buralarda fazlaligi; kisacasi sermayenin batida yogunlasmasi, fuarcilik tizerine
yapilan etkinliklerin batida daha yogunlasmasina neden olmaktadir. Bu etkinliklerin
yogunlugu gozle gortliur bicimde yeni fuar alanlar1 ve sergi salonlarinin acgilmasindan veya
dtizenlenen fuar sayilarindan da anlasilabilir hale gelmektedir.

Karadeniz ve Dogu Anadolu Bolgeleri'nde fuar sayilarinin nispeten az olmasi fuarciligin
bu boélgelerde desteklenmesi ve gelistirilmesi gerektigini gostermektedir. Bunun i¢in
yapilmas: gerekenler, yerelde daha gtclti birlikler ortaya cikarmak, fuar organizatérlerinin
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bu bolgelerde etkinlik gerceklestirmesini tesvik etmek, altyap: yatirimlar ile il ve hatta
ilceleri desteklemek gerekmektedir.
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