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OZET

insanoglunun haber alma arzusunu karsilayan
araglardan  biri  olan  gazetelerin  gesitliligi
teknolojinin  gelismesiyle birlikte artmistir. Bu
cesitliligin  icerisinde,  bazi  gazeteler  ¢ok
satmaktadir. Turkiye’de gazetenin ¢ikisina ve
tarihsel gelisimine bakildiginda sosyo-ekonomik,
kulturel ve siyasal glindemin yasami etkileyisinin
izlerini gormek mumkiinddr. Turlere gore degisiklik
gosteren gazeteler arasinda 6zellikle fikir gazeteleri,
siyasi  goruslerin  dogrultusunda  dugtinceler
paylasan bir yapi sergilerken bunun yani sira
televizyon ile rekabet igerisine giren bulvar
gazeteciligi ya da magazin gazeteciligi tarzlari da
ortaya ¢ikmistir. Sosyo-kltiirel yasamin etkilerinin
ozellikle bulvar gazetelerinde kullanilan igerikler
agisindan nasil etkili oldugu, bir donem ¢ikan Tan
vb. gazetelerin cinsellik agirlikl olusuyla da baglanti
incelenebilir. Turkiye’de en ¢ok satan gazeteler
donemlere gore degisiklik gostermistir. Son 7 yildir
dagitim kanallari Uzerinden en fazla satan ve
okunan gazete Posta Gazetesi'dir. Posta’nin bu
basarisi tzerine gok farkli disunceler sdylenmekte
ve surekli tartismalar olmaktadir. Cok satan ve
okunan gazete olabilmenin nedenlerini
anlayabilmek sadece igerik incelemesiyle olamaz.
Posta Gazetesi’nin yapisini anlamak igin ¢alisanlarini
incelemek, gazeteyi ¢ikarirken nelere dikkat
ettiklerini bilmek gereklidir. Posta ne tam olarak bir
fikir gazetesidir ne de tam olarak bulvar gazetesidir.
Posta nasil bir gazetedir inceleyebilmek igin bu
calismada gazeteciligin Tirkiye’deki macerasinin
kisa bir O©zeti yapilacak ve sonrasinda Posta
Gazetesi’'nde katilarak gozlem ve arsiv taramasi ile
yapilan incelemeler sonucunda elde edilen bulgular
tartisilacaktir.
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ABSTRACT

Newspapers are the tools which meet human
beings’ desire to receive news. With the
development of technology the variety of

newspapers are increasing. In this variety, some
newspapers are selling more than the others. It's
possible to see the traces of socio-economic,
cultural and political agenda while looking at the
historical development of newspapers in Turkey.
Especially opinion journalism displays the thoughts
of political ideas. On the other hand, by the style of
boulevard or magazine journalism, television and
journalism entered into competition with each
other. The effects of socio-cultural life, especially in
terms of how content is used in the boulevard
newspapers can be analyzed during periods such as
Tan Newspaper. In these kinds of periods, the
topics and themes are all about sexuality. Best-
selling newspapers in Turkey have changed for the
periods of social, political agenda. Over the last 7
years Posta is the best selling newspaper in Turkey;
while Posta’s style is not exactly the opinion
journalism and not boulevard journalism. There are
many different thoughts about Posta’s success. It's
important to know the critiques of a newspaper
while analyzing how Posta is the best seller and the
most readable newspaper. And also by analyzing
the attentions of employees when they run a
newspaper is important to understand the
structure of Posta. Finally in this study, a brief
summary will be given about history of journalism
in Turkey. The method of the study is participating

observation and library screening at the
newspaper.
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1. Giris

Toplum igerisinde var olan insanlarin, yasamlarini devam ettirebilmek
icin birbirlerinden haberdar olmaya ihtiyaglari vardir. Bu nedenle habere
duyulan gereksinimi karsilayan gazeteler glindeme gelmistir. Bu agidan
bakildiginda gazeteciligin temel amaci “insanlara kendilerini bagimsiz ve
egemen hissedebilmelerini saglayacak bilgiye, habere ulagsmalari i¢in onlara
dogrulari anlatmak” (Kovach ve Rosenstiel’dan aktaran
Ozcaglayan,2008:132) olarak yorumlanabilir.

Gazete, 17. ylzyilda ilk kez Avrupa’da yayimlanmaya baslayan bir kitle
iletisim aracidir. ilk gazetenin yayinlanmasinda, Avrupa’da cesitli Glkeler
arasindaki ¢ogu din kaynakh savaslar hakkinda bilgi edinme isteginin
onemli rol oynadig1 gergektir. Gazetenin dogusunda Avrupa’da sermaye
birikiminin baslamasinin ve ticaretin gelisimine de etkileri olmustur. ilk
¢ikan gazeteler, Orta Avrupa’da ticaretin gelistigi, kentlesmenin en yogun
olarak goruldugu kentlerde, insanlara belirli ve duzenli araliklarla yayin
sunma olanagl seklinde ortaya cikmistir. Osmanli imparatorlugu’nun
Avrupa’daki varligi, surdirdtugi fetih hareketleri, 6zellikle Orta Avrupa
devletleriyle komsu olmasinin, ilk gazetelerin ¢ikmasinda hizlandirici bir
etken olduguna kusku yoktur (Tokg6z,2003:58).

ilk gazete ornekleri Avrupa’daki “haber kagitlar”dir. Bu haber
kagitlarina sahip olmak ise soylu ve zengin sinifin bir ayricaligidir. Bati'da,
ilk gazete 1609’da Bremen yakinlarinda Ausburg’da, “Avis Relation Order
Zeitung” adiyla yayinlanmistir. Baska bir kaynaga goére ise ilk gazete,
1605’te Hollanda’da ticari bultenden dogdugu varsayilan “Niuewe
Tijdingen” adli gazetedir (Ozgen, 2004:4).

19.ylzyilin ortalarindan itibaren, seckinci gazetecilik anlayisindan halka
doniik gazetecilik anlayisina ve kitle gazetesine gegis, gazetenin 19.
yuzyllda doruk noktasina ulasmasini saglamistir. Gazetecilikte “insanin
ilgisini cekme anlayisi” olarak nitelenen bu yaklasimla ilginglik, 6nemlilik,
anlamhlik ve sansasyon gibi kavramlar gazetecilikte ©6nemli olmaya
baslamistir (Tokg6z,2003:60-61).

Matbaanin bulunmasi ve c¢ogalmasiyla birlikte gelisim gosteren
gazetecilik icin, Osmanli’ya bakilacak olursa, ilk matbaa, dnce Bati ile yakin
temas halindeki tiiccar Yahudi cemaati (1505) daha sonra yine Bati'yla
temas ve ticarilesme durumlarina gére Rumlar (1627) ve Ermeniler (1690)
tarafindan agilmistir. ilk Tirkge eser, “Vankulu Ligat’” Macar asilli ibrahim
Muteferrika tarafindan 1729’da basilmistir
(http://www.millivet.com.tr/2004/08/16/yazar/akyol.html).
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Osmanli’daki ilk gazetecilik faaliyeti ise, Fransiz Blylkelcisi Verninac'in
girisimleri ile gerceklestirilmistir. 1795’de Fransizca olarak yayinlanan
“Bulletin des Nouelles” ve bu gazete ya da daha dogru bir deyisle haber
billtenini izleyen ve yine bu kez Verninac’'in yerine Fransa’nin buylkelgi
olarak istanbul’da gérevlendirdigi Aubert Dubayet’in girisimleriyle 1796'da
cikarilan “Gazete Francgaise de Constantinople” Osmanli Ulkesindeki ilk
gazeteler olarak tarihe ge¢mektedir (inugur,1993: 167-168’den aktaran
Ozgen,2004: 7).

Tirkiye'de gazeteciligin gecmisi bir buguk ylzyil 6ncesine kadar
gitmektedir. Padisah Il. Mahmut'un fermani ile yayimlanmaya baslayan
Takvim-i Vekayi ilk Turkce gazete olarak 1831’de yayim hayatina
basglamigstir. ... Turkiye'de ulusal diizeyde egemen olan gazeteler genellikle
modern gazeteciligi benimsemis, bunu yerine getirmeye calismislardir. Bu
tir gazeteler ise biyiik ¢ogunlukla Istanbul'da toplanmaktadir
(Tokgdz,1981: 272-276).

Tokgbz'e (1981) gore; ulke dizeyinde ginlik gazete sayisinin fazlahgi
iyimser bir yorumla, Tiirkiye'deki toplumsal degismenin etkisiyle goriilen
cesitli fikir farklihklarini yansitan bir gésterge olarak alinabilir. Tirkiye'de
cikan gazeteler bakimindan su sorulari sormak anlamh olmaktadir: “Bu
gazeteler topluma ne olgide inmektedirler? Toplumun goérislerini ne
Olglide yansitmaktadirlar? Topluma neler kazandirmaktadirlar?” Bu sorular
genelde gazetelerin haber verme islevi ile iliskilidir. Bu sorulara yanit
bulmak ancak gazetelerin 6zellikleri gozden gecirilerek miimkdin olabilir.

Ginimiizde, Basin ilan Kurumunun tuttugu istatistiklere gore,
Ulkemizde yayimlanan gazetelerin %92.9’u yerel, %2.3’l bolgesel ve %4.7’si
ise ulusal yayin yapmaktadir. Dergilerin ise %38.9'u yerel, %8,1'i bolgesel
iken, %53’( ulusal yayin yapmaktadir
(http://www.tuik.gov.tr/PreHaberBultenleri.do?id=6161).

Bu verilere gore istanbul’da yayin yapan ulusal gazete sayisi 32’dir
(http://www.byegm.gov.tr/TURKBASINI/gazete-turkce.htm).

insanoglunu  cevresi hakkinda bilgilendirmeyi, bilin¢clendirmeyi
amaglayan fikir gazeteciliginin cesitli 6rnekleri yaninda, bilgilendirmekten
cok hosca vakit gecirmeyi vurgulayan, hedef alan bulvar ve magazin
gazeteciliginin drnekleri istanbul basininda her giin goriilebilmektedir
(Tokgdz,1981:277).

istanbul basininda yer alan ve ulusal yayin yapan, tam olarak bulvar
gazetesi demek mimkin olmasa da halki eglendiren gazetelerden biri olan
Posta, Dogan Yayin Holding blinyesinde olan diger gazetelerle birlikte
Dogan Yayin Holding blinyesinde yer almaktadir.
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2. Amag ve Yontem

Bu galisma Turkiye’nin en ¢ok satan gazetesi olan Posta’nin nasil ortaya
ciktigini, hangi donemeglerden gectigini, nasil tasarlandigini, gazeteyi
yapanlarin kimler oldugunu ve vyakalanan basarinin sirrini anlamayi
amaglamaktadir.

Posta gazetesinin basarisini anlamak adina baslanan bu ¢alismada ilk
olarak Haziran 2008’de gazetenin genel yayin yonetmeni Rifat Ababay ile
derinlemesine goriisme yapilmistir. Bu gorismenin ardindan kendisinin izni
ve destegiyle gazete icerisinde Ekim 2008’de baslayan, katilarak gozlem
yontemi ve calisanlarla ylz ylize goriismeler yapilarak 5 ay siiren galisma,
Subat 2009’da tamamlanmistir.

Ekim ayindan itibaren gazeteye haftada bir tam giin gidilerek arsiv
taramasi yapilmigtir. Taramalar tamamlandiktan sonra gazete galisanlariyla
gorusmeler yapilmistir. Gazetenin genel yayin ydonetmeni Rifat Ababay, yazi
isleri miadari Mehmet Coskundeniz, haber mudirt Elif Yilmaz, gorsel
yonetmen Saliha Pakel, ekonomi mudiri Ahmet Celik, spor mudiri Can
Uygug, magazin midirid Mige Dagistanli ve yazar Yazgili Aldogan ile
derinlemesine gorisme yapilmistir. Yazi isleri midirlerinden hafta sonlari
eklerinden sorumlu Betll Kabahasanoglu ile yogunlugu ve vyurtdisi
seyahatleri nedeniyle kisa bir sdylesi yapilabilmistir. Gazetenin eklerinden
olan genglik dergisi Salsa yine gekirdek ekipte ve dergicilik kokenli olan yazi
isleri mudirlerinden Hande Ozcan yénetiminde cikartiimaktadir. Ayni
zamanda kisa bir anket calismasiyla bu kisilerin gazeteye ve gazetenin
kendilerine katkilari konusundaki dislinceleri tespit edilmistir.

Posta’da her giin 14:00 - 15:00 gibi genel yayin yénetmeni Ababay’in
odasinda, yazi isleri midirid Coskundeniz, haber mudiri Yilmaz, gorsel
yonetmen Pakel’in katildigi toplanti yapilmaktadir. Bu toplantida giindemin
tartisildig paylasildigi ve hos sohbetlerin de yapildigi sicak bir ortam
bulunmakta ve gelen haberlere ve glindeme gore ilk sayfa tasarlanmakta
ve hangi haber nerede nasil yer alacak netlestiriimektedir. Her hafta
gazeteye yapilan arastirma ¢alismasinda bu toplantilara katilarak gazetenin
ilk sayfasina ve icerigine nasil karar verildigi gézlemlenmistir.

3. Bulgular

3.1 Posta Gazetesi

Posta Gazetesi hakkinda ¢ok konusulan bir gazete ¢lnki Tirkiye'de
bayii satisi lzerinden en yiksek tiraja sahip gazetedir. En fazla okunan
gazete olma ozelligini nasil kazandi, neden bu kadar yilksek satigi var,



kimler okuyor sorulari izerine 6zellikle genel yayin yonetmeni Rifat Ababay
ile yapilmis pek ¢ok réportaj bulunmaktadir. Kimi zaman kose yazarlarinin
bu konuda yorumlar yaptiklari da gérilmektedir.

Bu c¢alismada Posta Gazetesi emik ve etik yaklasimlarla
incelenmektedir. Ababay ile yapilan goriismelerden edinilen bilgiye de
dayanarak gorulmektedir ki Ababay’in tutarhhig ve inanci gazetenin
basarisinin en blyik nedeni sayilmaktadir. Ekibiyle tam bir uyum igerisinde
calisan Ababay, dergicilikten gazetecilige gecen bir ekiple bu ise
baslamistir. Calistigi ekipteki herkesin 6zel hayatlari dahil her seyini bilen,
hatta midahale eden bir tarzi olan Ababay’in Tirkiye’nin nabzini ¢ok iyi
tuttugunu soylemek mimkindir. Bunun 6rneklerine ileride deginilecektir.

3.2 “Posta” Adi ve Logosunun Ortaya Cikisi

Gazetenin adi daha dnce tescili alinmig isimlerin arasindan Aydin Dogan
tarafindan segcilmistir. Ababay, énce bu ismi halk arasinda daha ¢ok argo
olarak kullanilan bir kelime olmasi (posta koymak vb.) ve de ¢cok demode
bulmasi nedeniyle istememis ancak kendisine “gazetenin adinin bir vesile
oldugunu, basarili olmakta gazetenin adinin bir 6énem tasimadiginl”
soyleyen Aydin Dogan’a simdi hak verdigini belirtmektedir. Posta
Gazetesini, halkin ismiyle de igerigiyle de benimsemis oldugunu satis
rakamlari kanitlamaktadir. Posta Gazetesi de adi gibi haberleri, kendi
ilkelerine bagh kalarak halka iletmek, bilgilendirmek amagh sunmaktadir.

Kurumun gorsel kimliginin ana elemanlar, firma adi, logosu, firma
renkleri, yazi tipi, firma slogani ve taglinedir (Van Den
Bosch&others,2006:138). Bunlara ek olarak ajanda, basili malzemeler,
reklamlar, web siteleri, araglar, binalar ve sirket Uniformalari sayilabilir.
Kurumun gérsel kimligi, kurum kimligi, imaj ve itibar ile ilgilidir. isletmeyi
ifade eden kelime, harf veya rakamlardan olusan ifadeler logodur
(Goksel,2002:211).

Bir kimlik gostergesi olan logo nasil olustu diye incelendiginde aslinda
tamamen tesadif oldugu gorllmektedir. Posta  Gazetesi ilk
olusturuldugunda tasarim yapan ve su anda Posta’da c¢alismayan
isimlerden biri, Posta yazisinin Gtline mavi bir bant yerlestirmistir. Bu bant
bos kaldigi icin Ababay, Mehmet Yilmaz ve Hasan Cakalkurt, gorsel
Gzerinde konusurlarken, Hasan Cakalkurt bandin igerisine “Tirkiye'yi ve
insanlari ¢ok seviyoruz” cimlesini yazmistir. Kendi aralarinda ¢ok mu
hamasi olur acaba diye konusurlarken Aydin Dogan tesadifen ugramis ve
yazlyl goriince begendigini belirtmistir ve logodaki yazinin bu sekilde
kalmasina karar verilmistir. Aslinda kurumsallasmis bir yapi igerisinde yer



alan gazetenin adinin ve logosunun biraz da tesadiflerle olusmus oldugu
gorilmektedir. Ancak bu se¢imler halk tarafindan da begeni toplamis ve
benimsenmistir ki 2003 yilindan beri dagitim kurulusu bayii satis adetleri
Gzerinden Tlrkiye'nin en ¢ok satan gazetesi Posta’dir. Bu basaridan sonra
Ababay tarafindan “Tirkiye’nin En Cok Satan Gazetesi” ibaresi ve nazar
boncugu, logonun yanina ekletilmistir.

3.3 Posta Gazetesi’nin Yayin Hayatina Baglangici

23 Ocak 1995 giinl yayina baslayan Posta, Sabah gazetesinden ayriimis
dergicilikten gelen bir ekipten olusmustur. Simdiki Dogan Medya Center’in
icerisinde alt katta cami penceresi olmayan tek girisi olan ve aslinda bir
gazete icin pek de uygun olmayan bir konferans salonunda siyah bir
toplanti masasiyla ¢alismaya baslanmistir. (Bu toplanti masasi halen simdiki
mekanlarinda anisi nedeniyle bulundurulmaktadir.)

Gazetenin ilk yayin mudird Mehmet Yilmaz, yazi isleri mudiri Rifat
Ababay, haber midira (rahmetli) Reha Magden olmustur. Donemin
stkintili medya ortaminda zaten issizlik sikintisi yasamis bu ekipte, Hirriyet
gazetesinden ayrilmis birka¢ gazeteci, emekli olmus ya da issiz kalmis bazi
gazeteciler de bulunmustur. Kisacasi bu gazete icin “amatér bir ekip”le ise
baglamistir demek yanlis olmayacaktir.

O dénem ucuz fiyath ama icerigi de ucuz olan gazeteler bulunmaktadir.
Posta, fiyati ucuz ama igerigi yiiksek olma iddiasi ile ¢ikmistir. Ancak
yaptiklari reklamlara ve fiyatinin ucuzluguna ragmen ilk giinki tiraji tam bir
hayal kirikhgl olmustur. 116 bin satis yapan Posta icin hemen soylentiler
dolagsmaya baslamistir. Ababay, bu sonucun dogru reklam yapamamaktan
kaynaklandigi gorisiint ifade etmektedir.

Gazetenin yeni ciktigl ve istedigi satis rakamlarina ulasamadigi bu
donemde Kartalkaya’da kayak yaparken oglu ile kaybolan bir Amerikah
turistin haberi ajanslara dusmustir. Herkes vakaya adi olarak bakarken
Posta spor sayfasinda cizim yapan Babidli’nin emektarlarindan ismet
Tongo, hava piril pirilken boyle bir olayin yasanmasini anlamsiz buldugunu
belirterek Amerikalinin ajan oldugu iddiasini ortaya atmistir. istenilen
basariyr henliz yakalamadiklari icin gazete c¢alisanlarinin morali cok bozuk
oldugundan ismet Tongo’nun bu iddiasina énce Mehmet Yilmaz karsi
citkmistir. Ancak Ababay bu durumun tzerine diismustir. Ababay’in esi ve
oglu tesadiifen o sirada Kartalkaya’da kayakta olduklari icin onlardan olayla
ilgili haberleri almistir.

Posta Gazetesinin kaderi tesaduflerle gizilmistir demek vyanlis
olmayacaktir. Bu tesadiifleri dogru kullanmasini bilen Ababay sayesinde,



yaptiklari arastirmalar ve esinden olay yerinden birinci agizdan 6grenilen
bilgiler dogrultusunda ertesi glin diger tim gazeteler kiiglicik haber olarak
bu haberi verirlerken, Posta Gazetesi “Kaybolan Amerikali, Ajan” manseti
ile ¢tkmistir.  Bu haberle herkeste bir hareketlenme olmus ve gozler
Posta’ya cevrilmistir. Amerikali bulununcaya kadar bu haberi ilk
sayfasindan gikartmayan gazete son giin “CIA’in maskesini diistrdik. iste
Yarbayin Sirri” mangetiyle ¢cikmistir ve tirajini bu haberle birlikte 116 binden
500 bine yukseltmistir.

Posta Gazetesi bu haberle gikisinda yakalayamadigi dogusu yasamistir.
Gazetenin tirajinin  yliksek olmasini  saglayan ikinci unsur ise
promosyonlardir.

3.4 Gazetelerde Promosyon Dénemi

Promosyon dar anlamda bir kisinin ilerlemesi, derece almasidir.
Genelde ise bir driniin tanitimi igin yapilan faaliyetlere promosyon
denmektedir. Ornegin yeni cikan bir malin daha genis kitlelere ulasmasi igin
ona bir promosyon fiyati konur, reklam kampanyalariyla o mal tanitilir. Bu
bir reklam ve tanitma fiyatidir.

Basinda ise promosyon, gazetelerin armagan vermesi, piyango ve
lotarya diizenlemeleri anlaminda kullaniimaktadir. Yabanci dlkelerde
armagan dagitilmasina pek rastlanmamakta ancak Tirk basin tarihinde
gazetelerin kuponla hediye dagitmalarinin birka¢ 6rnegi gorilmektedir.
Gazetelerin promosyon rekabeti 1994-1995 doéneminde ticari Olglleri
asmistir. Gazeteler ziiccaciye, mutfak ve ev konusunda uzmanlasmislardir.
TUim bunlar Gazeteciler Cemiyetinin 1994-1995 calisma raporunda da
belirtildigi gibi fiyat artisI getirmistir (Topuz,2003:349,353).

Gazetenin ikinci dogusu da iste bu dénem yasanan promosyon furyasi
ile olmustur. Once Tiirk halkinin ev yasantisinda énemli unsurlardan biri
olan hali (Gimussuyu marka), arkasindan bulasik makinesi ve elektronik
esyalar verilmistir. Bu promosyon furyasiyla gazete bir tirmanisa gegmis ve
tiraj 750 bine ylkselmistir. Bu doénemde ayrica Universite sinavina
girecekler icin OSS soru eki ve ayrica bulmaca eki de verilmeye
baslanmistir.

Ancak promosyon furyasinda, bir sire sonra verilen Griinlerin
fiyatlarinin artmasi gazete fiyatlarinin da artmasina neden olmus ve gazete
satislarini olumsuz yonde etkilemistir.(1995 yilinda 2500TL’ye satilan
gazete 1997’de 20000 TL'ye vyukselmistir.) Birden vyikselen tiraj
promosyonlarin kesilmesiyle ayni hizla diisiise gegmistir.



Gazete ikinci kez donim noktasina gelmis ve yonetim degisikligi
olmustur.

3.5 Posta Gazetesinde Yonetim Degisikligi

Mehmet Yilmaz “daha ciddi bir gazete yapmak istiyorum” diyerek
Radikal Gazetesi'ne genel yayin ydénetmeni olmus ve ekipteki, degerli,
deneyimli isimleri de yaninda goétlirmistiir. Posta Gazetesi kapanma
noktasina gelmistir. Ababay’in da Radikal’e ge¢me sansi bulunmaktadir,
ancak Aydin Dogan, Ababay’a gazetenin genel yayin miduri olmasini teklif
etmistir. 1996 yili Agustos ayinda 112.929 tirajli gazetenin basina Ababay
gelmistir. Gazetenin o donemki reklam geliri de yaklasik aylik 70 bin
dolardir.

Ababay, gazeteyi devir aldiginda kadrodaki kiymetli isimler ekipte
bulunmamaktadirlar. Gazetenin durumu kritik hale gelmistir ve bu nedenle
¢agrilan insanlar da gelmekten kaginmaktadirlar. Boylece gazetenin ekibi
neredeyse tamamen amatérlerden olusmustur. O doénemde haber
merkezindeki calisanlarin yaslari hentiz 19-21 arasindadir. Sonug¢ olarak
geng bir ekiple ise yeniden baslayan Posta Gazetesi simdiki tarzina gelmek
icin farkli denemelerden ge¢mistir.

Ababay, Tirkiye'de televizyon, gazete, dergi tutturmanin ¢ok zor
oldugunu soylemektedir ve Posta Gazetesinin bu trene en son atlayan
yayin oldugunu belirtmektedir. Son 7 vyildir ayni basariyi sidrdiren
gazetenin bir fiil imalata ortak olan 62 kisilik kadrosu bulunmaktadir. 2 tane
istanbul’da, 1 tane Ankara’da sekreteri vardir. Telif 6denerek disaridan
yazan 20 kadar yazari mevcuttur.

Gazeteye yeni koOse vyazarlari yaratan Ababay, o6rnegin Mehmet
Coskundeniz’i “Ask Doktoru” yapan kisidir. Ogrenciliginden itibaren
muhabirlikle ugrasmis Tirkiye’de gitmedigi yer neredeyse kalmamis bir
gazeteci olan Coskundeniz’in duygusal resim alti yazilari yazdigini kesfeden
Ababay, biraz da zorlamayla “Ask Doktoru” adi altinda yazilar yazmasini
istemistir. Bu tip yazilar yazmayi isteksiz olarak kabul etmek zorunda kalan
Coskundeniz, su anda Tirkiye’de “Ask Doktoru” olarak taninan, kitaplari
olan, televizyonda programlar yapmis, programlara konuk olarak katilan bir
yazardir.

3.6 Posta Gazetesinin Ozellikleri

Genel yayin yonetmeninin ifadesiyle “Posta Gazetesi liberal bir
gazetedir: Her disuinceye saygil, her dislinceye ayni uzaklikta duran,
kendine ait bir durusu olan bir gazete olarak tanimlanabilir.” Gazetenin



gorislinii Ababay su 6rnek ile agiklamaktadir: “Teror 6rglitli PKK'ya yapilan
bir operasyonun haber olarak verilisinde bazi gazeteler, “31 PKK'l
oldirdik” diye verirken Posta “31 PKK'li 6lduraldi” diye vermektedir.”

Ababay ve Coskundeniz Posta Gazetesi'ni soyle tanimlamaktadirlar;
“Atatlrkgli, Cumbhuriyetin ilkelerine sahip ¢ikan, laik, anti laiklere ve
yobazlara karsi bir gazete anlayisindadir. Bu durusunu da ¢ok net
sergileyen, ortaya koyan bir gazetedir. Haberleri halki tahrik etmeden
vermeye calisir ve yelpazesi cok genis bir gazetedir”.

Ayrica bunlarin disinda gazete igerisindeki yazilarda kelimeleri
bélmeden, basit bir dil kullanilmaktadir. Yapilan haberlerde, haberlerin
oncesini / hatirlatmasini vererek habere devam etmektedir. Yazilarda
kisaltmalari agilimi olmadan kullanmamaktadir, AB (Avrupa Birligi) gibi.
Gazetede magazin, glincel, yasam, toplum, ekonomi, spor baslikh sayfalar
bulunmaktadir. Ayrica bulmaca eki, at yarigi tlyolarn, iddia eki, cesitli
dergiler (6rgli ve yemek tarifleri vb), cocuklara yonelik posterler, maskeler,
kalem, silgi, defter vb. malzemeler verilmektedir. Cumartesi ve Pazar
glinleri hafta sonlari ekleri vardir. Ayrica Posta ile lcretli olarak alinabilen
Salsa adli dergi eki bulunmaktadir. Gunliik 7-8 sayfa seri ilan almaktadir ve
bu rakam diger gazetelerin aldigi seri ilanlardan neredeyse iki kat fazladir.
Ababay’in belirttigine gore gazetenin ayda yaklasik 10 trilyon lira reklam
cirosu bulunmaktadir.

Gazetenin yazarlari arasinda Mehmet Ali Birand, Rauf Tamer, Yazgill
Aldogan, Haydar Dimen bulunmaktadir. MediaCat Dergisi her yil Nielsen
sirketine “Turkiye’nin en ¢ok okunan ve en ¢ok begenilen kdse yazarlari”nin
belirlendigi bir arastirma yaptirmaktadir. Bu arastirmaya gore 2007 ve
2008’de Posta’nin yazarlari da yer almaktadir. Turkiye'nin en ¢ok okunan
ve en ¢ok begenilen yazarlari arasinda Mehmet Ali Birand, Rauf Tamer,
Mehmet Coskundeniz, Haydar Diimen bulunmaktadir (Mediacat Subat
2008; Mediacat Subat 2009). 2009 yilinda yapilan arastirmada bu yazarlara
Oya Germen ve Erkan Topuz da eklenmistir. Ayni zamanda en glivenilen ve
en yakin hissedilen koése yazarlari arasinda yine Mehmet Ali Birand,
Mehmet Coskundeniz ve Rauf Tamer bulunmaktadir (Mediacat Subat
2009).

Posta Gazetesi Tirkiye’de kendine 6zel bir bandoya sahip tek gazetedir.
2006 yilinda profesyonel muzisyenlerden olusan ve gazetenin halkla yiz
ylze temasini saglamayl da amaglayan “Posta Bando Takimi” Tarkiye'yi
dolasarak halk konserleri vermektedir. Gazetenin genel yayin
ybnetmeninin 6n gorusi ve arzusuyla baslamig olan bu takim halktan ilgi
gormekte ve begeni toplamaktadir.



Uluslararasi Reklamcilik Dernegi'nin temsilcilerinden olusan Basin
izleme Arastirma Komitesi (BIAK) tarafindan, Taylor Nelson Sofres Piar
arastirma sirketine, basin sektorinln tiim taraflarini ortak bilgi zemininde
bulusturmayr  hedefleyen  “Tirkiye Basin  Okurluk  Arastirmas!”
yaptiriimaktadir (http://www.iaaturkey.com/komisyonlar_BIAK.html, Mart
2008). Arastirma Ug¢ ayda bir Tirkiye genelinde farkli illerde 15 yas Usti
kent nifusa cok asamall tesadifi 6rnekleme yontemi ile yiiz ylize gériisme
teknigi kullanilarak yapilmaktadir. Bu arastirma sonuglarinda da
gorilmektedir ki gazete okurlarinin daha ¢ok; tam gin calisan, lise ve
Universite egitimli, AB ve C1 sosyal siniflara mensup 18-34 yas araligindaki
erkeklerdir (BIAK 1-4. Dénemler Yillk Profil Bilgisi, Mart 2007 — Subat
2008). Posta Gazetesi, okur profiline bakildiginda; en fazla kadin okura
(1.258.000) sahip gazetedir. ikinci sirayi Hiirriyet gazetesi (986.000 kadin
okur), Uglincu sirayl da Sabah gazetesi (873.000 kadin okur) almaktadir.
Posta, 35-44 yas grubunun en fazla tercih ettigi gazetedir. Bir baska deyisle
geng yetiskinlerin okudugu gazetedir. Yine 15-20 yas okur grubu en fazla
olan gazetedir. Posta Tirkiye'nin en cok lise ve lzeri egitimli okuruna
sahiptir. [Posta (1.836.000), Hirriyet (1.797.000), Sabah (1.352.000)]. Hafta
sonu ekleri en ¢ok okunan gazete yine Posta’dir ve ardindan Hrriyet ve
Sabah gazeteleri gelmektedir.

2008 yilinda uluslararasi arastirma sirketi Millward Brown, “Okuyucu
Tercihleri ve Konumlandirma” adh arastirmasinda gazetelerin bilinirlik-okur
sadakati arasindaki iliskiyi incelemistir. ilk akla gelen gazeteler arasinda
Hirriyet'ten sonra 2. sirada gelen Posta ayni arastirmanin 2006 yilinda
yapilan sonuglariyla karsilastirildiginda, bilinirligi, sadik okura donistiiren
en iyi gazete ¢cikmistir (sadakat % 12’den % 20'ye yikselmistir). Ayni
zamanda en eglenceli ve en popller gazete de yine Posta olarak
tanimlanmistir (Zaman Gazetesi, 13-14-15 Ekim 2008:6).

Posta Gazetesi kendi calisanlari tarafindan da eglenceli, duygusal,
Uretken, yaratici, renkli, stirprizlerle dolu, gelismelere acik, anlasilir, sicak,
samimi, hareketli bir gazete olarak tanimlanmaktadir.

4. Tartisma ve Sonug

Posta Gazetesinin ortaya cikisi, ylkselisi ve elde ettigi basarilari
yukarida incelenmistir. Tim bunlar dogrultusunda Posta fikir gazetesi midir
yoksa bulvar gazetesi midir konusu tartisiimaya calisilacaktir.

Kimilerinin “Harriyet Light”
(http://arsiv.ntvmsnbc.com/news/264168.asp) olarak tanimladigi Posta
aslinda ne bir fikir gazetesi ancak ne de tam olarak bir bulvar gazetesidir.
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Tokgdz'lin de tanimladig gibi, “fikir gazeteciligi genellikle, insanoglunun
yapisi geregi olarak pek hoslanmadigi fakat bilmesi, 6grenmesi gerekli olan,
onu distinmeye yonelten tirden haberler sunan bir gazetecilik tiridar.
Amaglari toplumu belirli bir goris savunarak, bilinglendirmektir. Fikir
gazetelerinin okuyuculari genelde egitim gérmis kisiler oldugundan,
tirajlari bu kiimelerin gorislerine uygun geldigi 6lglide yilksek diizeyde
kalabilmektedir”(1981:277). Ancak yukarida da belirtildigi gibi Posta tam
olarak fikir gazetesi olmasa da okurlarinin egitim seviyelerinin lise ve lzeri
oldugu BIAK raporlarinda gériilmektedir.

Bulvar gazeteciligi ve onun bir tari olan magazin gazeteciligi
glinimizde hemen hemen her ilkede ragbet goéren, cok izlenilen bir
gazetecilik tiiridur. Radyo ve televizyonun etkinlik kazanmasi sonucu, bu
tir gazetecilige yonelis daha da hizlanmistir. Pek ¢ok toplum bilimci, bu
gazeteleri popiler kiltiirlin 6rnekleri arasinda saymaktadir. Bol resimli,
blylk puntolu, az yazili sayfa diizeni ile basit bir anlatimla hazirlanan bu
gazetelerin iceriginde ise haber malzemesi bulmak, gercekte pek kolay
degildir (Tokgdz,1981:278).

Posta Gazetesi yazarlarinin popdulerliginin ¢cok olmasi, arastirmalarda
gazetenin en eglenceli ve popiler olarak tanimlanmasi, Posta yazarlarini
televizyona da tasimistir. Gazete yazarlarina bakildiginda 6nce televizyonda
popiilerlesip sonra gazetede yazmis degildirler. Ornegin, bir ddnem yazan
Ender Sarag televizyon programlarindan 6nce Posta’da varlik gostermistir.
Mehmet Coskundeniz, “Ask Doktoru” kosesiyle yakaladigi basaridan sonra
televizyon programlarina davet edilmistir ve pek ¢ok kitap yazmistir. 2007,
2008, 2009 yillarinda MediaCat Dergisi’'nin Nielsen’e yaptirttigi arastirma
sonuglarinda en fazla okunan ve en begenilen kése yazarlarindan olan
Haydar Dimen, kosesinde hiciv yapmaktadir. Tirk halkinin cinsellik
konusundaki kimi zaman gergekten bilgi almak amaciyla sordugu sorular
olsa da Diimen’in kdsesinde daha ¢ok esprili sekilde bilingli olarak sorulan
sorular ve ayni espri ile verilen yanitlar bulunmaktadir. Oya Germen,
esinden bosanmasiyla magazin glindeminde ¢ok kalmis bir isim olarak
Posta’da kose yazarligina baslamis ve sonrasinda televizyon programi
yapmaya baslamis isimlerden bir digeridir. Magazin miduiri olan Mige
Dagistanli da Posta’da yakaladigi basari ile televizyon programlarina
baslamistir. Bu 6rnekleri cogaltmak mimkiinddr.

Bulvar gazeteciliginde oldugu gibi bol resimli, iri puntolu az yazil sayfa
diizenine sahip olan Posta, Tirkiye’de ve diinyada neler oluyor konusunda
kisa ve anlasilir bilgi aktaran habercilik yapmaktadir. Almanya’nin en
yuksek tirajli, dinyanin ise en biyik bulvar gazetesi sayilan Bild
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gazetesinden E.A. Reuter’in acikladigl gibi; “Gazetecilikte uzun tiimce,
genellikle bir konu Uzerinde fazla arastirma yapmamis kisiler igin bir
kagistir. Olay tam olarak kavranmamissa kisa tiimcelerle ifade edilemez.
Bild gazetesinin basarisi, editorlerinin daha yogun calistiklarinin kanitidir.
Haberler Uzerinde calisir, yeniden diizenler, kisa ve 0z olarak oOzetlerler.
Okur gazeteye baktigl an konuyu anlar. Bild gazetesini ilging kilan yalnizca
kan, cinayet ve dedikodu gibi haberler degil, daha ¢ok okurun metni
rahatlikla kavrayabilmesidir. Her seyi anladigi i¢in de gazetesinden
hosnuttur.”(Schneider,Raue,2000:109). Bu soylem Ababay’inkinden farkh
degildir. Ababay da “Bizim gazetede okudugunu anlamazsan gel ben parani
iade edeyim” iddiasini tasidiklarini vurgulamaktadir.

Gazetenin tlUrG hakkinda yazi isleri mudirt Coskundeniz, kendilerini
Cumbhuriyet Gazetesi ile karsilastiranlara yanhs yaptiklarini sdylemektedir.
Cunki (kendi tanimlamasiyla) “Cumhuriyet Gazetesi “elma” ise “Posta
Gazetesi “armut”tur. Posta Gazetesi, ¢alisanlarinda hemfikir oldugu
sekilde, Hirriyet, Sabah, Vatan gazeteleriyle karsilastirilabilinir”.

Tam olarak bir fikir gazetesi olmasa da Posta siyasi bir kimlige de
sahiptir. Gazetenin genel yayin yonetmeni, haber mudurli ve goériisme
yapilan diger calisanlarina gére; “Posta Gazetesi, vatandasin kendi sosyal
hayatinda ne giydigine nasil dusundiigiine bakmaz ancak devletin temel
ilkelerinin de korunmasi gerektigine inanmaktadir. Bu nedenle de kamusal
alan tartismasinda taraftir. Halktan yana, kendince bir ¢izgisi olan gazete
daha c¢ok yolsuzluga, arsizliga, cocuk tacizcilerine kesinlikle karsidir.
Ozellikle cocuklari ¢cok koruyan bir yapiya sahiptir.” Bir baska deyisle, Posta,
Turkiye’nin toplumsal duyarhliklarina 6zen gosterir demek dogru olacaktir.

Bir gazetenin calisanlari nasilsa, yaptigl yayincilikta aynidir anlayisi,
Posta Gazetesinde aynen gerceklesmektedir.

Coskundeniz’in ifadesiyle, “Bir gazeteyi hazirlayanlar hayatlarini ortaya
koyarlar”. Posta’nin da basarisinda cgalisanlarinin ekip uyumunun g¢ok
blyilik oldugu bir gergektir. Ekibin biyik ¢cogunlugu dergicilikten gelerek ya
da gazetecilikte az tecriibeye sahip olarak bu ise baslamislardir ancak
birbirlerini iyi taniyor olmalari, ayni dili konusuyor olmalari basariyi da
beraberinde getirmektedir. Gazetenin gorsel yonetmeni Saliha Pakel,
Ababay ile dergicilikte de beraber calismis ayni dili konusabilen
isimlerdendir. Uzerinde ¢ok galistiklar Posta gazetesinin simdiki netlesmis
olan tasarimi diger gazetelere de ilham vermektedir.

Haber ekibi ayni zamanda ciddi anlamda galiskan, hi¢ yorulmadan tiim
haberleri tek tek okuyarak yorumlayarak, takip ederek, ince ayrintilar
ortaya ¢ikartarak haberleri secmektedir. Ornegin 10 Ekim 2007’de sehit
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olan onbasinin 2 ve 3 vyaslarindaki kizlarinin yirek burkan fotografini
kullanarak “Bize Emanetler” bashg ile Posta tam sayfa haber yapmistir. Bu
fotograf tiim haber organlarina diismis olmasina ragmen, fotografi tim
detayiyla kullanan sadece Posta olmustur. Bu haberden sonra Futbol Milli
Takimi, Fatih Terim’in onciiligiinde sehit ailelerine yardim igin Tirkiye
genelinde bagis kampanyasi baslatiimis ve ¢ok ses getirmistir.

Bu ve benzeri pek ¢cok haberle Posta Gazetesinin vicdanlara seslendigini
soylemek mimkindir. Ajanslara disen haberler aynidir ancak haberi etkili
sunan ise gazetenin tarzidir. Ayni haberi her gazete slphesiz farkh
gostergelerle vermektedir. Posta, haberi verirken, halk dilinde -anlasiimasi
kolay-  kiminde  yireklere seslenmeyi, kiminde eglendirmeyi
amaglamaktadir. Bu anlamda Posta okunmasi en kolay gazetedir demek
yanhs olmayacaktir. Posta, yaklasik yirmi dakikada okunabilen ve genel
olarak Tiirkiye’de ve diinyada neler olmus, oluyor konularinda bilgi aktaran
bir gazetedir. Verdigi eklerle de oyalayan, ¢ogu zaman ¢ocuklari sevindiren,
Tirk kultarinde 6nemli bir alan olan yemek tariflerini vererek meraklari da
gideren bir tarza sahiptir.

Dogusunda sansasyonel haberlerle ¢ok satis saglamis goziikse de Posta,
caliskan ve gazeteyi icsellestiren ekibiyle Tirkiye’nin nabzini iyi tutan ve
bunu tesadiflerle degil 7 yildir elinde tuttugu satis rekoruyla da kanitlamig
bir gazete olarak Tirk basin ve sosyal tarihi agisindan daha ¢ok konusulacak
bir gazetedir kanaatindeyiz.
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