kllad ® Kocaeli Universitesi iletisim Fakiiltesi Aragtirma Dergisi @ Sayi: 11/2013

GOSTERI CAGI'NDA TELEVIZYON HABERCILIGI

BROADCAST JOURNALISM IN THE ERA OF SPECTACLE
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0z Fransiz teorisyen Guy Debord un gosteri toplumu kavram: medyanin arka plam
ve stratejik yapilanmasim agiklayan kavramlarm basinda gelmektedir. Ona gore
toplum her yonden gosteri tarafindan kugatilmakta ve gii¢ sahipleri medya
aracihigyla yiikselen bu kiiltiir sayesinde egemenliklerini pekistirmektedir. Medya
gliniimiizde gosteri toplumunu inga eden en onemli iktidardir. Giiniimiizde
televizyon etkisi ve yaygmhg: goz oniinde bulundurulduunda, gosteri
kiiltiiriiniin en 6nemli idiretim ve kontrol merkezidir. Televizyon, gercegi degil
kendi karakteristik yapis: dogrultusunda yeniden iirettigi gercekligin aktarmmim
saglamakta ve ele aldig1 her veriyi kendi dolayimindan gegirerek “gosteriye uygun
hale getirmektedir.” Giiniimiizde televizyon kuruluglar: rating ve kar odakh
oldugu icin haber biiltenleri de bu ticari anlayis gercevesinde yapilandirilmakta ve
sansasyonel bir yaymcilik anlayigr pek cok biilten icin oncelikli bir hedef haline
gelmektedir. Kar amac biitiin amaglarin oniine gecmis ve gercedin aktaricisi
konumundaki  haber biiltenleri, belli islemlerden gegirilerek izleyicilere
sunulmaktadir. Tiim televizyon kuruluglar: igin ¢ok onemli olan ana haber
biiltenleri eglenceli, dramatik, aksiyonel, giiclii karakterlerin 6n planda oldugu,
teknolojinin  kullamldigi, metin, ses, 151k ve gériintiiniin etkin " bir sekilde
planlandi$ bir gosteriye doniismektedir.

ANAHTAR KELIMELER: Guy Debord, gosteri toplumu, televizyon , haber, rating

ABSTRACT Spectacle society concept of the French theorist Guy Debord is one of the leading
concepts that explain what lies behind media and its strategic structuring.
According to him, society is surrounded in every respect by the spectacle society
and power holders strengthen their dominance by means of the culture that rises
via media. Today, media is the most dominant building block of spectacle society.
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Television today is the most important production and control center of spectacle
culture when the impact and prevalence of television is considered. Television
supplies not the reality but the transfer of reality that it reproduces within its own
specific structure, and it “makes every item suitable to the spectacle” by
mediating. Because television institutions are profit and rating oriented today, the
mentality of sensational broadcasting has become the main aim for reporting.
Profit has become the most important goal and the news bulletins, which are
supposed to relay reality, are presented to the spectators after some processing.
Prime news bulletins, which are very important for all television institutions,
become a spectacle with entertaining, dramatic, active and powerful characters in
the lead, by effective use of script, sound, light and image.

KEYWORDS: Guy Debord, spectacle society, television, news, rating,

GIRIis

Fransiz teorisyen Guy Debord'un gosteri toplumu kavrami medyanin
arka plam ve stratejik yapilanmasim acgiklayan kavramlarin basinda
gelmektedir. Debord’a gore toplum bir biitiin olarak artik gdsterinin bizatihi
kendisi olmus ve her yonden gosteri tarafindan kusatlmishr. Medyadan
akademiye, tarihten bilgi ve kiiltiire, turizminden kente, giindelik hayatta
kullanilan dilden sanata, bos zamandan bilime, bilimsel bilgiden sosyolojiye,
ideolojiden kimliklere kadar her sey gosterinin bir parcas: olmakta ve ‘gosteri
toplumu’nu beslemektedir. Ona gore, gosteri, “kendisini gercekligin tamamina
niifuz edecek kadar yayginlastrmistir.” Giiniimiizde kendini kiiresel boyutta
kacinilmaz olarak sunan bir “biitiinlesmis gosteri” siiriip gitmektedir ve
“modern endiistrinin araclar1 ve cikarlart dogrultusunda degistirilmemis ve
kirletilmemis hicbir sey kalmamistir" (Debord, 1996: 22). Debord, gosterinin
yasamin her alanina hakim oldugunu belirtip, yasadigimiz yiizyilh “gosteri

cag1” olarak adlandirmistir.

Televizyon, yayginhig ve etkisi gbz Oniinde bulunduru_lduéunda
giniimiizde gosteri kiiltiiriiniin en Onemli tiretim ve kontrol merkezi
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goriiniimiindedir. Televizyonun drama, aksiyona, magazine, siddete ve
fanteziye dayali karakteristik yapisi gosteri kiiltiiriinden Onemli &lgiide
beslenmekte ve bu kiiltiiriin ekranda yeniden iiretilmesine araciik etmektedir.
Televizyonun ekonomi politigi ve aracin genel 6zellikleri igerigindeki tiim
tiriinlerin satis kaygisini beraberinde getirmekte, tiim programlar belli kaygilar
cercevesinde yapilandirilmaktadir.

Ticari yaymalgin tim diinyada oOzellikle 80lerin ardindan
yayginlasmas: tiim televizyon igeriklerinin de bu “yeni medya diizenine”
uyumlanmasini beraberinde getirmis bu da televizyon haberlerinin gosteri
kiiltiiriiniin ~ dinamiklerince belirlenmesine ve “satilabilen” bir iiriine
doniismesine neden olmustur. Dolayisiyla eldeki malzemenin miimkiin
oldugunca daha cazip hale getirilmesi ve satiginin kolaylaghrilmas: gibi
kaygilar haberlerin dolayymlanmasinda belirleyici olmus ve haberler de
televizyon evreninde gosterinin yogunlastg: alanlar haline gelmistir.
“Dolayisiyla haberlerin sunumunda editoryal oncelikler, hizli bir sekilde
tiiketici tercihleri noktasina kaymis ve gii¢ paradigmasi piyasa lehine
degismistir" (Silvia, 2001: 12). Giiniimiizde televizyon kuruluslar rating ve kar
odakli oldugu igin haber biiltenleri de bu ticari anlayis cercevesinde
yapilandirilmis ve sansasyonel bir “yayinclik anlayisi pek ok biilten igin
oncelikli bir hedefhaline gelmistir. Kar amaci biitiin amaglarin 6niine gegmis ve
gercegin aktaricis1 konumundaki haber biiltenleri, belli islemlerden gegirilerek

izleyicilere sunulmustur.

Bu galismada giiniimiiz gosteri ¢agi'nda televizyon haberlerinin hangi
dolayimlardan gecerek izleyiciyle bulustugunun ve ardindaki temel
dinamiklerin neler oldugunun isaret edilmesi amaglanmaktadir. Gosteriyi
arttirmak icin televizyon haberlerinde hangi stratejilerin kullanildigy bu
calismanin genel cercevesini cizmektedir. Debord’un yasamin bir gosteriye
doniistiigli tezini temel alan bu ¢alisma gosterinin televizyon haberlerini nasil
dolayimladigini gostermeye calisacaktr. Calisma Oncesi temel varsayimimiz
televizyon haberleri ¢esitli dolayimlardan gecilerek adeta birer gosteriye
doniismekte, boylelikle Debord un tezi ekseninde gosteri toplumunun hem bir
parcast hem de olusturucusu oldugudur. Eglence, dram, aksiyon, ses, metin,
stiidyo, muhabir ve anchor gibi 6gelerin haberlerin etkisini arttirdig) varsayim
ile temellenen bu makale, niteliksel ve tarihsel bir incelemedir. Calismada
literatiir taramasi yontemi kullanilacaktr.
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1. GuY DEBORD VE GOSTERi TOPLUMU KAVRAMI

“Gosteri gliniimiiz toplumunun baglica iiriiniidiir" diyen Guy Debord,
gosterinin islevlerinden birinin “sistemin akilailig1” bulaniklastinp gizlemek
oldugunu ileri siirmiistiir. Debord, metalarla baglantili gésterinin toplumun
gercek isleyisini gbzden saklayan (akilaligl da dahil olmak iizere) bir tiir
afyon oldugunu soylemektedir. Gosteri, satin alinan mal ve hizmetlerin son
kertede doyuruculuktan uzak oldugu gercegini gizlemeye de hizmet eder.
Debord'un goziinde gosteri tiiketicilik ve metalarla yakindan iligkilidir:
“Gosterinin  sergiledigi diinya yasanan tiim deneyimleri yoneten meta
diinyasidir.” Metalar ve onlarin cevresindeki gosteriler yalmizca ekonomiyi
degil tim toplumu da egemenligi altina almaya baslamistir. Bunun
sonucunda, Marx'in yabancilasmis {iretimine, kitlelere dayatilan bir
zorunluluk olarak yabancilagsmus tiiketimi eklemek gerekir. Yani tiiketim
disaridan dayatilir ve insanlar tiiketim siirecinde ya da tiitketim araciligiyla elde
ettikleri mal ve hizmetlerde kendilerini ifade edemezler. Sonug olarak Debord,
“metanun, kendi olusturdugu bir diinyada kendini sergiledigi bir 'gosteri
toplumu'nun ortaya ¢ikigini goriir” (Ritzer, 2000: 138).

Gosteri toplumu endiistri-sonras: toplumlarinin imaj yogunluguna ve
meta gorselligine doygun hale geldigi durumu tarumlar. Bu gorsel imge tiretimi
o denli fazladir ki Debord’un gésteri olarak adlandirdig) durum toplumdaki
bireylerin birbirleriyle olan iliskilerini anlatan bir ifade halini alir: “Gosteri bir
imajlar toplamu degil, ki§ilef arasinda var olan ve imajlarin dolayimindan gecen
bir toplumsal iliskidir”. Gosteri toplumunda seri ¢ogaltim yoluyla elde edilen
kiiltiirel {iretim Ozlinde kapitalist tahakkiimiin estetize edilmis seklidir.
Kamusal alanda goriintii iiretimi meta tretimiyle esgiidiimlii olarak yiiriitiiliir
ve bu goériintiilerin tiiketimi araciifiyla toplum egemen kapitalist aygita tabii
kilinir. Bu anlamda Debord’a gore gosteri, “sayilar giderek artan imaj-nesneleri
dogrudan dogruya bicimlendiren ileri bir iktisadi sektdr olarak giincel
toplumun esas tliretimidir” (Debord, 1996: 40).

Debord’a gore gosteri, uzlastirma ve politik vasiflan kaldirma aracidir.
Toplumsal aktdrleri uyusturan ve -yaraha projelerle, iiriinlerle onlarin insancil
giiclii vasiflarinin her gesidini- hayatin en énemli gérevinden alikoyan ‘siirekli
bir afyon savasi’dir. Gosteri kavrami, ayirma ve tembellik kavramlarnyla

tamamuyla baglantilidir. Kisi, gosterileri itaatkar bir sekilde tiiketirken, hayatin
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aktif bir gsekilde sahnelemeye yabancilasir. Bireyler, toplumsal hayatin
gosterilerini, evlerinin mahrem diinyasinda tembel ve hareketsiz bir sekilde
izledikleri igin, kapitalist topum, isciyi iiriiniinden, sanati hayattan, tiiketimi de
insanlarin  ihtiyaglarindan ve kendi yonlendirdikleri faaliyetlerden
ayirmaktadir. Debord'un 60’1 ve 70°li yillarda, gosteri toplumunu
kuramlagtirmasindan sonra, gosteri kiiltiirii hayatin her alanma yayilms ve
“ekonomi eglenceye doniistiiriilmiistiir” (Kellner, 2010: 23). Ekonominin
eglenceye doniismesinde sohretler etkin rol oynamakta, hem bu siireci
desteklemekte, hem de bu siiregten nemalanmaktadir. Bu yiizden gosteri
toplumunun en gozde isimleri, hangi sohretlerin hangi yollarla halka
ulasacagin belirleyen kiiltiirel emprezaryolardir.

Debord, tiiketim ve gosteri iliskisinin iizerinde 1srarla durur. Bu gosteri
icinde, en soyut ve en algilanabilir duyu olan gérme ‘giincel toplumun
genellestirilmis soyutlamasina denk diiser’. Diyalogun karsitidir ve temelinde
iktidarin  uzmanlagsmasi1 anlamina gelir. Debord'un tiiketim  kiiltiiri
karsisindaki karamsarhg kitabin her satirinda kendini gosterir. Gosterinin
glidiimiindelkd taklitci tiiketim, insanin her tiirlii 6zgiirlesim olanaginin 6niine
dikilmistir. Debord, Gosteri Toplumu'ndan yaklasik yirmi sene sonra
yayinladigy Gosteri Toplumu Uzerine Yorumlar'da bu kez kitle iletisim
araglarinin gosteriye dayali toplumdaki roliine daha fazla vurgu yapar:
"Gosteri, yani diinyanin sahiplerinin yaptiklan seyler hakkinda yiiriitiilen bos
tartismalar da boylece bizzat gosteri tarafindan diizenlenmis olur. Gosterinin
sahip oldugu biiyiik olanaklarin yaygin kullanimi hakkinda higbir sey
soylememek i¢in 1srarla bu olanaklar iizerinde durulur. Genellikle gosteri
kelimesinden ziyade medyatik kelimesi tercih edilir. Ve bununla da basit bir
ara¢ kastedilmek istenir: yeni kitle iletisimi (daha 6nceden alinmus kararlara
edilgen bir hayranhgin yaratildig, sonunda tekyanh bir safliga erisen iletisim)
zenginligini, kitle iletisim araglar sayesinde tarafsiz bir ‘profesyonellik’le
yonetecek olan bir tiir kamu hizmeti. lletilen emirlerdir ve bu emirleri verenler,
ayni zamanda bu emirler hakkinda ne diigiindiiklerini de miikemmel bir uyum
icinde bizlere soylerler” (Debord, 1996: 45).

Debord, medya aracihigiyla kurulan ‘despotik gosteri iktidari’'ndan
bahsederken, iktidar sahiplerinin bu gosteri aracihgiyla kendi istekleri
dogrultusunda halki manipiile ettiklerinin altini ¢izer. Medya gosterisi;
ekonomiden kiiltiire, giinliik yasamdan politika ve savasa kadar hayatin her
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alanin istila etmektedir. Dahasi gosteri kiiltiirii, gelecekte medya gosterilerinin
ve bir network gibi birbirine baglh egitlence toplumlarinin olusmasina yardim
edecek olan sanal gergekligin yeni alanlarina dogru tasinmaktadir (Debord,
1996: 37).

2. TELEViZYON VE GOSTERI KULTURU

Televizyon yirminci yiizyilin en 6nemli kitle iletisim araglarinin basinda
gelmektedir. Yayginhg, kullanim sikhi§i ve etkileri g6z Oniinde
bulunduruldugunda popiiler Kkiiltiirin en temel iiretim merkezi olan
televizyon, hem bu kiiltiiriin etkileyeni, hem de etkileneni goriiniimiindedir.
Televizyon, kitle iletisim araglarinin en yaygini ve en etkilisidir. Cok kisa bir
siire igerisinde olaganiistii yayginlik kazanan televizyon, bugiin giliniimiizde
hemen hemen her evde bulunmaktadir. RTUK'iin 2006 ve 2009 yilinda
yaptirdig, Televizyon Izleme Egilimleri Aragtirmasi verilerine gore, Tiirkiye'de
insanlar, giinde ortalama 4.5 saat televizyon seyretmektedirler. Aym calismanin
2009 verilerine gore ise, deneklerin sahip oldugu televizyon adedinin izleme
egiliminde etkili oldugu dijgi.iniilérek evlerdeki televizyon adedi arastirilmus;
elde edilen sonuglara gore ankete katilanlarin % 54.6’sitnin = ‘1 adet’, %
36.4’Uniin 2 adet” ve % 9unun ‘3 adet ve iizeri’ sayida televizyona sahip

olduklari gbzlenmistir.

Tim bu veriler gbéz Oniinde bulunduruldugunda televizyonun
giiniimiizde en o©nemli serbest zaman etkinligi oldugu da rahatlikla
sOylenebilir. 2011 yilinda Kiiltiir ve Turizm Bakanhg Kiitiiphaneler ve
Yayimlar Genel Midiirliigii tarafindan hazirlanan "Tiirkiye'nin Okuma
Kiiltirii Haritas1" aragtummasina gore, Tiirk halki bos zamanlarinda en g¢ok
televizyon izlemektedir. Buna gore yiizde 23,7'lik bir bolim televizyon
izlémekte, 19,2'lik kisim ailesiyle zaman gecirmekte ve yiizde 17,8' ise kitap,
gaiéte, dergi okumaktadir (2011). Bu sonuglara gore Tiirk halkinin bog zaman
e‘tlkli'hljkl.erinin 6nemli bir boliimiinii televizyon izleyerek gecirdigi sOylenebilir.

Giindelik yasamin bu denli merkezinde yer alan televizyonun,
gliniimiizde gosteri kiiltiiriiniin de en 6nemli iiretim ve kontrol merkezi oldugu
rahatlikla séylenebilir.  Neil Postman harika kitabi “Televizyon: Oldiiren
Eglence” isimli kitabinda televizyon ve gosteri kiiltiirii iligkisini irdelemekte ve

“oldiiren” eglencenin televizyona yol gosteren temel rota oldugunun altin
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cizmektedir. “Politikamiz, -dinimiz, haberlerimiz, sporumuz, egitimimiz ve
ticaretimiz ; bunlarin hepsi de protesto unsurunu hatta halkin etkisini izine
dahi rastlanmaksizin gosteri diinyasinin hos uzantilarina doniismiistiir” diyen
Postman televizyon Kkiiltiiriiniin herkesi bu formata uymaya zorladigim
belirtmektedir (Postman, 1994: 12). Postman televizyonda sOylemin biiyiik
oranda gorsel imajla yansitildigini ifade etmekte ve sunlan soylemektedir:
“Televizyonla ilgili en 6nemli saptamalardan biri, emek verip okunan degil
zahmetsizce izlenen bir sey olmasinda yatmaktadir; adina televizyon
denilmesinin de nedeni budur. Gorsel ilginin gerekliliklerini karsilamak, yani
gosterinin degerlerini karsilamak amaciyla fikirlerin iceriginin geri plana
atilmasi zorunlulugu bu aracin dogasindan gelmektedir. Her gecen giin gosteri
olan seyler ile olmayan seyleri birbirinden ayirmak zorlastik¢a kiiltiiriimiiziin
soyleminin  niteligi de degismektedir. Rahiplerimiz, bagkanlarimiz,
cerrahlarimiz, avukatlarimiz, egitimcilerimiz ve televizyon habercilerimiz,
kendi disiplin alanlarinin gerekliliklerini karsilamaktan ziyade iyi bir sovmenin
gerektirdigi davranislara kafa yormaktadirlar” (Postman, 1994: 240, 110).

Televizyon gercegi degil, kendi karakteristik yapisi dogrultusunda
yeniden iirettigi gercekligin aktarimini saglamakta ve ele aldig) her veriyi kendi
dolayimindan gecirerek, “gosteriye ﬁygun hale getirmektedir.” Televizyon, bu
bigimlendirme ve dolayimlama siirecini, dogas1 geregi izleyicilerden
saklamakta; boylelikle “olusturulan” bu yapay diinya, tamamen dogalmis gibi
sunularak gercek ile “televizyon gercekligi” arasindaki “mesafe” izleyicilerden
gizlenmektedir. Televizyonda yer alan metinlerin olabildigince eglenceli ve
tiiketilebilir bir format dogrultusunda bigimlendirilmesi, cogu zaman onlarin
ozgiil gercekliklerinin bile 6niinde konumlanmakta ve temsil siirecinde ciddi
anlam kayiplari meydana gelebilmektedir. Gergegin bekciligini yaptg:
iddiasindaki televizyon, aslinda kendi ekonomi-politigi dogrultusunda
paketledigi “televizyon gercekliginin” savunusunu yapmakta ve ¢ogu zaman
da ilgi cekici bulmadig1 gercegi amaa dogrultusunda cignemekten, egip
biikmekten, ya da gérmezden gelmekten geri durmamaktadir® (Ark, 2004:
313).

Televizyonda programlarin izleyicilere satilmadiginin, izleyicilerin
reklamcilara pazarlandiginin altini ¢izen John Keane, gosteri yaratmak
amaciyla medyanin hayatin tiimiinii kullanabilecegi bir “otlak” ‘olarak
gordiigiinii sdylemektedir: “Evren dev bir seyir ekranina doéniisiiyor. Her
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tamitim sanki bagka taribmlar icim o6ziir diliyor. Enformasyon olaylardan
kopup kendi basina bir olay haline geliyor. Yurttaglar serbest birakilmig
imgelerin altina gomiiliiyorlar, diinya bir cesit hiper gerceklikle dylesine tika
basa doluyor ki, yurttaglar artik ne istediklerini bilmiyorlar. Istemeseler de
sizofrenliklesiyorlar: Hem her seye aciklar hem de siirekli sagskin. Sadece (en
fazla) evet ya da hayir diyebilen inatq ¢ocuklar gibi davranan “kitle”lere
indirgeniyorlar” (Keane, 1992: 163). Giiniimiizde tiiketicilere sunulacak radyo
ve televizyonun belirleyicisinin megahertz’ler degil, pazar giicleri ve reklam
paralan (Keane, 1992: 69) oldugunu ileri siiren Keane, bu yiizden kitleleri
pesinden siiriikleyen bir gosteri kiiltiiriiniin  medyada 6ncelendigini
belirtmektedir.

Televizyonun drama, aksiyona, magazine, siddete ve fanteziye dayal
karakteristik yapis1 gosteri kiiltiiriinden 6nemli Olciide beslenmekte ve bu
kiiltiiriin ekranda yeniden iiretilmesine araciik etmektedir. Martin Esslin’e
gore televizyon temelde dramatik bir aractir. Bu aracin dramatik yapis1 dogal
olarak drama oyuncularina, yani star oyunculara ihtiya¢ duyulmasina neden
olur. Anchorman’den dizi oyuncularina, muhabirlerden hava durumu
sunucularina kadar hepsi esasta birer drama karakteridir ve agirhikh olarak
gosteri kiiltlirlinden beslenir. “Televizyonun en gercek yonleri dahi-haberler
gibi- fantezi ve erotik unsurlar tagir. Sunucularin, muhabirlerin cazibesi, siyasi
sahsiyetlerin ve haber yayinlarimin diger 6znelerinin -rehinelerin, giizellik
kralicelerinin, suclularin ve su¢ kurbanlarinin- cazibesi vardir. Bir uzman bir
komedyen ya da palyacoya, eger kadinsa bir seks bombasina doniisebilir”
(Esslin, 1991: 40).

Jean Baudrilliard da kitlelerin televizyonda anlam degil gosteri
istediklerinin altin1 ¢izmektedir. “Hicbir ¢aba onlan igeriklerin ya da kodun
ciddiyetine inandirmada yeterince kandirici .olmamistir. Gosterge isteyen
insanlara mesaj verilmeye calhisilmaktadir. Oysa insanlar, icinde gosteri olmast
kosuluyla tiim igeriklere tapmaktadirlar. Kitle imge, ses ve 1sik
bombardimanina tutulmaktadir. Haber denilen sey de bir iletisim ya da anlam
bigimi degil bu bombardimanin adidir” (Baudrilliard, 1991: 133). Ona gore her
giin daha fazla haber bombardimanina tutulmamiza ragmen, anlama ulasmak
gitgide zorlasmaktadir. Haberler anlam degil, anlam kaybim iiretmektedir;
ciinkii televizyon evreninde ama¢ anlam degil gosteridir. Anlam, gosteri

tarafindan yok edilmekte ve anlamsizlik egemen olmaktadir.
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3. TELEViZYON HABERCILIGININ KISA TARIHCESI

Televizyonun giliniimiizdeki sahip oldugu- giiciin ardindaki temel
etkenlerinin basinda “haber verebilmesi” gelebilmektedir. Televizyon, giiclinii
ve cazibesini biiyiik bir oranda haber aktarabilmesine bor¢ludur. Dolayisiyla bu
denli yasamsal rolii bulunan haber aktarim siirecinin, kapitalist bir sistem
icinde dogal kosullara terk edilmesi miimkiin degildir. Haber, televizyon
evreninde 6zellikle gergekle arasindaki “yakin” iliski nedeniyle, gosterinin en
onemli aktorii konumundadir. Hem kitleleri etkileyebilme giicii, hem de
ekonomik ve siyasi giic odaklanyla “dogrudan” iligkisi, haberlerin
baslangicindan beri televizyon isletmelerinde son derece 6nemsenmesine

neden olmustur.

Televizyon haberciliginin gelisiminde Amerika Birlesik Devletleri ve
Ingiltere 6ncii rol oynamigtir. Televizyonda ilk haber biilteni, Ingiltere’de 1933
yiinda kaydedilmis, radyo haberlerinin gorsel kullanilmadan yaymn ile
gerceklestirilmistir. Ilk aksam haberleri ise CBS televizyonu tarafindan, resmen
15 Agustos 1948 tarihinde baglatilmigtir. Amag, etkili bir haber sunmak degil,
CBS’in kamu hizmeti yaptigl izlenimini gelistirmek ve siyasi idareyle iliskileri
ivilestirmektir. Bu yillarda televizyon haberciligi yayinaligin ayrilmaz bir
parcas: olarak degil de programcilik isinin hos bir yoldas: olarak var olmustur.
1960'Lh yillara gelindiginde CBS’in rakipleri NBC ve ABC de televizyon
haberlerinde ciddi atiimlara girmeye baslamislardir. Yerel kanallan
biinyelerine katan bu sebekeler heniiz 10 yillilk gecmisi olan televizyon
haberciligini, ABD topraklarimin her kosesinden haber alacak konuma
getirmislerdir. Televizyon haberciliginin giicii 1960 secimlerinde ekram iyi
kullanan Kennedy’'nin secimi kazanmasiyla tescil edilmigtir. 1962’de Telstra 1
uydusunun firlatlmasiyla birlikte artik dis iilkelerle ilgili haberler de aminda
yayinlanabilir hale gelmistir. 1963 yilinda Kennedy suikastinin goriintiilerinin
televizyon haberlerinde yaymlanmasi 6nemli bir doniim noktas: olmustur.
ABC televizyonu aymn yil o giine kadar 15 dakika olan aksam haberlerini yarim
saate ¢ikarmustir (Matelski, 1996: 39).

1965’te renkli yayina gegen televizyonlar 60’larin sonunda diinyanin her
tarafindan haber toplamaya baglamislar ve goriintiiniin giiciinii haberlerine
tasimuglardir. Televizyon haberciliginin giicii Vietnam Savasi sirasinda hig
reddedemeyecegi sekilde bir kez daha ortaya ¢ikmistir. Diinya tarihine
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televizyonda gosterilen ilk savas ya da oturma odas:i savasi olarak gecen
Vietnam Savagi’mun gidisat1 , ekran haberleriyle degismistir. ABD saldirilar:
sonucu biiyiik acilar ¢eken Vietnamlilann ekranlara tasinmasi, Amerikalilarin
savas karsit1 olmalarina yol agrmustir. Televizyon haberciligi bir yandan miithis
ylikselisini - siirdiiriirken, 70°li ve 80°li yillarda cesitli elestiriler almaya
baslamistir. Elestirilerin temel noktasi, televizyon haberciliginin kamu hizmeti
olmaktan c¢ok eglence gosterisi niteligi tasimasidir. Haber sunucularn ok
yliksek ticretler alan ve film yildizlar gibi schretli kisiler olmaya baglamislard:
artik. Televizyon haberleri izleyici sayisini arttirmak ugruna giderek daha fazla
sova doniismiistiir (Matelslki, 1996: 39).

Amerika Birlesik Devletleri'nde baslangicindan itibaren 6zel girisim
tarafindan yiiriitiilen ve reklam gelirlerine dayanan televizyonlar ilk yillardan
baslamak iizere haber biiltenlerini de kar etmesi gereken bir program tiirii
olarak gormiiglerdir. Avrupa iilkelerinde ise uzun yillar kamu yayincilig
sistemi benimsenmistir. Bu sistemde televizyon ve dolayisiyla televizyon haberi
bir kamusal hizmet olarak goriilmiis, didaktik, egitici yapida sekillenmistir.
1970’den sonra ve Ozellikle 1980’lerde Avrupa’da da 6zel yayincilik gelismis ve
bu siire¢ 1990’dan sonra Tiirkiye’yi de igine almisar (Capli, 1995: 18).

. Tiirkiye’de ilk haber biilteni 31 Aralhk 1968 tarihinde yayinlanmustir.
Zafer Cilasun tarafinsan sunulan bu biiltende tek kamera kullanilmis ve
goriintiiler yerine kamera karsisina koyulan fotograflardan faydalanilmigtr
.(Uygung ve Geng, 1998: 106). Zamanla TRT kurumsallasmis ve teknolojisini
yenileyerek haber organizasyonlarina Snemli yatinmlar yapmustir. TRT'nin
hiikiimetle yakin bagi, protokol haberciliginin oncelenmesine neden olmus,
ayni zamanda kamusal yayincilik prensipleri haberlerin bir “meta” olarak
tasarlanmasinin Oniine gegmistir. Ancak 90'h yillarla birlikte baslayan 6zel
televizyonculuk, ilk 6nce ana haber biiltenlerinde farkh bir yayinahgin
yerlesmesine neden. olmustur. Ozel kanallarla birlikte metalasan haberlerin
sunumu 6nem kazanmis ve her ne kadar son yillarda daha saghkl bir zemine
otursa da gosteriyi keskinlestiren pek ok deneme ekranda kendine yer
bulmustur. Ozellikle Reha Muhtar haberciligi bu anlamda 6zel olarak
incelenmesi gereken bir alandir. Siradist muhabirler, sorulmazi soran
anchormanlar, parayla konusan konuklar, gizli kamera uygulamalan ve

“sov”un etkisini arthrmaya yonelik pek c¢ok uygulama farkli televizyon
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kanallarinda uygulanmis ve televizyon haberciliginde taslar zamanla gorece

yerine oturmustur.

4., YENI ILETiSiM DUZENI VE "YENi" ONCELIKLER

Ozellikle 1980'li yillarda, bircok sirket hem en dar anlamiyla medya
sektoriinde (gazete, dergi, radyo, televizyon) hem de eglence ve Kkiiltiir
alanlarinda (filmler, plaklar, kitap yayinlari) kendilerini gosteren biiyiik
gruplara doniismiislerdir. Medya alamindaki dikey ve yatay tekellesmeler, bu
alana yatinm yapan sirketlere 6nemli Olgiide genisleme imkani saglamistir.
Gitgide etkisini arttiran bilyiilk medya kuruluglan deregiilasyon -ad:1 verilen
liberallesme politikalariyla, daha ©nce sadece devletlere ait olan yayin
tekellerini yikmis ve ‘Gzel tegebbiis’iin kullarum alanim da alabildigince
genisletmistir. Kiiresellesme ve liberallesme sosuyla sunulan bu yeni yonelim
kisa siirede iletisim ortaminda gili¢ dengelerini sermayenin belirledigi bir
atmosferin olusmasina neden olmustur. Deregiilasyon politikalariyla basta
iletisim olmak iizere daha 6nce rekabete kapali olan alanlar 6zel girisimcilere
agilmistir. “Kar ve rekabet mantigiyla hareket eden yeni medya sirketlerinin
simdi en 6nemli amac1 bundan béyle iiriinlerini miimkiin olan en genis tiiketici
kitlesine ulashirmaktur” (Morley ve Robins, 1997: 29).

Medya sektdriinde meydana gelen bu degisim, basinin 6nceliklerinin
degismesine neden olmus ve yayin politikalarinin belirlenmesinde -her
holdingde oldugu gibi- ekonomi politikalar1 belirleyici hale gelmistir.
Ekonomik parametreler, yayin igeriklerini etkilemis ve yayin yonetimi,
isletme yonetiminin golgesinde kalmistr. Bu siiregte, piyasa ve pazar
kosullarn1 6n plana ahnmig, geleneksel gazetecik ilkelerini g6z Oniinde
bulundurmak yerine, medya kuruluglari herhangi bir girket gibi, karn .

maksimizasyonu dogrultusunda yonetilmistir.

Yeni iletisim diizeninde televizyon haberciligi, medya sisteminin birlikte
yonetim ve siirekli kar mantifinin kazazedeleri olarak degerlendirilmelidir.
Artik editoriin g¢ikarlanyla ticari ¢ikarlar arasinda var olan geleneksel ayrim
azalmugtir. Bugiin medya igeriginin belirlenmesinde reklamcilara diisen biiyiik
rol daha da biiyiimektedir. Medya sirketlerinin sermaye ihtiyac1t onlari, reklam
sirketlerinin programlarda sponsorluk yapma istemine gotiiriir. Bir raporda
deginildigi iizere, ‘medya ici aglar, daha biiyiik bir rol talep eden reklamcilara
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bu imkam sunmaktan hosnutturlar.” CBS’in sahibi, Westinghouse’un CEO’su
Michael H. Jordan; "biz reklamcilara hizmet icin buradayiz" der ve ekler: "bu
bizim varolus nedenimizdir" (McChesney, 2003: 31). lletisim ortaminda, Time
Warner'in dergilerinden sorumlu miidiirii Merissa May’in de ifade ettigi,
“oyun biiyiimiis, yeni gelis akislarina ihtiya¢ duyulmustur” (McChesney, 2003:
232).

5. TELEViIZYON HABERLERININ GOSTERIYE DONUSUMU

Haber biiltenleri ve haber programlan televizyonculugun baslangicindan
itibaren kanallarin saygin programlar olarak goriilmiistiir. Bunun nedeni,
enformasyona dayali metinlerin eglence igerigi tagiyanlara gore kazanmig
oldugu tarihsel prestijdir. Televizyon kanallar1 habere dayali programlari,
kendilerini kamusal yarar temelinde mesrulashrmak igin diger program
tiirlerinden daha degerli bir yere koymusglardir. Giiniimiizde ise bu genel
yaklagim, haber temelli programlarin eglencenin etkisine kalmasi egilimine
yenik diismiistiir (Adakl, 2001: 241). Giliniimiizde televizyon kuruluslar: rating
ve kar odakli oldugu icin haber biiltenleri de bu ticari anlayis gercevesinde
yapilandirilmis ve sansasyonel bir yayinciik anlayisi pek cok biilten igin
oncelikli bir hedef haline gelmistir. Kar amaci biitiin amaglarin 6niine gegmis ve
gercegin aktaricist konumundaki haber biiltenleri, belli islemlerden gecirilerek

izleyicilere sunulmustur.

Televizyon haberinin “eglenceli” olmasi giiniimiizde ©&ncelikli bir
hedeftir. McNail'in televizyon haberini “temel fikir, her seyi kisa tutmak,
kimsenin dikkatini dagitmamak, ama onun yerine varyeteyle, yeniliklerle,
hareketle durmadan tahrik etmektir. Hicbir konsepte , hi¢bir karaktere ve higbir
probleme birka¢ saniyeden fazla zaman ayirmamiz gerekmez” diye
tanimladiginin altimi gizen Neil Postman su saptamay1 yapmaktadir: “McNail
soyle devam eder: ‘Bir haber programini denetlemenin kosullari, en iyi haberin
bir lokmalik olmasi, karmagikliktan muhakkak kaginilmasi, niianslarin
atlanmasi, tek tek ozelliklerin siralanmasinin basit mesaj iletmeyi zorlastirmas,
diisiincenin yerini gorsel uyariciigin almasi, dogru sozliigiin bir anakronizm
olmasidir” (Postman, 1994: 117).

Televizyonun bir eglence olmasini1 dogal karsilayan Postman, sorunun

televizyonun eglenceli temalar sunmasi degil, biitiin temalar eglence olarak
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sunmast oldugunu belirtmektedir. Postman’a gore, trajedi ve barbarlik
ormnekleri sunan televizyon muhabirleri, haberlerinin ciddiye alinmayacagin:
bilirler ve haber programlarinda bir egitim diisiinme ya da katarsis degil bir
eglenme cercevesi sunarlar. Okunacak ya da dinlenecek haber sunmazlar
sadece bakilacak haberleri ekrana getirirler (Postman, 1994: 99). Bu baglamda
“Televizyon haber endiistrisi, cogunlukla bizleri elektronik ¢adira almak igin
cengeline takar ve oraya neden geldigimizi hatirlamayacagimiz kadar uzun
siire orada tutar" saptamasi televizyon haberciliginin sinirlarini ve hedeflerini
gosteren 6nemli bir saptamadir (Postman ve Powers, 1996: 23).

Rating baskisi altindaki televizyon kuruluslar, haberlerini daha eglenceli
kilabilmek icin pek ¢ok girisimde bulunmaktadir. Haberleri daha iyi
“satabilmek” icin eglencenin tiim imkanlarindan faydalanmak isteyen
televizyon sirketleri, zamanla dozu arttrmis ve pek ¢ok yenilikle izleyicileri
tamistirmistir. Haber ile eglencenin karisimi, melez bir tiir olan infotainment
tiirii habercilik genis bir yayilima ulagmistir. Infotainment habercilikte gercekle
kurgu birbirine karismis ve yasanan olaylar bir medya gosterisine
doniistiiriilmekte, dolayisiyla daha fazla ilgi c¢ekmeleri saglanmaktadir.
Geleneksel habercilik anlayisindan farkli, eglenceyi arttiracak pek ¢ok yenilik
iceren bu habercilik tiirii adeta “film tadinda” bir sunum gerceklestirmekte ve
haberi bir sova doniistiirmektedir.

Eglencenin haberlerin sunumunda O©nem kazanmasiyla birlikte
magazinel soylemler de biiltenlerdeki etkinliklerini artbrmustir. “Televizyon
haberlerine yerlestirilen magazinel igerik var olan diinyanin basite indirgenmis,
olumsuz yanlarini térpiilenmis, daha kolay anlasilir hale getirilmis goriiniimii
araciigiyla, yasanilan gergekligin yerine o6zlenilen gercekligi yerlestirmektir"
(Ergiil, 2000: 141). Ogzellikle sohretlerle ilgili haberler, onlarin 6zel hayatlariyla
ilgili gelismeler, her zaman igin televizyon haber biiltenlerinde tercih edilmekte,
iinliilerin haber degerleri daima siradan insanlardan ¢ok daha yiiksek
olmaktadir. “Unliiler, haber degeri tasimak icin birer seckin olmaktan olmaktan
bagka bir seye gereksinimleri yoktur aslinda: Onlar, tam da seckin olduklar:
icin haber degeri tasimaktadir” (Ergiil,2007: 198).

Televizyonun karakteristik yapisinda, eglence her ne kadar “baskin 6ge”
olsa da onun kadar izlenme oranlarina etki eden bir. diger faktdr de
dramatizasyondur. “Televizyon haberlerinde gercekligin farkhi bir goriiniime
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biiriinmesini saglayan en o6nemli unsur dramatik &gelerdir. Haberlerde,
ozellikle de haber programlarinda, genis bir izleyici kitlesine seslenebilmek
icin, agirhkli olarak, ele alinan olaylann duygusal boyutlar1 &ne
cikarilmaktadir. Oyle ki, tamamen gercek olaylara ve karakterlere dayal olan
haber ve haber programlarinda bile, hakiki gerceklik kurmaca gibi, geleneksel
anlati' saymacalanyla yeniden kurulmustur. Yani gercek insanlar, sorulamn,
olaylan (iyi-kotii, kahraman-koétii adam, birey-kurum, biz-diismanlarimiz,
doga-kiiltiir gibi) iki karsit giiclin catismasiyla nitelenen anlatilara
doniistiirmiistiir”  (Boyraz, 2002: 70). Insanlar kisisel deneyimlerine,
duyarlhiliklarina seslenen haberlere daha fazla ilgi gostermekte ve daha
yakindan takip etmektedir. Dolayisiyla dramatizasyon, haberdeki etkiyi ve
cekiciligi arttiran 6nemli bir faktor olarak dikkat ¢cekmektedir.

Televizyon haberlerinin sunumunda hem goriintii, hem ses, hem metin,
hem sunucu hem de muhabirler ¢cok Onemlidir. Goriintii ve sesin birbirini
tamamlamas: haberlerin hatirlanmasinda 6nemli bir etken olarak karsimiza
cikaaktadir. Grafikler 6zellikle ekonomik konularda anlagilmay1 olumlu yénde
etkilemektedir. Siirpriz ve kotii haberler eger cok korkutucu degilse akilda
kalmay: kolaylashrmaktadir. Baz1 siddet goriintiileri her zaman hafizada yer
etmemektedir. Ancak kigilerin yakin plan g¢ekimleri daha etkili olmakta ve
hatirlanmaktadir Televizyon yapisi geregi goriintiilye dayansa da, haberin
seslendirilmesi, hatta yorumlanmasi bazen goriintiiye galip gelebilmektedir.
Metin, goriintiiniin istenildigi gibi anlasilmasin saglamaktadir. Yine de zaman
zaman goriintii tek bagina yeterli olmakta, goriintiiye eslik eden metin fazla bir
anlam ifade etmemektedir. Metinler, secimler ve c¢esitli bilesimlerden
olusmaktadir, bdylece olaylarin anlamli ve belirli olmasi saglanmaktadir.
Metinlerin hazirlanmasindaki kodlar, yorumlara yol acabilmekte ve burada
ideoloji 6n plana cqkmaktadir. Bir olay: izleyen muhabir, olay1 “gdsteri”,
“kargasa”, “sokak savasi” ya da “bagkaldir1” diye sunma secenekleriyle kars:
karsiya kalabilir (Sagnak, 2011: 69,79).

Reality show tiiriiniin haberlerde daha yogun kullanilmasi da haberdeki
gosteri unsurunu arttiran &gelerin basinda gelmektedir. Bu tiiriin ABD’de
yayinlanan ilk érnegi olan “Cops”un yiiksek izlenme orani yakalamasi iizerine
benzerleri kisa zamanda Avrupa ve Tiirk televizyonlarinda yayinlanmaya
baslamustir. Reality show’lar gercege dayall konularnn kurmaca yéntemlerle
anlatildigy ilk tiir olmustur. Bu programlarda konular bagi, ortasi ve sonu olan
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oykiiler seklinde anlatilmakta, en diisiik kiiltiirel payday1 yakalamak iizere
basit bir iislup kullanilmakta, olaya dayali konular secilmekte ve
canlandirmalara bagvurulmaktadir. Goriintii, ses ve kurgu 6zelligi acisindan da
geleneksel haber programlarindan farkh olan reality show’larda sallanth
goriintii, cerceveleme problemleri, netligin gecici olarak kaybolmasi, diisiik ses
kalitesi gibi yontemler gercekligi kanitlamakta bir paketleme yontemi olarak
kullanulmaktadir (Seker, 2007: 42).

Giilseren Adakl reality show programlarinin temel tiirsel 6zelliklerini
sansasyonellik, gizemlilestirme ve geciktirim, kurbanlashrma, kisisellestirme ve
duygusallastirma olarak bes baslhik altinda incelemektedir. Aslinda kurmaca
tiirlere 6zgii olan bu 6zellikler reality show’larla birlikte haber programlarina
tasinmustir. Sansasyonellik, kullanilan iislubun yaninda sinema ve televizyona
ozgii dille de saglanmaktadir. Ara yazi (flash effect) kullanimy, teaser kullanimu,
“az sonra” bantlar, goriintiiniin hizlandirlmas: ve yavaslatilmasi gibi
yontemler yaninda olay1 gizemli hale getiren anlatm tarzi, olaylan
kurban/saldirgan  ikiligine dayandirma, kisisellestirme ve duygusal
anlabim/sunum tarzlan reality show’larda sik sik kullamilmaktadir (Adakl,
2001: 244). Bu tarz bir yayinclik genis ¢apli toplumsal konularin daraltilarak
anlamin1 yitirmesine, gercegin parcalanarak sterotipik bakisin artmasina
onciiliik  etmekte ve gosteriyi beslemektedir. Reality show’larda
baglamlarindan kopartilmis pargalar, farkhi ekran stratejileriyle bambagka bir
icerige doniismektedir.

Ana haber biiltenleri televizyon kuruluslar igin son derece 6nemlidir;
hatta televizyonlarin amiral gemileridir. Dolayisiyla buraya énemli Olgiide
yatirim yapilmakta ve karsihiginda da reklamverenler igin ilgi c¢ekici bir
“lirline” doniismesi hedeflenmektedir. Bu yiizden haber biiltenlerinin 6niinde,
arkasinda ve zaman zaman da ortasindaki reklam kusaklar1 televizyon
kuruluslar1 igin degerli bir zaman dilimleridir. Biiltenler zaman zaman
reklamlarla bdliinmekte, bu da televizyon akisi igcinde “normal”
karsilanmaktadir. “Bir haberin hemen arkasindan bir reklam kusag: gelecek, bir
anda haberlerin etkisi silinecek, hatta biiyiik dl¢iide bayatlayacaktir. Bu 6zellik
haber programinin yapisinda anahtar bir unsurdur ve bu niteligiyle televizyon
haberlerinin ciddi bir kamusal séylem bigimi seklinde hazirlandig1 iddialarini
ciiriitiir... Televizyonun kopuk kopuk programlarina o kadar alismig
durumdayizdir ki, bir muhabirin niikleer bir savasin kaginilmaz oldugu
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haberini verdikten sonra “ve simdi de reklamlar” demesine hi¢ sasirmayiz
artik. Haberlerle reklamlarin bu sekilde yan yana konmasinin diinyamizi ciddi
bir yer olarak yorumlayisimiza yaptig1 zarari abartmis olmamiz pek miimkiin
degildir” (Postman, 1994: 117).

Televizyon haberciliginin en etkili formu canli yayindir. Herhangi bir
olayi, meydana geldigi anda, kendi mekan: igerisinde izleyen hedef kitle
bundan biiyiik heyecan duymaktadir. Canli yayin, bir olayin tiimiinii veya belli
bir kismini aktarmak seklinde olabilecegi gibi , 6zellikle haberlerde haberin
tamamini ya da bir boéliimiinii olayin mekanindan sunmak seklinde
gerceklesebilir. Canl: yayin haberciligin en cekici noktasidir. Habere dnemli
olglide inandinalik katmakta, izleyene heyecan vermekte ve tarihe taniklik
yaptigl duygusu yaratmaktadir. ABD’de newsman olarak adlandinlan ve
stildyo disindan haber sunan muhabirler, ¢ogunlukla canl yayinda konusurlar.
Amerikan televizyonlanyla benzer formatlan uygulayan Tiirk 06zel
televizyonlarinda da son yillarda haberin mutlaka bir stand-up sunusla
baglatilmasi, newsman tiirii =~ muhabirlerin olay yerinden yapacag ve
miimkiinse canli olarak yayinlanacak bir sunusla bitirilmesi yontemine sik¢a
bagvurulmaktadir (Seker, 1999: 60).

Gelisen teknoloji, televizyon haberlerindeki gosterinin etkinligini
arttirmig ve teknolojiyi daha etkili kullanan haber biiltenleri digerlerinin 6niine
gecmistir. Alt yazi, kj kullanimi, &zel goriintii efektleri, etkili dig ses ve
gerektiginde dogal ses kullanimi ayrica kurumsal kimlik 6geleri haberlerin
sunumunu gli¢lendirmektedir. Bunun yani sira stiidyolar da son yillarda fark
yaratan 0gelerden biri nlarak dilkkat ¢ekmektedir. Gerek reel stiidyolar, gerekse
de sanal stiidyolar haberlerin sunumunu adeta gorsel bir sova doniistiirmekte
ve gosterinin etkinligini arttirmaktadir. Sozgelimi 2013 yilinda yeni logo ve
kimlikle izleyicilerin karsisina ¢ikan TRT Haber 6 milyon dolarlik stiidyosu ile
¢ok konusulmus ve teknolojik altyapisi haber sunumunda bu kanala avantaj

saglamustr.

Televizyon haberlerinde gosterinin etkinligini yaratan faktorlerin en
basinda, haber sunuculan ya da terimsel anlamiyla “anchor”lar gelmektedir.
Baslangicta sadece haberleri sunan anchorlar zamanla siire¢ iizerindeki
etkinliklerini attirmislar, adeta televizyon sirketlerinin simgesel yiizlerine
doniismiislerdir. Televizyonun karekteristik yapisi, igindeki tiim aktorleri de bu
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oyunun kurallarina uymaya zorlamaktadir. Televizyon kanallarinda haber
sunucular1 haber okuyan, nispeten algakgoniillii kisilerden, igcinde yasadigimiz
diinyay1 derinlemesine etkileyen, neredeyse ilahi bireylere doniismiistiir.
Bugiin esas sunucu sanki her seyi kusatan mevcudiyetiyle, haberin
dogrulugunu teyit eden bir haber Oznesi olarak kendi otoritesiyle
konusmaktadir. Sunucular giiniimiizde neredeyse birer siiper 6znedir. Kendi
basina haberin, belli bir kanalin, bir kurum olarak televizyonun ya da kamu
cikarinin temsilcisi olmakla kalmaz, tersine hepsinin arasindaki karmasik bag:
temsil eder. Esas sunucu ok o0zel bir yildiz tiiriidiir; boyun egdirilmis,
indirgeme ve basitlestirme aracihigiyla kurulmus ve dogruyu sdyleme yetkisiyle
donatilmis bir yildizdir. Margaret Morse ana haber sunucularini ‘aksam yildiz1’
olarak tamimlamaktadir: “Arkadan aydinlatma, ‘diinyanin iistiinde’ bir yere
yerlestirilmis bir masa ve yedek sunucular merkezi onun inandiriciligin
arttirir. Diger muhabirlerle konusma bigimi, onu her seyin iizerinde bir gii¢ gibi
gosterir. Hem inandirict hem de karizmatiktir. Tyi bilindigi gibi, haberin
bildireni olarak esas sunuculuk yiiksek iicretli bir istir, ki bu da bir meta olarak
haber kisiliginin imgesinin degerini yansitir” (Morse, 1998: 90).

Gilintimiizde her haber kanali anchorman’i ile kendini tamimlamakta,
¢ogu zaman anchorman’ler televizyon kuruluslarimin dahi  Oniine
gecebilmektedir. Reha Muhtar - Show TV iligkisi bu agidan 6nemli bir 6mektir.
Bir zamanlar Show TV ana haber biiltenini sunan Muhtar, bir ‘sunucu’dan ¢ok
daha fazlasidir. Kanalin neredeyse tiim politikalarina yon verebilme giiciine
sahip olan Muhtar, haberleri sunarken, ozellikle de konuklarina sorularini
yoneltirkenki tavriyla doneminin en etkin sohretlerinden biri olmustur. Ayni
sekilde uzun yillar Star TV’de ¢alisan Ugur Diindar da giin gelip bu kanaldan
ayrilmak zorunda kalinca, bu kanala hayat verdigini, Star Haber'deki
performansiyla ¢6kmiis bir kanahn ayaga kalkhgin séylemekten
cekinmemistir. Ayni1 zamanda Mehmet Ali Birand - Kanal D iligkisi de
gliniimiizde haber yiizlerinin ne denli 6nemsendigine uygun bir Ornektir.
Dolayisiyla anchorman’ler televizyon ortaminin en onemli karakterlerinden
birini olusturmakta ve ¢cogu zaman da bu kanallarla 6zdeslesmektedir.
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Fransiz teorisyen Guy Debord'un “Gosteri Toplumu” kavrami ve
gosterinin yasamin tamamim etkisi altna aldifi iddiasi 6zellikle iletisim
alaninda c¢alisan akademisyenler icin 6nemli bir saptamadir. Gosterinin
etkisinin medya ile arttirildigini ileri siiren Debord, kitle iletisim araglarinin
gosterinin hem olusturucusu hem de etkileneni oldugunu ileri siirmektedir.
Gosteri Cagi'nin en 6nemli aktorlerinin basinda televizyon gelmektedir. Halen
daha en etkili ve en yaygin kitle iletisim araci goriiniimiindeki televizyon, tiim
iceriklerini gosteriye uygun hale getirmekte ve diisiinceyi geri plana,
oyalanmayi 6n plana alan bir anlayisla yayin iceriklerini olusturmaktadir.
Gosteri toplulugunun metalar aracihfiyla olustugunu ileri siiren Debord’un
saptamalar1 dogrultusunda televizyon evreninin de tamamen meta diizeni
mantigiyla organize edildigi goriilmektedir. Debord gosterinin bir toplumsal
iliskiye doniistiigiinii sdylemektedir; televizyon evreninde de gosteri mantigl
profesyoneller tarafindan igsellestirilmekte ve ¢ogu zaman farkinda olmadan
uygulanmaktadir.

Debord’a gore gosteri, uzlastirma ve politik vasiflar1 kaldirma aracidir.
Televizyon haberlerinde de ¢ogu zaman olaylarin ardindaki gergek ve
toplumsal nedenler isaret edilmemekte, aksine sorunlar bireysellestirilerek
sistemsel 6zelestirinin 6niine gecilmektedir. Haberler, televizyon kuruluslarinin
en degerli ve en 6zel program tiirlerinin basinda gelmektedir. Gergekle olan
yakin temasi ve kamuoyunu etkileyebilme giicii hem ekonomik hem de siyasi
iktidarlarin siirece dahil olmalarini beraberinde getirmekte ve farkl tekniklerle
eldeki “iiriinlin” en iyi sekilde pazarlanmas: dncelikli hedef olmaktadir. Daha
cok seyredilen, daha ¢ok eglendiren ve daha dramatik bulunan bir haber
biilteni giiniimiizde “en bagaril” haber biilteni olarak kabul edilmektedir.
Dolayisityla televizyon sirketleri haberlerini bu anlayis ¢ergevesinde
yapilandirmakta ve gosteriye daha uygun bir Lale gelebilmeleri i¢in bir takim
stratejiler hayata gecirilmektedir.

Yeni iletisim ortami endiistrinin siirece hakim oldugu, medya
kuruluslarinin  holdingleserek biiyiik sirketlerin eline gectigi, reklamcilarin
etkinliklerinin ‘dogal’ simirlan zorlayarak maksimuma ulastigi ve kamusal
endiselerin unutuldugu bir goériiniim sergilemektedir. Dolayisiyla, oyunun
biiyiidiigii bu diizende, oyuna yeni unsurlarin dahil olmas1 kagimilmazdir.
Medya sektoriinde meydana gelen bu degisim, televizyon haberlerinin
onceliklerinin degismesine neden olmus ve yaymn politikalarinin
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belirlenmesinde —her holdingde oldugu gibi- ekonomi politikalar: belirleyici
hale gelmistir. Dolayisiyla oncelikle televizyon haberlerini bir iiriin olarak ele
almak ve rating Olciim raporlarini géz oniinde tutan bir anlayigla biiltenleri
kurgulamak geregi dogmustur. Televizyon haberleri de gosteri g¢agi’min
gereklerine uygun hale getirilmis ve gosterinin dncelendigi bir anlayisla kisa
siirede tiim diinyada benzer igerikler ve stratejilerle yapilandirdmistr.
Televizyon haberleri giliniimiizde, tam da Debord’un gosteri toplumu igin ifade
ettigi gibi, ekonominin eglenceye doniistiiriilmiis halidir.

Televizyon haberlerinde gosteriyi etkinlestirmek icin kullanilan
stratejilerin basinda biilteni olabildigince “eglenceli” kilmak gelmektedir.
Eglence tiim televizyon igeriklerinde oldugu gibi, haberlerde de baskin bir 6ge
olarak etkisini hissettirmekte ve zaman zaman yasanan gercegin Oniine
gecercesine biiltenlerde kendisini goOstermektedir. Haberleri daha iyi
“satabilmek” icin eglencenin tiim imkanlarindan faydalanmak isteyen
televizyon sirketleri, zamanla dozu arttirmis ve pek ¢ok yenilikle izleyicileri
tamistirmastir. Haber ile eglencenin karisimi, melez bir tiir olan infotainment
tiirli habercilik genis bir yayiima ulasmistir. Eglencenin yani sira dram da
televizyon haberlerinde siklikla kullanilan tekniklerin basinda gelmektedir.
Insanlar kisisel deneyimlerine, duyarliliklarina seslenen haberlere daha fazla
ilgi gostermekte ve daha yakindan takip etmektedir. Dolayisiyla
dramatizasyon, haberdeld etkiyi ve cekiciligi arthran énemli bir faktdr olarak
dikkat cekanektedir. Ayrica giivenilir karakterler olarak lanse edilen anchorlerin
sunumu, goriintii-metin uyumu, dis ses, grafik ve 151k kullanimu gibi faktorler
de haberlerdeki gosteri 6gesini arthiran ogelerin basinda gelmektedir. Ayrica
gercek ve sanal stiidyolar da son yillarda televizyon sirketlerinin sovun etkisini
ylikseltme adina kullandiklan bir diger strateji olarak dikkat cekmektedir.
Biiltenlerin vazgecilmezleri olan “son dakika”lar, canli yayinlar ve newsman
olarak adlandirllan olay yeri muhabirleri de gosteriyi biitiinleyen diger
faktorlerdir. Sonugta pek ¢ok yayinalik stratejisi, televizyonlarin “amiral
gemisi” olarak adlandirilan -Ozellikle- ana haber biiltenlerinde hayata
gecirilmekte ve haberler gosteri ¢agi’'nma uygun hale getirilmektedir. Elde
ettigimiz tiim sonuglar calisma basindaki- varsayimimizi haklilashrmakta;
eglence, dram, aksiyon, ses, metin, stiidyo, muhabir ve anchor gibi &gelerin
“etkin ve meta mantgina uygun kullamumlan televizyon haberlerini gosteri
toplumuna eklemlemekte ve bu kiiltiiriin pekismesinde etkin bir aktor haline
doniigtiirmektedir.

101



kllad ® Kocaeli Universitesi letigim Fakiiltesi Aragtirma Dergisi @ Sayi: 11/2013

KAYNAKCA

Adakli, Giilseren (2001). “Televizyon Tiirlerinde Doniigiim.” AU letisim
Fakiiltesi Yillik 1999. Ankara: A.U. Iletisim Fakiiltesi Yayinlari.

Arik, M. Bilal (2004). Top Ekranda. Istanbul: Salyangoz Yaynevi.

Baudrilliard, Jean (1991). Sessiz Yigmnlarin Gélgesinde ya da Toplumsalin Sonu.
Cev: Oguz Adanir, Izmir: Dokuz Eyliil Yayinlari.

Poyraz, Bedriye (2002).. Haber ve Haber Programlarinda Ideoloji ve Gerceklik.
Ankara: Utopya Yaymevi. '

Caply, Biilent ( 1995). Televizyon ve Siyasal Sistem. Ankara: Imge Kitabevi

Debord, Guy (1996). Gésteri Toplumu ve Yorumlar. Cev: Aysen Ekmekgi, Oksan
Taskent. Istanbul: Ayrinti Yayinlari.

Ergiill, Hakan (2007). “Swurlar Kaybolurken: Haberde Magazinlesme,
Melezlesme ve Infotainment Fenomeni,” Bir Sorun Olarak Gazetecilik.
Editor: M. Bilal Ak, Mustafa Seker. Konya: Tablet Yayinevi.

Esllin, Martin (1991). TV: Beyaz Camin Arkasi. Cev: Murat Ciftkaya. Istanbul:
Pinar Yayinevi.

Hakan Ergiil (2000). Televizyonda Haberin Magazinellesmesi, Istanbul: Iletigim
Yayinlari. '

Keane, John (1992). Medya ve Demokrasi. Cev: Haluk Sahin. Istanbul: Ayrint
Yayinlari.

Kellner, Douglas (2010). Medya Gosterisi. Gev: Zeynep Pagali. Istanbul: Agilim
Kitap. .

Matelski, Marilyn (1996). TV Habercilijinde Etik. Cev: Bahar Ocal Diizgéren.
Istanbul: Yap1 Kredi Yaymlar.

McChesney, Robert W. (2003). “Kiiresel Iletisimin Politik Ekonomisi”,
Kapitalizm ve Enformasyon Cag1. Ed: R. W. McChesney, E.M. Wood ve ]. B.
Foster. Cev: Nil Senem Cinga vd. Ankara: Epos Yayinlar1.

102



Gosteri Caginda Televizyon Haberciligi - Emel Ank

Morley, David ve Kevin Robins (1997). Kimlik Mekanlari. Cev: Emrehan
Zeybekoglu. Istanbul: Ayrint1 Yayinlari.

Morse, Margaret (1998). “Televizyonda Haber Kisiligi ve Inandinabk: Gecis
Siirecindeki Haberler Uzerine Diisiinceler.” Eglence Incelemeleri. Ed: Tania
Modleski. Istanbul: Metis Yayinlari.

Postman, Neil (1994). Televizyon: Oldiiren Eglence. Gev: Osman Akinhay.
Istanbul: Ayrint Yayinlan.

Postman,Neil ve Powers, Steve (1996). Televizyon Haberlerini Izlemek. Istanbul:
Kavram Yayinlan.

Ritzer, George (2000). Biiyiisii Bozulmus Diinyay: Biiyiilemek. Cev: Sen Siier Kaya.
Istanbul: Ayrinti Yayinlari.

Silvia, Tony (Ed.) (2001). Global News: Perspectives On Information Age. Ames:
Iowa State University Press.

Seker, Mustafa (1999). Televizyon Haberciligi. Konya: Selcuk Universitesi
Yayinlar. '

‘Seker, Mustafa (2007). “Film Tadinda Haber.” Iletisim ve Otesi. Editor: M. Bilal
Arik, Mustafa Seker. Konya: Tablet Yayinevi.

Uygug, Unal ve Geng, Ali (1998). Radyo Televizyon Haberciligi. Istanbul: Avciol
Yayinevi.

“Televizyon Izleme Egilimleri Arastrmasi — 2“, Radyo ve Televizyon Ust
Kurulu (RTUK) Kamuoyu, Yayin Aragtrmalarn ve C)lgme Dairesi, 2009,
http://www .rtuk.org.tr/sayfalar/Dosyalndir.aspx?icerik_id=0ff756b8-
292d-4269-9dbc-2bbfe6782cf0(Erisim tarihi: 04.11.2012).

“Televizyon Izleme Egilimleri Aragtirmasi”, Radyo ve Televizyon Ust Kurulu
(RTUK) Kamuoyu, Yayin Arastirmalan ve Olcme Dairesi, 2006,
http://www.rtuk.org.tr/sayfalar/Dosyalndir.aspx?icerik_id=5eafb205-
dcac-4aac-b585-df0el7acf634. (Erisim tarihi: 04.11.2012).

“Tiirkiye'nin okuma kiiltiirii haritas1”, ntvmsbc.com, 19 Nisan 2011,
http://www.ntvmsnbc.com/id/25204595/. (Erisim tarihi: 06.11.2012).

103



kilad e «ocel iniversites iletisim Fakiiltesi Arastirma Dergisi @ Sayi: 11/2013

104



