
Abstract
In modern society, sports have reproduced masculinity that has been exist-

ed in social life. It has been mostly noticed that the football all over the world is such
kind of sports which reestablished masculinity. The article presents that how mas-
culinity is represented in football programs on Turkish television channels. The aim of
this article is to find out the percentage of women participation on TV football pro-
grams. To determine this, the content analysis method was preferred. The data was
collected from television programs broadcasted on the dates of 28th September -
6th October. At the end of the research, the results provided that in Turkey that the
pre-sentation of football on Television, masculinity had been found dominated over-
whelmingly.

Özet

Modern toplumlarda spor, içeriðinde bulunan þiddet öðeleri ve bir disiplin
olarak yapýlandýrýlmasý aþamasýnda, toplumda zaten varolmakta olan erkek egemen
söylemi pekiþtirerek yeniden üretmektedir. Bu baðlamda bir 'erkek' sporu olarak
doðan ve Ýngiltere'deki doðuþunda erkek öðrencilerin birer 'centilmen' olmasýnýn
araçlarýndan biri olarak görülen futbol bu erkek egemen söylemin kültürün fazlasýyla
hissedildiði alanlardan biri olmaktadýr. Son yýllarda bu eþitsizlikliði düzeltmek ve
bayanlarý da futbolun katýlýmcýsý/tüketicisi yapmak amacýyla uluslararasý spor örgütleri
ve çok uluslu þirketler tarafýndan bir çok proje gündeme getirilmekteyse de, futbol
alaný henüz erkek egemen kültürün hakimiyetinden kurtulmuþ deðildir. Futbolun
medyadaki sunumunda ise, toplumda varolan bu cinsiyetçi tutumun daha da
kýþkýrtýldýðý gözlemlenmektedir. Bu çalýþma kapsamýnda Türk televizyonlarýnda yayýn-
lanan haftalýk spor programlarýnda; ya da futbol tartýþma programlarýnda kadýn spor
yazarlarýnýn ne oranda temsil edildiði ve "kadýnýn" medyadaki futbol sunumunda ne
kadar söz hakký olduðu içerik analizi metoduyla ele alýnmýþtýr. Bu çözümlemede
varýlan en temel sonuç, sporun medyadaki sunumunda erkek egemen söylemin son
derece baskýn bir hakimiyeti; hatta karþý cinsi yok sayan bir  tahakkümü olduðudur.
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1. GÝRÝÞ

Erkek egemen kültür, en kýsa tanýmýyla, toplumun kültürel pratiklerinde

kendini gösteren ve kadýn erkek farklýlýðýný toplumsal bir eþitsizliðe  dönüþtürerek

toplum içinde yerleþik geleneklerin  bir parçasý haline getiren, ataerkil toplumlarda

yoðunlukla görülen  yaklaþýmlardýr. Kýsaca cinsiyetçilik olarak adlandýrýlan bu yak-

laþým, toplum içinde genel olarak kadýnlara yönelik bir ayrýmcýlýða neden olan

tutum ve eylemlerden beslenir. Cinsiyet rolleri temelinde oluþan bu ayrýmcýlýk,

toplumsal yaþamýn þekillenmesinde etkili olmaktadýr. Erkek egemen toplum yapýsýn-

da kadýn, her alanda geri planda yer almak zorunda býrakýlmýþtýr. Evde, iþyerinde,

okulda, mahkemede, okullarda okutulan ders kitaplarýnýn içeriðinde dahi kadýn

erkeðin arkasýnda konumlanmýþtýr. Cinsiyetçilik, cinse dayalý eþitsizliði, kültürel ve

toplumsal düzeyde erkeðin lehine yeniden üreten ve kadýnýn toplumsal yaþamda

"ikincilliðini" meþrulaþtýran bir olgudur. Eþitsizliklerin türü ve derinliði, toplumdan

topluma ve toplum içerisindeki toplumsal sýnýflara göre deðiþmekteyse de, kadýn

haklarý konusunda alýnan onca yola raðmen; hayatýn bir çok alanýnda erkekler

kadýnlarýn önünde yer almakta ve kadýnlar genel olarak erkeðe baðýmlý bir konum-

da toplumsal hayatta yer almaya zorlanmaktadýr.

Kadýnýn medyadaki sunumu, özellikle feminist çevrelerde sýklýkta tartýþýlan

ve toplumsal  cinsiyetçiðin görünür hale geldiði alanlarýn baþýnda gelmektedir.

"Medyada 'ideal' seyirci erkek olarak kabul edilir ve kadýn imgesi onun gururunu

okþamak amacýyla düzenlenir (Berger 1995:64)." Kadýnýn medyadaki sunumunun

her aþamasýnda esas özne erkek olarak kabul edilir ve kadýn imgesi burada cinsel-

liði çaðrýþtýrýcý bir meta olarak ya da esas aktör olan  erkeklere yardýmcý olan

eþ/sevgili/anne/kardeþ olarak yapýlandýrýlýr. Medyada kurulan kadýn kimlikleri

giderek artan bir biçimde erkek egemen söylemlerce tanýmlanan bir cinsellikle

örtüþmektedir. Televizyonda yer alan tüm program yapýlanmasýnda bu erkek ege-

men söylemin baskýnlýðý gözlemlenmektedir. Kadýnlar medyada muhabir ve

programcý olarak sýklýkla yer alýrken, aþaðýdaki bu kýsmen yüksek oran, karar alma

mekanizmalarýna gelindikçe azalmakta; piramidin en üst diliminde kendine yer

bulabilen kadýnlar bile bu eþitsizliði gidermek yerine alýþýlagelmiþ erkek egemen
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söylemi zorlamama yolunu tercih etmektedirler.

Spor, cinse dayalý farklýlýðýn, toplumsal eþitsizliðe dönüþtüðü alanlarýn

baþýnda gelmektedir. Sporun ve toplumsal cinsiyetin iç içe geçmiþ yapýsý, kitle

iletiþim araçlarýnýn kadýna ve kadýn sporlarýna verdiði önemde kendini göstermek-

tedir. Kadýn sporcular, sportif baþarýlarýyla basýnda çok az yer alabilirken, kadýn

bedeninin bir tüketim ve arzu nesnesine  dönüþtürülmesi aþamasýnda medyada

rahatlýkla yer bulabilmektedir. Bu konuda Rus Tenisçi Anna Kornikova ilginç bir

örnektir; simdiye kadar hiçbir ciddi sportif baþarýsý bulunmayan Kornikova, son 4-

5 yýlda, güzelliði sayesinde dünyanýn açýk ara en popüler kadýn tenisçisi olmayý

baþarmýþtýr. Diðer baþarýlý tenisçiler medyada çok az temsil edilirken, konu

Kornikova olunca sayfalar bayan tenisine açýlmaktadýr. Kýsacasý, medyanýn, temsil

sürecinde, zaten toplumda ve sporun doðasýnda var olan cinsiyetçiði yeniden üret-

tiði hatta sporu kendi öncelikleri doðrultusunda transformasyona uðratarak bu

alandaki toplumsal cinsiyetçiliði kýþkýrttýðý ileri sürülebilir. 

Sporun ve özellikle de futbolun televizyonda temsilinde, toplumsal cin-

siyetçiliðin maðdurlarý sadece kadýn sporcular deðildir; erkeklerin evreni sayýlan

stadyumlarda sayýlarý pek az olan bayan sporseverler ve hatta iþlerini son derece

baþarýyla yapan kadýn spor yazarlarý ve muhabirler de bu "erkeksi atmosfer"de

kendilerine haketmedikleri ölçüde zorlukla yer bulabilmektedir. Bu çalýþma kap-

samýnda erkek egemen kültürün sporun medyadaki temsilinde, -Türkiye'deki futbol

tartýþma programlarý baðlamýnda- nasýl konumlandýðý ele alýnacaktýr. Bu program-

larda katýlýmcý olarak yer almak, önemli bir statü göstergesidir. Bu "itibarlý konu-

mun" kadýn spor yazarlarý ve muhabirleri ile ne oranda paylaþýldýðý, onlarýn fikir-

lerinin bu zeminde nasýl temsil edildiði bu çalýþmanýn temel sorunsalýdýr.  Bunun için

hemen hemen bütün kanallarda yer alan haftalýk futbol (tartýþma) programlarýnda

kadýnlarýn ne oranda yer aldýðý içerik çözümlemesi yöntemiyle bulunmaya çalýþýla-

caktýr.  Çalýþmanýn temel varsayýmý; futbolun medyadaki sunumunda erkek egemen

söylemin son derece baskýn bir hakimiyeti; hatta karþý cinsi yok sayan bir

tahakkümü olduðudur.

2. Erkek Egemen Kültürün Spor Sahasýnda Yeniden Üretimi

Modern toplumlarda spor, açýk seçik bir kültürel iktidar hiyerarþisi sunacak

þekilde erkekliðin kadýna karþý inþa edildiði belli baþlý araçlardan biri olmuþtur.

Burada eril güçlülük ve aktiflik sýk sýk diþil incinebilirlilik ve pasiflikle karþýlaþtýrýlmak-

ta ve güç ve mukavemet gibi erkeksi deðerler olumlanmaktadýr. "Sporun toplumsal

alandaki ideolojik rolüne baktýðýmýz zaman, spor, erkek egemenliðin kadýnlar
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üzerindeki tahakkümünün açýkça gözlemlendiði bir alan olarak görülmektedir.

Toplumsal hayattaki erkek egemenliði diðer alanlarda ciddi bir kýrýlmaya uðrasa da,

bunun spora yansýmasý en azýndan henüz görünür deðildir. Özellikle 70'lerden bu

yana spordaki birçok önemli baþarýlarýna raðmen, kadýnlar spor olgusunun öznesi

olmayý bir türlü baþaramamýþlardýr (Brookes 2002:124)." 

Spor-þiddet iliþkisi, spordaki cinsiyetçiliðin en önemli nedenlerinden biridir.

"Nitekim Norbert Elias, sporu uygarlaþma süreci içinde þiddetin denetim altýna

alýnýp baþka bir mecraya kaydýrýlmasý olarak görmekte, heyecan arayýþýnýn evcilleþti-

rilmiþ hali, döðüþün evrilmiþ biçimi olarak deðerlendirilmektedir ( Uður 2002:220).

Bu baðlamda spor modern toplumlarda insanlarýn "savaþma" isteðinin uygar-

laþtýrýlmýþ biçimlerinden biri olmaktadýr. Spor toplumdaki kahramanlýk mitinin erkek

egemen bir söylemde yeniden üretildiði bir zemindir. Spor sahasýndaki en baþarýlý

sporcular, aktif, saldýrgan, rekabetçi, kuvvetli; kýsacasý en eril olandýr. Özellikle de

Rugby ile ayný kökenden gelen futbol bu anlamda erken egemen dünyanýn en

önemli göstergelerinden biri olarak iþlev görmektedir. 

Planlý ve programlý bir aktivite olarak futbol, 19. yüzyýl Ýngilteresi'nde erkek

öðrencilerin oyun sahasýnda erkekliklerini ve üstünlüklerini sergiledikleri ve

kuvvetlendirdikleri bir aktivite olarak doðmuþtur. Günümüzde de ayný erkek ege-

men söylem bu sporun içinde yapýlandýrýlmakta ve güçlendirilmektedir (Duncan ve

Messner 1998 :82). 1840'lý yýllarda , Ýngiltere'deki kolejler futbolun bir takým oyunu

olarak düzenli olarak oynandýðý ilk alanlardýr. Burada okul yöneticileri, 'ideal erkek

olarak' öðrencilerini yetiþtirmek; onlarý eðitmek ve takým çalýþmalarýna katýlýmlarýný

desteklemek amacýyla futbolu ve diðer takým sporlarýný desteklemiþlerdir. Ýngiliz

Hükümetinin  1861 yýlýnda özel liselerdeki durumu araþtýrmasý için görevlendirdiði

Calerendon Komisyonu'nun 1864 yýlýndaki raporunda þu ifadeler bulunmaktadýr:

"Kriket ve futbol sahalarý salt vakit geçirmeye yarayan yerler deðildir. Bu sahalar

toplumun en deðerli vasýflarýnýn ve erkeklerin erdemlerinin geliþtirilmesine yardým-

cý olurlar. Bu nedenle, eðitim konusunda derslikler ve yurtlar kadar önemlidirler.

(Stemmler 2000:87)" Gerçek anlamda futbolun doðduðu bu yýllarda iyi bir sporcu

her þeyden önce bir 'centilmen' (Szymanski ve Kuypers 2000:2) demekti; yani

güçlü, kuvvetli, zeki ve ahlaklý; kýsacasý Türkçe'deki metaforik anlatýmýyla, 'adam

gibi adam'. Görüldüðü gibi futbolun kuruluþ yýllarýnda kadýnýn adeta 'adý yoktu' ve

futbol erkek öðrencilerin erkeklik duygularýný güçlendiren bir aktivite olarak yapý-

landýrýlmýþtýr.

Jan Taylor'a göre, "Profesyonel bir spor olarak futbol oyununun merkezi

deðerleri olan erkeklik, saldýrganlýk, fiziksel vurgu ve bölgesel kimlik erkek-egemen
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iþçi sýnýfý kültürünün bütün öðeleriyle iç içe geçmiþtir." Aþaðý iþçi sýnýfýndan erkek-

lerin dövüþme ve benzer etkinlikleri 1980 ortalarýna kadarki iki on yýlda futbol

maçlara içinde artýp daha ünlenmesinin yaný sýra, kulüp futbolunun saldýrgan erkek-

silik için görece sürekli bir baðlam sunduðu da gerçektir. Yani bu oyuna 19. yüzyýl-

da modern biçimiyle ortaya çýktýðýndan beri her zaman, çoðunlukla fiziksel þiddeti

de içeren taraftar huzursuzluklarý eþitlik etmiþtir (Bostancýoðlu 2001: 175).

Futboldaki erkek egemen söylemi pekiþtiren bir diðer olgu da milliyetçilik olgusunun

futbolun içinde kapsadýðý yüksek orandýr. Milliyetçilik, ritüelleri ve yapý (landýrýlma)sý

açýsýndan erkek egemen deðerlere ve deneyimlere dayanmaktadýr. Sonuçta erkek

egemen söylemin en temel oluþturucu öðeleri olarak cinsiyetçilik, erilliðe yönelik

vurgu ve  milliyetçilik sayýlabilir. Erkek egemen söylemin karþýtý olarak nitelendire-

bileceðiz kadýn söylemine baktýðýmýzda ise karþýmýza incinebilirlik, narinlik,

yumuþaklýk ve -en azýndan- eþit düzeyde temsil  talebi olgusu göze çarpmaktadýr.

Kadýn söyleminin, ya da kadýnlýk deðerlerini olumlayan bir söylemin sporun genel

yapýlanmasýnda yeri olmamasýnýn, medyadaki temsiline de yansýmasý kaçýnýlmaz  bir

gerçeklik olarak görülmektedir. 

3. Medyatik Sporda Erkekliðin Yeniden Üretimi

Televizyon ve diðer kitle iletiþim araçlarý, doðrudan gerçeði aktarmaz;

gerçeði kendi ideolojisi doðrultusunda kodlar, yani gerçeði yeniden üretir. Bu kod-

lama iþlemine temsil adý veriyoruz. Temsil, medyanýn reel dünyayý kendi ideolojisi

dahilinde yeniden kurgulama sürecidir. Bizler realiteyi kitle iletiþim araçlarý aracýlýðýy-

la algýlarýz, fakat algýladýðýmýz gerçek deðil, medyanýn yarattýðý gerçekliktir.

Toplumsal yaþamda ve spor sahasýndaki erkek egemen kültür, sporun medyada

temsiline de  benzer þekilde yansýmasý kaçýnýlmazdýr ama modern toplumlarda

demokratik, eþitlikçi ve katýlýmcý bir iþlevi olduðunu ileri süren medyanýn yeniden

üretim aþamasýnda varolan bu eþitsizliði daha da kýþkýrtmasý ve kadýnlarýn katýlým

olanaklarýný sýnýrlandýrmasý bir problem olarak gözükmektedir. Medya, spor sunum-

larýnda toplumda varolan bu toplumsal cinsiyetçiliðinin pekiþmesine olanak saðla-

makta, medyanýn ellerinde spor daha da 'erkeksileþmektedir.' "Erkek egemenliðin

spor medyasýndaki temsili, toplumdaki kültürel deðerlerin ve cinsiyetçiliðin

tahakkümüne katkýda bulunmaktadýr. Günümüz spor medyasýna baktýðýmýzda,

çaðdaþ yaþamdaki cinsel ayrýmcýlýðýn yansýmalarý açýkça görülmektedir. (Sabo ve

Jansen 1998: 91)" 

Özellikle dikkat çeken bir olgu, kadýn sporlarýna kitle iletiþim araçlarýnda

yer verilmesinin niceliði ve niteliðidir.  Nicelik açýsýndan, yapýlmýþ içerik analizleri,

kadýn sporlarýnýn medyada ciddi oranda yetersiz temsil edilmekte olduðunu göster-
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mektedir. Bunun en önemli nedeni "erkek sporlarýnýn kadýn sporlarýna kýyasla çok

daha fazla ilgi çekmesi ve daha fazla kazandýrmasýdýr. Bu yüzden de medyadaki

aslan payýný almasý, medya ekonomisinin kaçýnýlmaz bir gerçekliðidir (Cranner

1999:173) ." 

Kadýn sporlarý, elde edilen baþarý 'olaðanüstü' deðilse gazetelerin spor say-

falarýna ve televizyonlarýn spor haberlerine  nadiren konu olabilmekte, kliþe tabirle

adeta 'üvey evlat muamelesi' görmektedirler. Kadýnlar sporun öznesi olarak spor

basýnýnda kendilerine yer bulamadýklarý gibi, diðer spor haberlerinin sunumunda da

ilgi ve beklentileri program yapýmcýlarý tarafýndan gözardý edilmektedir. Kadýn

sporlarýndan soyutlanmýþ, spor yayýnlarý "erkek beðenisi" baz alýnarak hazýrlanmak-

tadýr. “Nancy Theberg ve Alan Cork gibi eleþtirel feminist akademisyenlere göre,

cinsiyetçi gazetecilik normlarýna göre oluþturulan içerikte, erkeklerin spordan daha

çok haz almalarý amaçlanmaktadýr (Creedon 1994: 72). "Gücün kontrol edilme

teorisi, kurumlarda ve organizasyonlarda güçlü/baskýn olanýn ideolojiyi belirlediði-

ni bize öðretmektedir. Spor medyasýnda da , erkeklerin izleyici ve tüketici olarak

çoðunluk olmalarý, onlara yönelik bir yapýlanmayý gerekli kýlmaktadýr (Creedon

1998: 48). Kadýnlar sporun medyadaki temsilinde reklamcýlar için cazip bir konu-

ma geldiði zaman, içerikte  daha fazla söz hakkýna sahip olmalarý beklenebilir.

Futbolun medyadaki temsili genel olarak diðer sporlarýn medyadaki

sunumlarýndan farklý deðildir. Spor medyada ana hatlarýyla erkeklere özgü bir

aktivite olarak kabul edilmektedir; bu durum adý üstünde bir 'erkek oyunu' olan fut-

bolda daha da belirginleþmektedir. Kadýnlarýn da futbol oynamalarý, dünya kupasý

organizasyonlarýnýn düzenlenmesi hatta kimi uzmanlara futbolu erkeklerden daha

"estetik” (Gökçe 1999) oynamalarý bile futbolun bir erkek oyunu olmasýný engelleye-

memektedir. Zamanla kadýnlar toplumun her alanýnda olduðu gibi, burada da ses-

lerini yükseltmeye ve varolan eþitsizlikleri gidermeye baþlamýþlardýr. Bu oluþumlarda

medyanýn ekonomi-politiðinin dayatmasý da gözardý edilmemelidir; kadýnýn futbol

alanýnda önemli bir tüketim potansiyeli haline gelmesi ya da getirilmesi reklam-

cýlarýn dikkatini çekmiþ ve kadýnlara yönelik bir yapýlanmayý gerekli kýlmýþtýr. David

Beckham ve Ýlhan Mansýz gibi popüler ikonlar, kadýnlarý yeþil sahalara ya da ekran

baþýna, algýlama düzeyinde olmasa bile, izleyici düzeyinde yaklaþtýrmayý baþarmýþtýr.

Yine de kadýnlarýn futbola olan ilgisi bu kadar karikatürize edilecek kadar

aþaðý düzeyde deðildir; bütün negatif ve olumsuz yargýlara karþýn son yýllarda kadýn

futbolunda bazý önemli deðiþiklikler göze çarpmaktadýr. "FÝFA'nýn 1995 yýlýndan bu

yana bayan futbolunu cesaretlendirici ve yapýlandýrýcý çalýþmalarý kadýnlarýn futbola

olan ilgisini arttýrmýþtýr. Bu çalýþmalarla birlikte bayan futbolu birçok ülkede ciddi
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oranda yükselme göstermiþtir. Günümüzde daha çok kadýn, maç seyretmek için

ekran karþýsýna geçmektedir. 1998 verilerine göre Ýngiltere'de ‘Premiership’

maçlarýný veren SkySport 1 kanalýný seyredenlerin yüzde 30'u kadýn izleyicilerdir.

Ayrýca Adidas, Mastercard ve Coca Cola gibi birçok dev firma 1999  Bayanlar Dünya

Kupasýna sponsor olarak bu alana verdikleri deðeri göstermiþlerdir (Boyle ve

Haynes 2000: 130). Fransa 1998  Dünya Kupasý finalini yaklaþýk 60 bin kiþi seyre-

derken, bayanlar futbol þampiyonasý finalini 88 bin kiþinin izlemesi (Altýnsay 1999)

önemli bir toplumsal veri olarak kabul edilebilir.

4. Türkiye’de Kadýn ve Futbol Ýliþkisi

Türkiye'de futbol baþlangýcýndan günümüze bir erkek sporu olarak var

olmuþtur. Türkiye'de  yýllardýr bayan futbolu oynamaktaysa da, bu spor son derece

marjinal bir aktivite olarak kalmakta, bu futbolcularýn neredeyse hiçbiri tanýnma-

makta ve spor gündeminin içinde kendilerine yer bulamamaktadýrlar. Türkiye

baðlamýnda gündelik hayatta futbol, erkekliðin yeniden inþa edildiði ve eril güce

yönelik bir olumlamanýn varolduðu bir alandýr;  hatta kötü oynayan futbolcu için,

'kýz gibi oynuyor' bir hakaret biçimi olarak kullanýlmaktadýr. Kadýnlar için de futbol

öncelikli olarak eþlerinin, sevgilerinin ve erkek çocuklarýnýn en önemli boþ zaman

aktivitesidir. Sevin Okyay'a göre, "kadýnlarýn futbola ilgisi genelde kocalarýn bitmek

bilmez futbol sohbetlerine tepki olarak öfüldemekten, kendine güveniyorsa tele-

vizyonda kanal deðiþtirmeye teþebbüsten ibaret kalýr. (Okyay 2002:36)" Türkiye eks-

eninde kadýnlarýn futbolu hem oynama hem de izleme oranlarý erkeklere kýyasla

daha düþük düzeydedir. Bir yaklaþýma göre "futbol seyircilerinin %85'ten fazlasý

erkektir (Bromberger 2001: 43)." Gerek stadyumlarda ve gerekse ekran karþýsýnda

kadýnlar ciddiye bile alýnmayacak bir azýnlýk konumundadýr. Stadyumlar adeta erkek

liseleri gibidir ve kadýnlarýn azlýðý erkeklerin kendi dillerini  mutlak hakim kýlmalarý-

na neden olmaktadýr. Stadyum tezahüratlarda gözlemlenen en belirgin olgu; erkek-

liðin bir üstünlük aracý olmasý ve karþý takýmýn da "kadýn" cisminde aþaðýlanmasýdýr.

Bu -aðýrlýklý olarak küfürlü- tezahüratlarda  cinsel  metaforlar kullanýlmak suretiyle,

galip gelen erkekliði çaðrýþtýrýcý söylemlerle yüceltilmekte, maðlup olan, ya da rakip

olan takým ise kadýnlýðý çaðrýþtýran söylemlerle ötekileþtirmektedir. Stadyumlarda

özellikle hakemlere karþý edilen , ayný cinse yakýnlýk duymayla ilgili küfürlerin dýþýn-

daki bütün tezahüratlar kadýnlýk durumuna yöneliktir.  Stadyumlarda dikkati çeken

bir diðer olgu da Yiðiter Uluð'un fevkalade tespitiyle; kadýnlara yönelik bu öte-

kileþtirme ve aþaðýlama eylemine kadýnlarýn da bizzat katkýda bulunmasýdýr:

"Bir umut vardý, umut denebilecek bir kýrýntý…Vurup kýrmaya yatkýn bu

maço kültürde belki de kadýnlarýn birkaç çiçek tomurcuðu getirebileceðini
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düþünürdük bir vakitler…Hani kadýn eli deðerse her þey baþka olur inancýy-

la…Ne tuhaf…Kadýnlar da stadyum kapýsýndan girdikleri ilk dakikadan

itibaren aðýzlarýný yamultan küfürler ve gýrtlaklarýný paralayan çýðlýklarla

erkekleþiyor  (2003:139)."

Yazýlý basýndaki haber sunumlarý da, stadyumdaki taraftardan aþaðý

deðildir. Ahmet Talimciler Türkiye'de Futbol Fanatizmi ve Medya Ýliþkisi kitabýnda

ampirik verilere dayanarak, Türkiye'de futbol basýnýnýn, iletiþim sürecinde 'cinsiyetçi'

öðeler taþýdýðýný ve toplumsal eþitsizliði yeniden üretici bir konumda bulunduðunu

ileri sürmektedir. Çeþitli haber baþlýklarýndan derleme yapan Talimciler, cinsiyetçil-

iðin haberlerin söylemlerinde nasýl yapýlandýðýný çeþitli örneklerle gözler önüne ser-

mektedir. Ýlgili çalýþmadaki bazý haber baþlýklarýna baktýðýmýz zaman argoyla karýþýk

þu erkek egemen kültürün örneklerini görmekteyiz:  Kalli: "Cimbom Trabzon'un

Üstüne Çýkacak" (Fanatik Gazetesi: 4.10.1992 ), “Ýngiliz'e Karþý Yine Týkýmýz Yok”

(Fanatik Gazetesi: 30.10.1993), “Körfez Vurup Kayacak” (Fotomaç Gazetesi:

28.10.1993 ), “Cimbom Bu Takýmý Oyar” (Fanatik Gazetesi: 17.09.1992 ), “Takarýz

Bu Gece Bizi Kimse Tutamaz” (Bulvar  Gazetesi: 17.05.2000 ) (2003:117, 125).

Futboldaki erkek egemen söylemin en çarpýcý örneklerinden biri 1999 yýlýn-

da oldukça tartýþýlan bir banka reklamýdýr. Burada hakem eþcinsel bir konumlan-

madadýr; bu reklam filmi halk tarafýndan çok tutmuþ; özellikle efemine hakem,

'erkek' toplumumuzu çok eðlendirmiþtir. Filmi yeniden izlersek; gerçek yaþamda da

hakemlerin cinselliðinin özellikle bu biçimde -efemine olduklarý vurgulanarak

aþaðýlanmalarýnýn bir anlamda televizyonda meþrulaþtýrýldýðý dikkati çekmektedir.

Öte yandan cinsel tercih 'normali'nin salt heteroseksüellik olduðunun altý çiziliyor

ve cinsel tercihlerdeki ayýrýmlar 'erkeklik' temel alýnarak derinleþtirilmektedir (Sert

2000: 144). 

Medyada "ciddi" spor haberlerinde kadýn sporlarýnýn büyük ölçüde mevcut

olmayýþý ve sporcu kadýnlarýn bedenlerinin cinsel açýdan deðer biçilecek nesneler

olarak mevcut oluþu, külltüre kök salmýþ iþgücü ve ev gibi alanlardaki toplumsal ve

maddi eþitsizliklerin anlamlý bir yeniden üretimidir. Genel olarak kadýnlara sporcu-

larýn destekleyenleri (kýz arkadaþlar, eþler ve anneler) rolünün ya da toplumsal cin-

siyete uygun duygularýn teþhirine eðilimlidir (Rowe 1996: 223). Bir futbol magazin

programý olarak yayýnlanmaya baþlayan ve etkisi  benzer magazin programlarýnýn

çok ötesine geçen Televole'de kadýnýn sunumu baþlý baþýna toplumsal cinsiyetçi-

liðin, medyada yeniden üretilmesi olarak görülebilir.  Burada futbolla ilgili ilgi ve bil-

gisi son derece kýsýtlý ama bedenleri 'metalaþmaya uygun' manken ve sanatçýlar (!),

verdikleri cevaplardan çok, bir seks objesi olarak bu programlarda yer iþgal
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etmektedir. Televole'de iþ bir ara çýðýrýndan çýkýp program adeta 'sadece erkeklere

uygun' formata dönüþünce, program kendini bu öðelerden arýndýrarak "normal" bir

magazin programý hüviyetine geri dönmüþtür. Programda ayrýca futbolcularýn özel

hayatlarýna yer verilmektedir; burada da kadýn, 'baþarýlý erkeðin arkasýndaki figür'

olarak yer almakta ve eþinin 'hangi yemeði sevdiðini', 'sabahlarý nasýl kalktýðýný'

kamuoyuna açýklayan bir yardýmcý oyuncu olarak iþlev görmektedir. Kýsacasý bu tip

programlarda kadýn ya bir 'seks' objesi olarak, ya da eþinin yardýmcýsý olarak ko-

numlanmaktadýr.

5. Futbol Programlarýnda Kadýn Temsili 

5.1. Araþtýrmanýn Amacý

Türkiyedeki spor programlarý genellikle futbol programlarýdýr; TRT, NTV ve

CNN Türk televizyonlarýnýn amatör sporlara verdiði desteðin dýþýnda, genel olarak

Türk televizyonlarý baðlamýnda spor programý sadece futbol programý anlamýna

gelmektedir. Futbol programlarýnda genelde benzer teknikler hemen hemen her

programda ayný þekilde yer almaktadýr. Genel olarak programýn yapýldýðý televiz-

yonun spor müdürleri, ya da editör veya muhabirleri ev sahibi olarak tartýþmalarýn

yönetmenliðini yapmakta ve konuk olarak da Türk basýnýndan spor yazarlarý bazen

sürekli olarak bazen de deðiþmeli olarak yer almaktadýrlar. Program yapýlanmasýn-

da -varsa- maç görüntüleri ve maç sonu röportajlarý yayýnlanmakta ve ardýndan

spor yazarlarýnýn kiþisel yorumlarý karþýlýklý tartýþmalar yoluyla  seyirciye iletilmekte-

dir. Bu programlar haftada bir aðýrlýklý olarak da Pazar ve Pazartesi günleri ayný saat-

te yayýnlanmaktadýr. Bu çalýþma kapsamýnda Türk televizyonlarýnda yayýnlanan haf-

talýk spor programlarýnda; ya da futbol tartýþma programlarýnda kadýn spor

yazarlarýnýn ne oranda temsil edildiði ve "kadýnýn" medyadaki futbol sunumunda ne

kadar söz hakký olduðu ele alýnacaktýr. 

5.2. Araþtýrmanýn Biçimi

Bu çalýþmadaki veriler 28 Eylül - 6 Ekim 2003 tarihleri arasýnda ulusal ve

kablolu televizyonda yer alan futbol programlarýnýn incelenmesi sonucunda elde

edilmiþtir. Çalýþma kapsamýnda TRT-1, TRT-2, TRT-3, Show TV, Kanal D, ATV, STAR,

SKY TV, HABERTÜRK, NTV, CNN TÜRK, TV 8, Ýstanbul TV ve  STV televizyonlarýnda

haftalýk olarak yayýnlanan ve yorum aðýrlýklý futbol tartýþma programlarýndaki

katýlýmcýlarýnýn cinsiyet olarak birbirlerine oranýnýn bulunmasý hedeflenmiþtir.
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5.3. Araþtýrmanýn Yöntemi

Bu araþtýrmada yöntem olarak içerik analizi yöntemi benimsenmiþtir.

Bernard Berelson'a göre içerik analizi " içeriðin nesnel, sistemli ve nicel betim-

lemesini yapmak için kullanýlan bir yöntemdir." Bu tanýmlama içerik analizinde bazý

temel özelliklerin gözardý edilmesi gerektiðini belirtmektedir. Bunlardan ilki, çözüm-

lemenin göstergebilimsel terimlerle söylersek sadece düzanlamsal sýnýrlandýrýlmasý

gerektiði, yananmalmsal düzeyin, bu çözümleme yönteminin temel konusu

olmadýðýdýr (Erdoðan 2000: 74). Ýçerik analizi taným gereði niceldir. Analizin amacý,

iletiler topluluðunun doðru bir temsilini ortaya koymaktýr. Ýçerik analizi, içerikteki

verilerin sayýsallaþtýrýlmasý yoluyla hedefine ulaþmayý amaçlar; bu baðlamda 'þey-

lerin' nasýl ve ne kadar yapýlandýðýyla yoðunlaþýr; 'þeylerin söyleniþ biçimi' bu anal-

izin kapsamýna girmemektedir.

5.4. Bulgular

Kanal Program Adý Katýlýmcý

TRT 1 Spor Stüdyosu Levent Özçelik

Zeki Çol

Ömer Üründül

TRT 2 Lig Karnesi Erdoðan Alkan

Güven Taner

TRT 3 Futbol Futbol Tansu Polatkan

Erdoðan Gönen

Show TV Maraton Þansal Büyüka

Erman Toroðlu

Kanal D Üçüncü Devre Ýlker Yasin

Engin Verel 

Kazým Kanat

Osman Tanburacý
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Kanal Program Adý Katýlýmcýlar

ATV Bizim Stadyum Faik Çetiner

Ömer Çavuþoðlu

Ýhsan Kalkavan

Aziz Üstel

Abdürrahim Albayrak

Star Telegol Güntekin Onay

Ahmet Çakar

Reha Muhtar

Ziya Þengül

Turgay Þeren

Sky TV Futbol Analiz Can Küçükyýldýrým

Deniz Gökçe

Ferdi Leflef

HaberTürk Alternatif Futbol Barbaros Çýdal

Tanju Çolak

Adnan Aybaba

Abdullah Çevrim

Osman Þenhur

Kral ve Ben Barbaros Çýdal

Tanju Çolak

NTV 90 Dakika Kenan Onuk

Hýncal Uluç

Haþmet Babaoðlu

Futbol Pazarý Fuat Akdað

Can Bartu

Zekeriya Alp

Gökmen Özdenak
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Kanal Program Adý Katýlýmcýlar

NTV Futbol Aktüel Fuat Akdað

Selim Soydan

Levent Tüzemen

CNN Türk Taraftaria Ýhsan Topaloðlu

Þenol Güneþ

Basýn Tribünü Yiðiter Uluð

Ýsmet Berkan

Mehmet Demirkol

Süperlig Pazar Yasir Kaya

Mehmet Özdilek

TV 8 Spor Gazetesi Ersan Çelik

Ahmet Çakýr

Sanlý Sarýalioðlu

Selim Soydan

Sportmen Þükrü Tarýn

Ertuðrul Dilek

Gökmen Özdenak

Turgay Renklikurt

Futbol Meydaný Göktuð Sevinçli

Oðuz Çetin

Abdürrahim Albayrak

Fuat Yaman

Ýstanbul TV Orta Saha Ümit Aktan

Kemal Belgin

Ýlker Ateþ

STV Spor Zamaný Mehmet Þeyho

Osman Þehher

Ýhsan Kalkavan

Turgay Renklikurt
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5.5. Bulgularýn Sonuçlarý

5.6. Bulgularýn Analizi

Türk televizyonlarýnda yayýnlanan haftalýk spor programlarýnda; baþka bir

deyiþle de futbol tartýþma programlarýnda kadýn spor yazarlarýnýn ne oranda temsil

edildiði ve "kadýnýn" medyadaki futbol sunumunda ne kadar söz hakký olduðu'nun

ele alýndýðý bu içerik analizi çalýþmasýnda toplam 22 programdaki katýlýmcýlarýn cin-

siyetleri araþtýrýlmýþtýr. 28 Eylül - 6 Ekim 2003 tarihleri arasýnda yayýnlanan  bu pro-

gramlarda sunucu, yorumcu ve katýlýmcý olarak toplam 68 kiþi yer almýþtýr. Elde

edilen ampirik veri ise, futbolun televizyonda sunumunda erkek egemen söylemin

ne kadar baskýn olduðunu imler niteliktedir. Katýlýmcýlarýn 68'inin de erkek olmasý

ve hiçbir kadýn katýlýmcýnýn bu programlarda yer almamasý durumun tanýmý açýsýn-

dan son derece çarpýcý bir durum olarak görülmektedir. Bu 'olabilecek maksimum'

çoðunluk, çoðu Batý ülkesinde de benzer oranlarda olmakla beraber, bu kadar yük-

sek bir oran olmasý mümkün deðildir. Bu programlarýn erkek programcýlar tarafýn-

dan erkeklerin öncelikleri düþünülerek yapýlandýrýlmasý, Türkiye baðlamýnda,

medyanýn temsil aþamasýnda sporu daha da 'erkeksileþtirilmesinin' , hatta kullanýlan

dili de göz önüne aldýðýmýz da bir adým öteye gidip, "maçolaþtýrmasýnýn" önemli bir

örneði olarak gözlemlenmektedir. 

Türk basýnýnda sayýlarý çok olmamakla birlikte , spor alanýnda bazý kadýn

muhabirler ve hatta köþe yazarlarý bulumaktadýr. Bunlarýn pek çoðunun iþlerini

büyük bir ciddiyetle yapmakta ve en azýndan bu programlarda yer alan bazý spor

yazarlarý kadar futbolu ve spor gazeteciliðini bilmektedirler. Sözgelimi Sevin Okyay,

Gülengül Altýnsay, Ebru Köksaldý, Pýnar Argun, Sanem Altan gibi örnekler, spor ile

gazeteciliði kaynaþtýrmayý baþarmýþ ve bir þekilde daha üst düzeyde temsil imkanýný

haketmiþ isimlerdir. Fakat futbol programlarý yapýmcýlarý için farklý nedenlerle cazip

gelmemektedirler. Bu cinsiyetçi temsilin en önemli nedenleri Türkiye'deki spor

basýnýnýn saðlýksýz yapýsýndan kaynaklanmaktadýr: Türkiye'de spor yorumcusu

Program Sayýsý 22

Katýlýmcý Sayýsý 68

Kadýn Katýlýmcý Sayýsý 0

Kadýn Katýlýmcý Yüzdesi %0

Erkek Katýlýmcý Sayýsý 68

Erkek Katýlýmcý Yüzdesi %100
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olmak, baþlýbaþýna bir toplumsal cinsiyet sorunudur. Türkiye'de spor yorumcularýnýn

pek çoðu eski futbolcu, eski hakem  ya da spor kulubü yöneticisidir. Yukarýda adý

geçen yorumcularýn yaklaþýk yüzde 40'ý (26 katýlýmcý) da bu kategoriye girmektedir.

Kadýnlarýn bu alandaki yoðunluklarý son derece minimum düzeyde olduðu için, bu

durum, onlarýn bu statüden mahrum olmalarýyla doðrudan baðlantýlýdýr. Adý geçen

kategorilerde iþlerini son derece baþarýyla yapan isimler de bulunmaktadýr; ama,

spor gazetecisi, ya da yorumcusunun herþeyden önce bir gazetecinin niteliklerine

sahip olmasý elzemdir; bu durumda cinsiyeti ya da daha önceki ilgilenimlerinin mut-

lak belirleyici olmasý spor gazeteciliði açýsýndan önemli bir sorun olarak görülmek-

tedir. Sayýsal veriler bir yana, futbol programlarýnda kullanýlan dil de kadýnlarý, hatta

bazý erkekleri bile futboldan soðutacak kadar erkek egemen söylemin et-kisindedir.

Bu programlardaki 'dil kullanýmý' ve 'üslup' farklý bir yazýnýn konusudur  ve  çok daha

ayrýntýlý söylem analizlerini gerekli kýlmaktadýr; bu konuda Yýldýrým Türker'in o

parýltýlý üslubuyla yazdýklarý bu çalýþma kapsamýnda yeterli olacaktýr: 

"Futboldaki dil; özellikle erkeklere mahsus kamusal alanlarda insane soluk

aldýrmayan, sentaksý pullarý tahtasýna vura vura oynanan tavlaya benzeyen,

bezdirici nakaratlarla üreyen bir yeniþememe dili. Ebedi oðlan çocuklarýnýn

hýrçýn bir iþgalcilikle mümkünse hayatýmýzýn orta yerine oturtup meþru-

laþtýrdýðý muhabbetsiz futbol muhabbeti. Yýllar boyunca beni berber dükkan-

larýndan uzak tutan, saçýmý yakýnlarýma kestirmeme neden olan bu kaka-

fonik dil, kimi bahtsýzlarý bu seyri en zevkli spordan soðutuyor. Futbolun ken-

disi deðil, periferisi, sorunlu alan. Taraftarlýðýn kolaylýkla saldýrganlýða

dönüþebildiði, fanatikliðin gurur vesilesi olarak bayraklaþtýðý yegane alan

(2002)." 

Kýsacasý, Türkiye'nin en popüler sporu olan futbolun medyadaki sunumun-

da kadýnýn ne 'adý' ne de 'yeri' bulunmaktadýr. Bu durum spor programlarýn sadece

erkeklerin beðenileri gözetilerek yapýlandýrýlmasýnýn ve kadýnýn temsil imkanýndan

mahrum olmasýnýn çarpýcý örneklerinden birini oluþturmaktadýr.

Yine de katýlýmcýlarýnýn tamamý erkek olan programlarýn söylemsel

yapýsýnýn erkek egemen söylem açýsýndan ayný verileri taþýdýðý söylenemez.

Katýlýmcýlarýn bazýlarýnýn maço söyleminin en önemli temsilcisi olduðu programlar-

la, sözgelimi Telegol ve Mararton, katýlýmcýlarýnýn tamamý erkek olmasýna raðmen,

kullandýklarý söylemde erkekliklerini ve delikanlýlýklarýný hiç vurgulama ihtiyacý his-

setmeyen Spor Stüdyosu ve Basýn Tribünü gibi programlarý ayný kefeye koyma-

mamýz gerekmektedir. Ama bu çalýþma kapsamýnda verileri yananlamlarýyla oku-

madýðýmýz için; delikanlýlýk söyleminin ekrandaki temsilcisi Erman Toroðlu ile bu
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sürece yönelik ciddi eleþtirileri olan Yiðiter Uluð ayný sonucu veren eþit veriler olarak

deðerlendirilmek zorunda kalmýþlardýr.

Mevcut durumun tüm olumsuzluðuna raðmen gelecek için de umut yok

deðildir. Kadýnlar her alanda olduðu gibi bu alanda da toplumsal cinsiyetçiliðin sýnýr-

larýný zorlamaktadýr. Sözgelimi 24 saat yayýn yapan ve birçok tartýþma programýný

bünyesinde barýndýran bir futbol kanalý olduðu için bu çalýþma kapsamýnda

programlarýný içerik analizine tabi tutmadýðýmýz Lig TV'de kendi futbol program-

larýný yapan kadýn gazeteciler (Sanem Altan, vs.) ve haber spikerleri bulunmaktadýr.

Bu noktada Türkiyede haberciliðin çýtasýný yukarýya doðru çýkarma çabasýnda olan

NTV ve CNN Türk kanallarýnda da en azýndan muhabir ve haber spikeri olarak kadýn

gazeteciler yer almaktadýr. Bu durumun ileride daha da artmasý ve sadece erkek

egemen söylemin deðil  kalitelinin (bu alanda kendini gösterebilirse) kalitesizin yeri-

ni almasý spor gazeteciliðimiz açýsýndan daha doðru bir yol olacaktýr.

6. SONUÇ

Spor 'sahasý' baþlangýcýndan günümüze deðin erkeklerin erilliklerini ispat-

ladýklarý ve erkeksi deðerlere vurgu yapýlan, kadýnsý deðerlerin aþaðýlandýðý alanlarýn

baþýnda gelmektedir. Özellikle güce ve dayanýklýlýða, dayanan  sporlarda; kadýnlar

ne katýlýmcý olarak var olabilmektedir ne de bu sporlarýn yapýlamasýnda  beklenti-

leri göz önünde bulundurulmaktadýr. Kýsacasý aðýrlýklý olarak spor, modern toplum-

larda içeriðinde bulunan þiddet öðeleri ve bir disiplin olarak yapýlandýrýlmasý aþa-

masýnda, toplumda zaten varolmakta olan erkek egemen söylemi pekiþtirerek

yeniden üretmektedir. Bu baðlamda bir 'erkek' sporu olarak doðan ve Ýngiltere'de-

ki doðuþunda erkek öðrencilerin birer 'centilmen' olmasýnýn araçlarýndan biri olarak

görülen futbol bu erkek egemen söylemin kültürün fazlasýyla hissedildiði alanlardan

biri olmaktadýr. Son yýllarda bu eþitsizlikliði düzeltmek ve bayanlarý da futbolum

katýlýmcýsý/ tüketicisi yapmak amacýyla uluslararasý spor örgütleri ve çok uluslu þir-

ketler tarafýndan bir çok proje gündeme getirilmekteyse de, futbol alaný henüz

erkek egemen kültürün hakimiyetinden kurtulmuþ deðildir. Futbolun medyadaki

sunumunda ise, toplumda varolan bu cinsiyetçi tutumun daha da kýþkýrtýldýðý

gözlemlenmektedir. Futbol izleyicilerinin büyük çoðunluðunun erkek olmasý,

onlarýn beklentilerinin ön planda tutulmasýnýn bir mazereti olabilir ama kadýnýn bu

alanda tamamen yok sayýlmasý ya da erkek egemen söylemi pekiþtirici bir 'nes-

neliðe' mahkum edilmesi medyadaki temsil açýsýndan bir problem olarak görülmek-

tedir. Bütün dünyadaki iletiþim teorisyenlerinin ilgilendiði konulardan biri olan

'medyatik sporda kadýnýn temsili sorunsalý', Türkiye'deki futbol programlarý

baðlamýnda son derece açýk verilerle karþýmýza çýkmaktadýr. Futbol tartýþma
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programlarýnda kadýnýn metalaþtýrýlarak ya da tamamen yok sayýlarak ekranda

sunulmasý toplumsal  cinsiyetçiliðin önemli bir yansýmasý olarak gözlemlenmektedir. 

Basýn kuruluþlarý, basýndaki temsil sözkonusu olduðu zaman çoðu zaman

olmasý gerekeni deðil de "toplumda varolan eðilimleri" yansýttýklarýný ileri sürerek

kendilerini savunmaktadýrlar. Bu baðlamda kadýnlarýn medyadaki temsilindeki

oranýn bu derece düþük olmasý kadýnlarýn futbola yönelik ilgilerinin arttýðý bir

dönemde spor televizyonculuðu açýndan "yaþanan gerçeðin gerisinde kalmak"

olarak  tanýmlanabilir. Spor ve kadýn iliþkisi ve Türkiye baðlamýnda kadýnýn ve kadýn

sporlarýnýn medyadaki temsili çalýþmanýn yapýldýðý dönemde (Ekim 2003) medyada

geçmiþe oranla çok fazla tartýþýlan konularýn konularýn baþýnda gelmektedir ama bu

durum onlarýn futbol tartýþma programlarýna konuk olmalarý için yeterli olmamýþtýr.

2003 yýlýnýn son dönemlerinde Amerika'da yapýlan Bayanlar Futbol Dünya

Þampiyonasý, Süreyya Ayhan'nýn 'olaðanüstü' baþarýsý ve Bayan Voleybol Milli

Takýmýnýn ülke gündemine yerleþen Avrupa ikinciliði ve son olarak 'kadýn ve futbol'

üzerine Siyaset Meydaný'nýn toplanmasý; kadýnlarýn ve bayan sporlarýnýn  medyada-

ki temsilinin ve Türkiye'nin ve dünyanýn en popüler sporu olan futboldaki bu tem-

silin yapýlanmasýnýn çözümlenmesini gerekli kýlmýþtýr. Bu çözümlemede varýlan en

temel sonuç, sporun medyadaki sunumunda erkek egemen söylemin son derece

baskýn bir hakimiyeti; hatta karþý cinsi yok sayan bir  tahakkümü olduðudur. 

Bu çalýþma kapsamýnda baþlangýçta ileri sürdüðümüz varsayým; 14 kanal-

da yayýnlanan 22 futbol tartýþma programýndaki katýlýmcýlarýn  cinsiyetleri üzerine

yapýlan  içerik analizi ile doðrulanmýþtýr. Bu analiz kapsamýnda 68 katýlýmcýnýn

tamamýnýn erkek olmasý; futbolun medyadaki temsilinde erkek egemen kültürün

baskýnlýðýný gösteren çarpýcý bir sonuç olarak görülmektedir. Elde edilen ampirik ver-

ilerin düzanlamýyla okunmasý  futbolun erkek egemen bir söylemle medyada tem-

sil edildiðini göstermektedir; yananlamlarýnýn analizi ve kullanýlan dil'in söyleminin

analiz edilmesi, ikili diyaloglarda yapýlan tüm vurgularýn 'erkeklik durumu' üzerinden

yapýlmasý, konunun baþka bir boyutunu iþaret etmektedir ve en azýndan bu sayýsal

tahakküm kadar önemli bir sorunsal olarak görülmektedir.



Futbolun Medyadaki Temsilinde Erkek Egemen Söylem l M.B. Arýk

81

Kaynakça

Altýnsay, Gülengül (1999). "Futbola Kadýn Damgasý", Milliyet, 17.7.1999.

Berger, John (1995) Görme Biçimleri, Ýstanbul:Metis.

Bostancýoðlu, Adnan (2001) "Türkiye'de Taraftar Ve Solcu Olmak" Futbol ve Kültürü,
Ed: Roman Horak - Wolfgang Reýter -Tanýl Bora, Ýstanbul: Ýletiþim.

Boyle, Raymond ve Richard Haynes (2000). Power Play, Essex: Pearson Education 
Lmt.

Bromberger, Christian (2001). "Statyumdaki Kent", Futbol ve Kültürü, Ed: Roman 
Horak - Wolfgang Reýter -Tanýl Bora, Ýstanbul: Ýletiþim.

Brookes, Rod (2002). Representing Sport, London : Arnold Pub.

Cranner, Judith A. (1999). "Conversations With Women Spots Journalists", Sport,
Culture And Media, Buckingham&Philadelphia: Open University Press.

Creedon, Pamela J. (1994 ). " Women, Media And Sport", Challenging Gender 
Values, Ed: Pamela J. Creedon, Ýçinde, T.Oaks, London, New Delhi: Sage 
Pub. 

Creedon, Pamela J. (1998).  “Women Sport And Media Ýnstutions: Ýssues Ýn Sports 
Journalism And Marketing”, Media Sport. Ed: Lawrence A. Wenner,
Ýçinde, London&New York: Routledge

Duncan, Margaret Carlisle ve Micheal Messner (1998).  “The Media Ýmage of Sport 
And Gender", Media Sport.Ed: Lawrence A. Wenner, London&New York: 
Routledge

Gökçe, Atilla (1999). "Futbola Kadýn Damgasý", Milliyet, 17.7.1999

Ýrvan, Süleyman, (2000 ) "Metin Çözümlemelerinde Yöntem Sorunu", Medya ve 
Kültür, (3-5 Mayýs 2000, 1. Ulusal Ýletiþim Sempozyumu Bildirileri,)Ankara: 
Gazi Üniversitesi  Ýletiþim Dergisi

Okyay, Sevin ( 2002). "Uyar mý Acaba? Kadýn ve Futbol", Top Bir Dünyadýr, Ed: Barýþ 
Tut, Ýstanbul: Yapý Kredi Yayýnlarý

Rowe, David (1996). Popüler Kültürler, Çev.Mehmet Küçük, Ýstanbul:  Ayrýntý,

Sabo Don ve Sue Curry Jansen, (1998). "Promethus Unbound: Constructions Of



82

Masculanitiy. The Sports Media”, Media Sport. Ed: Lawrence A. Wenner,

London&New York: Routledge.

Sert, Mahmut (2000). Gol Atan Galip. Ýstanbul: Baðlam Yayýnevi.

kilad l Kocaeli Üniversitesi Ýletiþim Fakültesi Araþtýrma Dergisi


