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Abstract

In modern society, sports have reproduced masculinity that has been exist-
ed in social life. It has been mostly noticed that the football all over the world is such
kind of sports which reestablished masculinity. The article presents that how mas-
culinity is represented in football programs on Turkish television channels. The aim of
this article is to find out the percentage of women participation on TV football pro-
grams. To determine this, the content analysis method was preferred. The data was
collected from television programs broadcasted on the dates of 28th September -
6th October. At the end of the research, the results provided that in Turkey that the
pre-sentation of football on Television, masculinity had been found dominated over-
whelmingly.

Ozet

Modern toplumlarda spor, iceriginde bulunan siddet 6geleri ve bir disiplin
olarak yapilandiriimasi asamasinda, toplumda zaten varolmakta olan erkek egemen
soylemi pekistirerek yeniden uretmektedir. Bu baglamda bir ‘erkek' sporu olarak
dogan ve ingiltere'deki dogusunda erkek &grencilerin birer ‘centilmen’ olmasinin
araclarindan biri olarak gdrdilen futbol bu erkek egemen séylemin kdiltdrdn fazlasiyla
hissedildigi alanlardan biri olmaktadir. Son yillarda bu esitsizlikligi dizeltmek ve
bayanlari da futbolun katilimcisi/tiketicisi yapmak amaciyla uluslararasi spor drqditleri
ve cok uluslu sirketler tarafindan bir ¢cok proje gindeme getiriimekteyse de, futbol
alani hentiz erkek egemen kdltirdn hakimiyetinden kurtulmus degildir. Futbolun
medyadaki sunumunda ise, toplumda varolan bu cinsiyet¢i tutumun daha da
kiskirtildigr gézlemlenmektedir. Bu ¢alisma kapsaminda Tirk televizyonlarinda yayin-
lanan haftalik spor programlarinda; ya da futbol tartisma programlarinda kadin spor
yazarlarinin ne oranda temsil edildigi ve "kadinin" medyadaki futbol sunumunda ne
kadar séz hakki oldugu icerik analizi metoduyla ele alinmistir. Bu ¢6ztiimlemede
varilan en temel sonug, sporun medyadaki sunumunda erkek egemen séylemin son
derece baskin bir hakimiyeti; hatta karsi cinsi yok sayan bir tahakkdmdu oldugudur.
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Discourse, Representation
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1. GIRiS

Erkek egemen kuiltlr, en kisa tanimiyla, toplumun kdlttrel pratiklerinde
kendini gbsteren ve kadin erkek farkliigini toplumsal bir esitsizlige déntstirerek
toplum iginde yerlesik geleneklerin bir parcasi haline getiren, ataerkil toplumlarda
yogunlukla gérilen yaklasimlardir. Kisaca cinsiyetcilik olarak adlandirilan bu yak-
lasim, toplum icinde genel olarak kadinlara yonelik bir ayrimclia neden olan
tutum ve eylemlerden beslenir. Cinsiyet rolleri temelinde olusan bu ayrimcilik,
toplumsal yasamin sekillenmesinde etkili olmaktadir. Erkek egemen toplum yapisin-
da kadin, her alanda geri planda yer almak zorunda birakilmistir. Evde, isyerinde,
okulda, mahkemede, okullarda okutulan ders kitaplarinin iceriginde dahi kadin
erkegin arkasinda konumlanmistir. Cinsiyetcilik, cinse dayal esitsizligi, kdilttrel ve
toplumsal dlizeyde erkegin lehine yeniden Ureten ve kadinin toplumsal yasamda
"ikincilligini" mesrulastiran bir olgudur. Esitsizliklerin turu ve derinlidi, toplumdan
topluma ve toplum icerisindeki toplumsal siniflara gére degismekteyse de, kadin
haklari konusunda alinan onca yola ragmen; hayatin bir ¢ok alaninda erkekler
kadinlarin éntinde yer almakta ve kadinlar genel olarak erkege bagimili bir konum-
da toplumsal hayatta yer almaya zorlanmaktadir.

Kadinin medyadaki sunumu, &zellikle feminist cevrelerde siklikta tartisilan
ve toplumsal cinsiyetcigin gértintr hale geldigi alanlarin basinda gelmektedir.
"Medyada 'ideal' seyirci erkek olarak kabul edilir ve kadin imgesi onun gururunu
oksamak amaciyla diizenlenir (Berger 1995:64)." Kadinin medyadaki sunumunun
her asamasinda esas 6zne erkek olarak kabul edilir ve kadin imgesi burada cinsel-
ligi cagristirici bir meta olarak ya da esas aktdér olan erkeklere yardimcr olan
es/sevgili/anne/kardes olarak yapilandirili. Medyada kurulan kadin kimlikleri
giderek artan bir bicimde erkek egemen sdylemlerce tanimlanan bir cinsellikle
Ortlismektedir. Televizyonda yer alan tim program yapilanmasinda bu erkek ege-
men séylemin baskinhidi gézlemlenmektedir. Kadinlar medyada muhabir ve
programci olarak siklikla yer alirken, asagidaki bu kismen ytksek oran, karar alma
mekanizmalarina gelindikge azalmakta; piramidin en st diliminde kendine yer
bulabilen kadinlar bile bu esitsizligi gidermek yerine alisilagelmis erkek egemen
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sOylemi zorlamama yolunu tercih etmektedirler.

Spor, cinse dayali farkliligin, toplumsal esitsizlige dénusttigd alanlarin
basinda gelmektedir. Sporun ve toplumsal cinsiyetin ic ice geg¢mis yapisi, kitle
iletisim araclarinin kadina ve kadin sporlarina verdigi 6nemde kendini géstermek-
tedir. Kadin sporcular, sportif basarilariyla basinda cok az yer alabilirken, kadin
bedeninin bir tliketim ve arzu nesnesine ddéndstlrilmesi asamasinda medyada
rahatlikla yer bulabilmektedir. Bu konuda Rus Tenis¢i Anna Kornikova ilging bir
ornektir; simdiye kadar hicbir ciddi sportif basarisi bulunmayan Kornikova, son 4-
5 yilda, gtizelligi sayesinde dtinyanin acik ara en popliler kadin teniscisi olmayi
basarmistir. Diger basarili tenisciler medyada cok az temsil edilirken, konu
Kornikova olunca sayfalar bayan tenisine acilmaktadir. Kisacasi, medyanin, temsil
stirecinde, zaten toplumda ve sporun dogasinda var olan cinsiyetcigi yeniden Uret-
tigi hatta sporu kendi Oncelikleri dogrultusunda transformasyona ugratarak bu
alandaki toplumsal cinsiyetciligi kiskirttigi ileri strdilebilir.

Sporun ve &zellikle de futbolun televizyonda temsilinde, toplumsal cin-
siyetciligin magdurlari sadece kadin sporcular degildir; erkeklerin evreni sayilan
stadyumlarda sayilari pek az olan bayan sporseverler ve hatta islerini son derece
basariyla yapan kadin spor yazarlari ve muhabirler de bu "erkeksi atmosfer'de
kendilerine haketmedikleri élclide zorlukla yer bulabilmektedir. Bu calisma kap-
saminda erkek egemen kdilttirtin sporun medyadaki temsilinde, -Turkiye'deki futbol
tartisma programlari baglaminda- nasil konumlandidi ele alinacaktir. Bu program-
larda katiimcr olarak yer almak, énemli bir statl gostergesidir. Bu "itibarli konu-
mun" kadin spor yazarlari ve muhabirleri ile ne oranda paylasildigi, onlarin fikir-
lerinin bu zeminde nasil temsil edildigi bu ¢alismanin temel sorunsalidir. Bunun igin
hemen hemen blittin kanallarda yer alan haftalik futbol (tartisma) programlarinda
kadinlarin ne oranda yer aldigi icerik ¢dzlimlemesi ydntemiyle bulunmaya calisila-
caktir. Calismanin temel varsayimi; futbolun medyadaki sunumunda erkek egemen
sGylemin son derece baskin bir hakimiyeti; hatta karsi cinsi yok sayan bir
tahakkimu oldugudur.

2. Erkek Egemen Kiiltiiriin Spor Sahasinda Yeniden Uretimi

Modern toplumlarda spor, acik secik bir kiiltirel iktidar hiyerarsisi sunacak
sekilde erkekligin kadina karsi insa edildigi belli bash araclardan biri olmustur.
Burada eril gliclilik ve aktiflik sik sik disil incinebilirlilik ve pasiflikle karsilastiriimak-
ta ve gli¢ ve mukavemet gibi erkeksi degerler olumlanmaktadir. "Sporun toplumsal
alandaki ideolojik roltine baktigimiz zaman, spor, erkek egemenligin kadinlar
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lzerindeki tahakkidmdntin acikga gdzlemlendigi bir alan olarak gérdlmektedir.
Toplumsal hayattaki erkek egemenligi diger alanlarda ciddi bir kirilmaya ugrasa da,
bunun spora yansimasi en azindan hentiz gértintr degildir. Ozellikle 70'lerden bu
yana spordaki bircok dnemli basarilarina ragmen, kadinlar spor olgusunun dznesi
olmayi bir turli basaramamislardir (Brookes 2002:124)."

Spor-siddet iliskisi, spordaki cinsiyetciligin en dnemli nedenlerinden biridir.
"Nitekim Norbert Elias, sporu uygarlasma sureci icinde siddetin denetim altina
alinip baska bir mecraya kaydirilmasi olarak gérmekte, heyecan arayisinin evcillesti-
rilmis hali, d6gustin evrilmis bicimi olarak degerlendiriimektedir ( Ugur 2002:220).
Bu baglamda spor modern toplumlarda insanlarin "savasma" isteginin uygar-
lastirilmis bicimlerinden biri olmaktadir. Spor toplumdaki kahramanlik mitinin erkek
egemen bir séylemde yeniden Uretildigi bir zemindir. Spor sahasindaki en basarili
sporcular, aktif, saldirgan, rekabetci, kuvvetli; kisacasi en eril olandir. Ozellikle de
Rugby ile ayni kékenden gelen futbol bu anlamda erken egemen dinyanin en
Onemli gbstergelerinden biri olarak islev gérmektedir.

Planli ve programli bir aktivite olarak futbol, 19. yzyil ingilteresi'nde erkek
ogrencilerin oyun sahasinda erkekliklerini ve Ustlnltklerini sergiledikleri ve
kuvvetlendirdikleri bir aktivite olarak dogmustur. Guinlimtizde de ayni erkek ege-
men séylem bu sporun icinde yapilandiriimakta ve gliclendirilmektedir (Duncan ve
Messner 1998 :82). 1840'li yillarda , ingiltere'deki kolejler futbolun bir takim oyunu
olarak dtizenli olarak oynandidi ilk alanlardir. Burada okul yéneticileri, 'ideal erkek
olarak' 6grencilerini yetistirmek; onlari egitmek ve takim calismalarina katilimlarini
desteklemek amaciyla futbolu ve diger takim sporlarini desteklemislerdir. ingiliz
Hukdmetinin 1861 yilinda &zel liselerdeki durumu arastirmasi icin gérevlendirdigi
Calerendon Komisyonu'nun 1864 yilindaki raporunda su ifadeler bulunmaktadir:
"Kriket ve futbol sahalari salt vakit gecirmeye yarayan yerler degildir. Bu sahalar
toplumun en degerli vasiflarinin ve erkeklerin erdemlerinin gelistirilmesine yardim-
i olurlar. Bu nedenle, egitim konusunda derslikler ve yurtlar kadar énemlidirler.
(Stemmler 2000:87)" Gergek anlamda futbolun dogdugu bu yillarda iyi bir sporcu
her seyden &nce bir 'centilmen' (Szymanski ve Kuypers 2000:2) demekti; yani
gliclt, kuvvetli, zeki ve ahlakli; kisacasi Turkce'deki metaforik anlatimiyla, 'adam
gibi adam'. Gordldugu gibi futbolun kurulus yillarinda kadinin adeta 'adi yoktu' ve
futbol erkek 6grencilerin erkeklik duygularini gticlendiren bir aktivite olarak yapl-
landiriimistir.

Jan Taylor'a gére, "Profesyonel bir spor olarak futbol oyununun merkezi
degerleri olan erkeklik, saldirganlik, fiziksel vurgu ve bdlgesel kimlik erkek-egemen
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isci sinifi kultdrdndn butin 6geleriyle i¢ ice gegmistir." Asadi is¢i sinifindan erkek-
lerin déviisme ve benzer etkinlikleri 1980 ortalarina kadarki iki on yilda futbol
maclara icinde artip daha tinlenmesinin yani sira, kultip futbolunun saldirgan erkek-
silik icin gorece surekli bir baglam sundugu da gergektir. Yani bu oyuna 19. yuzyil-
da modern bicimiyle ortaya c¢iktigindan beri her zaman, cogunlukla fiziksel siddeti
de iceren taraftar huzursuzluklar esitlik etmistir (Bostancioglu 2001: 175).
Futboldaki erkek egemen sdylemi pekistiren bir diger olgu da milliyetcilik olgusunun
futbolun icinde kapsadigi yuiksek orandir. Milliyetcilik, rittielleri ve yapi (landirilma)si
agisindan erkek egemen degerlere ve deneyimlere dayanmaktadir. Sonugta erkek
egemen soylemin en temel olusturucu 6geleri olarak cinsiyetcilik, erillige yonelik
vurgu ve milliyetcilik sayilabilir. Erkek egemen sdylemin karsiti olarak nitelendire-
bilecegiz kadin sdylemine baktigimizda ise karsimiza incinebilirlik, narinlik,
yumusaklik ve -en azindan- esit dlizeyde temsil talebi olgusu géze carpmaktadir.
Kadin sdyleminin, ya da kadinlik degerlerini olumlayan bir séylemin sporun genel
yapillanmasinda yeri olmamasinin, medyadaki temsiline de yansimasi kacinilmaz bir
gerceklik olarak gértlmektedir.

3. Medyatik Sporda Erkekligin Yeniden Uretimi

Televizyon ve diger kitle iletisim araglari, dogrudan gercegi aktarmaz;
gercedi kendi ideolojisi dogrultusunda kodlar, yani gercegi yeniden Uretir. Bu kod-
lama islemine temsil adi veriyoruz. Temsil, medyanin reel dlinyay kendi ideolojisi
dahilinde yeniden kurgulama strecidir. Bizler realiteyi kitle iletisim araglari araciligiy-
la algilariz, fakat algiladigimiz gercek degil, medyanin yarattigi gercekliktir.
Toplumsal yasamda ve spor sahasindaki erkek egemen kdilttr, sporun medyada
temsiline de benzer sekilde yansimasi kaginilmazdir ama modern toplumlarda
demokratik, esitlik¢i ve katilimcr bir islevi oldugunu ileri stiren medyanin yeniden
liretim asamasinda varolan bu esitsizligi daha da kiskirtmasi ve kadinlarin katilim
olanaklarini sinirlandirmasi bir problem olarak géztikmektedir. Medya, spor sunum-
larinda toplumda varolan bu toplumsal cinsiyetciliginin pekismesine olanak sagla-
makta, medyanin ellerinde spor daha da 'erkeksilesmektedir.' "Erkek egemenligin
spor medyasindaki temsili, toplumdaki kdilttirel degerlerin ve cinsiyetciligin
tahakkdmtuine katkida bulunmaktadir. Gunlmuz spor medyasina baktigimizda,
cagdas yasamdaki cinsel ayrimciigin yansimalari agikca gorulmektedir. (Sabo ve
Jansen 1998: 91)"

Ozellikle dikkat ceken bir olgu, kadin sporlarina kitle iletisim araclarinda
yer verilmesinin nicelidi ve niteligidir. Nicelik acisindan, yapiimis icerik analizleri,
kadin sporlarinin medyada ciddi oranda yetersiz temsil edilmekte oldugunu géster-
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mektedir. Bunun en 6nemli nedeni "erkek sporlarinin kadin sporlarina kiyasla ¢ok
daha fazla ilgi ¢cekmesi ve daha fazla kazandirmasidir. Bu ytizden de medyadaki
aslan payini almasi, medya ekonomisinin kaginilmaz bir gergekligidir (Cranner
1999:173) ."

Kadin sporlari, elde edilen basari 'olaganustu' degilse gazetelerin spor say-
falarina ve televizyonlarin spor haberlerine nadiren konu olabilmekte, klise tabirle
adeta 'livey evlat muamelesi' gérmektedirler. Kadinlar sporun ¢znesi olarak spor
basininda kendilerine yer bulamadiklari gibi, diger spor haberlerinin sunumunda da
ilgi ve beklentileri program yapimcilari tarafindan gézardi edilmektedir. Kadin
sporlarindan soyutlanmis, spor yayinlar "erkek begenisi" baz alinarak hazirlanmak-
tadir. “Nancy Theberg ve Alan Cork gibi elestirel feminist akademisyenlere gore,
cinsiyetci gazetecilik normlarina gére olusturulan icerikte, erkeklerin spordan daha
cok haz almalar amaclanmaktadir (Creedon 1994: 72). "Guiclin kontrol edilme
teorisi, kurumlarda ve organizasyonlarda gliclti/baskin olanin ideolojiyi belirledigi-
ni bize 6gretmektedir. Spor medyasinda da , erkeklerin izleyici ve tliketici olarak
cogunluk olmalari, onlara yonelik bir yapilanmayi gerekli kilmaktadir (Creedon
1998: 48). Kadinlar sporun medyadaki temsilinde reklamcilar igin cazip bir konu-
ma geldigi zaman, icerikte daha fazla s6z hakkina sahip olmalari beklenebilir.

Futbolun medyadaki temsili genel olarak diger sporlarin medyadaki
sunumlarindan farkl degildir. Spor medyada ana hatlariyla erkeklere &ézgu bir
aktivite olarak kabul edilmektedir; bu durum adi Gsttinde bir 'erkek oyunu' olan fut-
bolda daha da belirginlesmektedir. Kadinlarin da futbol oynamalari, dtinya kupasi
organizasyonlarinin dilizenlenmesi hatta kimi uzmanlara futbolu erkeklerden daha
"estetik” (Gokge 1999) oynamalari bile futbolun bir erkek oyunu olmasini engelleye-
memektedir. Zamanla kadinlar toplumun her alaninda oldugu gibi, burada da ses-
lerini yuikseltmeye ve varolan esitsizlikleri gidermeye baslamislardir. Bu olusumlarda
medyanin ekonomi-politiginin dayatmasi da gézardi edilmemelidir; kadinin futbol
alaninda 6nemli bir tiiketim potansiyeli haline gelmesi ya da getirilmesi reklam-
callarin dikkatini cekmis ve kadinlara yénelik bir yapilanmayi gerekli kilmistir. David
Beckham ve ilhan Mansiz gibi poptiler ikonlar, kadinlari yesil sahalara ya da ekran
basina, algilama dtizeyinde olmasa bile, izleyici dlizeyinde yaklastirmayr basarmistir.

Yine de kadinlarin futbola olan ilgisi bu kadar karikaturize edilecek kadar
asag! duizeyde degildir; buittin negatif ve olumsuz yargilara karsin son yillarda kadin
futbolunda bazi énemli degisiklikler géze carpmaktadir. "FIFA'nin 1995 yilindan bu
yana bayan futbolunu cesaretlendirici ve yapilandirici calismalari kadinlarin futbola
olan ilgisini arttirmistir. Bu ¢alismalarla birlikte bayan futbolu bircok Ulkede ciddi
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oranda yukselme gdstermistir. Gliniimtizde daha cok kadin, mag seyretmek icin
ekran karsisina gecmektedir. 1998 verilerine gére ingiltere'de ‘Premiership’
maglarini veren SkySport 1 kanalini seyredenlerin ylizde 30'u kadin izleyicilerdir.
Ayrica Adidas, Mastercard ve Coca Cola gibi bircok dev firma 1999 Bayanlar Dtinya
Kupasina sponsor olarak bu alana verdikleri degeri géstermislerdir (Boyle ve
Haynes 2000: 130). Fransa 1998 Duinya Kupasi finalini yaklasik 60 bin kisi seyre-
derken, bayanlar futbol sampiyonasi finalini 88 bin kisinin izlemesi (Altinsay 1999)
onemli bir toplumsal veri olarak kabul edilebilir.

4. Tiirkiye'de Kadin ve Futbol iliskisi

Turkiye'de futbol baslangicindan guiniimtize bir erkek sporu olarak var
olmustur. Tirkiye'de yillardir bayan futbolu oynamaktaysa da, bu spor son derece
marijinal bir aktivite olarak kalmakta, bu futbolcularin neredeyse hicbiri taninma-
makta ve spor glindeminin icinde kendilerine yer bulamamaktadirlar. Tlrkiye
baglaminda gtindelik hayatta futbol, erkekligin yeniden insa edildigi ve eril glice
yonelik bir olumlamanin varoldugu bir alandir; hatta kétl oynayan futbolcu icin,
'kiz gibi oynuyor' bir hakaret bigimi olarak kullaniimaktadir. Kadinlar icin de futbol
oncelikli olarak eslerinin, sevgilerinin ve erkek cocuklarinin en énemli bos zaman
aktivitesidir. Sevin Okyay'a gore, "kadinlarin futbola ilgisi genelde kocalarin bitmek
bilmez futbol sohbetlerine tepki olarak &flildemekten, kendine gliveniyorsa tele-
vizyonda kanal degistirmeye tesebblisten ibaret kalir. (Okyay 2002:36)" Tlrkiye eks-
eninde kadinlarin futbolu hem oynama hem de izleme oranlar erkeklere kiyasla
daha dusuk dlizeydedir. Bir yaklasima gére "futbol seyircilerinin %85'ten fazlasi
erkektir (Bromberger 2001: 43)." Gerek stadyumlarda ve gerekse ekran karsisinda
kadinlar ciddiye bile alinmayacak bir azinlik konumundadir. Stadyumlar adeta erkek
liseleri gibidir ve kadinlarin azhig erkeklerin kendi dillerini mutlak hakim kilmalari-
na neden olmaktadir. Stadyum tezahtratlarda gézlemlenen en belirgin olgu; erkek-
ligin bir Gstlnltk araci olmasi ve karsi takimin da "kadin" cisminde asagilanmasidir.
Bu -agirlikl olarak kftirlU- tezahtratlarda cinsel metaforlar kullaniimak suretiyle,
galip gelen erkekligi cagristirici séylemlerle yticeltiimekte, maglup olan, ya da rakip
olan takim ise kadinhigi cagristiran soylemlerle otekilestirmektedir. Stadyumlarda
Ozellikle hakemlere karsi edilen , ayni cinse yakinlik duymayla ilgili kfdrlerin disin-
daki buttin tezahtratlar kadinlik durumuna yéneliktir. Stadyumlarda dikkati ceken
bir diger olgu da Yigiter Ulug'un fevkalade tespitiyle; kadinlara yénelik bu Ote-
kilestirme ve asagilama eylemine kadinlarin da bizzat katkida bulunmasidir:

"Bir umut vardi, umut denebilecek bir kirinti...Vurup kirmaya yatkin bu
maco kiltlirde belki de kadinlarin birkag cicek tomurcugu getirebilecegini
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ddstinurduk bir vakitler...Hani kadin eli degerse her sey baska olur inanciy-
la...Ne tuhaf...Kadinlar da stadyum kapisindan girdikleri ilk dakikadan
itibaren agizlarini yamultan kdfirler ve girtlaklarini paralayan c¢igliklarla
erkeklesiyor (2003:139)."

Yazill basindaki haber sunumlar da, stadyumdaki taraftardan asadi
degildir. Ahmet Talimciler Tdrkiye'de Futbol Fanatizmi ve Medya lliskisi kitabinda
ampirik verilere dayanarak, Turkiye'de futbol basininin, iletisim stirecinde 'cinsiyetgi'
6geler tasidigini ve toplumsal esitsizligi yeniden Uretici bir konumda bulundugunu
ileri stirmektedir. Cesitli haber basliklarindan derleme yapan Talimciler, cinsiyetcil-
igin haberlerin séylemlerinde nasil yapilandigini cesitli drneklerle gdzler dntine ser-
mektedir. ilgili calismadaki bazi haber basliklarina bakti§gimiz zaman argoyla karisik
su erkek egemen kdltlrtin érneklerini gérmekteyiz:  Kalli: "Cimbom Trabzon'un
Usttine Cikacak" (Fanatik Gazetesi: 4.10.1992 ), “ingiliz'e Karsi Yine Tikimiz Yok”
(Fanatik Gazetesi: 30.10.1993), “Kérfez Vurup Kayacak” (Fotomag Gazetesi:
28.10.1993 ), “Cimbom Bu Takimi Oyar” (Fanatik Gazetesi: 17.09.1992 ), “Takariz
Bu Gece Bizi Kimse Tutamaz” (Bulvar Gazetesi: 17.05.2000 ) (2003:117, 125).

Futboldaki erkek egemen séylemin en carpici 6rneklerinden biri 1999 yilin-
da oldukca tartisilan bir banka reklamidir. Burada hakem escinsel bir konumlan-
madadir; bu reklam filmi halk tarafindan cok tutmus; &zellikle efemine hakem,
‘erkek' toplumumuzu cok eglendirmistir. Filmi yeniden izlersek; gercek yasamda da
hakemlerin cinselliginin ozellikle bu bicimde -efemine olduklar vurgulanarak
asagillanmalarinin bir anlamda televizyonda mesrulastirildigi dikkati ¢ekmektedir.
Ote yandan cinsel tercih 'normali'nin salt heterosekstiellik oldugunun alti ciziliyor
ve cinsel tercihlerdeki ayirimlar 'erkeklik' temel alinarak derinlestiriimektedir (Sert
2000: 144).

Medyada "ciddi" spor haberlerinde kadin sporlarinin biyuk olctide mevcut
olmayisi ve sporcu kadinlarin bedenlerinin cinsel acidan deger bicilecek nesneler
olarak mevcut olusu, kiilltiire kék salmis isgticl ve ev gibi alanlardaki toplumsal ve
maddi esitsizliklerin anlamli bir yeniden Uretimidir. Genel olarak kadinlara sporcu-
larin destekleyenleri (kiz arkadaslar, esler ve anneler) roltintin ya da toplumsal cin-
siyete uygun duygularin teshirine egilimlidir (Rowe 1996: 223). Bir futbol magazin
programi olarak yayinlanmaya baslayan ve etkisi benzer magazin programlarinin
cok Otesine gecen Televole'de kadinin sunumu basl basina toplumsal cinsiyetci-
ligin, medyada yeniden Uretilmesi olarak gérlebilir. Burada futbolla ilgili ilgi ve bil-
gisi son derece kisith ama bedenleri 'metalasmaya uygun' manken ve sanatgilar (!),
verdikleri cevaplardan cok, bir seks objesi olarak bu programlarda yer isgal
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etmektedir. Televole'de is bir ara ¢igirindan ¢ikip program adeta 'sadece erkeklere
uygun' formata dénstince, program kendini bu 6gelerden arindirarak "normal" bir
magazin programi hiviyetine geri dénmusttr. Programda ayrica futbolcularin ¢zel
hayatlarina yer verilmektedir; burada da kadin, 'basarili erkegin arkasindaki figdr'
olarak yer almakta ve esinin 'hangi yemegi sevdigini', 'sabahlari nasil kalktigini'
kamuoyuna agiklayan bir yardimci oyuncu olarak islev gérmektedir. Kisacasi bu tip
programlarda kadin ya bir 'seks' objesi olarak, ya da esinin yardimcisi olarak ko-
numlanmaktadir.

5. Futbol Programlarinda Kadin Temsili
5.1. Arastirmanin Amaci

Turkiyedeki spor programlari genellikle futbol programlaridir; TRT, NTV ve
CNN Tdirk televizyonlarinin amatér sporlara verdigi destegin disinda, genel olarak
Tlrk televizyonlari baglaminda spor programi sadece futbol programi anlamina
gelmektedir. Futbol programlarinda genelde benzer teknikler hemen hemen her
programda ayni sekilde yer almaktadir. Genel olarak programin yapildidi televiz-
yonun spor mudurleri, ya da editdr veya muhabirleri ev sahibi olarak tartismalarin
yonetmenligini yapmakta ve konuk olarak da Turk basinindan spor yazarlari bazen
stirekli olarak bazen de degismeli olarak yer almaktadirlar. Program yapilanmasin-
da -varsa- mag gortintlleri ve mag sonu roportajlari yayinlanmakta ve ardindan
spor yazarlarinin kisisel yorumlar karsilikli tartismalar yoluyla seyirciye iletiimekte-
dir. Bu programlar haftada bir agirlikli olarak da Pazar ve Pazartesi glinleri ayni saat-
te yayinlanmaktadir. Bu calisma kapsaminda Turk televizyonlarinda yayinlanan haf-
talik spor programlarinda; ya da futbol tartisma programlarinda kadin spor
yazarlarinin ne oranda temsil edildigi ve "kadinin" medyadaki futbol sunumunda ne
kadar s6z hakki oldugu ele alinacaktir.

5.2. Arastirmanin Bicimi

Bu calismadaki veriler 28 Eylil - 6 Ekim 2003 tarihleri arasinda ulusal ve
kablolu televizyonda yer alan futbol programlarinin incelenmesi sonucunda elde
edilmistir. Calisma kapsaminda TRT-1, TRT-2, TRT-3, Show TV, Kanal D, ATV, STAR,
SKY TV, HABERTURK, NTV, CNN TURK, TV 8, istanbul TV ve STV televizyonlarinda
haftalik olarak yayinlanan ve yorum agirlikli futbol tartisma programlarindaki
katiimailarinin cinsiyet olarak birbirlerine oraninin bulunmasi hedeflenmistir.
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5.3. Arastirmanin Yontemi

Bu arastirmada yontem olarak icerik analizi yontemi benimsenmistir.
Bernard Berelson'a gdre icerik analizi " icerigin nesnel, sistemli ve nicel betim-
lemesini yapmak icin kullanilan bir yéntemdir." Bu tanimlama icerik analizinde bazi
temel dzelliklerin gézardi edilmesi gerektigini belirtmektedir. Bunlardan ilki, ¢c6zim-
lemenin gdstergebilimsel terimlerle sdylersek sadece diizanlamsal sinirlandiriimasi
gerektigi, yananmalmsal dlzeyin, bu c¢ézimleme yonteminin temel konusu
olmadigidir (Erdogan 2000: 74). icerik analizi tanim geregi niceldir. Analizin amaci,
iletiler toplulugunun dogru bir temsilini ortaya koymaktir. icerik analizi, icerikteki
verilerin sayisallastiriimasi yoluyla hedefine ulasmayr amaclar; bu baglamda 'sey-
lerin' nasil ve ne kadar yapilandigiyla yogunlasir; 'seylerin séylenis bicimi' bu anal-
izin kapsamina girmemektedir.

5.4. Bulgular
T T T
TRT 1 Spor Sttidyosu Levent Ozcelik
Zeki Col
Omer Urdindtil
TRT 2 Lig Karnesi Erdogan Alkan
Glven Taner
TRT 3 Futbol Futbol Tansu Polatkan
Erdogan Gdnen
Show TV Maraton Sansal Biyuka
Erman Toroglu
Kanal D Uctincti Devre ilker Yasin
Engin Verel
Kazim Kanat

Osman Tanburaci
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m Program Adi Katiimalar

ATV Bizim Stadyum Faik Cetiner
Omer Cavusoglu
ihsan Kalkavan

Aziz Ustel

Abddrrahim Albayrak

Sky TV Futbol Analiz Can Kiigtikyildirim
Deniz Gokce
Ferdi Leflef

NTV 90 Dakika Kenan Onuk

Hincal Ulug
Hasmet Babaoglu
Futbol Pazari Fuat Akdag
Can Bartu
Zekeriya Alp

Gokmen Ozdenak
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m Program Adi Katilimailar

NTV Futbol Aktel Fuat Akdag
Selim Soydan

Levent Tuzemen

CNN Turk Taraftaria ihsan Topaloglu
Senol Gtines
Basin Tribunu Yigiter Ulug

ismet Berkan
Mehmet Demirkol
Sliperlig Pazar Yasir Kaya
Mehmet Ozdilek
TV 8 Spor Gazetesi Ersan Celik
Ahmet Cakir
Sanli Sarialioglu
Selim Soydan
Sportmen Stkrd Tarin
Ertugrul Dilek
Gokmen Ozdenak
Turgay Renklikurt
Futbol Meydani Gaoktug Sevingli
Oguz Cetin
Abdurrahim Albayrak
Fuat Yaman
Istanbul TV Orta Saha Umit Aktan
Kemal Belgin
ilker Ates
STV Spor Zamani Mehmet Seyho
Osman Sehher
ihsan Kalkavan

Turgay Renklikurt
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5.5. Bulgularin Sonuglar

Program Sayisi 22
Katilimcr Sayis 68
Kadin Katilimcr Sayisi 0
Kadin Katilimer Ylzdesi %0
Erkek Katilimcr Sayisi 68
Erkek Katilimcr Yizdesi %100

5.6. Bulgularin Analizi

Turk televizyonlarinda yayinlanan haftalik spor programlarinda; baska bir
deyisle de futbol tartisma programlarinda kadin spor yazarlarinin ne oranda temsil
edildigi ve "kadinin" medyadaki futbol sunumunda ne kadar séz hakki oldugu'nun
ele alindigi bu icerik analizi calismasinda toplam 22 programdaki katilimcilarin cin-
siyetleri arastinilmistir. 28 Eylil - 6 Ekim 2003 tarihleri arasinda yayinlanan bu pro-
gramlarda sunucu, yorumcu ve katilimc olarak toplam 68 kisi yer almistir. Elde
edilen ampirik veri ise, futbolun televizyonda sunumunda erkek egemen séylemin
ne kadar baskin oldugunu imler niteliktedir. Katilimcilarin 68'inin de erkek olmasi
ve hicbir kadin katilimcinin bu programlarda yer almamasi durumun tanimi agisin-
dan son derece carpici bir durum olarak gértlmektedir. Bu 'olabilecek maksimum'
cogunluk, cogu Bati llkesinde de benzer oranlarda olmakla beraber, bu kadar yuk-
sek bir oran olmasi mimkdtn degildir. Bu programlarin erkek programcilar tarafin-
dan erkeklerin Oncelikleri dustintlerek yapilandiriimasi, Tirkiye baglaminda,
medyanin temsil asamasinda sporu daha da 'erkeksilestiriimesinin', hatta kullanilan
dili de g6z 6ntine aldigimiz da bir adim Gteye gidip, "macolastirmasinin” dnemli bir
ornegi olarak goézlemlenmektedir.

Tdrk basininda sayilari cok olmamakla birlikte , spor alaninda bazi kadin
muhabirler ve hatta kdse yazarlari bulumaktadir. Bunlarin pek ¢ogunun islerini
buytk bir ciddiyetle yapmakta ve en azindan bu programlarda yer alan bazi spor
yazarlarl kadar futbolu ve spor gazeteciligini bilmektedirler. S6zgelimi Sevin Okyay,
Gllengul Altinsay, Ebru Kéksaldi, Pinar Argun, Sanem Altan gibi 6rnekler, spor ile
gazeteciligi kaynastirmayi basarmis ve bir sekilde daha Ust diizeyde temsil imkanini
haketmis isimlerdir. Fakat futbol programlari yapimailari icin farkli nedenlerle cazip
gelmemektedirler. Bu cinsiyet¢i temsilin en dnemli nedenleri Turkiye'deki spor
basininin  sagliksiz yapisindan kaynaklanmaktadir: Ttrkiye'de spor yorumcusu
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olmak, baslibasina bir toplumsal cinsiyet sorunudur. Turkiye'de spor yorumcularinin
pek cogu eski futbolcu, eski hakem ya da spor kulubu yéneticisidir. Yukarida adi
gecen yorumcularin yaklasik ytizde 40" (26 katilimcr) da bu kategoriye girmektedir.
Kadinlarin bu alandaki yogunluklari son derece minimum dtizeyde oldugu icin, bu
durum, onlarin bu stattiden mahrum olmalariyla dogrudan baglantilidir. Adi gegen
kategorilerde islerini son derece basariyla yapan isimler de bulunmaktadir; ama,
spor gazetecisi, ya da yorumcusunun herseyden énce bir gazetecinin niteliklerine
sahip olmasi elzemdir; bu durumda cinsiyeti ya da daha dnceki ilgilenimlerinin mut-
lak belirleyici olmasi spor gazeteciligi agisindan 6nemli bir sorun olarak gérdlmek-
tedir. Sayisal veriler bir yana, futbol programlarinda kullanilan dil de kadinlari, hatta
bazi erkekleri bile futboldan sogutacak kadar erkek egemen séylemin et-kisindedir.
Bu programlardaki 'dil kullanimi' ve 'slup' farkli bir yazinin konusudur ve cok daha
ayrintili séylem analizlerini gerekli kilmaktadir; bu konuda Yildinm Turker'in o
pariltili Gslubuyla yazdiklari bu calisma kapsaminda yeterli olacaktir:

"Futboldaki dil; ¢zellikle erkeklere mahsus kamusal alanlarda insane soluk
aldirmayan, sentaksi pullari tahtasina vura vura oynanan tavlaya benzeyen,
bezdirici nakaratlarla Ureyen bir yenisememe dili. Ebedi oglan ¢ocuklarinin
hirgin bir isgalcilikle mimktinse hayatimizin orta yerine oturtup mesru-
lastirdigi muhabbetsiz futbol muhabbeti. Yillar boyunca beni berber diikkan-
larindan uzak tutan, sagimi yakinlarima kestirmeme neden olan bu kaka-
fonik dil, kimi bahtsizlari bu seyri en zevkli spordan sogutuyor. Futbolun ken-
disi degil, periferisi, sorunlu alan. Taraftarligin kolaylikla saldirganliga
donusebildigi, fanatikligin gurur vesilesi olarak bayraklastigi yegane alan
(2002)."

Kisacasl, Turkiye'nin en poptiler sporu olan futbolun medyadaki sunumun-
da kadinin ne 'adi' ne de 'yeri' bulunmaktadir. Bu durum spor programlarin sadece
erkeklerin begdenileri gbzetilerek yapilandiriimasinin ve kadinin temsil imkanindan
mahrum olmasinin carpici 6rneklerinden birini olusturmaktadir.

Yine de katilimalarinin tamami erkek olan programlarin séylemsel
yapisinin erkek egemen sdylem acisindan ayni verileri tasidigi séylenemez.
Katiimailarin bazilarinin maco sdyleminin en dnemli temsilcisi oldugu programlar-
la, sézgelimi Telegol ve Mararton, katilimcilarinin tamami erkek olmasina ragmen,
kullandiklar séylemde erkekliklerini ve delikanhliklarini hi¢ vurgulama ihtiyac his-
setmeyen Spor Stddyosu ve Basin Tribdnd gibi programlari ayni kefeye koyma-
mamiz gerekmektedir. Ama bu calisma kapsaminda verileri yananlamlariyla oku-
madigimiz icin; delikanlilik séyleminin ekrandaki temsilcisi Erman Toroglu ile bu
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stirece yonelik ciddi elestirileri olan Yigiter Ulug ayni sonucu veren esit veriler olarak
degerlendirilmek zorunda kalmislardir.

Mevcut durumun tiim olumsuzluguna ragmen gelecek icin de umut yok
degildir. Kadinlar her alanda oldugu gibi bu alanda da toplumsal cinsiyetciligin sinir-
larini zorlamaktadir. S6zgelimi 24 saat yayin yapan ve bircok tartisma programini
blinyesinde barindiran bir futbol kanali oldugu icin bu calisma kapsaminda
programlarini icerik analizine tabi tutmadigimiz Lig TV'de kendi futbol program-
larini yapan kadin gazeteciler (Sanem Altan, vs.) ve haber spikerleri bulunmaktadir.
Bu noktada Turkiyede haberciligin ¢itasini yukariya dogru cikarma cabasinda olan
NTV ve CNN Ttirk kanallarinda da en azindan muhabir ve haber spikeri olarak kadin
gazeteciler yer almaktadir. Bu durumun ileride daha da artmasi ve sadece erkek
egemen sdylemin degil kalitelinin (bu alanda kendini gésterebilirse) kalitesizin yeri-
ni almasi spor gazeteciligimiz agisindan daha dogru bir yol olacaktir.

6. SONUC

Spor 'sahasi' baslangicindan glintimtze degin erkeklerin erilliklerini ispat-
ladiklar ve erkeksi degerlere vurgu yapilan, kadinsi degerlerin asagilandidi alanlarin
basinda gelmektedir. Ozellikle gtice ve dayanikliiga, dayanan sporlarda; kadinlar
ne katilimcr olarak var olabilmektedir ne de bu sporlarin yapilamasinda beklenti-
leri g6z 6ntinde bulundurulmaktadir. Kisacasi agirlikli olarak spor, modern toplum-
larda iceriginde bulunan siddet 6gdeleri ve bir disiplin olarak yapilandiriimasi asa-
masinda, toplumda zaten varolmakta olan erkek egemen sdylemi pekistirerek
yeniden lretmektedir. Bu baglamda bir 'erkek’ sporu olarak dogan ve ingiltere'de-
ki dogusunda erkek 6grencilerin birer 'centilmen' olmasinin araclarindan biri olarak
gorllen futbol bu erkek egemen séylemin kdilttrtin fazlasiyla hissedildigi alanlardan
biri olmaktadir. Son yillarda bu esitsizlikligi dlzeltmek ve bayanlari da futbolum
katilimaisi/ tuketicisi yapmak amaciyla uluslararasi spor 6rgtitleri ve ¢ok uluslu sir-
ketler tarafindan bir cok proje glindeme getiriimekteyse de, futbol alani hentiz
erkek egemen kdiltlriin hakimiyetinden kurtulmus degildir. Futbolun medyadaki
sunumunda ise, toplumda varolan bu cinsiyet¢i tutumun daha da kiskirtildig
gbzlemlenmektedir. Futbol izleyicilerinin buytk codunlugunun erkek olmasi,
onlarin beklentilerinin én planda tutulmasinin bir mazereti olabilir ama kadinin bu
alanda tamamen yok sayllmasi ya da erkek egemen séylemi pekistirici bir 'nes-
nelige' mahkum edilmesi medyadaki temsil acisindan bir problem olarak gértilmek-
tedir. BUtln dinyadaki iletisim teorisyenlerinin ilgilendigi konulardan biri olan
'medyatik sporda kadinin temsili sorunsall’, Tlrkiye'deki futbol programlari
baglaminda son derece acik verilerle karsimiza cikmaktadir. Futbol tartisma
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programlarinda kadinin metalastirilarak ya da tamamen yok sayilarak ekranda
sunulmasi toplumsal cinsiyetciligin énemli bir yansimasi olarak gézlemlenmektedir.

Basin kuruluslari, basindaki temsil s6zkonusu oldugu zaman ¢odu zaman
olmasi gerekeni degil de "toplumda varolan egilimleri" yansittiklarini ileri stirerek
kendilerini savunmaktadirlar. Bu baglamda kadinlarin medyadaki temsilindeki
oranin bu derece dustk olmasi kadinlarin futbola yonelik ilgilerinin arttigr bir
dénemde spor televizyonculugu acindan "yasanan gercegin gerisinde kalmak"
olarak tanimlanabilir. Spor ve kadin iliskisi ve Turkiye baglaminda kadinin ve kadin
sporlarinin medyadaki temsili calismanin yapildigi dénemde (Ekim 2003) medyada
gecmise oranla ¢ok fazla tartisilan konularin konularin basinda gelmektedir ama bu
durum onlarin futbol tartisma programlarina konuk olmalari icin yeterli olmamistir.
2003 yilinin son donemlerinde Amerika'da yapilan Bayanlar Futbol Dtinya
Sampiyonasl, Slreyya Ayhan'nin 'olagantsti' basarisi ve Bayan Voleybol Milli
Takiminin tlke glindemine yerlesen Avrupa ikinciligi ve son olarak 'kadin ve futbol'
lizerine Siyaset Meydani'nin toplanmasi; kadinlarin ve bayan sporlarinin medyada-
ki temsilinin ve Tlrkiye'nin ve dlinyanin en popdiler sporu olan futboldaki bu tem-
silin yapilanmasinin ¢ézlimlenmesini gerekli kilmistir. Bu ¢dzlimlemede varilan en
temel sonug, sporun medyadaki sunumunda erkek egemen séylemin son derece
baskin bir hakimiyeti; hatta karsi cinsi yok sayan bir tahakkimu oldugudur.

Bu calisma kapsaminda baslangicta ileri stirdiiguiimuz varsayim; 14 kanal-
da yayinlanan 22 futbol tartisma programindaki katilimcilarin - cinsiyetleri tGizerine
yapillan icerik analizi ile dogrulanmistir. Bu analiz kapsaminda 68 katilimcinin
tamaminin erkek olmasi; futbolun medyadaki temsilinde erkek egemen kdilttirtin
baskinligini gésteren carpici bir sonug olarak gortlmektedir. Elde edilen ampirik ver-
ilerin diizanlamiyla okunmasi futbolun erkek egemen bir séylemle medyada tem-
sil edildigini géstermektedir; yananlamlarinin analizi ve kullanilan dil'in séyleminin
analiz edilmesi, ikili diyaloglarda yapilan tdm vurgularin 'erkeklik durumu' tizerinden
yapllmasi, konunun baska bir boyutunu isaret etmektedir ve en azindan bu sayisal
tahakkim kadar énemli bir sorunsal olarak gortlmektedir.
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