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SIYASAL iLETiSiM ARACI OLARAK TWITTER’IN KULLANIMI: 07 HAZIRAN 2015
GENEL SECIMi UZERINE BiR CALISMA

Ozer siLsUPUR*

0z
Siyasi parti liderleri; partinin hedef Kkitlelerini etkilemek, hafizalarda yer edinmek, Kkitleyi
bilgilendirmek, propaganda yapmak, karsit goriislere cevap vermek gibi amaglarla ¢aligmalarini yapmaktadirlar.
Bu gibi siyasi ¢aligmalarda artik herkesin etkin bir sekilde kullandigi, her zaman anlik bildirimlerle hedef kitleyi

yakalamak i¢in sosyal medya araglari da partilerin/adaylarin sik¢a kullandigi iletisim araclari olmustur.

Bu calismada siyasi liderlerin siyasal amaglara yonelik olarak Twitter’1 nasil, ne amagh ve hangi saatler
arasi kullandiklari, tweetlerinin igeriginin neler oldugu, kimlerle etkilesim halinde olduklari, se¢gmeni kendilerine
oy vermeleri i¢in nasil ikna ettikleri, vaatlerde bulunduklarini analiz etmek c¢aligmanin ana konusunu
olusturmaktadir. Bu baglamda Adalet ve Kalkinma Partisi (AKP) Genel Bagkani Ahmet Davutoglu’nun,
Cumhuriyet Halk Partisi (CHP) Genel Baskan1 Kemal Kiligdaroglu’nun ve Milliyet¢ci Hareket Partisi (MHP)
Genel Bagkani Devlet Bahgeli’nin siyasal iletisim kapsaminda, igerik analizi yonteminden yararlanilarak 2015
Genel se¢iminde en fazla oy alan ilk {i¢ siyasi parti liderinin 01 Mayis - 07 Haziran tarihleri arasinda Twitter

hesaplari incelenmis ve elde edilen bulgular sunulmustur.

Caligmanin sonucuna gére; Ahmet Davutoglu tweetlerinde en fazla partisinin gerceklestirdigi icraatlari,
Kemal Kiligdaroglu’nun tweetlerinde daha ¢ok vaatlerde bulundugu ve Devlet Bahgeli’nin ise arka arkaya
konusur gibi mesajlar paylagsmakta oldugu ve paylagimlarinda gorsel 6ge kullanmadigi gériilmektedir. Ayrica
Devlet Bahgeli’nin liderler icinde en az takipgiye sahip oldugu fakat en fazla tweet atan lider oldugu
anlagilmaktadir. Ahmet Davutoglu ve Kemal Kiligdaroglu 24 saatlik zaman diliminde giiniin her zaman
araliginda mesajlarin1 paylagsmakta oldugu, Devlet Bahgeli’nin ise sadece aksam 18.00-23.59 saatleri aras1 tweet
paylasiminda bulundugu dikkate ¢arpmaktadir. Siyasi liderlerin hafta igi ve hafta sonu paylastiklari tweetlerinde
ise Ahmet Davutoglu ve Kemal Kiligdaroglu’nun yogun sekilde mesaj paylasiminda bulundugu, Devlet

Bahgeli’nin ise sadece hafta i¢i paylasimda bulundugu goriilmektedir.
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THE USAGE OF TWITTER AS A POLITICAL COMMUNICATION TOOL: A STUDY
ON 7th JUNE 2015 GENERAL ELECTION

ABSTRACT

Leaders of political parties do activities which aim at impressing their target group, becoming imprinted
on the memories, informing the mass of the people, making propaganda and speaking in response to opposing
views. Social media tools, which are used effectively by everyone now in such political activities, have become a
communication tool for parties/candidates used frequently in order to reach target group with instant

notifications.
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In this study, the analysis of how, why and between which hours leaders of social parties used Twitter
intended for their political purposes, what their tweets include, with whom they are in touch with, how they
convince the voter to vote for them comprise the main subject. In this context, Twitter accounts of three most
rated political parties of 2015 General election, Justice and Development Party (AKP) General President Ahmet
Davutoglu, Republican People's Party (CHP) General President Kemal Kiligdaroglu and Nationalist Movement
Party (MHP) General President Devlet Bahgeli, are examined with the help of content analysis technique between

the dates of May 1 and June 7, and the results obtained are presented.

As a result of this study, it is seen that Ahmet Davutoglu tweets the activities of his party most, while
Kemal Kiligdaroglu’s tweets include promises, and Devlet Bahgeli shares messages consecutively as if he is
speaking and it is seen that he doesn't use visual elements in his shares. Moreover, it is understood that Devlet
Bahgeli is the leader with the least followers while he is the one who tweets most. It draws attention that Ahmet
Davutoglu and Kemal Kiligdaroglu in a 24-hour time period share messages regardless of the time while Devlet
Bahgeli share tweets only between 18.00 and 23.59 in the evening. In the twitter shares of the political leaders,
Ahmet Davutoglu and Kemal Kiligdaroglu share a great deal of messages while Devlet Bahgeli only tweets in the

weekdays.
Keywords: Political communication, 2015 general election, social media, twitter.
Giris

Iletisim eylemi, en ileri teknoloji kullanimindan soéze kadar degisik araglarla
gerceklestirilmektedir (Lazar, 2001: 73). Gliniimiiz toplumu genellesmis bir iletisim
toplumu olarak tanimlanabilir. Bunun i¢in iletigimin, nasil insan deneyiminin iletigim
kavramindan uzak goriinen birgok alanmi agiklama ol¢iitii durumuna geldigini,

politik ve kiiltiirel alanda stratejik bir 6nem kazandigin1 sorgulamak yeterlidir
(Bourse ve Yiicel, 2012: 13).

Iletisim, kaynak ile hedef kitle arasinda cesitli araglar vasitasiyla
gerceklestirilen siire¢ olarak ifade edilebilir. Bu siirecte kaynagin verdigi mesajlarin
dogru almip alinmadigi, iletilerin hedef kitlede karsiligini bulup bulmadig
anlagilmaktadir. Iletisimin insan yasamindaki 6nemi ve etkileri bircok alanda kendini
gostermektedir. Bireylerarasi ve toplumsal iliskilerde onemi biiyiik olan iletisim,
siyasal alanda da etki derecesi yiiksek, yonlendirici, bilgilendirici, eylemde

bulunmaya tegvik edici etkilere sahiptir.

Siyasal iletisim, giinlimiizde aragtirmacilara birgok toplumsal bilim
disiplininin katkisiyla olduk¢a zengin bir veri ve perspektif sunan bir alandir. Ancak
bu alanin sinirlarint ¢izmek o kadar kolay degildir (Mutlu, 2005: 363). Siyasal

iletisim  aragtirmalarinin, siyasal iletisim kavrammin tanimlanmasinda ve
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betimlenmesinde etkin rol oynadigi gibi, siyasal iletisimin ne yonde gelisebilecegi

tizerinde de etkin bir rol oynadigi sdylenebilir (Tokgoz, 2010: 27).

Siyasal iletisim, sosyal medya sayesinde kendini geleneksel Kkitle iletisim
araglar1 disinda da yer edinmekte, hedef kitleyi sosyal mecralardan (Facebook,
Twitter, YouTube vs.) yakalamayi, bilgilendirmeyi, etkilemeyi ve ydnlendirmeyi
saglamaktadir. Internet ve gelisen teknolojiyle sosyal medya kisa siirede bireylerin
aktif sekilde kullandig: alan haline gelip, genis kullanici ve siyasal katilimer yapisina
bliriinmiistiir. Siyasal alanda kendilerine sosyal mecralardan yer bulan kullanicilar,

anlik paylagimlarda bulunmakta ve paylasimlar takip etmektedirler.

Siyasi partiler, cesitli iletisim teknik ve araglarmi kullanarak Kkitleleri,
toplumlari, bireyleri belli goriisler gevresinde diisiinmeye sevk etmek, kisilere bu
goriigler sinirinda mesajlar vermek, etkilemek ve yonlendirmek i¢in siyasal iletisim
calismalarina O6nem vermektedirler. Siyasi partiler hedef kitlelerini diistinerek
kampanyalar yapmakta ve bu amacla calismalarini stirdiirmektedirler. Siyasi
partilerin liderleri bu caligmalar1 geleneksel kitle iletisim araclari yaninda artik
herkes tarafindan yaygin sekilde kullanilan sosyal medya araciligiyla da
yapmaktadir. Bu baglamda Adalet ve Kalkinma Partisi (AKP) Genel Baskant Ahmet
Davutoglu’nun, Cumhuriyet Halk Partisi (CHP) Genel Bagkan1i Kemal
Kiligdaroglu’nun ve Milliyetci Hareket Partisi (MHP) Genel Bagkani Devlet
Bahgeli’nin siyasal iletisim kapsaminda Twitter’t nasil, ne amach kullandiklar1 ve
tweetlerinin igeriklerinin ne oldugunu anlamaya yonelik, 01 Mayis - 07 Haziran
tarihleri arasindaki 37 giinliik siiregte Twitter hesaplar1 incelenmis ve elde edilen

bulgular icerik ¢oziimlemesi yontemiyle sunulmustur.
1. Siyasal iletisim

Giintimiizde iletisimin hayatin her alaninda 6nemli hale gelmesi, siyasal
iletisimin de hayatin her alaninda yer almasina ve gelismesine yol agmistir. Siyasal
iletisimin siyaset ile ilgisi amacindan kaynaklanmaktadir. Bu amag¢ genellikle
egemenlik kurmak, yonetmek, iktidar olmak ile esdeger olup, siyasal iletisimin

amacina ulagmasi i¢in hedef kitleyi ikna etmesi gerekmektedir (Kiligaslan, 2008: 9).
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Mutlu (2004: 256) iletisim sozliigiinde siyasal iletisimi, siyasal siireglerle
iletisim siire¢leri arasindaki iliskileri ele alan arastirmalardan olusan akademik bir
alan olarak; Aziz (2007: 3-4) siyasal iletisimi ¢ok basite indirgeyerek, siyasal
aktorlerin belli ideolojik amaglarini, belli gruplara, kitlelere, iilkelere ya da bloklara
kabul ettirmek ve gerektiginde eyleme doniistiirmek, uygulamaya koymak iizere

cesitli tiir ve tekniklerinin kullanilarak yapilmasi olarak tanimlamaktadir.

Wolton ise siyasal iletisimi, Siyaset iizerine kamu oniinde fikir belirtmeleri
mesru olan ii¢ aktoriin; yani politikacilarin, gazetecilerin ve nabiz yoklamalari
araciligiyla kamuoyunun ¢eligkili sdylemlerinin miibadele edildigi alan olarak

taninmaktadir (http://www.siyasaliletisim.org, 2015).

Siyasal iletisim, siyasal aktorler tarafindan yiiriitiilen siyasi igerikli ve ikna
amaci tasityan iletisim faaliyetleri olarak tanimlanabilir. Siyasi parti veya adaylar
kendi ilke ve politikalarini ilgili segmen kitlelerine anlatmak, se¢gmenlerin giivenini
kazanarak onlarin destegini alabilmek, oy oranlarini arttirmak, iktidar veya muhalefet

olabilmek i¢in siyasal iletisimden yararlanmaktadirlar (Yolgu, 2011: 4).

Bu genel tamimlari ve yaklagimlari arttirmak miimkiindiir. Fakat genel
anlamda degerlendirildiginde siyasal iletisim kavrami sadece iktidara gelme
siirecindeki iletisim c¢alismalarin1 degil, siyasetle ilintili tiim iletisim alanlarim
kapsamaktadir. Kimi zaman siyasal partilerin ve siyaset¢ilerin se¢meni ikna taktikleri
olarak nitelendirilse de kapsami ¢ok daha genistir (Aktas, 2004: 49). Bu ac¢idan
yoneticilerin topluma verilecek mesajlarda belli bir politikanin uygulanmasin
hedeflemesi, siyasal iletisimin en dogal durumu olarak nitelemek gerekmektedir
(Ozding, 2012: 80).

Ayrica genel tanimlar 1518inda, Siyasal iletisim ii¢ temel fonksiyonu yerine
getirmektedir. Siyasal iletisimin birinci fonksiyonu “ortaya ¢ikan problemlerin
tanimlanmasma yardimcit olmasi1”, ikinci fonksiyonu “bu problemlerin siyasal
tartisma ortamina girerek mesruiyet kazanmasini saglamasi” ve {giincii fonksiyonu
ise “artik tartisma konusu olmaktan c¢ikmis, ortak bir goriis birligine varilmis
konular1 giindemden diisiirmek” olarak sayilabilir (Wolton 1990°dan Akt., Ozkan,
2004: 40-41).
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Siyasal iletisim siyasi aktivitenin kendisi kadar eskidir. Siyasal iletisim,
modern toplumlarda oldugu gibi, Antik Yunan ve Roma’nin da bir pargas1 olmustur.
Diinya tarihinde her donemde siyasi liderler kendilerini toplumdaki gruplara
anlatmak ve rakiplerinin kargisinda halkin destegini saglamak icin ¢abalamiglardir
(Lilleker, 2013: 15). Bu agidan gegmisten beridir var olan siyasal iletisim
kavraminin, Tirkiye’de nasil bir gelisim evresi yasadigina bakmak fayda

saglayacaktir.

Tiirkiye Cumbhuriyeti 1946 yilinda ¢ok partili yasama ge¢mis, CHP’nin
disinda baska partilerin de kurulmasina izin verilmistir. ilk olarak 1946 secimlerine,
CHP’den ayrilarak kurulan Demokrat Parti (DP) de katilmigs ve bu tarihten sonra
Tirkiye ¢ok partili yasama gegmistir (Aziz, 2007: 89). Cumhuriyet Halk Partisi,
1946’ya kadar tek parti olma ayricalifiyla iilkeyi yonetmis ve kitlelere ulasmak
acisindan sorun yasamamustir. Kadrolar iktidarca atanan, iilkenin en etkin kitle
iletisim organi olan radyoyu CHP denetlemistir. Pek ¢ok giinliik gazete ya CHP
cizgisinde ya da CHP’nin kontroliinde olmustur. Donemin iletisim teknolojisinin
sinirlar1 gercevesinde, gazeteler sehre iki-li¢ giin sonra ulasabilmekte ve televizyon
heniiz Tiirkiye’de yayma baslamamistir. Sinema biiyiik sehirlerde bile sinirli olup,

DP’nin kullanabilecegi tek mecra radyo kalmustir (Ozkan, 2004: 25-27).

Siyasi ortamda rakipsiz olarak g¢alisan hiikiimet ¢ok partili doneme gecisle
rakip kazanmis, bunun sonucu olarak iktidar muhalefet ¢atismasi ortaya ¢ikmistir.
Cok giiclii bir ana muhalefet partisinin varlig1, yonetim erkini elinde bulunduranlarin
daha dikkatli ve daha titiz olmas1 bakimindan tesvik edici bir rol oynasa da radyo
teskilati konusunda bdyle olmamus, iktidar bu araci istedigi gibi kullanma ve
denetleme aligkanligini ¢ok partili donemde de siirdiirmek istemistir. Muhalefetin de
aynt amaci glitmesi nedeniyle radyo bu iki siyasi erk tarafindan elde edilmeye

calisilmigtir (Devran, 2011: 22-23).
2. Sosyal Medya ve Twitter

Sosyal medya, en basit tanimiyla; web 2.0 teknolojilerinin kullanildig

iletisim ortamlaridir. Konusmalar, baglantilar ve katilimlardan kaynaklanan web 2.0
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duraklari, iletisim araglari, siteleri ve ¢evrimigi yayinlar olarak da tanimlanmaktadir

(Gunelius, 2011: 10).

Sosyal medya web 2.0 teknolojileri itizerine kurulan, daha derin sosyal
etkilesime, topluluk olusumuna ve isbirligi projelerini basarmaya imkan saglayan
web siteleri olarak tanimlanabilir (Akar, 2010: 17). Web 2.0 tamiminda kullanilan

“2”nin aslinda insan etkilesimlerinden tiiredigi séylenmektedir (Alikilig, 2011: 5).

Sosyal medya; topluluk merkezli web sitelerinde bilgi, tecriibe ve bakis
acilarmin paylasilmasi ile ilgili olup, web 2.0 teknolojilerinin ve kullanic1 tabanh
icerigin dogal bir sonucudur. Web 1.0’ statik, program tabanli ve tek kisilik
tireticiligi karsisinda web 2.0’1in dinamik, kullanicilara igerik yaratma imkani veren
ve sosyal tabanlt olmasi durumu, sosyal medyanin dogusunda Onemli bir yer

tutmaktadir (Bozarth, 2010: 11).

Sosyal medya olarak adlandirilan mecranin hem isleyis hem de islevleri
acisindan kitle iletisim araglarindan (gazete, radyo, televizyon, sinema vb.) farkli
birtakim 6zelliklere sahiptir. Bu 6zelliklerden bazilar1 sunlardir (Glingdr, 2011: 312):
Etkilesimcilik, anindalik, ireticinin ve tiiketicinin yer degistirebilirligi, ekonomik
olusu, bireysellik ve kitlesellik, profesyonellik gerektirmemesi, hiyerarsik iliskilerin
onemsenmemesi, kozmopolit yapiya sahip olmasi, iletilerin degistirilebilir olusu,

fazla miktarda enformasyon saglama.

Ayrica bir siyasal iletisim kampanyasinin sosyal medya ortamlarinda nasil
gerceklestirildigi sorusu asagidaki sekilde yanitlanabilir (Bayraktutan vd., 2012: 7):
Siyasi parti ve lidere iliskin enformasyonun yayilmasi, bu enformasyonun siirekli
glincellenmesi, kullanicilart gerek ¢evrimiginde gerekse ¢evrimdiginda siyasi parti ve
liderlerin yapip eylediklerine dahil olmaya/destek vermeye ¢agirma, siyasi parti ve
liderlerle kullanicinin sanal mekanda etkilesime olanak tanima, Siyasi parti ve liderin
farkli kullanicilara ulagsmasina hizla ve en diisiik maliyetle olanak tanima, kullanici

tiirevli igerigin paylasimina olanak tanima (ekonomik, toplumsal ve kiiltiirel).

Genel olarak sosyal medya denildiginde Facebook, Twitter, YouTube gibi
mecralar akla gelmektedir. Bu sosyal mecralarin her birinin kendine has kullanim

amaclar1  olup, bireylere bu kullanim amagclari dogrultusunda olanaklar
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sunmaktadirlar. Bireysel ve kitlesel anlamda paylasim firsat1 sunan bu alanlar sosyal
hayatin disinda, siyasal anlamda da tercih edilen ve siyasiler tarafindan yogun
sekilde kullanilan sosyal mecralardir. Calismada, 07 Haziran 2015 Genel se¢iminde
en ¢ok oyu alan ii¢ parti liderinin Twitter’1 aktif olarak kullanmasi sebebiyle Twitter,

sosyal medyay1 temsilen 6rneklem olarak se¢ilmistir.

Twitter: 2006’da kurulusundan itibaren her gecen giin popiilaritesini ve
kullanim alanlarin1 arttiran Twitter, anlik mesajlarin paylasilmasina cep telefonu ve
web lizerinden olanak saglamaktadir. Twitter 6zellikle tinlii kisilerin ilgisini ¢ekmis
ve kisa siirede onemli bir kullanici sayisina ulasmistir (Kuyucu, 2013: 131).
Kullanicilarina 140 karakterle sinirlandirilmis sekilde kendilerini ifade etmelerini
saglayan Twitter’in (Boyd vd., 2010: 2) mesaj basina getirmis oldugu bu
sinirlamayla siyasilerin ve siyasal Orgiitlerin gergeklestirdikleri caligmalar1 kisa
notlar seklinde segmenlere duyurmasina olanak tanimig olacaktir. Bu kisitlilik firsata
donistiirildiigiinde segmenlerin giincel birtakim gelismeleri yakindan takip etme ve
gerektiginde siyasal alana araci olmaksizin katilim olanagiyla fikirleri ifade etme

olanaginin saglandig1 gergegi gbz ardi edilmemelidir (Balc1 vd., 2013: 114).

Twitter’in temel amacit insanlarin  birbirlerinden ve  birbirlerinin
diisiincelerinden siirekli haberdar olmalarin1 saglayarak ve karsilikli  sohbet
olanaklarini arttirarak, insanlar1 daha fazla birbirlerine baglamaktir (Dogu vd., 2014:
77). Twitter’in ortaya c¢ikisi, sosyal medya kavramini diinya c¢apinda tartismaya
acmas1 bakimidan 6nemlidir. Gergekten de bu aracin, i¢ine dogdugu teknolojiyle
beraber sosyal medyanin kullanim seklini ve amacini doniistiirdiigi sdylenebilir.
Twitter; yazili, gorsel, isitsel bilgi vermek icin kullanabilmekte ve neredeyse
(Facebook ve pek ¢ok diger aracin aksine) anonim sayilabilecek bir kalabaliga hitap
edilmesine olanak saglamasi agisindan onemli bir aractir. Bu bakimdan Twitter
yaratict kullanimlara acgik ve Ozellikle “olay yerinden bildirme” algisim

kuvvetlendiren bir mecradir (Irak ve Yazicioglu, 2012: 28).

Kullanicilart tarafindan giderek yasamin bir parcasi haline gelen Twitter’in
ozellikleri incelendiginde; Tweet sosyal medyanin bir microblog uygulamasi olan
Twitter’in mesaj iletme kutusundan Kisi ve kurumlarin mevcut durumlarini,

goriislerini ve gerceklestirdikleri uygulamalar1 aktarabildikleri, takipgilerini harekete
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gecirici bir bilesen olma 6zelligi tasimaktadir. Retweet, diger kullanicilarin yazdiklar
mesajlara cevap olarak karsilik verilen bu uygulamada, 6zellikle kisiler ve kurumlar,
Twitter araciligiyla kendileri hakkinda ifade edilen olumlu goriis ve
degerlendirmeleri daha genis Kkitlelerle paylasmak amaciyla bu bilesenden
yararlanmaktadirlar (Tarhan, 2012: 83). Twitter kullanicis1 baska kisilere gonderilen
veya bu kisilerin okumasi istenen tweetlerde “mention” adi verilen gonderi bigimini
kullanilir. Bu goénderiler, gonderilen tweetin i¢inde “@[Twitter Kullanici Adi]”
seklinde bir unsurun bulunmasi ile sisteme tanimlanir. Hastag’ler ise belirli bir konu
ile ilgili gonderilen tweetleri tanimlar. Gonderilen tweette, “#[kullanilan/kullanilmak
istenen hastag]” seklinde etiketleme bulunur. Bu etikete sahip tweetler, bu etiketteki
tweetleri arayan diger kullanicilar tarafindan okunabilir kilinmaktadir. Twitter
anasayfa’da belirtilen “trendy topic”ler hastag’lerle belirlenir. Hastag’ler Twitter’in
toplumsal olarak dikkat ¢ekmek, kamuoyunu belli bir konuya yonlendirmek igin

kullanilmasina olanak taniyan uygulamalardir (Bayraktutan vd., 2012: 16).

3. Siyasi Liderlerin Bir Sosyal Medya Araci olan Twitter’t Kullanim Amaglari ve

Diizeyleri

Sosyal medyanin kamuoyu destegini saglamak, kararsizliklar1 olumlu yonde
degistirmek gibi fonksiyonlar ile siyasal iletisim araci olarak kullanilmasini saglayan
en onemli 6zelligi interaktifliktir. Kamuoyu destegini ¢cekebilmek i¢in hedef kitle ile
cift yonlii iletisim kurulmasinda ve destek olusturabilecek tiim alanlarda interaktiflik,
geleneksel araglar ve yontemleri yeni teknolojilerin 1s18inda siyasal iletisimi de
sekillendirmistir (Oztiirk, 2014: 400). Ozellikle son yillarda Twitter basta olmak
tizere mikroblog servisleri, siyasal iletisim, se¢cim kampanyalar1 ve orgilitlenme
sireglerinde daha da fazla goriiniir ve vazge¢ilmez unsurlar haline gelmektedir

(Dogu vd., 2014: 75).

Bu calismada siyasi liderlerin siyasal amaglara yonelik olarak Twitter’1 nasil,
ne amagh ve hangi saatler arasi kullandiklari, tweetlerinin iceriginin neler oldugu,
kimlerle etkilesim halinde olduklari, se¢gmeni kendilerine oy vermeleri i¢in nasil ikna
ettikleri, ne gibi vaatlerde bulunduklarini analiz etmek calismanin ana konusunu

olusturmaktadir.
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3.1. Arastirmanin Sorulari

Arastirma Sorusu 1: Siyasi parti liderlerinin Twitter hesaplarimin genel

dagilimi (genel goriiniimii) nasildir?

Arastirma Sorusu 2: Siyasi parti liderleri arasinda tweet paylasimi (hangi

lider fazla/az tweet paylasmis) nasildir?

Arastirma Sorusu 3: Siyasi parti liderleri takipgilerinin tweetlerini retweet

etmis midir?

Arastirma Sorusu 4: Siyasi parti liderlerinin paylastiklar tweetlerin saatlere

gore dagilimi nasildir?

Arastirma Sorusu 5: Siyasi parti liderlerinin paylastiklari tweetlerin hafta igi

ve hafta sonuna gore dagilimi nasildir?
3.2. Yontem

Bu arasgtirmada igerik analizi yonteminden yararlanilarak 2015 Genel
seciminde en fazla oy alan ilk ii¢ siyasi parti liderinin 07 Haziran 2015 Genel se¢im
donemindeki Twitter hesaplar1 analiz edilmistir. Calismada, se¢imin son donemlerine
girilmesi ve mesaj trafigindeki artis sebebiyle orneklem olarak, 01 Mayis - 07
Haziran tarihleri arasindaki 37 giinliik siire¢ incelenmistir. Adalet ve Kalkinma
Partisi (AKP) Genel Baskant Ahmet Davutoglu, Cumhuriyet Halk Partisi (CHP)
Genel Bagkani Kemal Kiligdaroglu ve Milliyet¢i Hareket Partisi (MHP) Genel
Baskani’nin paylastigi tweetler, takip ettikleri, takipgileri gibi unsurlar analiz edilmis

ve siyasi liderlerin tweetlerinin igerigi kategoriler olusturularak belirtilmistir.
3.3. Genel Olarak Siyasi Liderlerin Twitter Hesaplari

Calismada Adalet ve Kalkinma Partisi Genel Bagkan1 Ahmet Davutoglu’nun,
CHP Genel Baskani Kemal Kiligdaroglu'nun ve MHP Genel Bagkani Devlet

Bahgeli’nin Twitter hesaplari analiz edilmistir.

Genel olarak siyasi liderlerin Twitter hesaplari incelendiginde; AKP Genel
Baskant Ahmet Davutoglu’nun Twitter hesabin1 2010 Agustos’ta actifi ve 1.626
tweet attig1 goriilmektedir. Ayrica Ahmet Davutoglu’nu 82 kisiyi takip etmekte olup,
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3.234.222 takipgisinin oldugu ve takipgi sayisiyla da diger liderlerden 6nde oldugu

gorilmektedir.

Tablo 1. Siyasi Parti Liderlerinin Twitter Hesaplarinin Genel Gériinim (04 Agustos
2015 itibari ile)

LiDERLER TWEETLER TAKIP ETTIiKLERI TAKiPCILERi
AHMET DAVUTOGLU 1.626 82 3.234.222
KEMAL KILICDAROGLU 2.398 9.895 3.092.818
DEVLET BAHCELI 2.671 - 1.789.416

CHP Genel Bagkani olan Kemal Kiligdaroglu 2010 Haziran aymnda Twitter
hesab1 acarak liderler i¢inde ilk 6nce Twitter hesab1 agan kisi oldugu goriilmektedir.
Kemal Kiligdaroglu 2.398 tweet attig1, 9.895 kisiyi takip ettigi ve 3.092.818 kisinin
de Kemal Kiligdaroglu’nu takip ettigi goriilmektedir.

MHP Genel Baskani Devlet Bahgeli’nin Twitter hesab1 2010 Kasim ayinda
acildigr goriilmektedir. Devlet Bahgeli’nin 2.671 tweetle en fazla tweet atan lider

oldugu, kimseyi takip etmedigi ve 1.789.416 takipgisi oldugu goriilmektedir.

3.3.1. Genel olarak Siyasi Liderlerin Twitter’s 01 Mayis — 07 Haziran Arasinda

Kullanim Diizeyleri

Tablo 2. Siyasi Parti Liderleri Tarafindan 01 Mayis — 07 Haziran (37 Guinlik Siireg)
Tarihleri Arasinda Paylasilan Tweetlerin Dagilimi

LiDERLER TWEET SAYISI
AHMET DAVUTOGLU 98
KEMAL KILICDAROGLU 82
DEVLET BAHCELI 25
TOPLAM TWEET SAYISI 205

Calismanin inceleme tarihleri olan 01 Mayis - 07 Haziran arasindaki 37
giinliik zaman diliminde siyasi liderler toplamda 205 tweet paylasmistir. Paylasilan

bu tweetlerin liderlere goére analizi yapildiginda; Ahmet Davutoglu 98, Kemal
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Kiligdaroglu 82 ve Devlet Bahgeli 25 tweet paylagmistir. Arastirmanin yapildig 37
giinliik siiregte Ahmet Davutoglu 98 tweetle en fazla paylasimda bulunan siyasi lider

oldugu goriilmektedir.

Davutoglu, toplamda 11 defa baska kullanicilarin tweetini retweet ettigi
goriilmektedir. Davutoglu; Ak Parti Miting (7 retweet), Gokhan Yiicel (2 retweet),
Abdurrahim (1 retweet) ve Ak Genglik Genel Merkezi (1 retweet) gibi kullanicilarin
tweetini retweet ederek takipgileriyle paylagsmustir.

Kemal Kiligdaroglu, CHP’nin 22 tweetini takipgilerine retweet etmistir.

Devlet Bahgeli’nin 25 tweeti, 01 Mayis’ta paylastigi ve bu tarihten sonra 10
Haziran’da paylagimda bulundugu goriilmektedir. Bahgeli’nin paylastigi tweetlerde
daha ¢ok o giinkii siyasal glindem odakli baslayip, ard arda (mesaj bombordimani
seklinde) mesajlarin1 paylagmistir. Bahcgeli’nin mesajlart daha ¢ok aksamlari
“hepinize iyi aksamlar”, “haywrli aksamlar” tweeti ile basladigi ve paylasimlarina

devam ettigi goriilmektedir. Bahgeli bu siiregte ayrica retweet hi¢ yapmamugtir.

3.3.2. Siyasi Liderlerin 01 Mayis — 07 Haziran Tarihleri Arasinda Paylastiklari

Tweetlerin igeriklerine Gére Dagilimi

Caligmanin bu bolimiinde siyasi liderlerin Twitter hesaplarindaki mesajlarin
hangi konular iizerinde yogunlastigi analiz edilmistir. Bu baglamda Ahmet
Davutoglu, Kemal Kiligdaroglu ve Devlet Bahcgeli’nin Twitter hesaplarindaki
mesajlarin igeriklerine gére tablo olusturulmustur.

Tablo 3. Siyasi Parti Liderleri Tarafindan 01 Mayis — 07 Haziran (37 Gunliik Stireg)
Tarihleri Arasinda Paylasilan Tweetlerin iceriklerine Gére Dagilimi

LIDERLER AHMET DAVUTOGLU KEMAL KILICDAROGLU DEVLET BAHGELI

Bilgilendirme 30 21 11

Elestiri - 5 7

= Giindemle ilgili - 3 4

E Paylasim

= Kutlama-Tebrik 4 6 1
=2 icraatlar 44 - -
3 Reklam-Tanitim 3 1 -
u§" Taziye 2 1 -
Temenni 3 1

Tesekkir 12 12 -
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Vaat 1 26 1
Yad Etme (Anma) - 4
TOPLAM TWEET
SAVISI 98 82 25

Calismada ¢ siyasi liderin Twitter hesaplarinda paylastiklar1 tweetler
icerik/anlam bakimindan kategorilere ayrilmis ve ayr1 basliklar altinda ele alinmistir.
Ayrica liderlerin belirtilen tarihlerde paylastiklart tweetlerin, konunun daha net

anlasilmasi ve karsilastirma olanagi sunulabilmesi i¢in ayni tablo i¢inde sunulmustur.

Ahmet Davutoglu’nun ¢alismanin analiz edildigi 01 Mayis - 07 Haziran
tarihleri arasindaki 37 giinliik stirecte paylastigi tweetlere bakildiginda, 44 tweetle en
fazla “Icraatlar” bashigiyla ilgili mesaj paylasimi yaptigi goriilmektedir. Segimler
oncesinde bu 13 yilda Adalet ve Kalkinma Partisi’nin hedef kitlesine, takipgilerine
her il i¢in ekonomi, egitim, saglik, genglik ve spor, ulastirma, gida, tarim ve
hayvancilik, orman ve su gibi yatirimlarla ilgili neleri yaptiklarina dair videolar
paylasmistir. Bunu 30 tweetle “Bilgilendirme ve 12 tweetle “Tesekkiir” takip
etmektedir. “Kutlama-Tebrik, Reklam-Tanitim, Taziye, Temenni ve Vaat” ile ilgili
de paylasimi bulunan Ahmet Davutoglu’nun 37 giinliikk zaman diliminde paylastig

tweetlerden ornekler soyledir:

e“Yagmura ragmen meydani dolduran Cankirili kardeslerimizle hallestik.
Simdi sirada Kastamonu”, “Sayin Cumhurbaskanimiz @RT_Erdogan ile Ordu-
Giresun Havalimaninin ag¢ilisin1  gerceklestirdik™, “Hakkari Selahaddin Eyylibi
havalimanint  Sayin Cumhurbagkanimiz  @RT_Erdogan ile birlikte agtik”
(Bilgilendirme).

¢ “Tlim annelerimizin anneler giinii kutlu olsun”, “Spor Toto Siiper Lig’in
2014-2015 sezonunda sampiyonlugunu ilan ederek 4. yildiza ulasan Galatasaray
kuliibiinii ve camiasini tebrik ediyorum” (Kutlama-Tebrik).

¢ “Biiylik hedeflerin, biiyiikk umutlarin, biiyiik hayallerin tilkesi Tiirkiye”
(Reklam-Tanitim).

e “Ak Parti ailesinin ve tiim sevenlerinin basi sag olsun. Ciineyt kardesim i¢in
dua ediyoruz” (Taziye).

e “Gecemiz miibarek olsun” (Temenni).

e-gifder, Cilt/Nolume:4, Say/Number:2  €ylil/September 2016 egifder.gumushane.edu.tr



https://twitter.com/RT_Erdogan
https://twitter.com/RT_Erdogan

737

Siyasal iletisim araci olarak Twitter’in kullanimi:...

e “Adana bugiin bir baska gilizeldi. Anadolu’nun 6ncii sehrine tesekkiirler”,
“Bugiin Istanbul’'un her kosesi ayri giizeldi. Fatih’ten Bagcilar’a, sabahtan gece
yarisina coskusu hig eksilmeyen aziz Istanbul, tesekkiirler” (Tesekkiir).

¢“Biz Ardahan’t Kafkaslarin, Hazar’in, Karadeniz’in gecis giizergahi

yapacagiz” (Vaat).

Kemal Kiligdaroglu’nun 37 giinliik zaman dilimdeki tweetleri incelendiginde,
26 tweet ile en fazla “Vaat”, 21 tweetle “Bilgilendirme”, 12 tweetle “Tesekkiir”, 6
tweetle “Kutlama-Tebrik”, 5 tweetle “Elestiri” ve 4 tweetle “Yad Etme (Anma)”
icerigi ile ilgili mesajlar paylastig1 goriilmektedir. Diger mesaj igerikleriyle ilgili de
tweet paylasan Kemal Kiligdaroglu’nun takipgileriyle en fazla “Vaat” igerigiyle ilgili
tweet paylasmasi dikkat cekmektedir. Ana muhalefet partisi CHP’nin lideri olan
Kemal Kiligdaroglu’nun hedef kitlesine, CHP’yi se¢meleri dogrultusunda yerine
getirecekleri,  degistirecekleri  politikalari,  Tiirkiye’nin ~ refah  seviyesini
arttiracaklarini, gelir diizeylerinde olumlu degisimler yapacaklarini, kisacasi
ekonomik gelismesi artacak, refah seviyesi yiikselecek, halkin gerekli degeri
gorecegi olumlu siyasi politikalar vaat etmekte oldugu sdylenebilir. Bu siyasi
perspektiften hareketle Kemal Kiligdaroglu’nun paylastigi tweetlerden ornekler

sOyledir:

¢ “Elbette lilkemizin daha da gelismesini, biiylimesini istiyoruz; refahin
tabana yayilmasi ise CHP’nin olmazsa olmazidir”, “Gerginlikten, siddetten uzak,
huzur icinde bir se¢im yapalim, iilkemiz kazansin, demokrasimiz kazansin”
(Bilgilendirme).

e “Parayla alinmas1 miimkiin 6nlemlerin alinmamasi ve hiikiimetin de bunu
denetlememesi, Soma’da yasananlari is kazasi olmaktan ¢ikartmaktadir”, “Ben millet
i¢in ¢alistyorum, Davutoglu Erdogan i¢in ¢alistyor. Baska biri Bagkan olsun diye oy
isteyen bir Bagbakan olabilir mi?” (Elestiri).

e “Mersin ve Adana’da Halklarin Demokratik Partisi (HDP) binalarina
yapilan saldirilart kintyoruz ve yaralananlara acil sifalar diliyoruz”, “Diyarbakir’da
yasanan menfur olayr kiniyor, iiziintiilerimi bildiriyorum” (Giindemle Tlgili

Paylasim).
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e “Insanlik i¢in baris ve huzura vesile olmas1 dilegiyle tiim vatandaslarimin
Mira¢ Kandili’ni tebrik ederim”, “Galatasaray’mn sampiyonlugunu kutluyor, tiim
kuliiplerimize Avrupa Kupalarinda basarilar diliyorum” (Kutlama-Tebrik).

¢ “Tilirk sinema ve tiyatrosuna deger katan biiyiikk sanat¢ci Zeki Alasya’yi
kaybettik. Allah’tan rahmet, dostlarina ve ailesine bassaglig: dilerim” (Taziye).

¢ “Bugiin akademik personel ve lisansiistii egitimi smavina girecek tiim
vatandaslarimiza basarilar dilerim” (Temenni).

e “Bugiin izmir’de vatandaslarimizla bulustuk, Hidrellez’i kutladik. Bu giizel
giin icin tesekkiirler Izmir”, “Iktidar yiiriylisiimiiziin ayak sesleri bugiin Mugla’dan
duyuldu. Tesekkiirler Mugla” (Tesekkiir).

¢“13 wildir iilke zenginliklerini israf ederek hortumlayarak yandaslarina
akittilar. O hortumlar bir bir kesecegim. Refah1 hak¢a paylasacagiz”, “AKP gelecege
bor¢ birakirken, CHP istihdam yaratacak. Tiirkiye’yi gorkemli bir iilke yapacagiz.
Bize giiven Tiirkiye” (Vaat).

o “Esitlik, 6zgiirliik, adalet ve hak¢a paylagim miicadelesinin 6rnek insanlari;
Deniz, Yusuf ve Hiiseyin’i saygiyla aniyorum”, “Bir yil 6nce bugiin Soma’da
kaybettigimiz 301 madencimizi rahmetler antyorum. Mekanlar1 cennet olsun” (Yad

Etme).

Son olarak Devlet Bahgeli’nin 37 giinliik zaman diliminde paylastigi 25
tweetin igeriklerine goére dagilimma bakildiginda; 11 tweetle en fazla
“Bilgilendirme” amagli mesajlar paylastigi, 7 tweetle “Elestiri”, 4 tweetle
“Giindemle Ilgili Paylasim”, 1’er tweetle de Kutlama-Tebrik”, “Tesekkiir” ve “Vaat”
ile ilgili mesajlar paylastigi goriilmektedir. Diger mesaj igerikleriyle ilgili tweet
paylasmayan Devlet Bahgeli’nin bir sosyal medya mecrasi olan Twitter’r aktif
kullanmadig1 ve se¢cim doneminde hedef kitlesine herhangi bir vaat veya se¢imlerde
kendilerini segmeleri dogrultusunda herhangi bir parti politikast sunmadig1 agikca
anlasilmaktadir. Devlet Bahgeli’nin bu mecray: giinliik mesaj bombardimani seklinde
kullandigi, paylasimlarini belli konu iizerinde ve belli zaman araliklarinda ardarda
yaptig1 goriilmektedir. Ayrica Devlet Bahgeli’nin paylastigi tweetlerde herhangi bir
gorsel 0ge kullanmamas1 dikkat ceken diger bir husustur. Devlet Bahgeli

tweetlerinde fikirlerini, disiincelerini o gilinkii siyasi olaylar ve giindem gibi
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degisimlere gore paylastigi dikkat ¢eken Onemli bir sonugtur. Devlet Bahgeli’nin

paylastig1 tweetlerden 6rnekler sdyledir:

e “Taksim Gezi Parki’'nda yasanan toplumsal olay ve kamplasmalarin bir
benzerini tekrar tetiklemek isteyen saray mukimi bagsaramayacaktir”, “Ses
bombalariyla, silahlarla, molotof kokteylleriyle, havai fiseklerle, sapanlarla, kar
maskeleriyle is¢inin degil, ifritin yaninda durulur” (Bilgilendirme).

e “Taksim’e ¢ikardim, ¢ikamazdin tartigmalarina hapsedilen Emek ve
Dayanisma Giinii gercek anlamindan kopariliyor, zedeleniyor”, “Hayatinda is¢iyi
sadece malum kitaplarda okumus, emek sarfiyatinin doyumsuz lezzetine erisememis
kimselerin is¢iden bahsetmesi istismardir” (Elestiri).

e“1l Mayis’ta ig¢imizi degil, isi gilicii tahrik ve tertip olan; meslek olarak
provokasyonu secen karanlik odaklarin oyunlarim izliyoruz”, “Istanbul’da cereyan
eden olaylar her seyin tami@idir. Siddet severlerin 1 Mayis merkezli komplosu
yalmzca kétiiliik, yalnizca diismanliktir” (Giindemle ilgili Paylasim).

¢ “Zor ve mesakkatli bir siirecten gegsek de, tiim iscilerimizin 1 Mayis Emek
ve Dayanisma Giinii’nii tebrik ediyorum” (Kutlama-Tebrik).

e “Hayirli aksamlar” (Temenni).

e “Meraklanmayin, iscilerimizi sahiplenecegiz, onlarin helal {iicretini alin

terleri kurumadan layik olduklar seviyelerde ve sekilde verecegiz” (Vaat).
3.3.3. Siyasi Liderlerin Twitter Hesaplarindaki Mesajlarin Saatlere Gore Dagilimi

Siyasi liderler Twitter araciligiyla hedef kitlelerine, segmenlere, takipgilerine
giinlin her saati ulagabilme (7/24), politikalarin1 anlatabilme, siyasi giindemlerden
bahsedebilme, yaptiklarim1i ve yapacaklarini anlatabilme, o anki diisiincelerini
paylasabilme olanag: saglamaktadir. Bu agidan siyasi liderler 7 giin 24 saat etkin bir
sekilde hedef kitlelerine ulasabilir, onlardan anlik doniisler alabilirler. Bu baglamda
calismada, giin i¢indeki saatlerin farkli zaman araliklarina boliinmesi ile liderlerin
Twitter hesaplarini hangi zaman araliklarinda daha yogun olarak kullandiginin analiz
edilmesi amaclanmistir. Asagidaki tabloda bir giinii dort esit saat araligina ayirarak

atilan tweetler analiz edilmistir. Calismanin bu boliimiindeki diger bir arastirma
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konusu da liderlerin se¢menlere, hedef kitlelerine giiniin her saatinde ulasilabilme

olanagini sunup sunmadigidir.

Tabloda goriildiigii gibi siyasi liderlerin Twitter hesaplarindaki mesajlarin
saatlere gore dagilimi incelendiginde, ii¢ liderin de mesaj yogunlugunun genel olarak
saat 18.00-23.59 araliginda oldugu goriilmektedir. Mesajlarin tablodaki dagilimi géz
oniinde bulunduruldugunda, Ahmet Davutoglu’nun 37 giinlik siirecte tweetlerin
%15,3’Unii saat 00.00-05.59 araliginda, %2’sini 06.00-11.59’da, %27,5’ini saat
12.00-17.59 araliginda ve %>55,1’ini saat 18.00-23.59 araliginda paylastigi
goriilmektedir. Ahmet Davutoglu'nun 01 Mayis-07 Haziran tarihleri arasinda
paylastigi 29 tweeti mesai saatlerinde, 69 tweeti ise mesai saatleri sonrasinda
takipgileriyle paylastig1 goriilmektedir. Bu bilgiye dayanarak zaman sorunu olmadan
kullanilan ve hedef kitleye giinlin her saati ulasilabilen sosyal medya araci olan
Twitter’t Ahmet Davutoglu giiniin her saati kullanarak ve paylagimlarda bulunarak
bu mecray1 diger liderlerden daha aktif kullandigini sdylenebilir. Ayrica Ahmet
Davutoglu takipgilerinden 2 kisinin tweetine 27 Mayis ve 30 Mayis’ta doniis yaptigi
goriilmektedir. Diger siyasi liderlerinden arastirma yapilan siiregler icerisinde higbir
takip¢inin mesajlarina doniis yapilmadigi da goriilmektedir. Bu agindan Ahmet
Davutoglu’nun karsilastirma yapilan diger siyasi liderler i¢cinde bu agidan farkindalik
olusturdugu sdylenebilir.

Tablo 4. Siyasi Parti Liderlerinin 01 Mayis — 07 Haziran (37 Glinllk Sireg) Tarihleri
Arasinda Paylastigl Tweetlerin Saatlere Gére Dagilimi

LDERLER AHMET KEMAL DEVLET TS\ZLE‘ETM
DAVUTOGLU | KAILICDAROGLU | BAHCELI
SAYISI
15 1
.00-05. - 1
_ 00.00-05.59 %153 %12 6
<
S 2 24
x .00-11. -
= 06.00-11.59 o %29.2 26
s 27 27
12.00-17.59 ; 54
5 %27,5 %32,9
(7]
54 30 25
18.00-23. 1
8.00-23.59 %55,1 %36,5 %100 09
TOPLAM TWEET SAYISI 98 82 25 205
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Kemal Kiligdaroglu'nun paylastigi tweetlerin = %1,2’sini saat 00.00-05.59
arasinda, %29,2’sini saat 06.00-11.59 araliginda, %32,9’unu saat 12.00-17.59
arasinda ve %36,5’ini saat 18.00-23.59 arasinda paylastigi goriilmektedir. Kemal
Kiligdaroglu 37 giinliik zaman diliminde paylastigi 51 tweeti mesai saatlerinde, 31

tweeti ise mesai saatleri sonrasinda takipgileriyle paylastigi gortiilmektedir.

Devlet Bahgeli tweetlerinin  %100°tinii 18.00-23.59 saatleri arasinda
paylastigi goriilmektedir. Ayrica Devlet Bahgeli’nin karsilastirma yapilan diger

siyasi liderler gibi giliniin diger saatlerinde tweet paylasmadig1 da anlagilmaktadir.

3.3.4. Siyasi Liderlerin Twitter Hesaplarindaki Mesajlarin Hafta igi ve Hafta Sonuna

Gore Dagilimi

Diger bir ¢alisma konu basligi ise, siyasi liderlerin Twitter hesaplarindaki
mesajlarin hafta i¢ci ve hafta sonuna goére dagilimidir. Burada arastirilan konu, siyasi
liderlerin Twitter hesaplarinin ¢aligma giinlerinin disinda da Twitter hesaplarini etkin
bir sekilde kullanilip kullanmadiklaridir.

Tablo 5: Siyasi Parti Liderlerinin 01 Mayis — 07 Haziran (37 Giinluk Siireg) Arasinda
Paylastig Tweetlerin Hafta ici ve Hafta Sonuna Gére Dagilimi

AHMET KEMAL DEVLET TOPLAM
LIDERLER DAVUTOGLU KILICDAROGLU BAHCELI TWEET
SAYISI
HAFTA iCi
PAYLASILAN TWEET 63 61 25 149
HAFTA SONU
PAYLASILAN TWEET 35 21 i >6
TOPLAM TWEET
SAVISI 98 82 25 205

Tablo incelendiginde, siyasi liderlerin genel anlamda mesajlarinmn
cogunlugunu hafta iginde paylastigi goriilmektedir. Siyasi liderlerin hafta ici
toplamda 149 tweet, hafta sonu ise 56 tweet paylastigi goriilmektedir. Ahmet

Davutoglu’nun Twitter hesab1 incelendiginde, hafta ici toplam 63 tweet, hafta sonu
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ise 35 tweet; Kemal Kiligdaroglu hafta i¢i 61, hafta sonu 21 ve Devlet Bahgeli sadece

hafta ici 25 tweet paylasimi olmustur.

Calismada elde edilen verilerden de anlasilabilecegi gibi Ahmet Davutoglu ve
Kemal Kiligdaroglu hedef kitlesiyle olan iletisimini sadece ¢alisma giinlerinde degil,
ayni zamanda tatil giinlerinde de siirdirmeye c¢alistigt goriilmektedir. Devlet
Bahgeli’nin ise yalnizca hafta icinde hedef kitlesiyle paylasimda bulundugu

anlasilmaktadir.
Sonug

Siyasi parti liderleri c¢alismalarinda, hedef Kitlelerini bilgilendirmeyi,
etkilemeyi, hafizalarda yer edinmeyi ve propaganda yapmayir amacglamaktadirlar.
Siyasi liderler bu amaglarina ulagmak igin artik herkesin etkin bir sekilde kullandigi,
anlik bildirimlerle hedef kitleyi her zaman yakalamak amacli sosyal medya araglarini
sik¢a kullanmaktadirlar. Bu baglamda 07 Haziran 2015 Genel segimleri 6ncesinde
incelenen ii¢ siyasi liderin Twitter hesaplarina genel olarak bakildiginda, aragtirma
yapilan tarihlerde en fazla takipgiye sahip siyasi liderin Ahmet Davutoglu oldugu
goriilmektedir. Ayrica Ahmet Davutoglu’nun diger iki siyasi lidere gore en az tweet
paylasan lider oldugu da anlasilmaktadir. Kemal Kiligdaroglu ise Devlet Bahgeli’den
sonra en fazla tweet paylasan lider olup, Kemal Kiligdaroglu'nun takip ettigi kisi
sayist bakimindan dikkat ¢ekmektedir. Devlet Bahgeli’nin liderler i¢cinde en az
takip¢iye sahip oldugu fakat en fazla tweet atan lider oldugu goriilmektedir. Bu
acidan siyasi liderlerin takipgi sayis1 ve paylastiklar: tweetler arasinda ters bir oranti

tespit edilmistir.

Ahmet Davutoglu paylasimlarinda mitinglerden gorseller, gerceklestirdikleri
icraatlardan, reklam-tanittm gibi basliklardan yogun sekilde takipgileriyle
paylasmakta ve en fazla gerceklestirdikleri icraatlar takipgileriyle paylasmaktadir.
Ahmet Davutoglu mesajlarinda lideri oldugu partisinin gerceklestirdigi icraatlari,
“yaptiklar1 yapacaklarinin teminati oldugunu” vurgulamakta ve bilgilendirici

mesajlar paylagsmay1 ihmal etmemektedir.

Kemal Kiligdaroglu'nun tweetlerinde daha cok vaatlerde bulundugu goze

carpmaktadir. Partisinin secilmesi durumunda yapacaklar1 ¢alismalar1 takipgileriyle
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paylasmakta ve kendilerine oy vermelerini istemektedir. Bilgilendirme mesaji da
paylasan Kemal Kiligdaroglu’nun paylasimlarinda gorsel 6geler kullandigi, partisinin

tweetlerini, retweet ettigi goriilmektedir.

Devlet Bahcgeli mesajlarinda yogunlukla bilgilendirme, giindemle ilgili
paylagimlarda bulundugu anlagilmaktadir. Twitter’in 140 karakterle sinirli olan
alaninda arka arkaya konusur gibi mesajlar paylasan Devlet Bahgeli’nin tweetlerinde

gorsel 6ge kullanmadigi ve sadece yogun sekilde paylasimda bulundugu séylenebilir.

Ahmet Davutoglu ve Kemal Kiligdaroglu 24 saatlik zaman diliminde giiniin
her zaman araliginda mesajlarini paylasmakta, Devlet Bahgeli’nin ise sadece aksam
18.00-23.59 aras1i tweet paylasiminda bulundugu anlasilmaktadir. Bu verinin
sonucuna gore, Ahmet Davutoglu ve Kemal Kiligdaroglu’nun zaman sinir1 olmadan

bu mecrayi aktif sekilde kullandig1 ve 7/24 mantigiyla hareket ettikleri s6ylenebilir.

Siyasi liderlerin hafta i¢i ve hafta sonu paylastiklar1 tweetlere bakildiginda,
yine Ahmet Davutoglu ve Kemal Kiligdaroglu’nun zaman ve mekan sorunu olmayan
bu sosyal mecrada yogun sekilde mesaj paylasiminda bulundugu, Devlet Bahgeli’nin

ise sadece hafta i¢i paylasimda bulundugu goriilmektedir.

Siyasi liderlerin tweetlerinin incelenmesi dogrultusunda; en ¢ok yapilan
icraatlar1 anlatan tweetler Ahmet Davutoglu tarafindan paylasilmis ve segimlerde

Genel Bagkani oldugu AKP’de birinci parti olmustur.

En ¢ok vaat tweeti paylasan lider Kemal Kiligdaroglu olmus ve Genel
Baskani oldugu CHP secimlerde ikinci parti olmustur. Buna dayanarak halkin,
Kemal Kiligdaroglu’nun/partinin vaatlerini inandirict bulmadigi ve vaatlerinin etkisiz

oldugu soylenebilir.

Ayrica se¢imlerde birinci parti olan AKP’nin lideri Ahmet Davutoglu’nun
vaatlerden ziyade yapilan icraatlar1 anlatan tweetler, ikinci parti olan CHP lideri
Kemal Kiligdaroglu vaat igerikli tweetler, ti¢lincii parti olan MHP lideri Devlet

Babhgeli ise bilgilendirme igerikli tweetler paylagsmistir.

Genel olarak siyasi liderlerin sosyal ag mecralarin1 daha aktif kullanmalar1
i¢cin; yazili verilere gorsel 68eler sunarak paylagsmalari, giliniin her saati karsilikli

iletisime acik olan bu alan1 hedef kitlelerini bilgilendirmeye, onlar1 da isin igine dahil
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ederek partiye ve lidere karsi baglilik, sahiplenme duygusunu gelistirmeye yonelik
calismalar yapmalar1 gerekmektedir. Ayrica siyasi liderlerin, takipgilerinin
dontslerini, fikirlerini dikkate almalar1 6nemli olup; liderlerin Twitter, Facebook ve
YouTube gibi sosyal alanlardan senkronize paylasimlar yaparak hedef Kkitleleri,
takipgileri yakalamak, onlara iilke hakkindaki fikirlerini, ¢aligmalarini (i¢ ve dis

politika, ekonomi, hukuk vs.) anlatmak gibi 6neriler sunulabilir.

Siyasi liderlerden Ahmet Davutoglu ve Kemal Kiligdaroglu’nun Twitter’1
basarili sekilde kullandig1 goriilmekle birlikte takipgilerinin goriislerine ¢ok doniis
yapmadiklar1 goriilmektedir. Bu agidan liderlerin hedef kitlelerinin diisiincelerini
ogrenecek, onlarin sosyal aglar yoluyla soru sorabilecegi platform olusturulabilir.
Diger taraftan Devlet Bahgeli’nin tweetlerini takipgilerini etkileyecek, akilda kalacak
gorsel oOgelerle sunarak paylasmasi ile mesajlarin hedef kitlede olumlu etki
birakacagi soylenebilir. Ayrica genel olarak siyasi liderler iginde en fazla tweet
paylasan Devlet Bahgeli’nin, tweetlerini belli zamanlarda arka arkaya degil; ayin
veya giiniin her zamani paylasmis olsa bu mecray1 diger liderlere gore daha aktif

kullaniyor oldugu bilgisini verecektir.

Kisaca ifade edilecek olursa, hedef kitleyi her an yakalama ve dogrudan
paylasimda bulunma olanagi saglayan Twitter, siyasal iletisim alaninda liderlere
pozitif anlamda katki saglayan bir sosyal mecra olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Ahmet
Davutoglu ve Kemal Kiligdaroglu’nun bir sosyal mecra ortami olan Twitter’1
amacina uygun, zaman siniri olmadan, gorsel ogelerle, ara ara takipgilerine cevap
vererek, hizli1 ve anlik paylasimlarda bulunarak bu mecray: etkin ve etkili sekilde
kullandiklar1 sdylenebilir. Devlet Bahgeli i¢in ise bunlar1 sdylemek pek miimkiin
degildir. Baz1 gilinler aksam saatlerinde mesajlar paylasan Devlet Bahgeli’nin
tweetlerinde takipgilerini etkiledigini, yonlendirebildigini, onlari gerektigi kadar
bilgilendirdigini ve siyasal anlamda se¢menleri tatmin ettigini sdylemek ¢ok gii¢

oldugu ifade edilebilir.
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